
Jeveuxtoutsavoirsur

L

' ACHATGROUPÉONLINE
POUROBTENIRDEMEILLEURS PRIX

(

SURUNCANAPÉDESIGN
,

UNSOINDUVISAGE
,

UNWEEK-END À ROME...
)

,

LESINTERNAUTES
BIENINFORMÉSOPTENTDEPLUSENPLUSPOUR
LESVENTES GROUPÉES . LESSITESSPÉCIALISÉSCARTONNENT

,

ETTOUTLEMONDEESTRAVI
. ParDominiqueSavidan

C' ESTQUOILEPRINCIPE?
Profitertoutseul d

'

untarifdegroupe.
largement relayéparlesréseauxFacebook
et Twitter

,

le conceptaméricainde l

'

achat
onlinegroupédébarqueenFrance . L

'

idée
estsimple . Dessitesspécialement créés
danscebutproposentundeal à des

commerçants : si plusieursacheteurssont
intéressésparimmêmeproduit ,

le

vendeuraccordeuneristourne . Unvrai
dealwin-win : le commerçant augmente
sesventes et lesinternautes fontune
bonneaffaire . Carlesréductionspeuvent
aller jusqu' à moins80%%

(

!

)

et permettent
deprofiter d

'

unrestogastronomique ,

d

' unspacinqétoiles
,

d

'

unbaptêmeen
avionou d

'

unweek-endenSardaigne.

POURSHOPPER EFFICACE
Avecundealenlignechaquejour ,

GrouponCityDealest le site le mieux
implantéenFrancepour l

'

instant . Clair
,

efficace
,

et sansmauvaisessurprises ,

ce
siteestnéoutre-Atlantiqueen2008

,

et

comptedésormais50millions d

'

inscrits
dans35pays .

Il bénéficie doncdeson
statutdeprécurseur : surGroupon ,

onfait
desdeals.. . surtout

et
n' importequoi.

De la séanceépilation à la baladeen
montgolfière ,

enpassantparlessorties
théâtre

,

lesinscriptionsenclubdesport ,

lesinitiationsaujorkyball ,

lespromos
pressingécolo et

, depuispeu ,

lesvoyages.
www.groupon.fr

POURSHOPPER TRENDY
Trèscréatif et unchouïaparisien ,

ClubDeal s' adresse à unepopulation
branchée

,

à la recherche d

'

« expériences »

:

participer à desateliersparfums ,

passer le week-enddansunpalace
ousefairephotographierpar le studio
Harcourt . Pluspragmatique (

et tout
aussitentant

)
,

le deal « remise à neuf
se..`rm"--

devotrevoiture
,

avecpriseencharge
duvéhicule à domicile »

. Onestplus
dans le

« clubprivé » decitadinshype
quedans l

'

espritdiscount.
www.clubdeal.fr

POURSHOPPERDESIGN
L

'

achatgroupé ,

c'
estaussi l

'

occasion
dedégoterdumobiliercontemporain
vraimentmoinscher

, inspirédegrands
designers (

vu
,

uncanapéChesterfield
à 329euros

,

unprojoHollywood à

169euros
)

. Descréationsplutôtbien
faites

, fabriquéesdansundélaidedeux
à troismois.. . enChine

,

il fallait
s'

y

attendre
,

si

,

et seulement si

,

le nombre
declientsintéressésestsuffisant.
Unpeulong ,

maisrentable.
http : / / fr.myfab.com - www.usineadesign.com

GROUPEET.. . LOCAL
" Loutsider françaiswww.lookingo.fr
joue la cartede la proximité et devrait
bientôt s' implanterdansunequarantaine
devillesdeprovince

(

le siteexiste
déjàpourMarseille

,
Lille

, Toulouse ,

Nice
.
Nantes

,

Rennes
, Strasbourg ,

etc.
)

. Pluspratiquepourconclure
des « deals

»
locaux.
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