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תוכן מרגש
5מפגש פרונטלי –16שבוע 



ז"לו
סדר היום•
איפה אנחנו10:30–10:00•

ההתחברות הרגשית13:00–10:30•

הפסקת צהריים13:45–13:00•

המשך-ההתחברות הרגשית 14:45–13:45•

אפשר לא לקרוא-כותרות פרקים שאי16:00–14:45•

החומר החינמי17:30–16:15•

סיכום היום-17:30•



מה עברנו
?ומה הביטוי שלו בהקשר של הספר, מהו–" העל-כח"•

מודל הידע השלם שלי•

זיהוי והגדרת קהל היעד לספר•

הבעיה העיקרית שהספר יעסוק  / בחירת הנושא הראשי •
בהם

בחירת הפרסונה שלי מול קהל היעד•

איך כל זה יתבטא בספר–הכתיבה תוכנית•

המקום של הספר בתמונה הכללית–מיקוד אישי מקצועי •

המסר הממוקד שלי•

התחלת השיחה עם הקהילה( -רק דיברנו על )•



תוצרים מתוכננים  
של מודל הידעסכמטיתרשים •

הפרקים והאלמנטים הנדרשים–כתיבה מפורטת תוכנית•

"מי אני"טקסט •

טקסט הקדמה לספר•

מסר שיווקי ממוקד•

לפחות פרק אחד כתוב•

מילות מפתח  •



השלב הבא
התקדמות אישית  •

oבכתיבה על פי התוכנית

oמשוב ועריכה

o היעזרות בקבוצה ובמשאבים נוספים לפי הצורך

:התחלת העבודה המעשית לקראת קידום הספר•

oחינמיחומר

o אנחנו דואגים  תכנון וכתיבת המסר השיווקי לדף הנחיתה

o  לתשתיותהכנת המסרים לנרשמים

oהפצה ראשונה
∫
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מודל החללית



ביקורת



'דק30עד 
לסקור תוכן של חבר אחר בקבוצה•

?מה אתם אוהבים בו•

, מועיל, רעיונות איך להפוך אותו ליותר מעניין•
,  מטריד, מושך, יוצא דופן, מלהיב, מרגש

מפיח  , מעורר הזדהות, נוגע, מעורר מחשבה
...מעניק השראה, תקווה

מה אני יכול לקחת מזה –לא פחות חשוב •
?לתכנים שלי



שמעיה דוד
2014 ©כל הזכויות שמורות 

שימור הקורא



!הקורא אינו מובן מאליו
!לא מבטיח שימשיך-זה שהוא התחיל לקרוא  •

?איפה הסיכון הכי גדול לאבד אותו•

oלפני שהתחיל

oבסוף פרק

oובכל נקודה שבה זה  , בסוף מקטע בתוך פרק, וגם
לא ברור לו למה זה , לא מובן, לא ברור, משעמם אותו

.צריך לעניין אותו



מילים שקופצות  
ופעלים ששואגים

.יש הבדל בין מילים•
"רותח מזעם"זה לא " כועס מאוד"
מחליף בחורות כמו "זה לא " כל יום דייט אחר"

"גרביים

מחבר את –לצייר תמונה במילים , רגש, סיפור•
.הקוראים

אפשר להיעזר ברשימה  •



תרגיל בדרמה
לסקור תוכן של חבר אחר בקבוצה•

,  סמנו מילים וביטויים שאפשר וכדאי לחזק•
רשמו את ההצעה  . להוסיף משהו ציורי, להדגיש

.שלכם

נסו לקרוא את הטקסט החדש לעומת המקורי•

?מה דעתכם•

החליפו טקסט וחזרו על התרגיל•



כותרות הפרקים

עוזרות למכור את הספר•

עוזרות לשמור את הקורא מעוניין ומושכות  •
להמשך קריאה

נסו לעזור אחד לשני לשפר  –בזוגות –אז •
את הכותרות בתוכנית הכתיבה



החומר החינמי
o תשובות3-7וריכוז –רשימת השאלות שהם שואלים

o (לא איך)בעיות מוכרות של הקהל ומה צריך לעשות! ,
.טעויות נפוצות ואיך להימנע מהן

o פוסטים, למאמרים( עם כמה מילות הסבר)קישורים ,
...(לא של המתחרים שלכם)' וכוTEDהרצאות 

o ספרים מובילים בתחום/ ביקורת על מאמרים

o של אחרים/ סיפורים רלוונטיים מהחיים שלכם

o לקוחות/ אישיים וכשלוןסיפורי הצלחה

o"(דברים קטנים. טקטיקות..." )איך לעשות

o(אתרים, אנשים, כלים, בעיות, משאבים... )רשימות של...

oמישהו שעובד , מומחה... )תמלול ראיון שלכם עם /הקלטה
...(ספק, לקוח, אתכם



כתיבה לפי פורמט
–רשימת השאלות •

o שאלות מובילות3-5בוחרים.

תועלת משותפת  / תמה מחברת ברורה –רצוי •
לקהל מוגדר

o מכתב  "כותבים לכל אחת תשובה בעזרת הפורמט
"לקורא

oתוכן עניינים, זכויות יוצרים, מוסיפים דף שער

oשלכם" אודות"-מוסיפים את ה

o  מוסיפים הצעה לפנייה אליכם

oאורזים הכל ב-PDFוזהו


