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 הקדמות

אותם חלקים שמגיעים לפני התוכן העיקרי  •
 (:גוף הספר)

oהקדמה של...(Foreword) 

o הקדמת המחבר(Preface) 

o הצגת הנושא(Introduction) 

 לכל אחד מאלו תכלית שונה במקצת•



 ...הקדמה של
 :תפקיד שיווקי לחלוטין•

oלחזק את האוטוריטה של המחבר 

oלתת גושפנקה לערך של תוכן הספר 

 :הכותב•

oאוטוריטה מוכרת לקהל הקוראים 

o אוטוריטה בתחום הרלוונטי –עדיף 

o  היכרות אישית והמלצה אישית-עדיף 

 אוטוריטה

ת

ו

ע

ל

 ת



 טכני -הקדמת המחבר 
 (:לא תמיד נדרש)תפקיד טכני •

oלספק רקע לתוכן 

o עבור הקורא ולפעמים גם עבור   –להוות כניסה לספר
 המחבר

oאפילו גוף אחר, זמן אחר, אפשרות להשתמש בקול אחר ,
 בלי לבלבל את הקורא

 :נקודות לתשומת לב•

oלא להכפיל מידע שממילא מפורט בהמשך 

oאחידות הסגנון ביחס לספר 

o('עמ 1-2! )קצר 

 

 
 



 שיווקי -הקדמת המחבר 
 :שיווקיתפקיד •

o הספרעניין ורצון לקרוא את לעורר 

 .לא תשובות –שאלות . מידע שאינו חושף•

 ?מה התועלות לקורא•

 ?למה זה חשוב•

o לולהבהיר לקהל היעד שהספר מיועד 

 עבור מי כתבתי•

 (עבור הקורא)למה כתבתי •

 מה מיוחד כאן עבורך גם אם יש כבר ספרים אחרים•

 
 



 ההתחברות
 (:למה אני)בניית האוטוריטה •

oספרים אחרים, הישגים, יכולות, כישורים, ניסיון, רקע... 

o משאבים  / זמן שהושקע 

 :התחברות רגשית•

oהתשוקה? מה המוטיבציה? למה כתבתי את הספר? 

oלמה דווקא הנושא הזה  ? 

oהשפעות  , מקורות השראה, בעיות וקשיים בדרך
 חיצוניות

oמה למדתי? מה אני חושב ומרגיש כלפי הספר? 

 

 
 

 

 
 



 הצגת הנושא
 להשתמש/איך לקרוא•

oחיבור למידע  /תרשימים/במיוחד כאשר יש תרגילים
 .'חיצוני וכו

/ לאחרים / לתחום / מיצוב התוכן ביחס לנושא •
 לפרסומים אחרים  

 לא תמיד נחוץ  •

 לעתים משלבים בהקדמה•

בלי  , בקצרה)מה תלמדו כשתקראו את הספר •
 (פרטים
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 אודות
 ":אודות"אנחנו מפרידים בין כמה סוגים של •

oה-Bio (ביוגרפיה )שמצורף לספר שלך 

o  מידע עליך לשימוש באופנים שונים מול קהל היעד

מידע  , ברשתות חברתיות, באתר, בבלוג)ומתעניינים 

 ('צ וכו"שנשלח לצורך יח

 !בשני המקרים זה לא סיפור החיים שלך•

 

 

 
 

 

 
 



 התפיסה הבסיסית
 .  המטרה היא לתמוך בקידום הספר•

o  משנית -כל מטרה אחרת! 

 מיתוג•

oמקצועי ומעניין 

oאוטוריטה רלוונטית 

o ראוי שידברו עליו(newsworthy) 

o בלי להיות יהיר -(  ?)גדול מהחיים 

הפרסונה השיווקית כותבת על  )גוף שלישי •
 (המחבר

 

 

 

 

 
 

 

 
 



 קצר
 :כדאי לכתוב בכמה אורכים –למעשה •

o 50  (בפניה לאנשים עסוקים, בסוף מאמר)מילים 

o150  (כריכה אחורית/ כריכה פנימית  )מילים 

o500  (בתוך הספר –אודות המחבר )מילים 

 ? מה אני רוצה שהם ידעו•
oלא כל כך חשוב! 

 ?(רלוונטי)מה הקוראים שלך באמת רוצים לדעת •
o (מקצועי ואישי)מי אתה 

oמקורות אוטוריטה 

oאישיות 

 

 

 
 

 

 
 

 

 
 



 מה כותבים
 השכלה, היסטוריה מקצועית, עיסוק: מי אתה•

,  פרסים, הסמכות, תארים: סמכות ואמינות•

 הישגים  , פרסומים

מקומות , נסיעות, תחביבים, ניסיון חיים: מידע אישי•

 ?תשוקה מיוחדת למשהו, אקזוטיים

 (עשוי להועיל לשווק)? מגורים•

 (לא חובה)? משפחה•

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 
 



 מה לא כותבים
 אמירות אישיות                       הקדשה•

 

 על תהליך הכתיבה                  בהקדמה או בסוף•

 

 לאפשוט          פניה אישית לקוראים•

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 
 


