BUZZOOLE PUBBLICA IL SECONDO REPORT
SULLA TRASPARENZA NELL'INFLUENCER

MARKETING

Oltre 2 65 000 i post in lingua italiona sui sociol contenenti gli hashtog mod, sadv,
asponsored nel 2019, con uno rescita del 4% rispettoa 2008

La trasparenza nella comunicazione ¢ una
delle sfide che s trovano ad affrontare
gli operatori dellInfluencer Marketing,
ariende, intermedian, creator, In gioco
c'e la credibilith di questa leva di
marketing che sta cont inuando a crescere
sensibilmente nel nostro Paese ¢ nel
mondo,

Buzzoole, influencer marketing

solution provider leader in Europa

in grado di connettere | brand a

content creator attraverso Iutlizzo
dellfintelligenza Artifidale, ha
inaugurato ned 2018 I"Duservatorio

sul traccamento delle campagne di
Influencer Marketing con lo scopo di
analizzace 'andamento del mercato

nél diversl settorl ¢ fornire al brand |

Eiustl strument i per I'lmplﬂnmlumm
delle proprie campagne. Anche per il
2019, 'Csservatonio di Buzzoole ha
analirzato 'uso degh h.r..ht.:g della
trasparenra durante Narco dell’anno,
dando vita al white paper “La trasparenza
nellinfluencer Marketing™. La ricerca
evidenzia settori, brand e influencer che
si sono dimostrati pid sensibili al tema e
scatta una fotografia circa lo stato della
trasparenza nell’ M n italia | nsuliat
dello stud io mostrand numen 1n costante
crescita rispetto all'anne precedente: nel
2019 | post in lingua italiana contenent)
gl hashtag sad, wadv, #iponiorizrato,
riponsored, minserzione apagamento,
sprodottofornitoda, mpubblicita,
Badvertising, 5ono statl 265,339

che hanno generato 274 milioni di
interazionl, una produzione in crescita
del 49% rispetto all'anno prima. In
refazione & volumi swiluppati mese per
mese si nota una conaentrazione delle
attivita trasparenti nel periodo pre-
eilivo con un picco a maggio di oltre
32.500 menzioni, Instagram rimane

la piattaforma che registra il maggior
numere di post trasparent con il 69%,
seguita da Twitter con il 25% e Facebook
con il 6%. Per quanto nguarda invece

Ie fonti delle interazioni, ben il 98% si

& sviluppato su Instagram, segno che
questa plattaforma si conferma anche nel
2019 il luogo pil attrattivo per compiere
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attivita di Influencer Marketing.
L'anallsi mette in luce anche | settorl
che si sono distinti nell'utilizzo degli
hashtag della trasparenza: la moda
{abbigllamento e calzature) si mostra

il mercato pil attento con il 30%

dei post prodotti. A seguire || beauty
con una percentuale pari al 17,4% e
accessorl {borse, orologi e glolelll} con
I"11%, entrambl in discesa rispetto

al 2018 rispettivamente di oltre tre
punti percentuall e 2,4 puntl, Pii in
basso | contenuti afferenti al mondi
dell'intrattenimento che pesano circa

Il 9% (cinema, tv, gaming, lelsure),
quelli delle bevande (6,4%), del cibo
{5,9%), della tecnologia (5,7%). Tra

| settorl meno trasparenti quello dei
matori {2,9%) e del turilsmo {29%]). Anche
per quanto riguarda il 2019, vengono
attribuitl a Fedez | post che hanno
attenuto pid interazioni. Al primo posto
una gallery in compagnia della moglie,
Chiara Ferragnl, creata per sponsorizzare
Fendl, che ottiene oltre 570,000 like, Al
secondo posto, invece, una foto ironica
scattata con un Samsung Galaxy 510 che
totalizza oltre s4o0.000 like. Sul podio
sale anche Elettra Lamborghini che, in
occasione della sua partecipazione a

The Voice of taly, ha pubblicato una foto

VINC ENZD COSENIA

ELD

per pubblicizzare

| prodotti Mac
Cosmetics
ottenendo circa
475.000 like,

<« Questa crescita
delle campagne
trasparent| &

un segnale di

una maggiore
consapevolezza
che fa ben sperare
per il futuro,
anche se rimane
difficile tracciare
le attivith opache
di I nfluencer
Marketing, come
quelle realizzate
nelle Storie su
Instagram, ma
I'impegno di

tutti gli attori
della filiera potra
sicuramen te
migliorare il settore
= commenta
Vincenzo Cosenza,
Head of Marketing
della socletd -,
Buzzoole crede
che la trasparenza
sia un valore per
brand e Influencer,
per questo in
tutte le campagne
veicolate
attraverso |a
nostra plattaforma
tecnologica
Vengono
automaticamente
aggiunt

gll hashtag
appropriatis.
L'intero studio

& scaricabile a
questo link.



