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HAFTUNGSAUSSCHLUSS (1/2)

Dies ist eine Marketing-Mitteilung. Bitte lesen Sie den Prospekt des OGAW und das KIID, bevor Sie eine endgiiltige
Anlageentscheidung treffen. Das vorliegende Dokument und alle darin enthaltenen Informationen werden lhnen von
Degroof Petercam Asset Management SA (,DPAM“) zur Verfligung gestellt und sind ausschlieBlich fiir Vertriebsstellen
(oder Untervertriebsstellen) von DPAM bestimmt. Das vorliegende Dokument soll Sie bei lhren Vertriebsbemiihungen
unterstitzen. Es darf Anlegern weder zur Verfligung gestellt noch an sie weitergegeben werden. Es soll als Vertriebshilfe
dienen und Sie dabei unterstiitzen, den Informationsbedarf Ihrer Kunden zu decken, und soll Sie gleichzeitig Gber unsere
Fondspalette auf dem Laufenden halten.

Sofern nichts anderes angegeben ist, geben samtliche Zahlen, Prognosen, Meinungen, Erklarungen Uber Trends an den
Finanzméarkten oder Anlagestrategien sowie die Kategorisierung gemaR Verordnung (EU) 2019/2088 des Europaischen
Parlaments und des Rates vom 27. November 2019 uber nachhaltigkeitsbezogene Offenlegungspflichten im
Finanzdienstleistungssektor (,SFDR“), die im vorliegenden Dokument enthalten sind, die Lage zum Zeitpunkt der
Veroffentlichung des vorliegenden Dokuments wieder und konnen sich jederzeit und ohne Ankiindigung &andern.
Insbesondere konnte dieses Dokument nach Klarstellungen und/oder Stellungnahmen der europadischen Behdérden
und/oder der nationalen Aufsichtsbeh6rden zur Umsetzung und/oder Auslegung der SFDR, der Verordnung (EU) 2020/852
des Europdischen Parlaments und des Rates vom 18. Juni 2020 Uber die Einrichtung eines Rahmens zur Erleichterung
nachhaltiger Investitionen (die , Taxonomie-Verordnung”) und eventuellen weiteren Durchfiihrungsrechtsakten fehlerhaft
oder unvollstdndig werden. DPAM haftet nicht fir Verluste oder Schaden, die sich aus der Verwendung der vorliegenden
Informationen ergeben konnten. Einige der im vorliegenden Dokument verwendeten Daten stammen von Quellen, die
DPAM als zuverldssig erachtet. Fir die Richtigkeit und Vollstandigkeit dieser Daten Gbernehmen wir jedoch keine Gewahr.
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HAFTUNGSAUSSCHLUSS (2/2)

Die frihere Wertentwicklung lasst nicht auf zukiinftige Renditen schliefen. Daher kann keine Versicherung oder Garantie
gegeben werden, dass solche Anlageerfolge in der Zukunft wiederholt werden. Der Wert einer Anlage in diesem Fonds
sowie sich daraus ergebende Ertrage kdnnen in Abhédngigkeit von unterschiedlichen Faktoren (wie Zinssatze,
Marktbedingungen oder steuerliche Rahmenbedingungen) Schwankungen unterliegen, und der/die Anleger erhalten
anfanglich investierte Betrage mitunter nicht vollstandig zurlck. Bitte beachten Sie, dass Anteile an diesem Fonds US-
Bilirgern oder in den USA ansassigen Personen nicht angeboten und von diesen weder direkt noch indirekt gekauft werden
dirfen und dass der Fonds moglicherweise in lhrem Land nicht zugelassen ist (oder sein Angebot mitunter beschrankt ist).
Es liegt in Ihrer Verantwortung, jegliche Einschrankungen der Vermarktung und alle gesetzlichen Bestimmungen
einzuhalten. Bitte beachten Sie darliber hinaus, dass Zeichnungen des vorliegenden Fonds ausschlielich auf der Grundlage
der Wesentliche Anlegerinformationen fiir den Anleger (Key Investor Information Document, KIID), des Prospekts sowie
sonstiger von den lokal geltenden gesetzlichen Bestimmungen geforderten Dokumenten erfolgen kdnnen. Diese
Dokumente sind zusammen mit den jlingsten regelmaBigen Finanzberichten und der Satzung kostenfrei erhaltlich auf
www.dpamfunds.com.

Der Verkaufsprospekt ist in englischer Sprache erhaltlich, die wesentlichen Anlagerinformationen sind in deutscher
Sprache erhaltlich, flir Anleger in Deutschland auch bei der MARCARD, STEIN & CO AG, Ballindamm 36, D-20095 Hamburg
erhaltlich. Vertriebsstellen werden aufgefordert, Anleger zu bitten, diese Dokumente sorgfiltig zu lesen, bevor sie Anteile
an diesem Fonds zeichnen. Eine Zusammenfassung der Anlegerrechte ist in deutscher Sprache unter www.dpamfunds.com
oder Uber die im Verkaufsprospekt angegebene deutsche Einrichtung, die MARCARD, STEIN & CO AG, Ballindamm 36, D-
20095 Hamburg erhaltlich DPAM kann beschlieRen, die Vorkehrungen, die fiir den Vertrieb der Anteile eines Fonds
getroffen worden sind, gemaR Art. 93a der OGAW-Richtlinie wieder aufzuheben, d.h. den Fonds, einen Teilfonds oder eine
Anteilklasse in einem oder mehreren Vertriebslandern zu deregistieren. Dieses Dokument darf ohne die vorherige
schriftliche Zustimmung von DPAM weder vollstandig noch teilweise reproduziert, vervielfaltigt, verbreitet oder an andere
Personen weitergegeben werden. Der Benutzer dieses Dokuments erkennt an, dass der Inhalt ein urheberrechtlich
geschutztes Geschaftsgeheimnis darstellt und/ oder geschiitzte Informationen von erheblichem Wert enthalt. Durch den
Zugang zu diesem Dokument werden weder Anspriiche auf geistiges Eigentum noch das Eigentumsrecht tbertragen. Die in
vorliegendem Dokument enthaltenen Informationen, die Rechte daran und der Rechtsschutz in Bezug darauf verbleiben
ausschlieRlich bei DPAM. Das vorliegende Dokument darf nicht an Privatanleger verteilt werden und ist ausschlieRlich fiir
Vertriebsstellen bestimmt.
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WARUM? STRATERE- PRRE 'O AUSBLICK ANHANG

HIGHUGHTS EIGENSCHAFTEN

Warum Nahrungsmittelsektor? Investmentphilosophie Wertentwicklung Marktkommentar Anteilsklassen
Warum Nahrungsmittel Investmentziele Jiingste Transaktionen el e Kontaktdaten
liber Aktien?
Warum Nachhaltig? Risiken
Warum Aktien aus dem Investmentprozess
Nahrungsmittelsektor
bei DPAM?
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WARUM?

Warum Nahrungsmittelsektor?

Warum Nahrungsmittel iiber Aktien?

Warum Nachhaltig?

Warum Aktien aus dem Nahrungs- .
mittelsektor bei DPAM?

April 2023
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STRATEGIE- PORTFOLIO- AUSBLICK &

I\/Iarketing—Anzeige WARUM? " LIGHLIGHTS  EIGENSCHAFTEN POSITIONIERUNG

- Fokus auf Faktoren, die das Thema Nahrungsmittel bestimmen -

WARUM NAHRUNGSMITTELSEKTOR?

3 wesentliche Treiber

A\ [c]3:1e))

Begrenztes Wachstum von

Globales Ackerland

Bevolkerungswachstum
Produktion muss jedes Jahr

Wachsende Mittelschicht in wachsen

Entwicklungslandern
Produktivitat in den
meisten Regionen
weiterhin gering

Industrialisierung der
Proteinproduktion

Steigende Nachfrage nach
Gesundheits- und
Wellnessprodukten

Lebensmittelabfalle und -sicherheit

Gesundheit von Mensch und Tier

April 2023

ANHANG
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Marketin g_An zelige WARUM?  LIGHLIGHTS  EIGENSCHAFTEN POSITIONIERUNG ~NHANG

WARUM NAHRUNGSMITTEL VIA AKTIEN?

= Direktanlagen in Agrarrohstoffe haben in der Vergangenheit schwache
Renditen geliefert und verscharfen Preisschwankungen

= Aktien sind weniger von den Preisen fur Agrarrohstoffe abhangig und
profitieren starker von strukturellen Trends

= Unternehmen mit starken Technologiepositionen (Saatgut, Lebensmittel,
Futtermittel) kdnnen exponentiell profitieren

= Schwerpunkt auf Unternehmen mit niedrigen Produktionskosten, die starke
Cashflows erzielen werden
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STRATEGIE- PORTFOLIO- AUSBLICK &

I\/Iarketing—Anzeige WARUMZ  HIGHLIGHTS ~ EIGENSCHAFTEN POSITIONIERUNG

WARUM NACHHALTIG?

Der Agrar- und Lebensmittelsektor steht im Mittelpunkt zahlreicher ESG-
Herausforderungen, wie Klimawandel, Treibhausgasemissionen,
demographischer Druck, biologische Vielfalt, Verwendung schadlicher
Pestizide oder Antibiotika. Die Sustainable Development Goals bilden den
Rahmen fur die Bewaltigung dieser Herausforderungen.

Ohne einen starken und nachhaltigen Agrarsektor wird es nicht moglich sein,
die Sustainable Development Goals zu erreichen. Daher haben wir die
relevanten Kernziele fiir die einzelnen Subthemen innerhalb des Portfolios
identifiziert. Wir werden genau beobachten, welche Rolle unsere Portfolio-
unternehmen bei der Erreichung der nachhaltigen Entwicklungsziele spielen.

Die globale Erwarmung und andere Faktoren haben zu einem Anstieg der
Kostenkurve flir den Anbau von Nutzpflanzen gefiihrt. Diese Trends zeigen,
wie wichtig es ist, 6kologische, soziale und Governance-Faktoren in den
Anlageprozess zu integrieren.

April 2023

ANHANG
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PORTFOLIO- AUSBLICK &
EIGENSCHAFTEN POSITIONIERUNG

STRATEGIE-

HIGHLIGHTS ANHANG

WARUM NACHHALTIGE AKTIEN AUS DEM NAHRUNGSMITTELSEKTOR

1AL

=

9

AKTIVER
ASSET MANAGER

DPAM ist ein unabhangiger aktiver
Vermogensverwalter, der Teil einer
familiengefiihrten Gruppe mit
Ursprung im Jahre 1871 ist.

PIONEER IN NACHHALTIGEM
INVESTIEREN seit 2001. DPAM ist ein
aktiver Aktionar und integriert ESG-
Kriterien Uber alle Anlageklassen und
Themenbereiche hinweg.

PERFORMANCE-ORIENTIERT,
zentralisierte Vermdgensverwaltung
in Brussel.

April 2023

BEI DPAM?

NACHHALTIGER
AKTEUR

——_ KUNDENORIENTIERUNG
”l Aufbau von langfristigen Kunden-
beziehungen und Partnerschaften
durch ein internationales Netzwerk
von acht Niederlassungen in Europa.

’ EIGENENTWICKELTES
fundamentales und quantitatives
= Research, bereitgestellt von unseren
hausinternen Kredit-, Aktien- und
SRI-Analysten.

QOQ ERFAHRENES
PORTFOLIOMANAGEMENT
unterstitzt von einem haus-internen
Buy-Side Research-Team.

RESEARCH-
ORIENTIERT

Umfassende Erfahrung mit
THEMATISCHEN UND SMALL CAP-
INVESTMENTS. Viele Small Cap-
Unternehmen erscheinen hinsichtlich
Research und Bekanntheit nicht so
haufig auf dem Radar. -> Generierung
von Alpha

NACHHALTIGKEITSANSATZ, Vollstandige
ESG-Integration bei gleichzeitiger
Einbindung von Unternehmen in
wesentliche ESG-Themen.

PIONIERE IN DER
WERTSCHOPFUNGSKETTE DES
NAHRUNGSMITTELSEKTORS
mit einer mehr als 10-jdhrigen
Erfolgsbilanz. Der Fonds wurde
2007 aufgelegt, das Team hat
Erfahrung mit der Kalikrise von
2013.
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STRATEGIE-  PORTFOLIO-  AUSBLICK &
?
waARIM: HIGHLIGHTS  EIGENSCHAFTEN POSITIONIERUNG ~NHANG

- Extern anerkannt von einem unabhdngigen Dritten -

BEWAHRTER NACHHALTIGKEITSANSATZ

ESG

LUXFLAG

I

®

Label

DPAM B Equities Sustainable Food Trends hat seit 2018
jahrlich das LuxFLAG ESG LABEL erhalten

Das Luxflag ESG-Label ist das Nachhaltigkeitslabel, das von der Luxemburger Finance
Labelling Agency vergeben wird. Weitere Informationen unter https://luxflag.org/labels/esqg/

INTERNATIONALE NON-PROFIT NACHWEIS FUR ESG-SCREENING o1 @JO) UNABHANGIGE PRUFUNG
ORGANISATION unterstitzt von ist fir 100% des Portfolios nach hﬁ'_\ von Investmentprozess und -

7 anerkannten privaten und den ESG-Grundsatzen von praktiken durch eine externe
offentlichen Partnern LuxFLAG erforderlich Prifungsgesellschaft

Griindung im Jahre 2014 mit dem UMFANGREICHE PRUFUNG — . JAHRLICHE UBERPRUFUNG
Hauptziel Anlegern zu versichern, Q durch ein Gremium aus i@ der Compliance und jahrliche
dass der Fonds wahrend des Industrieexperten, Akademikern Erneuerung des Labels durch das
GESAMTEN INVESTMENTPROZESSES und Researchern Gremium erforderlich

ESG-KRITERIEN BERUCKSICHTIGT
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Marketi ng—Anzelge WARUM? L \GHLIGHTS ~ EIGENSCHAFTEN POSITIONIERUNG ~ANHANG

- Extern anerkannt von einem unabhdngigen Dritten -

BEWAHRTER NACHHALTIGKEITSANSATZ

W,
- 1OWARDg

N %, DPAM B Equities Europe Sustainable hat seit 2019 jéhrlich
Y ‘y’ o o oge
g z das Febelfin’s ‘Towards Sustainability’ Label erhalten
2 g
~
%‘ﬁh Das Towards Sustainability Label ist der Qualitdtsstandard fiir nachhaltige und sozial
o]

4 verantwortliche Finanzprodukte, der von der Central Labelling Agency (CLA) in Belgien
vergeben wird. Mehr Informationen unter https://towardssustainability.be/en/qualitystandard

I@: BELGIAN FINANCIAL SECTOR BEWEIS DER UBEREINSTIMMUNG (@] O O UNABHANGIGE PRUFUNG
=\ ASSOCIATION. Der MIT DEN ESG-KRITERIEN DES hﬁ'_\ von Investmentprozess und -
Qualitatsstandard und sein Siegel QUALITATSSTANDARDS fiir 100% praktiken durch eine externe
sind eine gemeinndtzige Initiative, des Portfolios gemaR den ESG/SRI- Prifungsgesellschaft
die sich an Privat-, Geschafts- und Prinzipien von Febelfin
institutionelle Kunden in Belgien (Rechenschaftspflicht ist der
richtet. Schlissel)
Gegriindet 2019 zur qualitativen EXTENSIVE — . JAHRLICHE UBERPRUFUNG
@ und quantitativen ERHOHUNG DES Q ANWENDUNGSUBERPRUFUNG i(,") der Compliance und jahrliche
NIVEAUS SOZIAL mit Schwerpunkt auf Erneuerung des Labels durch das
VERANTWORTLICHER UND Ausschliissen, Auswirkungen, Gremium erforderlich

NACHHALTIGER FINANZPRODUKTE Engagement, Transparenz und
Rechenschaftspflicht

11 | April 2023
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STRATEGIE-HIGHLIGHTS

Investmentphilosophie
-

Investmentziele

Risiken

Investmentprozess

April 2023
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Marketi ng—Anzeige WARUM? L |GHLIGHTS  EIGENSCHAFTEN POSITIONIERUNG ANHANG

- Diversifizierung entlang der gesamten Wertschopfungskette mit Anwendung von Risikogewichtungen -

INVESTMENTPHILOSOPHIE

SO0 60669

AKTIV AKTIV »REINE“ TOP-DOWN BOTTOM-UP SCHWERPUNKT
VERWALTET NACHHALTIG NAHRUNGSMITTEL AUF
Konzentriertes Portfolio ESG-Integration und Globales Auswahl nachhaltiger Titelauswabhl Small- und Mid-Caps, die
mit Buy & Hold Strategie Dialog mit Unternehmen  Anlageuniversum Subthemen hinsichtlich Research und
(niedriger Turnover) Uber wesentliche ESG- mit rund 400 Titeln Bekanntheit nicht so haufig
Themen auf dem Radar erscheinen

13 | April 2023
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HIGHLIGHTS  EIGENSCHAFTEN POSITIONIERUNG ~ANHANG

WARUM?

- Diversifizierung entlang der gesamten Wertschépfungskette mit Anwendung von Risikogewichtungen -

DPAM SUSTAINABLE FOOD TRENDS

UPSTREAM

Tatsachlich Max. Gewichtung

PLANTAGEN- UND LANDGESELLSCHAFTEN

5% 10%
- |
DUNGEMITTEL

17% 25%

SAATGUT & AGROCHEMIKALIEN
2% 10%

TIERGESUNDHEIT
4% 10%

LANDWIRTSCHAFTSGERATE
11% 20%

Tatsachlich Max. Gewichtung

LOGISTIK & VERARBEITUNG
11% 20%

LEBENSMITTELTECHNOLOGIE
18% 40%

FISCH & FLEISCH
11% 15%

VERPACKUNG
7% 15%

VERBRAUCHER
13% 30%

Quelle: DPAM, Positionen zum 31.12.2022
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STRATEGIE- PORTFOLIO- AUSBLICK &

Marketing—Anzeige WARUM?  L|GHLIGHTS ~ EIGENSCHAFTEN POSITIONIERUNG ANHANG

INVESTMENTZIELE

Wir bieten lhnen ein Engagement in Aktienwerten
von Unternehmen an, die im Agrar- und
Ernahrungssektor tatig sind (im weiteren Sinne).

Dieser Teilfonds verfolgt ein nachhaltiges Anlageziel
im Sinne der SFDR, indem er auf eine nachhaltigere
Landwirtschaft hinwirkt (nachhaltigere

% Nahrungsmittelproduktion, bessere Erhaltung von
Land und biologischer Vielfalt, ...) und sich an der
Finanzierung von Produkten,
Innovationen/Technologien beteiligt, die darauf
abzielen, einen nachhaltigen Nahrungsmittelkonsum
zu férdern, den Ubergang zu einer gesunden und
nachhaltigen Ernahrung zu erleichtern und
Nahrungsmittelverluste und -abfalle zu reduzieren.

Der Fonds wird aktiv verwaltet. Bei der Verwaltung
des Fonds werden keine Benchmarks verwendet.

15 | April 2023
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HIGHLIGHTS  EIGENSCHAFTEN POSITIONIERUNG

DPAM B EQUITIES SUSTAINABLE FOOD TRENDS
RISIKEN

Kapitalrisiken
Hoch

DPAM B Equities Sustainable Food Trends ist

Wechselkursrisiken ein Teilfonds von DPAM B, SICAV nach belgischem

auf das Verkaufsprospekt und

L das KID PRIIPS.
Nachhaltigkeitsrisiken

Gering

9
<:E:> Hoch Recht
| /  Marktrisiken GESAMTRISIKOINDIKATOR
Hoch Niedrigeres Risiko Hoheres Risiko
< >
/7~  Konzentrationsrisiko
Gering 1 2 3 5 6 7
Gesamtrisikoindikator berechnet nach der PRIIPs (EU)
@ quUidltatS"SlkO N° 1286/2014 Verordnung
Gering Fir weitere Erlduterungen und
N . . einen vollstindigen Uberblick
Der'vate"S'ko Uber die Risiken verweisen wir
Gering

16 | April 2023



oL ; STRATEGIE-  PORTFOLIO-  AUSBLICK &
Marketin g Anze Ige WARUM? L |GHLIGHTS  EIGENSCHAFTEN POSITIONIERUNG ANHANG

RISIKEN CHANCEN

Kapitalrisiko: hoch; keine Kapitalgarantie oder Kapitalschutz.
Es ist moglich, dass die Anleger ihr Kapital ganz oder
teilweise verlieren

Vom Anstieg der Aktienmarkte profitieren

(@
@©

Marktrisiko: hoch; unterliegt den Schwankungen der
Aktienmarkte

Konzentration auf Themen im Zusammenhang mit
Lebensmitteln und Landwirtschaft mit langfristigem
Wachstumspotenzial

X
£ &

Wechselkursrisiko: hoch; globale Investitionen,
einschlieBlich Nicht-EUR-Investitionen

L

Weltweite Diversifizierung und Diversifizierung Uber die
gesamte Wertschopfungskette der Agrar- und
Erndhrungswirtschaft

Konzentrationsrisiko: moderat; Portfolio besteht aus
Wertpapieren aus bestimmten Themenbereichen

A
&

O ke

Liquiditatsrisiko: niedrig; Portfolio besteht aus Wertpapieren
bestimmter Themenbereiche, die als liquide handelbar
angesehen werden

Aktives Management

@)

Risiken im Zusammenhang mit Derivaten: gering, Einsatz Q Eigenstandige fundamentale und quantitative Analyse
von Derivaten ist erlaubt

Nachhaltigkeitsrisiko: gering; Nachhaltigkeitsiiberlegungen
sind ein fester Bestandteil des Investitionsprozesses

SN

%’ Nachhaltigkeitsansatz

Wir weisen Sie darauf hin, dass Anlagen nur auf der Grundlage der wesentlichen Anlegerinformationen (Key Investor Information Document - KIID), des
Verkaufsprospekts und sonstiger nach lokalem Recht erforderlicher Dokumente getdtigt werden diirfen. Diese Dokumente sowie die neuesten
regelmdfligen Finanzberichte und Statuten sind auf dpamfunds.com verfiigbar.
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Marketing-Anzeige

GENERIERUNG
VON
ANLAGEIDEEN

Nahrungsmitteluniversum

April 2023

RESEARCH

Fundamentale Treiber
Nachhaltige Treiber

DISKUSSION
UND
BEWERTUNG

Research Output +
Finanzielle Treiber

PORTFOLIO-
KONSTRUKTION
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GENERIERUNG VON
ANLAGEIDEEN

Nahrungsmitteluniversum

19 | April 2023

STRATEGIE- PORTFOLIO- AUSBLICK &

WAIM? HIGHLIGHTS  EIGENSCHAFTEN POSITIONIERUNG ANFRNG
INVESTMENTPROZESS
Betrachtung Top-down Top-down (Sub-)
der gesamten globale Themen Sektorthemen
Wertschopfungskette
000
€ Q 0
Analyse der Unabhangiges Direkte Gesprache
Kostenkurve Research zu mit Unternehmen

Nahrungsmitteln



STRATEGIE- PORTFOLIO- AUSBLICK &

Marketi ng—Anzeige WARUM? L |GHLIGHTS  EIGENSCHAFTEN POSITIONIERUNG ANHANG

Teilnahme an spezifischen
agrarbezogenen Konferenzen

<

Interaktion mit

&

Privatunternehmen
RESEARCH
FUNDAMENTAL @ Telefonkonferenzen
Analysten

20 | April 2023
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Marketlng—Anzelge WARUM? I GHLIGHTS  EIGENSCHAFTEN POSITIONIERUNG ~ANHANG

SFDR-POSITIONIERUNG

VERANTWORTUNGSVOLLES INVESTMENT NACHHALTIGES INVESTMENT
SG- C GRUNDLEGENDES — NORMATIVES & UMFANGREICHES POSITIVES
08 Weowamon 0 Gunerowe QQ Neoamve T [20 peommves () meoames () seneenne o i

Einhaltung globaler
Standards / Ausschluss
Beeinflussung des Ausschliisse aufgrund der schwerwiegender Umfassende Ausschliisse Best-in-class, bester
Verhaltens Aktivitaten kontroverser aufgrund der Aktivitaiten  Ansatz Scorecards (PAl)
Verhaltensweisen (Min.
Social & Gov. Safeguards)

Einbeziehung in
Investitions-
entscheidungen (PAI)

Impact investing

ARTIKEL 8+/9

ARTIKEL 8

-+ -

NACHHALTIGKEITSRISIKEN

teilweise in Vermogenswerte mit einem nachhaltigen Anlageziel gemaR der Definition der SFDR.
Weitere produktspezifische ESG-Informationen finden Sie unter https://www.dpamfunds.com/funds.

SFDR- 8 + Der Fonds fordert eine Kombination aus Okologischen und sozialen Merkmalen und investiert

ARTIKEL

21 April 2023
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Marketing—Anzeige WARUM? | |GHLIGHTS  EIGENSCHAFTEN POSITIONIERUNG

22

DIE NET ZERO ASSET
MANAGERS INITIATIVE

Founding Network Partners

273 Unterzeichner mit insgesamt 61,3 Billionen Dollar
an verwaltetern Vermégen

INCDP  #3 Ceres 4 5 l|GCC PRIl

WOZU WIR UNS VERPFLICHTEN

Unterstiitzung des Ziels von Netto-Null-Treibhaus- Unterst'urzung von Inve:stnjents, die mit Netto-Null-
gasemissionen bis 2050 oder frither, um die globale Emissionen in Einklang stehen
Erwarmung auf 1,56° zu begrenzen

ZEITLICHE ABFOLGE DER MACHBARKEITSSTUDIE

AUG 21 OKT 21 Q122
Beurteilung des Umfangs und der Datenstudie/~testung Bewertung der Investmentauswirkungen (Methodik,
Definitionen (Netto-Null, Fallstudien, Engagement, Portfoliospezifika, Uberpriifung
wissenschaftsbasiertes Ziel) durch Peers/Wettbewerber, externe Validierung...)
ENDE Q122
NOV 21 ;
SEP 21 Formale Entscheidung:
Datengenauigkeit/-grenzen und m TCFD SteerCo
Beurteilung der Instrumente und Nutzung Fallbeurteilung m DPAM Mgmt Board

derverfliigbaren Daten

Disclaimer: Der genaue Ansatz und die Methodik mussen von einer externen Partel, zum Beispiel dem CDP, genehmigt werden

April 2023

ANHANG
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DIE NET ZERO ASSET
MANAGERS INITIATIVE

273 Unterzeichner mit insgesamt 61,3 Billionen Dollar
an verwaltetem Vermégen

STRATEGIE- PORTFOLIO- AUSBLICK &

?
WARIM? HIGHLIGHTS  EIGENSCHAFTEN POSITIONIERUNG

WIE WIR NET ZERO UND RISIKOALLOKATION/
IMPACT AUFEINANDER ABSTIMMEN

KOHLENSTOFF- ANDERE

INTENSIVE SEKTOREN
SEKTOREN

ZIEL ZIEL

75 Prozent der Portfolic-Heldings haben Mindestens 50 Prozent der Portfolioposi-
wissenschaftsbasierte Ziele oder Emissionen, tionen haben wissenschaftsbasierte Ziele
die mit dem 1,5-Grad-Szenario in 2030 in oder Emissionen in Einklang mit dem
Einklang stehen (linearer Anstieg) 1,5-Grad-Szenario in 2030 (linearer Anstieg)
Scope: Artikel 8, 8+ und 9 Fonds Scope: Artikel 8, 8+ und 9 Fonds
Nur Scope 1 & 2 Emissionen (bis jetzt) Nur Scope 1 & 2 Emissionen (bis jetzt)
100 Prozent Portfolioabdeckung in 2040 100 Prozent Portfolioabdeckung in 2040
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ENGAGEMENT BIS 2025

m Kollaborativ: jahrliches kollaboratives Engagement Uber die
‘CDP SBT Kampagne'

m Individuell: Fokus auf TCFD Beurteilungsumfang

ENGAGEMENT NACH 2025

m TBD (stérkerer Fokus auf Eskalation; Abstimmung/
Resolutionen/ Statements/ De-Investments)

ANHANG
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NACHHALTIGKEITS-
RESEARCH

24
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WAS IST ESG?

WARUM?

STRATEGIE- PORTFOLIO- AUSBLICK & ANHANG
HIGHLIGHTS  EIGENSCHAFTEN POSITIONIERUNG

Environment

Social

Governance

Energie Effizienz

Nutzung natirlicher Ressourcen

Management von
gefahrlichen Abfallen

Nutzung recycelter Materialien

Bio-Pestizide

Probiotika

Programme zur biologischen
Vielfalt

Diversitat und
Diskriminierung

Arbeitsbedingungen

Geschaftsethik

Wettbewerbswidriges
Verhalten

Sicherheit der Arbeitnehmer Korruption und Instabilitat

Produktsicherheit

Fair trade Produkte

Forderung ethischer
Prinzipien

Menschenrechtspolitik

Anti-Korruptionspolitik

Anti-Geldwasche-Politik

Offenlegung von Verglitungen

Geschlechterdiversitat im
Vorstand
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Marketlng—Anzelge WARUM? L |GHLIGHTS  EIGENSCHAFTEN POSITIONIERUNG ANHANG

EINBINDUNG DER MASSGEBLICHEN SDGs IN
UNSEREN ANLAGEPROZESS

NO G0OD HEALTH
POVERTY AND WELL-BEING

ik £

13 henow 1

NACHHALTIGKEITS-
RESEARCH

@
SUSTAINABLE
DEVELOPMENT

GALS
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NACHHALTIGKEITS-
RESEARCH

26

April 2023

STRATEGIE-
HIGHLIGHTS

WARUM?

PORTFOLIO- AUSBLICK &

EIGENSCHAFTEN POSITIONIERUNG ~ANHANG

UNSER NACHHALTIGKEITS-SCREENING

Auf der Basis von 3 Séiulen

Normenbasiertes
ESG-Screening

v

Kontroversen und
Ausschliisse

Qualitativer
Ansatz

UN Global Standards

Ausschluss nicht-
konformer Unternehmen

Ausschluss von
Unternehmen mit
Kontroversen der Stufe 5

Kontroversen der Stufe 4
werden in der Lenkungs-
gruppe (Responsible
Investment Steering
Group) diskutiert.

Die ESG-Wertung wird in
die Fundamentalanalyse
einbezogen.

ESG-Scorecards fir jeden
Emittenten, um die
wichtigsten und
wichtigsten ESG-Risiken
und -Chancen zu
ermitteln

Aktive
Stimmrechtsausiibung
und Engagement
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Marketlng—Anzelge WARUM? L |GHLIGHTS  EIGENSCHAFTEN POSITIONIERUNG ANHANG

UNTERNEHMENSEIGENE ESG-SCORECARD

= Eine unternehmenseigene ESG-Scorecard analysiert
wesentliche ESG-Kennzahlen fur die einzelnen Subthemen.

= Wo diese Themen bedeutend sind, integrieren wir sie in
unsere Analyse flir das Unternehmen.

= Die Key Performance Indikatoren (KPls) werden durch die
Fondsmanagern und die ESG-Analysten gemeinsam
entwickelt. Dies soll sicherstellen, dass die relevanten
Faktoren erfasst werden. Diese ESG-Kennzahlen dienen als
Grundlage fur das Engagement bei Unternehmen.

NACHHALTIGKEITS-

RES EARCH Bei der Auswahl von

Qualitative Beurteilung Unternehmen werden

der nachhaltigen Fundamental-KPls

Subthemen + KPIs und Nachhaltigkeits-
KPlIs integriert

Nachhaltigkeits-
nachweise

27 April 2023
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NACHHALTIGKEITSTHEMEN BEI DER ERNAHRUNG

. WASSERKNAPPHEIT . PESTIZIDGEBRAUCH
. ENTWALDUNG . UBERKONSUM
. CO? FUSSABDRUCK . NAHRUNGSMITTELABFALLE
NACHHALTIGKEITS- . BIODIVERSITAT . TIERGESUNDHEIT
RESEARCH . ANTIBIOTIKAGEBRAUCH . LANDVERODUNG
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HERVORRAGENDE FUTTERVERWERTUNG BEIM LACHS

ST A

LACHS GEFLUGEL SCHWEIN RIND
FUTTERVERWERTUNGS- 1,1 2,2 3,0 4-10
QUOQOTE
PROTEINSPEICHERUNG 31% 21% 18% 15%

NACHHALTIGKEITS-
ENERGIESPEICHERUNG 23% 10% 14% 27%
RESEARCH

ESSBARER ERTRAG 68% 46% 529 41%
ESSBARES FLEISCH PRO 61 kg 21 kg 17 kg 4-10kg

100 KG FUTTER

Quelle: Marine Harvest, Mekonnen, M.M. & Hoekstra A.Y. (2010), Ytrestgyl et. al. (2014), SINTEF Report (2009) Carbon
Footprint and energy use of Norwegian seafood products, IME (2013). SARF. (2014) Scottish Aquaculture’s
Utilisation of Environmental Resources
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PORTFOLIOMANAGER - DISKURS

Fundamentale Treiber Nachhaltigkeitstreiber

v

Nach der Interaktion und Diskussion wird iiber
DISKUSSION die Ergebnisse entschieden (Scorecard)

UND BEWERTUNG
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GLOBALES
NAHRUNGS-
MITTEL-
UNIVERSUM

ANLAGEUNIVERSUM

QUANTITATIVES

SCREENING

Markt-
kapitalisierung

> 200 Mio. EUR

»

ESG-
SCREENING

UN Global
Standards

Schwer-
wiegende
Kontroversen

Ausschluss von
Holz & Gummi

Interne
qualitative
Beurteilung

»
|

PORTFOLIO- AUSBLICK &

EIGENSCHAFTEN POSITIONIERUNG

waRuM? I s
AKTIVE TITELAUSWAHL
STARKES WACHSTUM
Top-down-
Themen- SOLIDES
auswahl (15 GESCHAFTSMODELL

Subthemen)

Bottom-up-
Titelauswahl

HOHE PROFITABILITAT

ESG KPIs

+ 1.400 Aktien + 600 Aktien + 400 Aktien 40-50 Aktien

31 | April 2023
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WARUM?

STRATEGIE-
HIGHLIGHTS

PORTFOLIO- AUSBLICK &

EIGENSCHAFTEN POSITIONIERUNG ~ANHANG

AURBER-HAUS-ESSEN WERTSCHOPFUNGSKETTE

% — % K P (U
—~ [a1=] -
NAHRUNGS- NAHRUNGS- RESTAURANT
PRODUZENTEN VERTEILER AUSSTATTUNG FOSEN FRANCHISE AGGREGATOREN }
= Fleischverarbeitung Sysco Rational QSR McDonalds = Just Eat
= Aquakultur US Foods Middleby Fast Casual Domino’s Pizza = Takeaway.com
= Gemuse- Performance Welbilt Casual dining Yum Brands = Delivery Hero
verarbeitung Food Electrolux Caterers MTY
= Grole Marr Bunz| Coffee bars Dunkin Brands
Nahrungsmittel- Sligro Hoshizaki
produzenten Bid Corp Ecolab
Chef's
Warehouse

32 | April 2023
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EIGENENTWICKELTE ESG-SCORECARD

KPI Framework
DPAM INVEST B Equities Sustainable Food Trends

Food Equipment
Piljiztslggunxa\ Hoshizaki Welbilt Rational Middleby Marel John Bean GEA

fundamentaliPls ...
End-market growth rate 2 4 4 4 4 3 2 2
End-market penetration potential 2 2 2 5 3 5 4 3
Automation capabilities 2 2 3 4 4 5 4 2
Edible Yield 5 4 3
Energy savings 4 4 5 5 5 3 3 3
Digital technology 2 2 2 4 5 5 4 2
Niche exposure 2 4 2 5 3 5 2 1
Size and profitability aftermarket 2 3 3 4 3 5 5 3
Margin potential 4 4 5 2 3 4 4 5
Leverage 4 5 1 5 2 4 3 4
M&A Track Record 2 2 2 2 5 4 4 1
Valuation 5 2 4 1 4 3 2 3
Total 2.8 3.1 3.0 3.7 3.7 4.3 3.4 2.7
sustainablekpls ...
(Corporate) Governance (25%) 4 2 4 3 4 5 4 4
Impact (25%) 3 3 4 5 4 4 4 3
Key ESG Risks (50%) 3 3 2 4 3 3 3 4

1. Food end market N.A. 3 3 3 2 4 3 4

2. Product Governance 4 4 4 5 B8] 4 4 4

3. Toxic emissions 2 4 1 4 3 3 1 4
Total 3.2 2.9 3.1 3.9 3.4 3.9 3.2 3.5

Quelle: DPAM, August 2020

* KPl= Key Performance Indicator -> Kennzahl
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I\/Iarketing—Anzeige WARUM?  IGHLIGHTS  EIGENSCHAFTEN POSITIONIERUNG

PORTFOLIO-KONSTRUKTION

= Reine Gewichtung in Aktien von Unternehmen aus Agrar-
/Lebensmittelsektor = Liquiditat = Berlcksichtigung von Risikoaspekten=
Anlagerichtlinien

) 4

High Conviction Portfolio mit ausgewogener
geografischer Allokation und Diversifizierung entlang
PORTFOLIO- der Wertschopfungskette des Nahrungsmittelsektors

KONSTRUKTION
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PORTFOLIOEIGENSCHAFTEN

Wertentwicklung

jliingste Transaktionen

April 2023
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- Wertentwicklung 10-Jahre (F-Anteilsklasse, nach Kosten) -

WERTENTWICKLUNG 10 JAHRE

120% -
100% -
80% -
60% -
40% |

20% -

0% \\/_\\/-' | | | | |

-20% -
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

—DPAM B Equities Sustainable Food Trends - F

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 YTD

Fund 1.9% 17.2% 2.4% 13.4% 3.7% -6.6%  22.0% 4.7% 21.9% -12.1% -0.2%

Quellen: Bloomberg, MSCI, DPAM. Wertentwicklung bis 31.03.2023
Die friihere Wertentwicklung Idsst nicht auf zukiinftige Renditen schliefSen
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- Wertentwicklung seit Jahresbeginn (F-Anteilsklasse, nach Kosten) -

WERTENWICKLUNG 2023

4% - DPAM B Equities

Sustainable Food
0, |

3% Trends - F

2023 YTD -0.2%

v

2% -

1% -

0%
1%
2% -
3%

4% -

-59%
Jan 23 Feb 23 Mar 23

—DPAM B Equities Sustainable Food Trends - F

Quellen: Bloomberg, MSCI, DPAM. Wertentwicklung 31.12.2022
Die friihere Wertentwicklung Idsst nicht auf zukiinftige Renditen schliefSen
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- Wertentwicklung seit Jahresbeginn (F-Anteilsklasse, nach Kosten) -

PERFORMANCE-KOMPOSITION

2% 1.37%

0.23% 0.32% 0.37%

= Diingemittelfirmen gehorten zu den schwachsten Wertentwicklungen im Jahresverlauf, mit einem gemischten Beitrag von
Rohstoffunternehmen

= Basiskonsumgiter profitierten von einer Flucht in sichere Hafen. Sovos Brands, Mowi, Tate & Lyle und Colruyt waren die
herausragenden Unternehmen

= Landwirtschaftliche Gerate relativ schwach, insbesondere zum Ende des Quartals

= Guter Beitrag von Zoetis und Compass

Quelle: Bloomberg, MSCI, DPAM. Wertentwicklung (F-Anteilsklasse) bis 31.03.2023

Die friihere Wertentwicklung ldsst nicht auf zukiinftige Renditen schliefsen
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PORTFOLIOEIGENSCHAFTEN

Market Capitalization Range Geographical split

50%
50%
32.07% 30.10%
23.52% 25%
25% 19.41% 20.02% o
12.05% 12.17%
8.54% 6.86% 9.12% 7.999% 8.79%
3.08% . 3.62%
0% — - 0% N . , _mm
- EUR EUR50- EUR25- EUR10- EURS- EUR2- <EUR2 U Canada Norway Furo  Other Restof
100bn EUR 100 EURS50 EUR25 EUR10 EURSbn  bn Europe the world
bn bn bn bn

= Geografisches Exposure mit Schwerpunkt auf USA/Europa

= Konzentration auf Mid-Cap-Unternehmen bei genauer Uberwachung der Gesamtliquiditit des Fonds

Quellen: Bloomberg, DPAM. Daten zum 31.03.2023
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PORTFOLIOEIGENSCHAFTEN

WARUM?

STRATEGIE-
HIGHLIGHTS

PORTFOLIO- AUSBLICK &
EIGENSCHAFTEN POSITIONIERUNG

30
25
20
15
10

8.00
7.00
6.00
5.00
4.00
3.00
2.00
1.00
0.00

13.90

BEst P/E

FCF Yield

1.60
1.40
1.20
1.00
0.80
0.60
0.40
0.20
0.00

Selected fund data

2.29 10.00
9.00
8.00
7.00
6.00
5.00
4.00
3.00
2.00
1.00
0.00

BEst P/B

3.00
2.50
2.00
1.50
1.00
0.50
0.00

FY Net Debt/EBITDA

BEst P/CF

BEst Dividend Yield
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Quellen: Bloomberg, DPAM, Daten zum 31.03.2023
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DIE JUNGSTEN TRANSAKTIONEN 2022

ANDERUNGEN UNSERES INHALTSSTOFF-EXPOSURES

Robertet: auBergewdhnlich gut positioniert bei natiirlichen Extrakten sowohl auf der Geschmacks- als auch auf der
Duftseite

Tate & Lyle hat den teilweisen Ausstieg aus dem Rohstoffgeschaft vollzogen und gleichzeitig einige interessante
Zukaufe getatigt.

Chr. Hansen hat in den letzten Jahren unter einem unregelmalligen Wachstum gelitten, das teilweise mit der
Schwache des chinesischen Milchmarktes zusammenhing. Mit einem geringeren Exposure und guten Beitragen aus
neuen Ubernahmen sollte sich dies in Zukunft verbessern.

Symrise: starke Volumentrends in Verbindung mit einer deutlichen Kurskorrektur im Jahresverlauf

VERANDERUNGEN BEI BASISKONSUMGUTERN

41

Einstieg bei Sovos Brands, einem Premium-Hersteller von Pastasauce, der sich an der Clean-Label-Front profiliert.

Salmar hat nun die Kontrolle Uber NTS und Norway Royal Salmon {bernommen, was ihnen neue
Wachstumsmoglichkeiten im Norden Norwegens und in Island er6ffnet.

Lotus Bakeries (Hersteller von Biscoff) wurde aufgrund seiner kontinuierlichen geografischen Expansion und der
starken Wachstumsraten seiner gesunden Snacking-Produktpalette aufgenommen.

Colruyt wurde in den Fonds aufgenommen. Der jingste Gegenwind (vor allem der Verlust von Marktanteilen durch
Covid) hat sich stabilisiert, und der Discount-Ansatz des Unternehmens dirfte sich unter den derzeitigen
Marktbedingungen gut behaupten. Sein erstklassiger Nachhaltigkeitsansatz und sein teilweiser Schutz vor Inflation
(eigene Immobilien, integriert in erneuerbare Energien) sollten ihnen dabei helfen, die aktuelle Kosteninflation besser
zu Uberstehen. Obwohl die ersten Prognosen fiir das laufende Jahr enttduschend waren.

April 2023
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DIE JUNGSTEN TRANSAKTIONEN 2022

ANDERE

Darling Ingredients ist durch Diamond Green Diesel (Joint Venture mit Valero) auf dem Markt fiir erneuerbaren Diesel
sehr gut positioniert. Ab 2023 sollten alle Einheiten betriebsbereit sein und einen sehr starken freien Cashflow
generieren.

United Plantations ist ein fiihrender Hersteller von RSPO-zertifiziertem Palmol mit Sitz in Malaysia und tragt zu
unserer geografischen Diversifizierung bei.

VERKAUFE

42

Select Harvest (mit Schwerpunkt auf unseren nachhaltigen Palmél-Unternehmen Sipef und MP Evans)

Kalera: interessante Nische (vertikale Landwirtschaft), aber das Modell hat sich nicht als finanziell tragfahig erwiesen
Cranswick: zwischen steigenden Inputkosten und einem britischen Verbraucher, der mit viel Gegenwind zu kampfen hat
Kubota: die Aussichten fiir das Segment der Kleintraktoren (das Herzstiick von Kubota) sehen eher schwach aus

Nomad Foods: steht wahrscheinlich unter Druck durch steigende Inputkosten, Druck von Einzelhandlern, EUR-Einnahmen
und USD-Schulden (Kreditrating kiirzlich gesenkt, wir wiirden eine Kapitalerhohung nicht ausschlieBen)

Glanbia: Risiko von SparmaRnahmen der Verbraucher (mit Auswirkungen auf die Wertentwicklung der Erndhrung)

Maple Leaf: Ausstieg aus unserem letzten Exposure im Bereich Fleisch in Anbetracht des anhaltenden Margendrucks und
der enttauschenden Ergebnisse im Segment fir pflanzliches Fleisch

April 2023
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Exhibit 1

WARUM?

SOVOS BRANDS

STRATEGIE- PORTFOLIO- AUSBLICK &
HIGHLIGHTS  EIGENSCHAFTEN POSITIONIERUNG

Rao's ingredients vs. key competitors

Rao's Prego Ragu
talian whole peeled Tomato puree (water, Tomato puree (water,
tomatoes tomalto paste) tomato paste)

Ollive oil Diced tomatoes intomato [ 4o an o

juice
Onions Canola Oil Salt
Salt Salt Sugar
Garlic Dehydrated onions Dehydrated onions
Basil Dehydrated garlic Extra virgin olive oil
Black pepper Spices (unspecified) Spices (unspecified)

. Natural flavors

Oregano Citric Acid (unspecified)

Source: Piper Sandler & Co.

43 | April 2023

Quelle: Piper Sandler & Co.
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DARLING INGREDIENTS

FY 2021 % of Total EBITDA by Segment
: V%8 = Darling Ingredients sammelt verschiedene Abfallstréme und

e : wandelt sie in nitzliche Materialien um
- Backerei (umgewandelt in Tierfutter)
. Gebrauchtes Speisedl (erneuerbarer Diesel)
. Fleischnebenerzeugnisse (verschiedene Endprodukte)
::: - Tierische Reststoffe (erneuerbarer Diesel)
= Diamond Green Diesel (JV mit Valero) gibt ihnen Exposure auf
dem Markt fir erneuerbaren Diesel
’ L] 3 Produktionseinheiten, alle bis Ende 2022 in Betrieb
H;ls(sl) . Basierend auf tierischen Reststoffen, die ihnen einen Kostenvorteil gegeniiber
anderen Rohstoffen wie Sojadl verschaffen
. Sobald DGD die Investitionsphase hinter sich gelassen hat, wird es zu einer wichtigen
MFeed WFuel WFood Quelle des freien Cashflows fiir die Rendite der Aktionédre werden.
. Interessante Nischen in anderen Bereichen des Portfolios
(1) Includes Fuel Segment EBITDA and Darling's share of DGD EBITDA . Rousselot: Nahrungsergénzungsmittel auf Kollagenbasis
. Organischer Diinger

WL\RLI NG . Neue Wachstumsmoglichkeiten durch die Ankiindigung des Erwerbs eines

INGREDIENTS Tierkorperbeseitigungsunternehmens in Brasilien.

Quelle: Darling Ingredients
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AUSBLICK

Marktkommentar

Positionierung

o = -
"Die vorgestellten Szenarien sind eine Schatzung der zukiinftigen Wertentwicklung auf der Grundlage von Erkenntnissen aus der Vergangenheit, wie sich
der Wert dieser Anlage verdndert, und/oder der aktuellen Marktbedingungen und sind kein exakter Indikator. Was Sie erhalten, hdngt davon ab, wie sich
der Markt entwickelt und wie lange Sie die Anlage/das Produkt behalten."

April 2023
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CHANCEN

Der langfristige Antrieb fiir die Landwirtschaft hat sich
auf die "nachhaltige Produktion von ausreichenden,
besseren und gesiinderen Lebensmitteln" verlagert,
wie sie im europdischen Rahmenwerk "Vom
Bauernhof bis zum Teller" gefordert wird, was eine
starkere lokale Lebensmittelproduktion voraussetzt.

Quantensprung bei der Einfiihrung von Technologien:
Prazisionslandwirtschaft, Indoor Farming, ...

Chinas Industrialisierung der EiweiBindustrie erzeugt
einen Nachfragesog bei Getreide - ebenso wie
erneuerbare Kraftstoffe

Das Einkommen der Landwirte wird auf hohem Niveau
bleiben, unterstitzt durch niedrige Lagerbestande
(Mais, Soja)

US-Kapazitat flir erneuerbaren Biodiesel mehr als
verdoppelt

US-Diingemittelfirmen profitieren vom IRA-Programm

46 | April 2023
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RISIKEN

Die Lebensmittelinflation zieht an, teilweise aufgrund
von Wetterereignissen (hauptsachlich in Lateinamerika:
Kaffee und Sojabohnen), und wird sich fortsetzen, wenn
die Russland/Ukraine Krise langer andauert.

Der Russland-Ukraine-Konflikt konnte sich erheblich
auf die Agrarmarkte auswirken (einschlieB8lich
Kaskadeneffekten), und zwar auf die Preise und die
Verfiigbarkeit der wichtigsten Rohstoffe: Weizen, Mais,
Sonnenblumen, ...

EU-Politik "vom Erzeuger zum Verbraucher":
Auswirkungen auf die Ausbringungsmengen von
Stickstoff, einige jliingste Zweifel an den Zielen zur
Reduzierung von Pestiziden

Unsicherheit in Bezug auf das EU-ETS-System, hohe
Investitionsanforderungen fiir Diingemittelfirmen zur
Dekarbonisierung ihrer Betriebe

Beeintrachtigungen durch zunehmend unbestandige
Wetterlagen
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STRATEGIE- PORTFOLIO- AUSBLICK &

HIGHLIGHTS  EIGENSCHAFTEN POSITIONIERUNG ~ANFANG

WARUM?

UPSTREAM AUSBLICK

Getreide & Agrarrohstoffe

Ein lang anhaltender Konflikt in der Ukraine wird sich wahrscheinlich noch
einige Jahre lang stark auf die Preise und die Verfligbarkeit der wichtigsten
Agrarrohstoffe auswirken, da die Lagerbestdande niedrig bleiben, was auch
durch die Dlrre im Sommer 2022 beeintrachtigt wird.

Wettervorhersage fiir Argentinien/Stdbrasilien negativ flir derzeitige
Produktionsmengen

Diingemittel

Kali: Preise von sehr hohem Niveau gefallen, Mengen in Q3/Q4 unter
Druck

Stickstoff: Stickstoffbasierte Dingemittel sind durch den Anstieg der
Erdgaspreise stark verzerrt. Produzenten mit Zugang zu glinstigem Erdgas
(USA, Naher Osten) werden davon profitieren

SAATGUT- UND AGROCHEMIE-MARKT

Prazisionslandwirtschaft hilft dem nachhaltigen Landwirt. Deere ist
Vorreiter und hat seinen ersten autonomen Traktor und seine
patentrechtlich geschiitzte Erkennungs- und Sprithtechnologie eingefiihrt.

Der Zugang zu besseren Saatguttechnologien wird ein wichtiges
Unterscheidungsmerkmal bleiben, wahrend der traditionelle chemische
Pflanzenschutz unter Druck geraten wird.
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Exhibit 34: US Corn & Soy Prospective Grower Cash Margins (per ac)

mCorn = Soy
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Exhibit 55: Ammonia Cash Margins ($/mt)

$1.400 Ammonia Cash Margins ($/mt)

§1,300
$1,200
$1,100
$1,000
$900
$800

$700
$600
$500
$400
$300
$200 -fmm— N

$100 ~ g —_—
$0

$/mt

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
—2019 e—2020 2021 ==—2022 ==——2023

Source: Bloomberg, NYMEX, CRU Group, Morgan Stanley Research
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STRATEGIE- PORTFOLIO- AUSBLICK &

DOWNSTREAM AUSBLICK

Proteine

Steigende Inputkosten (hohere Getreidepreise) werden die
Proteinkette unter Druck setzen. Eine hohere Effizienz dirfte den
Herstellern von Futtermittelzusatzstoffen und den effizientesten
Erzeugern/Arten (Lachs, Huhn) zugute kommen. Zunehmende
Konzentration auf die Methanreduzierung in der Fleischproduktion.

Die Nachfrage nach Lachs ist nach wie vor grol, aber die
Unternehmen sind von der vorgeschlagenen Anderung der
norwegischen Steuerregelung betroffen, nach der die Steuern auf
vorgelagerte Gewinne von 22% auf 57% steigen wiirden. Der
aktuelle Vorschlag muss noch vom Parlament gebilligt werden.

Landwirtschaftliche Verarbeitung

Der erhebliche Ausbau der Biodieselkapazitaten in den USA stiitzt die
Preise fur Pflanzendle (Soja, Palmol) und tierische Fette.

Stark schwankende Palmolpreise, da Indonesien ein Palmol-
Exportverbot erst verhangt und dann wieder zurlicknimmt, was zu
einem Abbau der Lagerbestdande in H2 2022 fiihrt.

Lebensmittel-Technologie

Durch die Fusion von DSM und Firmenich entsteht einer der grofRten
globalen Akteure im Bereich Inhaltsstoffe und Lebensmittel-
technologie. Die Konsolidierung wird wahrscheinlich weitergehen
(Novozymes-Chr. Hansen)
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Exhibit 18: We estimate that 2.1bn gal of i ntal

diesel capacity would require ~17bn gal of feedstock

Domestic biodiesel and renewable diesel production (mn gal, LHS), and
estimated feedstock requirement (bn Ibs, RHS)

5 000 Bicdiesel [mn gal, LHS] s
&m0 Renswables Diesel (mn gal, LHS) H ‘E as
e —#— Est Feedsiook [br Ibs, FES) £

3500
3000
2500
Z.000
1500

1_Oa0e0 -1 H
1.E32 4 =88 1.B55 17iE 1,784 1794 1,714 1794 1,794

sop 1T 1258

Scawce: CARE, Goldman Sachs Global Investment Reszanch
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WERTSCHOPFUNGSKETTE FUR VERPACKTE LEBENSMITTEL

4

L

il

EN

fa)

Lg

?r.él

ZUTATEN LOSER SPEZIELLE ZUTATEN VERPACKTE SPEZIELLE LEBENSMITTEL- LEBENSMITTEL-
LEBENSMITTEL LEBENSMITTEL ERNAHRUNG VERPACKUNGEN EINZELHANDEL
= ADM = Kerry GROSS SPORTERNAHRUNG MASCHINEN = Walmart
= Bunge = Givaudan = Nestle = Glanbia = SIG Combibloc = Kroger
= Ingredion = |FF = Danone = Bellring Brands = Greatview Asceptic = Ahold Delhaize
= QOlam = Symrise = Unilever = Simply Good Food = Tesco
= Darling Ingredients = Christian Hansen = Kraft Heinz = Post Holdings VERPACKUNGSMATERIAL = Carrefour
= Aryzta = Sensient = Mondelez = Huhtamaki = Loblaw
= DSM = Lotus Bakeries SAUGLINGSNAHRUNG = Ball Corp = Metro
= Glanbia = Sovos Brands = A2 Milk = SCG Packaging = Sprouts Farmers
= Tate & Lyle = Feihe = Jeronimo
=  McCormick PFLANZLICH RECYCLING Martins
= Robertet = Qatly VITAMINE = Tomra = Kesko
= Beyond Meat = Jamieson Wellness = Carbios = Albertsons
= Nomad Foods = Christian Hansen = PureCycle = Dollar General
= Tattoed Chef = DSM = Loop Industries = Collruyt
= Herbalife
BIOPLASTIK
= Corbion
= Danimer
Quelle: DPAM
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UNTERNEHMEN IM BEREICH LEBENSMITTELTECHNIK

KERRY

DSM

BRIGHT SCIENCE. BRIGHTER LIVING.

00D HEALTH
AND WELL-BEING
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TATE & LYLE

Quelle: Unternehmen

1

GLIMATE
ACTION

&

Regulierung der Lebensmittelsicherheit
nimmt zu.

Innovationen in diesem Sektor erfordert
einen starkeren Fokus auf verbesserte
Fermentationstechnologie.

Anforderungen an die Produkt-
kennzeichnung werden ebenfalls immer
strenger.

Verantwortungsbewusste Produktion
bedeutet eine starkere Fokussierung auf die
Umweltauswirkungen der gesamten Liefer-
kette.

Diese Unternehmen tragen zur Erreichung
der nachhaltigen Entwicklungsziele bei und
beziehen sich  zunehmend in ihrer
Unternehmensstrategie deutlich auf die
SDGs.

STRATEGIE- PORTFOLIO- AUSBLICK &
HIGHLIGHTS  EIGENSCHAFTEN POSITIONIERUNG

ANHANG
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B2C UNTERNEHMEN - VITAMINE & PROBIOTIKA

= COVID-19 verandert das Gesundheitsverhalten und
die Essgewohnheiten.

= Starkere Konzentration der Verbraucher auf
immunologische Gesundheitserndhrung. Das
Bewusstsein fur den Zusammenhang zwischen
Gesundheit und Erndhrung nimmt materiell zu.

= Erhohte Nachfrage nach Vitaminen und Probiotika.

= Wachstum der entwickelten Markte attraktiv,
Durchdringung der Schwellenmarkte sehr gering.

= Der Markt ist Uber viele Teilnehmer verteilt:
Mehrere Lebensmitteltechnologie-Unternehmen
haben flihrende Marken im Bereich der B2C-
Gesundheitsprodukte, Naturkosthandler haben ein
starkes Eigenmarkenangebot und es gibt einige
Pureplays.

= Starkes Markenbewusstsein und Loyalitat.
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NATURAL SOURCES
Since 1922

Denmark
Probiotics Story

Denmark Probiotic Story bringing 145

years of traditon, a value that is

Culturelle:

cqual 1o nonc.
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-
.o
e - Iwproving foods & health

Quelle: Unternehmen
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DSM: FOKUS AUF INNOVATION

Precision
Digitally enabled business models

Personalized Nutrition
Animal Precision Nutrition

Hologram Sciences, MixFit
Sustell™

AUSBLICK &

Prevention
Healthy solutions provided by nature

Healthy Gut

Immunity

Sugar Reduction
Cultures Powerhouse
Pharmaceutical Nutrition
Personal Care

Animal Gut Health

New HMOs, Culturelle® incl HMOs
Ampli-D®, i-Health

Avansya

DSM-CSK

Riboflavin for Hypertension
Naturals, F&F Amyris

Eubiotics, Balancius®

Proteins
Driving adoption of sustainable proteins
to feed the population

Sustainable Food Proteins
Low-footprint Feed Proteins
Animal Emission Reduction

CanolaPro®
Protease, Phytase, Cornzyme, Premix
Bovaer™, VevoVitall®

FE 99 = 9===== >

Pathways
Sustainable ingredient manufacturing

Bio-based Vitamins & Carotenoids
Sustainable Lipids

Farnesene, vitamins
Veramaris
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DSM: FOKUS AUF INNOVATION

LIFE
=  Nachhaltiges Omega-3 Losungen: abgeleitet von natiirlichen Algen. 1 kg des 1d BELOW WATER
Produktes ersetzt 60 kg wild gefangenen Fisch S —

Conventional aquaculture m
i % & <X

Natural marine Salmon
iy Zooplankton Fishing vessel Fish oil T

DSM and Evonik

algal oil 1 E“H_*T[

DSM and Evonik breakthrough — shortening the natural food chain ACTION
»,Saubere Kuh” (Bovaer): Fermentationsbasis als Futtermittelzusatz, der eine @
Reduzierung der Emissionen um 30% ermoglicht. Kommerzielle -

Markteinfiihrung im Jahr '21 und grof3e Resonanz bei den Kunden
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LANDWIRTSCHAFTLICHE WERTSCHOPFUNGSKETTE

%

ke & L.
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KONTROLLIERTE
SAMEN PESTIZIDE DUNGEMITTEL LATII():‘HAQRG-LS:;_QFT- UMWELT PLANTAGE }
LANDWIRTSCHAFT
= Bayer = Bayer = CF Industries = Deere = AppHarvest = Wilmar

BASF BASF Nutrien Kubota = Aerofarms Sime Darby

Corteva FMC Mosaic CNH = Kalera 101 Corp

KWS Saat UPL Uralkaliy Toro SIPEF

Shandong Denghai Scotts Miracle Gro Yara AGCO AUSRUSTUNG MP Evans

Seeds Co Ltd Nufarm odi Lindsay = Hydrofarms United Plantations

Marrone Bio K&S Tractor Supply Co = CubicFarms Sao Martinho
Select Harvests
Costa Group
Quelle: DPAM
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BEDARF AN BESSERER ERNAHRUNG
PRODUKTIVERE LANDWIRTSCHAFT

Change in cereal production, yield and land use. World. 19061 to 2018
Population and cereal production, yield and land use figures are indexed to the year 1961 (i.e. 1961 =0).

= Change country

Cereal production

+200% Cereal yield
+150% Population
+100%

+50%

Land used for cereal
+0% T T T T
1961 1970 1980 1990 2000 2010 2018

Source: OWID based on World Bank; and UN FAOQ OurWorldinData.org/crop-yields » CC BY

Quelle: World Bank FAO
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LANGFRISTIGER TREND: PRAZISIONS-LANDWIRTSCHAFT

Data Management

Improve application rates, fuel economy,
input placement, and land stewardship
with John Deere displays and StarFire™
receivers.

View Data Management

Remote Management

See how your machines are performing
and how jobs are progressing, anytime
or anywhere.

View the Remote Management

Guidance

AutoTrac hands-free guidance pays for
itself in 2 years. Then it's all profit.

View Guidance

JOHN DEERE

Variable Rate Application

When you put down seed and chemical
where you need it most, you'll save
seed and chemical (and money).

View Variable Rate Application

Field and Water Management

Whether it's water or soil, your
resources are precious. Make the most
of them with automated water and field
management. Whether it's reducing
irrigation costs or being able to have
one person create ditches and levees in
less time, you'll save on labor and fuel
costs, as well.

View Field and Water Management
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WERTSCHOPFUNGSKETTE FUR TIERISCHES EIWEISS

o
@

-

L

<X

Al

LEBENSMITTEL-

FLEISCHVERARBEI-

LEBENSMITTEL
TIERFUTTER TIERGESUNDHEIT VERARBEITUNGS- TUNGSBETRIEBE MEERESTIERZUCHT TESTEN >
ANLAGEN

Nutreco Zoetis Marel FLEISCH = Mowi Eurofins
DSM Elanco John Bean Tech = JBL = Salmar Intertek
Corbion Virbac GEA = Tyson Foods = Leroy Seafood Neogen
Schouw & Co Vimian Middleby = Sanderson Farms = Bakkafrost
Beijing Dabeinong Idexx Labo Tomra = Cranswick = Atlantic Sapphire
Tech Heska = Marfrig = Grieg Seafood

Genus = Maple Leaf = Norway Royal

AquaBounty Salmon

Covetrus EIER

= Cal Maine
= Vital Farms
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PROTEINE: LACHS

Feed ingredient development = Die norwegische Lachsindustrie

unternimmt erhebliche Anstrengungen,
um die  Umweltauswirkungen zu
verringern

Development of raw matierals in salmon feed in Norway

1990 2000
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= Weitere Anstrengungen werden
unternommen, um das Lachsfutter
vollstandig pflanzlich zu gestalten

-R-R-E-R-E-R-E-2-
3% 3% 3% 3% 3% 2% 3% 22 a8 3% B9

= Vegetal raw materiak
m Fish Qil

m Fish meal

2010

Quelle: Rabobank, KeplerCheuvreux
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- Langfristige Chance fir Ammoniak -

WASSERSTOFFWIRTSCHAFT

WARUM?
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Quelle: The Chemical Engineer
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Liquid Hydrogen
LH2 (HHH)
- 253 °C

« 2.00 kWhlitre

« 33.33 KWh'kg

= Mon toxic

= Highly flammable

Ammonia _ ~ 1)

NH3 e

= -33°C

= 1.75 KWhilitre

= 522 KWhikg

* Toxic, skin corrosions
and hums

= Mot highly flammable

ANHANG
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NACHHALTIGE EINFLUSSNAHME — BEISPIEL

VERPACKUNGUNGEN

Food
kg CO: equivalent per packaging . ..
required for 1000L food Produktion von Getréinke-
kartons ist deutlich
s umweltfreundlicher als
- - - von PET Flaschen.
34% e g;x """ .
Zudem sind alle
. Materialien zu 100%
-39% .
7 recycelbar und die
Riickgewinnungsrate ist
signifikant héher.
87.7 224 378 540 580
Beverage HDPE-bottle PET-bottle Bev;rage Monolayer  Multilayer Disposable Aseptic Pouch Pot Can Glass
carton carton PET bottle PET bottle glass bottle carton
Quelle: SIG
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NACHHALTIGE EINFLUSSNAHME — BEISPIEL
VERPACKUNGUNGEN

MINIMISING IMPACTS

AT EVERY STAGE OF

THE LIFECYCLE

Example
Brazil:

We foster local cooperatives
of recyclable waste
collectors and partner
with customers to educate
consumers on the
importance of

RECYCLING

Our cartons are fully
recyclable after use -
all the materials can be
recovered and reused.

WeWork with other

stakeholders to foster
recyclinginfrastructure and
consumer awareness.

/

Example
combidom:

Our innovative carton bottle
g ability, requires
ss secondary packaging
and offers a higher
pallet utilisation.

Sy Jo

DISTRIBUTING

Filled cartons are secured in secondary
ackaging for distribution to retailers
Our aseptic cartons are designed to be
transported in a space-saving way and
they can be stored for a long time
without refrigeration. This cuts
energy and fuel use.

2 2

SOURCING

Our cartons are made from
paperboard, polymer and
aluminium. We are the first
" inour industry to offer
100% FSC™-
labelled packs to
our customers.

Example
SIGNATURE PACK:

SIGNATURE PACK is the
world's first aseptic carton
pack that is 100% linked to

certified forest-based
renewable
material

100% renewable
energy used in all
production plants

MANUFACTURING \

150 14001-certified environ
mental management systems at
all our production sites worldwide
help us continuously improve
our processes to cut environ-
mental impacts from
manufacturing our
cartons.

We have set ambitious
science based targets to cut our
greenhouse gas emissions.

50% reduction in Scope 1 and 2
emissions by 2030 - and 60%

25% reduction in emissions
across our value chain
(scopes 1,2 and 3)
per litre of food packed
> 3

FILLING
Our filling systems have
an industry-leading waste.
rate of below 0.5%.

With our next generation
of filling machines, we aim to
reduce the consumption of
energy by-20%, water by 25%
and H,0,_ by 35%.

Nachhaltige
Unternehmen finden
Wege, um die
Umweltbelastung in
jedem Schritt des
Produktionsprozesses
zu reduzieren.

Beschaffung,
Herstellung, Vertrieb
oder Recycling.

62

April

2023

Quelle: SIG
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VERPACKUNGUNGEN @

Enzymes are the new high-performance catalysts
for the chemical industry
Micro-organisms produce enzymes that degrade

compiex moiecules

Selection of

microgrganisms o

Plastic ENZYMES Recovery of the INITIAL ’}
POLYMERS MONOMERS )
CARBIOS
Ruirsray: Folprers LPscydie

ENZYMATIC DEPOLYMERIZATION OF THE POLYMERS

PORTFOLIO- AUSBLICK &

EIGENSCHAFTEN POSITIONIERUNG  /VHANG

Nachhaltige
Unternehmen finden
Wege, um die
Umweltbelastung in
jedem Schritt des
Produktionsprozesses
zu reduzieren.

Recycling, Fahigkeit zur
Verarbeitung von
Abfallstrémen und
Erhéhung der
biologischen
Abbaubarkeitsrate

Quelle: Carbios

63 | April 2023



. . STRATEGIE-  PORTFOLIO-  AUSBLICK &
Marketi ng—Anzelge WARUM?  LIGHLIGHTS  EIGENSCHAFTEN POSITIONIERUNG ~NHANG

NACHHALTIGE EINFLUSSNAHME — BEISPIEL

VERPACKUNGUNGEN »

Circular Economy model and diversified raw material sourcing

;
95% of raw material of fiber- based packaging
is Recycled Paper

® 69 recycling centers /

across 3 countri_es ) ‘ Paper Packaging 4
® Local sources with partnership manufacturing manufacturing

® Expand drop point machine to capture
Recycling Consumer
station goads

E-commerce and waste separation trend
Retail store & Distribution

residential area center ‘

c.55%

from local
source

c.45%

Global
network

® Produce
® Reuse

Nachhaltige
Unternehmen finden
Wege, um die
Umweltbelastung in
jedem Schritt des
Produktionsprozesses
zu reduzieren.

Recycling, Fahigkeit zur
Verarbeitung von
Abfallstrémen und
Erhéhung der
biologischen
Abbaubarkeitsrate

Quelle: SCG Packaging
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ANLAGESTRATEGIE SUSTAINABLE FOOD TRENDS

Ziel des Fonds ist es, lhnen eine Anlage in Beteiligungspapieren von Unternehmen zu erméglichen, die im Lebensmittelsektor im
weiteren Sinne tatig sind. Dieser Teilfonds verfolgt ein nachhaltiges Anlageziel im Sinne der Verordnung (EU) 2019/2088 uber
nachhaltigkeitsbezogene Offenlegungspflichten im Finanzdienstleistungssektor, indem er auf eine nachhaltigere Landwirtschaft
abzielt (nachhaltigere Nahrungsmittelproduktion, bessere Erhaltung von Land und Biodiversitdt, ...) und sich an der Finanzierung
von Produkten, Innovationen/Technologien beteiligt, die darauf abzielen, einen nachhaltigen Nahrungsmittelkonsum zu férdern,
den Ubergang zu einer gesunden und nachhaltigen Erndhrung zu erleichtern und Nahrungsmittelverluste und -abfille zu
reduzieren. Es handelt sich um einen aktiv verwalteten Fonds. Bei der Verwaltung des Fonds wird keine Benchmark verwendet.
Der Fonds legt hauptsachlich (ohne jede geografische Beschrankung) in Aktien und/oder anderen Beteiligungspapieren von
Unternehmen an, die mittelbar oder unmittelbar in der Produktions-/Vertriebskette des Agrar- und Lebensmittelsektors und der
damit verbundenen Sektoren tatig sind. Die Auswahl basiert auf einer Methodik, die: - Unternehmen ausschlief3t, die sich nicht
an den Pakt der Vereinten Nationen halten (Menschenrechte, Arbeitsrechte, Umweltschutz und Korruptionsbekampfung), -
Unternehmen ausschlieBt, die in kontroverse Aktivitditen verwickelt sind (Tabak, Gliicksspiel, Kraftwerkskohle) oder in
schwerwiegende ESG-Kontroversen verwickelt sind (Vorfalle, Behauptungen im Zusammenhang mit Umwelt-, Sozial- und
Governance-Themen), und sich auf eine Analyse und Bewertung des ESG-Profils des investierten Unternehmens mithilfe von
ESG-Scorecards (Analyseraster der relevantesten und wesentlichsten ESG-Risiken, denen die Unternehmen ausgesetzt sind)
stltzt und - sich auf einen quantitativen , Best-in-Class“~-ESG-Ansatz und einen qualitativen ESG-Ansatz stiitzt, - und - zielt auf
eine Impact- und thematische Research zur Nachhaltigkeit ab, indem sichergestellt wird, dass die Produkte und/oder
Dienstleistungen des Unternehmens - im Verhaltnis zum Umsatz - eine nachhaltige Landwirtschaft finanzieren. Weitere
Informationen finden Sie unter www.dpamfunds.com.

Einstufung gemaR Offenlegungsverordnung nach Artikel 8+.
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ANTEILSKLASSEN SUSTAINABLE FOOD TRENDS

66

B Zeichnungs- Management
Fondsname Klasse ISIN-Code Wahrung . B Typ
gebiihr Gebdihr

DPAM B Equities Sustainable
Food Trends — A A BE0947763737 EUR Max 2% 1.60% Aus. Retail
DPAM B Equities Sustainable
Food Trends — B B BE0947764743 EUR Max 2% 1.60% Thes. Retail
DPAM B Equities Sustainable
Food Trends — E E BE0948505392 EUR Max 1% 0.80% Aus. Institutionell
DPAM B Equities Sustainable
Food Trends — F F BE0948504387 EUR Max 1% 0.80% Thes. Institutionell
DPAM B Equities Sustainable
Food Trends —V Vv BE6246065419 EUR Max 2% 0.80% Aus. Clean
DPAM B Equities Sustainable
Food Trends — W W BE6246067431 EUR Max 2% 0.80% Thes. Clean

Quelle: DPAM

April 2023



STRATEGIE- PORTFOLIO- AUSBLICK &

I\/Iarketing—Anzeige WARUM?  LIGHLIGHTS  EIGENSCHAFTEN POSITIONIERUNG

KONTAKT DEUTSCHLAND

THOMAS MEYER MELANIE FRITZ OLAF BARTSCH
Country Head Germany Institutional Sales Institutional Sales
o +49 69 56 60 82 531 {23 +49 69 56 60 82 534 @ +49 69 56 60 82 535
Y 4491736709828 (M) \ +49 174 2435134 (M) S 44915222719243  (w)
(@  t.meyer@degroofpetercam.com @  m.fritz@degroofpetercam.com @ o.bartsch@degroofpetercam.com
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