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INTRODUCCION

Este informe ha sido realizado por la EAFI Feelcapital en los meses de abril y mayo de 2015.
En el mismo se recogen los datos de los diferentes actores de la inversion en Espafa
relacionados con su presencia y actividad digital.

Los resultados del estudio de la inversion digital que realizan estas entidades ponen de
manifiesto las grandes diferencias estratégicas que las mismas estan desarrollando en
Internet.

La utilizacion de las Redes Sociales como canal de comunicacion, asesoramiento e
intermediacion entre estos actores y sus grupos de interés esta provocando un cambio tanto
en la demanda, como en la oferta y la forma en la que se relacionan, que se ha tornado mas
cercana, transparente y dinamica. En un futuro cercano, sera casi la unica forma de
relacionarse en el ambito financiero.

Si bien no todos han entendido la llegada de la era digital como una gran oportunidad
estratégica, es evidente que hay entidades que se han decantado por incorporar esta vision
de forma integral en todos sus procesos de negocio y que estan tomando una ventaja
competitiva casi definitiva.
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CONTEXTO ACTUAL

« La irrupcion del mundo digital en la economia configura una revolucion inédita desde las industriales, marcada
por los mismos factores que aquéllas (fuerte innovacion tecnologica unida a una crisis economica que provoca
cambios profundos en el comportamiento tanto de la demanda como de la oferta).

* Los cambios en la demanda se originan desde el cliente, el cual pasa de ser un mero consumidor pasivo al
llamado “prosumidor”, mas exigente con sus proveedores, capaz de producir impactos en los servicios que se
le prestan, y mucho mas empoderado gracias a su influencia. Esta nueva atribucion del cliente se deriva de su
capacidad de compartir su experiencia con terceros, multiplicada en los entornos digitales.

* En el ambito financiero, el principal efecto que tienen estos cambios drasticos por el lado de la demanda radica
en la necesidad de una mayor educacion y cultura financieras: el cliente exige conocer el servicio se le presta
puesto que se ha multiplicado su poder de eleccion y cambio (ya no elige entidad por cercania geografica al
domicilio), y también porque Internet le proporciona toda la informacion que necesita para tomar sus decisiones
financieras.
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CONTEXTO ACTUAL

« Por el lado de la oferta, la economia ha reaccionado a estas nuevas exigencias de sus clientes

prosumidores desintermediando buena parte de la cadena de valor de los servicios financieros.
Lo ha hecho a través de actores del mundo digital que han comenzado a ocupar espacios de
dicha cadena (como Google, Apple, Amazon o Paypal). Las entidades financieras tradicionales
se ven abocadas a responder a este reto.

Las entidades financieras, incluso las mas grandes, estan digitalizando cada vez mas sus
procesos, lo que impacta de forma directa en la creacion de valor al cliente final. Mucho ha
tenido que ver la presion competitiva de los bancos nativos digitales, como Ing Direct, o Self
Bank, en Espafia; y en menor medida, Evo Banco o las marcas digitales de los bancos
tradicionales como Uno-e o iSantander que trabajan casi exclusivamente en digital. Otros estan
dando pasos cada vez mas decididos en esa direccion.

El anuncio realizado por el BBVA en este mes de mayo corrobora esta tendencia: ha cambiado
el organigrama de su compafia en una clara apuesta por lo digital para los proximos afios. En
este sentido, resulta esclarecedora la declaracion de su presidente Francisco Gonzalez:
“Mafana no seremos un banco sino una empresa de software”.
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MARKETING MIX

» La digitalizacion de la actividad financiera pasa por multiples fases, marcadas por las decisiones

respecto al mix, reconfiguradas por el paradigma digital en sus cuatro clasicas palancas
(Productos y Servicios; Precios; Canales; y Publicidad y Relaciones Publicas).

El paradigma digital, en tanto permite replicar en muy corto espacio de tiempo los modos de
produccion, atenta las diferencias competitivas entre los productos y servicios hasta
practicamente eliminarlas. Ha convertido, entonces, los productos y servicios en commodities o
materias primas. Este grandisimo impacto provoca que la diferenciacion entre competidores sea
casi exclusivamente por la llamada “experiencia de cliente”, al igualar las percepciones sobre los
servicios por parte de sus clientes. Este factor también ha debilitado las barreras de acceso a
nuevos competidores.

Los precios (llamados especificamente comisiones en el sector financiero espafol) han sufrido
tanto la entrada de nuevos competidores digitales (abaratando los servicios), como la cultura
digital basada en nuevos modelos de pricing, por ejemplo el freemium (cobrar a partir de un
determinado nivel de servicio), particularmente en los sectores donde existen resistencias
historicas al pago de los servicios, como el financiero.
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MARKETING MIX

 Enla medida en que el acceso a Internet es universal, y por tanto, la mayor parte de los clientes

ya estan ahi, cada vez mas organizaciones llevan la relacién con ellos a este nuevo canal
digital, abriendo el reto de la omnicanalidad (mas alla de la multicanalidad), basado en que la
experiencia de cliente sea homogénea en todos ellos. En el sector financiero, esto se traduce en
gue si un cliente navega por la web de su entidad, consultando un determinado servicio, cuando
saca dinero en el cajero le pueda salir un mensaje alusivo al servicio que consultd online, y asi
sucesivamente.

El sector financiero tradicional ha empezado apostado por la palanca de las Relaciones Publicas
casi exclusivamente, creando y dimensionando su identidad digital corporativa; la de publicidad,
incluyendo los medios digitales en su planificacion publicitaria, y, timidamente, la de canal,
abriendo “sucursales” digitales en la web y las redes para la relacion directa con el cliente.

Pocas o casi ninguna han conseguido homogeneizar su experiencia, conocer sus movimientos
en cada canal en tiempo real, lo que terminaria por configurar la nueva relacion, y las
experiencias para crear productos y servicios digitales, aplicar el big data para el conocimiento
integral del cliente o incorporar mecanismos de pricing dinAmico en funcion de su
comportamiento son exclusivas de los nuevos actores puramente digitales.



MARKETING MIX

La imparable penetracion de internet en la sociedad espaiola, el 62,4%, ha confirmado a este
medio como el que mas crecimiento ha experimentado en los ultimos tiempos, y ya ocupa la
segunda posicion del ranking solo por detras de la television (88,5%), segun datos del EGM de
marzo 2015.

Internet también ha consolidado su segunda posicion por volumen de inversion dentro de los
medios convencionales y ha crecido un 6,7% en 2014, con un volumen de inversion publicitaria
de 956,5 millones de euros frente a los 896 millones de 2013 (el 21,1% del total de la inversion
anual en medios convencionales), segun datos del Estudio de InfoAdex de la Inversion
Publicitaria en Espafia 2015.

Segun los datos del EGM - primera ola 2015 de los meses de febrero y marzo-, un porcentaje
del 73,3% de la poblacion mayor de 14 afios accedio en el Gltimo mes a Internet, lo que en cifras
supone mas de 29 millones de personas.

En cuanto al perfil de los usuarios por sexos, accedieron un 50,4% de hombres y un 49,6% de
mujeres.



MARKETING MIX

En lo que respecta al perfil por edad, el 8,8% de los usuarios que accedio a internet al realizarse el
estudio tenian entre 14 y 19 afos; el 8,1% de 20 a 24 ainos; el 19,7% de 25 a 35 afnos; el 24,8% de
35 a 44 afnos; el 18,7% de 45 a 54 afios; el 10,8% de 55 a 64 aios y el 9,0% de 65 y mas.

En cuanto al lugar de acceso, el 96,6% de los usuarios lo hizo desde casa; el 24,3% desde el
trabajo; el 48,4% en la calle o en algun medio de transporte, el 16,9% desde otro sitio y el 8,0%
desde la Universidad o Centro de Estudios.

Por tipologia de servicios utilizados en internet en el ultimo mes, el 88,1% usaron la mensajeria
instantanea; el 72,5% el correo electronico; el 60,8% las redes sociales; el 51,9% leyeron
informacion de actualidad; el 40% usaron aplicaciones; el 30% escucharon musica; el 27,5%
realizaron operaciones en el banco; el 21,3% visionaron peliculas y series de TV; el 14,3% jugaron
en red; el 12,4% compraron productos y servicios; el 12,2% realizaron llamadas telefonicas por el
ordenador; el 9,7% compartieron archivos y el 6,9% participaron en blogs o en foros.
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DE LA BANCA DIGITAL A LA INVERSION DIGITAL

El mundo de la inversion y el de la banca representan dos caras de la misma moneda: el
primero actla en determinadas entidades universales como un hijo prodigo del segundo,
tensionandolo en dos direcciones complementarias pero a menudo, contrapuestas: el apetito por
el riesgo y la manera mas eficaz de minorarlo.

Esta dicotomia quedd patente en la crisis financiera, cuando las costuras de la gran banca
americana se rompieron precisamente por el lado de los productos “fuera de balance”, esto es,
esencialmente fondos y seguros, que es lo que eran las dos siglas mas repetidas desde 2008:
CDOs y CDSs. Los CDOs, entonces, se generaron para sacar riesgos “fuera de balance” a
través de una suerte de titulizaciones... y los CDSs para cubrir con swaps esas operaciones.

Y es precisamente esa dicotomia la que se vuelve a producir con la irrupcién de la brecha digital.
Simplificando, una analogia interesante del ecosistema financiero es una mesa con cuatro
patas: intermediacion de oferta y demanda de dinero, pagos y cobros (transferencias, adeudos,
medios de pago), servicios (especialmente y de forma destacada, el asesoramiento), y
productos fuera de balance (especialmente fondos de inversion, fondos de pensiones y
seguros).
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DE LA BANCA DIGITAL A LA INVERSION DIGITAL

En todas las revoluciones industriales, y la digital lo es, confluyen una gran crisis economica y
financiera, una fuerte innovacion tecnoldgica y un cambio en los habitos de oferta y demanda
economica. Paso en las dos revoluciones industriales, o en el Assembly Line de Ford. Las crisis,
indefectiblemente, hacen cojear la mesa financiera por una pata, y las post-crisis se apalancan
precisamente en esa pata con dos fuerzas compatibles de signo contrario: una centrifuga de
control (equiparable a los movimientos regulatorios actuales, que en primera instancia han
tratado a ambos lados del charco de separar drasticamente en la banca las actividades
minoristas de las de inversion); y una centripeta de vuelta de tuerca marcada por la innovacion.

Esto implica que quien debe liderar la idea global de banca digital es precisamente la pata de la
banca, coja por la crisis, que representa el mundo de la inversion. Puede ser la pata que cojeo,
precisamente por ser la mas sensible a la innovacion. Pero es la pata de la mesa bancaria que
escapa del back-to-basics, la banca de toda la vida, y por tanto la que puede introducir la
variabilidad necesaria para innovar en el espacio digital. Pero la variabilidad en economia es
sinénimo de... riesgo.



DE LA BANCA DIGITAL A LA INVERSION DIGITAL

Y riesgos hay en la mesa para que vuelva a quedar coja por cualquiera de sus patas, debido al
impacto del ecosistema digital en el financiero, semejante a un choque de planetas en permanente
estado de cambio:

® Enla pata de la intermediacion de oferta y demanda de dinero, los impactos digitales vienen del
lado de la (verdadera) desintermediacion (casi) total, aquélla en que los clientes prestan dinero a
otros clientes, conocida como crowdfunding entre particulares y cuyo frente mas maduro tiene
gue ver con la pata de la inversion el crowdlending o préstamos de inversores a empresas.

®* En la pata de los pagos, la llamada desintermediacion digital no es tal, sino mas bien la
sustitucion de intermediarios por nuevos entrantes, procedentes bien de las telcos o la de gran
distribuciéon (que merced a la Directiva de Pagos, pueden constituir entidades de pagos capaces
incluso de domiciliar la nébmina, Iéase, El Corte Inglés, Carrefour, etc, que intermedian ya tarjetas
de tipo revolving), o bien de las empresas netamente digitales que ven en los pagos un nicho de
negocio, de servicio, y de optimizacion de sus costes estructurales: es el caso de Apple con
Apple Pay, Google con Wallet, o Paypal, que mas que desintermediar a los bancos
complementan una parte del proceso de pagos, pero siguen necesitando aliarse con los bancos
para el resto.
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DE LA BANCA DIGITAL A LA INVERSION DIGITAL

En la parte de los servicios, el impacto digital se nota especialmente en el terreno de la
innovacion incremental, ya que en las dos anteriores se trata de realizar el mismo proceso con el
mismo resultado de forma mas o menos eficiente, pero en los servicios la experiencia de cliente
puede llegar a ser radicalmente distinta y nueva: el mundo de los comparadores, el
asesoramiento digital, las apps financieras, los agregadores, las comunidades de inversores, 0
el uso de las redes sociales, los dispositivos moviles o los wearables para montar servicios
digitales sobre ellos atomiza esa parte de la digitalizacion bancaria que augura un crecimiento
poderoso y constante.

Finalmente, la pata de la inversion, que es la prueba del nueve de la verdadera digitalizacion de
las entidades, esta empezando en 2015 a despegar en Espafa gracias a la llegada de la
robotica. Los robots digitales, muy extendidos en Estados Unidos y que acaban de llegar a
Espafa de la mano de Feelcapital, estan llamados, en términos organizativos y de procesos, a
catalizar la Unica innovacion verdaderamente disruptiva.
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LA NECESIDAD DE PROMOVER LA EDUCACION
FINANCIERA

. El nuevo contexto econdmico actual esta obligando a revisar las relaciones financieras entre los

inversores y las empresas. La complejidad de los mercados, el agotamiento de productos y
servicios financieros y la desintermediacion que permite la era digital esta poniendo el foco en la
necesidad de promover una efectiva educacion financiera entre la sociedad espafola.

. Los tipos de interés a cero, y la inutilidad de ciertos productos financieros que antes eran mas

interesantes para las entidades comercializadoras (depdsitos, fondos garantizados, fondos de
rentabilidad objetivo...) obliga a los inversores a ampliar su cultura financiera.

. Los ahorradores van a tener que asumir cada vez mas riesgos para obtener rentabilidad a sus

inversiones. Pero asumir riesgos sin conocimientos financieros puede ser muy lesivo para los
intereses de estos inversores.



LA NECESIDAD DE PROMOVER LA EDUCACION
FINANCIERA

Conscientes de esta realidad, la OCDE y la Comision Europea se han comprometido con los
principios internacionalmente consensuados sobre educacion financiera y promueven
actuaciones en este sentido.

En nuestros pais, desde el Banco de Espafia y la CNMV se han puesto en marcha diversas
iniciativas para impulsar y desarrollar planes de educacion financiera entre ciudadanos,
consumidores y demandantes de servicios financieros.

El Plan de Educacion Financiera (2008-2013) desarrollado por ambas entidades y apoyado por
la Administracion Central, la Secretaria General del Tesoro y Politica Financiera y la Direccion
General de Seguros y Fondos de Pensiones fue renovado hasta el aino 2017 con el objetivo
general de mejorar la cultura financiera de la poblacion, para que los ciudadanos estén en
condiciones de afrontar este nuevo contexto financiero con suficiente confianza.



LA NECESIDAD DE PROMOVER LA EDUCACION
FINANCIERA

Cajas de Ahorros, Bancos y Universidades también han promovido cursos gratuitos dirigidos a todas la
poblacion para que adquieran un conjunto de competencias basicas para poder desenvolverse con
autonomia en el mundo financiera. Es el caso del Proyecto Edufinet, promovido por Unicaja en
colaboracion con la Universidad Internacional de Andalucia (UNIA), la Universidad de Malaga (UMA), la
Universidad Pablo de Olavide de Sevilla (UPO), la Universidad de Jaén (UJA), la Universidad de
Cordoba (UCO), la Universidad Nacional de Educacion a Distancia (UNED) y la Universidad de Almeria
(UAL), que desarrolla actuaciones para fomentar la educacion financiera entre la ciudadania. En este
proyecto han participado mas de 40.000 personas desde 2007, 28.000 de ellas jovenes.

En marzo de este afo, y desde la Asociacion Espafiola de la Banca (AEB), también se han organizado
una serie de jornadas en la que Presidentes, Consejeros delegados y directivos de las principales
entidades financieras impartieron clases de educacion financiera a alumnos de 2°y 3° de la ESO en mas
de 100 colegios de Espafia.

Dentro de la estrategia de desarrollo del Plan de Educaciéon Financiera 2013-2017, liderado por la CNMV
y el Banco de Espafa, figuran una serie de retos relacionados con la alfabetizacion financiera.



LA NECESIDAD DE PROMOVER LA EDUCACION
FINANCIERA

Los mas importantes son:

® Laincorporacion de la educacion financiera al sistema educativo

® La educacion financiera para la jubilacion y en el ambito del seguro

® Investigacion de las necesidades de la poblacién en educacion financiera

® Acciones formativas dirigidas a jovenes, mayores, inmigrantes, colectivos discapacitados,
inversores, asociaciones educativas

Los objetivos generales se centran en conseguir una buena cultura financiera que ayude a los
individuos y a las familias a aprovechar mejor las oportunidades, a conseguir sus objetivos y a
contribuir a una mayor salud financiera de la sociedad.



ANALISIS DE LOS ACTORES DE LA INVERSION
EN ESPANA

. Este informe recoge los aspectos mas importantes de los actores de la inversion en Espafa
relacionados con su presencia digital.

. Se ha estudiado el nivel de actividad digital de 220 bancos, Gestoras y Entidades de
Asesoramiento Financiero Independiente con presencia en Espana.

. Con el fin de evaluar el grado de identificacion con el paradigma digital de estas organizaciones,
se han analizado las cuentas sociales y los contenidos producidos por éstas en los distintos
canales de comunicacion digital (blogs y redes sociales), el grado de implicacion de sus
maximos responsables en el mundo online y la estrategia corporativa y volumen de contenidos.



ANALISIS DE LOS ACTORES DE LA INVERSION
EN ESPANA

Para conseqguirlo, se ha trabajado con tres datos fundamentales comunes a todos los actores:

¢ Redes Sociales de las organizaciones (Facebook, Linkedin y Twitter): presencia (cuentas
activas), nimero de seguidores en cada red y nivel de influencia segun el estandar internacional
Klout.

¢ Redes Sociales del maximo responsable (CEQO) de cada organizacion: presencia (cuentas
activas en LinkedIn y Twitter), nUmero de seguidores en cada red y Klout.

® Contenidos del blog corporativo caso de contar con él, aplicaciones digitales vinculadas a las
redes sociales, grupos de Linkedln en los que participa la organizacion y volumen de
publicaciones mensuales en las redes sociales donde tiene presencia.



ANALISIS DE LOS ACTORES DE LA INVERSION
EN ESPANA

Esta aproximacion permite conocer la siguiente distribucion del mercado de inversion digital:

¢ El centenar de organizaciones que cuentan con alguna identidad digital dotada de contenidos,
de las que apenas 40 la despliegan de forma robusta.

® Clasificacion de actores del mercado segun su identidad digital, calculada en funcion de sus
perfiles corporativos.

® Clasificacion de los actores del mercado segun la presencia digital de su primer ejecutivo.

® Clasificacion de los actores del mercado segun su estrategia de contenidos.



POSICIONAMIENTO DE LA OFERTA DE INVERSION EN EL
MUNDO DIGITAL

El informe incluye fichas individuales del Top 100 de organizaciones vinculadas a la inversion en funcion de su
apuesta por la digitalizacion. Se incluyen asimismo las 120 organizaciones restantes analizadas cuya presencia
digital no es relevante en funcion de los 18 criterios analizados y ponderados. Dichos criterios se han ponderado
atendiendo a la siguiente férmula:

(IDENTIDAD DIGITAL CORPORATIVA + IDENTIDAD DIGITAL CEO) * ESTRATEGIA CONTENIDOS

® Calculando la Identidad digital Corporativa como el alcance combinado de los perfiles digitales en
Facebook, Twitter y LinkedIn por su Influencia (Klout)

® Calculando la Identidad Digital del CEO como el alcance combinado de sus perfiles digitales en LinkedIn y
Twitter por su Influencia (Klout)

® Y multiplicando su identidad por el valor que aporten en forma de contenidos compartidos tanto en las redes
a que pertenezcan (incluyendo tanto lo que aportan corporativamente como desde el CEO en los grupos de
debate de LinkedIn), como por las aplicaciones digitales que hayan puesto en el mercado, como por el
numero de aportaciones mensuales en su blog corporativo (caso de que lo tengan).



POSICIONAMIENTO DE LA OFERTA DE INVERSION EN EL
MUNDO DIGITAL

El informe incluye el Top 100 y las clasificaciones adicionales para cada uno de los tres grandes factores
independientes analizados (identidad digital corporativa, identidad digital del CEO y contenidos), asi
como las fichas individuales con todos los indicadores que se han tenido en cuenta. A continuacion se
detalla el nombre y posicion del Top 20 en las cuatro clasificaciones.



TOP 20 ORGANIZACIONES EN INVERSION DIGITAL EN ESPANA

Ratio

Qrganizacion

Puntos totales

[ W (T L R TN T L )

P e e e e
L RN o T R B 0 R O 0N I L e

EEWVA

SANTAMDER.
EAMNKINTER

CREDIT AGRICOLE
CREDIT SUISSE
BEANCSABADELL

ENF FARIEAS

LIES

LA, CALKA,

EAMNKIA

FEELCAFITAL
BEARCLAYS
CATALANA OCCIDEMTE
MUTUA MADRILENA,
KUTXABANK GESTION
CATALUNYACALXA,
CAJA LABORAL
FEMTA 4

ASFAIN 11 ASESORES FINAMCIEROS EAFI, SL

ANDEAMNE,

[Identidad corp+ CEQ]"Content

2.168.709.830
3.122.538.617
2.807.164,008
2,047,856, 328
2,005,645 117
1.964.421.413
1.293.056,872
1.525.851.428
1.485.073,792
/84,364,377
677,306,037
612,877,600
294,657,068
267,443,694
264,392,934
229,316,301
158,681,213
137.337.04%
119,428,472
109,069,369

[PuntosH00.000) Promedic Top 100

S92282211,21%
583652077,94%
S24703552,90%
3827768683,74%
374886937,76%
367185441,658%
241692873,27%
285205874,39%
277583886,36%
146610163,95%
126711408, 79%
114556560,75%
J3VEFETE 280
49989475,51%
43419240,00%
42862860,00%
29660058,50%
25670475,70%
22324348,04%
20386801 ,68%




Organizacion

Puntos por identidad

0 =l o ln B LM

o

el
N = o

=t
L

N = e e e
oW~ A

UBS

BARCLAYS
CREDIT SUISSE
BMP PARIBAS
SANTANDER
ABANTE

LA CAIXA
BANKINTER

BANCSABADELL

CATALANA OCCIDENTE
MUTUA MADRILENA
BANKIA

KUTXABANK GESTION

ANDBANK

CAJA LABORAL
MEDIOLANUM
CATALUNYACAIXA
AMUNDI
FEELCAPITAL
RENTA 4

alcance redes * Influencia Klout

32.386.284
24.515.075
24.164.5399
22.294.084
19.888.780
16.003.585
0.055.328
7.088.3352

6.081.851

2.156.596
2.122.569
2.069.250

1.6/3.259

1.101.711
1.010.709
F71.108
F14.175
685.845
560.972
517.752




TOP 20 ORGANIZACIONES EN PRESENCIA DIGITAL DEL CEO EN ESPANA

Puntos por

# Organizacion CEQ presencia CEO
F Bloance redes * Influencia
Kl
’ 1 FEELCAPITAL Antonio Banda 243,187
2 AGORA ASESORES FINANCIEROS EAFL, SL Fernando Llorente v Carlos Doblado 101,721
3 UBS Sergio Ermott 78,640
4 PROFIM, ASESORES PATRIMGNIALES, EAFL, S.L. Jose Maria Luna (responsable del departamento de andlisis) 58.327
5 ASPAIN 11 ASESORES FINANCIER DS EAFI, SL Carlos Heras Rincon 53,946
& ABANTE Santiago Satrustegui Pérez de illaamil 40,441
7 BULL4ALL ADVISORS, EAFL 5L Dieqo Gonzéalez 36,108
B AURED WEALTH ADWICE EAFL, 5L Rafael Juan v Seva y JesUs Lopez Zaballos {(Socios fundadores) 34,517
9 CARLOS DE FUEMMAYQOR BARROSZC Carlos de Fuenmayor Barroso 31.487
10 ASESQRES PATRIMONIALES WAVARRA C-2, EAFL, SL Carlos Garcia Ciriza 29083
11 ETICA PATRIMONIOS EAFI, SL Francisco Alvarez Molina v Fernando Ibafiez 28,424
12 BISSAN VALUE INVESTING, EAFI, S.L. ¥avier San Miguel Moragas 23,994
13 ARACELI DE FRUTOS CASADG Araceli de Frutos Casado 22,374
14 AVANTAGE CAPITAL EAFI, SQCIECAD LIMITADA Juan Gdmez Bada 16,575
15 CONSILIO ASESORES PATRIMONIALES Juan Jesus Gomez Cubillo, Santiago Mingo Martinez e Ignacio Martin Ocafia 15,568
16 TRESSIS Jacobo Blanguer 15,314
17 JAVIER KESSLER SAIZ Javier kessler Saiz de Kessler & Casadevall 14,274
18 SOLVENTIS Carlos Masdevall 9.024
19 GINVEST FATRIMONIS, EAFT, 5L, Carles Planas de Farnés vy Jordi Justicia Ruz (Socios fundadores) 8.897

20 MERIDEN CAPITAL PARTHWERS EAFI, 5L, wictor Prat Heimerl b.15¢




TOP 20 ORGANIZACIONES EN ESTRATEGIA DE CONTENIDOS

# Organizacion Puntos por contenidos
’ Fublicaciones/mes v &pps redes+hblog
"1 ASPAIMN 11 ASESORES FINANCIEROS EAFI, SL 852
2 FEELCAPITAL 843
3 BANKIMTER 396
4 BANKIA 379
5 AGORA ASESORES FINANCIEROS EAFI, SL 341
6 ABANTE 323
7 BULL4ALL ADVISORS, EAFI, S.L. 311
8 RENTA 4 265
ASESORES PATRIMOMIALES NAVARRA C-2, EAFI,
a SL 221
10 IBERCAJA 211
11 BBWVA 198
12 CATALANA OCCIDENTE 183
13 ABANTE CONSEIEROS FINAMCIEROS 176
INDEPENDIEMTES, EAFI, SA
14 METAGESTION 168
15 LA CAIXA ) 164
16 KUTXABAMNK GESTION 158
17 SANTANDER 157
18 CAJA LABORAL 157
19 CREDIT AGRICOLE 152

20 TRESSIS 150



CONCLUSIONES GENERALES DEL ESTUDIO

BBVA, Banco Santander y Bankinter lideran el ranking de organizaciones financieras con mejor
posicionamiento en inversion digital en Espafa gracias a una acertada estrategia que combina una
robusta identidad digital corporativa, una soélida presencia y constante desarrollo de la identidad
digital del CEQO, y una cuidada estrategia de contenidos.

Las multinacionales copan la clasificacion por identidad digital, calculando ésta como el alcance
combinado de los perfiles digitales en Facebook, Twitter y Linkedln ponderado en funcion de su
influencia, medida segun el estandar internacional de Klout.

Feelcapital ocupa el primer puesto en inversion digital entre las EAFI y las gestoras de fondos que
operan en nuestro pais, y el 11° en el ranking global. Este resultado pone de relieve la importancia
de su estrategia digital para el desarrollo de su actividad comercial.

El 54,55% de las entidades financieras incluidas en este estudio no tienen presencia digital
significativa (120 organizaciones), si atendemos a los parametros utilizados para la elaboracion del
informe.

La banca extranjera coloca a tres entidades en el top 10: Crédit Agricole (42), Crédit Suisse (59),
UBS (72) y BNP Paribas (99).



CONCLUSIONES GENERALES DEL ESTUDIO

10.

El papel de los CEO es definitivo para el posicionamiento digital de las empresas. Lideran la
clasificacion: Antonio Banda (Feelcapital), el equipo directivo formado por Fernando Llorente y
Carlos Doblado (Agora Asesores Financieros) y Sergio Ermotti (UBS).

Los contenidos son imprescindibles para el posicionamiento digital y vertebran las estrategias de
las entidades. La presencia de cinco EAFI en el top 10 de la clasificacion por estrategia de
contenidos pone de manifiesto que en este ambito pueden equipararse con la actividad que
realizan las grandes entidades financieras.

Un gran numero de entidades financieras tienen ante si un largo camino por recorrer: apenas 45
entidades de las 220 estudiadas cuentan con presencia en todos los canales. Es de esperar que
en los proximos afios estas organizaciones que se han quedado atras por su inactividad digital
adopten los pasos necesarios para reducir esa brecha. Sera la Unica forma de poder relacionarse
con sus grupos de interés y competir en igualdad de condiciones en el mundo financiero.

La importancia de promover la cultura financiera es ya un objetivo estratégico de las primeras 25
entidades financieras de la clasificacion. Estan armonizando sus contenidos en esa direccion, tal y
como hacen ya la OCDE, el Banco de Espafia y la Comision Nacional del Mercado de Valores
(CNMV).

La tendencia de crecimiento de la penetracion de internet en la sociedad espafiola hace obligada la
migracion digital de estos actores financieros.
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31687 puntos
ratio: 1318

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

RODRIGUEZ
: 120.093 fans
TWITTER: No tiene

: 91.716 contactos LINKEDIN: No tiene
KLOUT: 65 ‘ KLOUT: 1

BLOG BBVA

www.bbva.es


https://twitter.com/bbva
http://www.apple.es
https://www.linkedin.com/company/4860?trk=vsrp_companies_res_name&trkInfo=VSRPsearchId:1674339891430302255953,VSRPtargetId:4860,VSRPcmpt:primary
http://blog.bancomediolanum.es/

& Santander é

31225 puntos
ratio: 1299

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

JOSE ANTONIO ALVAREZ
ALVAREZ

TWITTER: No tiene
LINKEDIN: No tiene
KLOUT: -

: 7.556 seguidores
: 106.999 seguidores
: 260.705 seguidores
KLOUT: 53
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https://twitter.com/santander_es
https://www.facebook.com/bancosantander
https://www.linkedin.com/company/2873?trk=tyah&trkInfo=clickedVertical:company,idx:2-1-6,tarId:1430729327550,tas:SANTANDER
http://www.bancosantander.es/

IDENTIDAD DIGITAL

:37.100 seguidores
: 57.687 fans
: 11.009 contactos
KLOUT: 67

BLOG BANKINTER

28071 puntos
ratio: 1168

CEO

MARIA DOLORES DANCAUSA [™
TWITTER: No tiene
LINKEDIN: No tiene

KLOUT: -
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www.bankinter.com



https://twitter.com/Bankinter:
https://www.facebook.com/bankinter?fref=ts
http://www.apple.es
http://www.apple.es

R |
BANQUE ET ASSURANCES 20478 puntos
ratio: 852

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

: 35.800 seguidores JEAN-PAUL CHIFFLET
. 136.166 fans TWITTER: No tiene

LINKEDIN: No tiene
: 41.887 contactos KLOUT: -
KLOUT: 63

BLOG CREDIT-AGRICOLE

www.credit-agricole.fr


https://twitter.com/CreditAgricole
https://www.facebook.com/CreditAgricole
http://www.apple.es
http://www.credit-agricole.fr/blog/

5

CREDIT SUISSE

ratio: 834

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

: BRADY DOUGAN
120.000 seguidores TWITTER: No tiene

73.640 fans LINKEDIN: No tiene
299.511 contactos | KLOUT: -

KLOUT: 49
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BLOG CREDIT-SUISSE

\.

www.credit-suisse.com



https://twitter.com/creditsuisse/
http://www.apple.es
https://www.linkedin.com/company/credit-suisse
http://w

19644 puntos
ratio: 817

IDENTIDAD DIGITAL CEO

JAIME GUARDIOLA
24.800 seguidores ROMOJARO
42.350 fans TWITTER: No tiene
29.387 contactos LINKEDIN: No tiene
KLOUT: 63 | KLOUT: -
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BLOG BANCO SABADELL
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www.bancsabadell.com


https://twitter.com/BancoSabadell
https://www.facebook.com/bancosabadell
http://www.apple.es
http://blog.bancsabadell.com

19644 puntos
ratio: 817

IDENTIDAD DIGITAL

: 107.000 seguidores SERGIO ERMOTTI
: 35.788 fans : 89 seguidores
: 242.763 contactos : 78.639 contactos
KLOUT: 84 | KLOUT:26
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www.ubs.com



https://twitter.com/UBS
https://www.facebook.com/UBSglobal?ref=ts&fref=ts
https://www.linkedin.com/company/1214?trk=tyah&trkInfo=clickedVertical:company,idx:2-1-6,tarId:1430730978931,tas:UBS
https://www.linkedin.com/profile/view?id=305585540&authType=NAME_SEARCH&authToken=SMUi&locale=es_ES&trk=tyah&trkInfo=clickedVertical:mynetwork,idx:1-1-1,tarId:1430731183803,tas:Sergio Ermotti
https://www.linkedin.com/profile/view?id=305585540&authType=NAME_SEARCH&authToken=SMUi&locale=es_ES&trk=tyah&trkInfo=clickedVertical:mynetwork,idx:1-1-1,tarId:1430731183803,tas:Sergio Ermotti

9K "laCaixa”

CEO

IDENTIDAD DIGITAL
: 15.100 seguidores GONZALO GORTAZAR
: 111.067 fans OS2 .
TWITTER: no tiene
: 22.281 contactos LINKEDIN: no tiene
‘ KLOUT: -

KLOUT: 61
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www.lacaixa.es



https://twitter.com/infoCaixa
https://www.facebook.com/lacaixa?fref=ts
https://www.linkedin.com/company/7848?trk=vsrp_companies_res_name&trkInfo=VSRPsearchId:1674339891430388201280,VSRPtargetId:7848,VSRPcmpt:primary

IDENTIDAD DIGITAL

:17.200 seguidores
:322.652 fans
19.730 contactos
KLOUT: 62

il BNP PARIBAS

\

CEO

JESUS PEREZ
TWITTER: No tiene
LINKEDIN: No tiene

KLOUT: -
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www.bnpparibas.es

2

6720 puntos
ratio: 695



https://twitter.com/BNPPARIBAS_NET
https://www.facebook.com/bnpparibas.net?fref=ts
https://www.linkedin.com/company/631981?trk=tyah&trkInfo=clickedVertical:company,idx:2-2-7,tarId:1430304329673,tas:BNP PARIBAS

ga

7843 puntos
ratio: 326

IDENTIDAD DIGITAL CEO

JOSE IGNACIO
GOIRIGOLZARRI

TWITTER: 313 seguidores
LINKEDIN: No tiene
KLOUT: -

11.500 seguidores

11.904 fans
9.971 contactos
KLOUT: 62

BLOG BANKIA

www.bankia.es


https://twitter.com/Bankia/
https://www.facebook.com/bankia.es?fref=ts
https://www.linkedin.com/company/2217429?trk=prof-exp-company-name
http://www.blogbankia.es
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reelcapital

ASESOBAMOS EN FONLD
ratio: 282

CEO

ANTONIO BANDA

: 8.747 seguidores
: 530 fans TWITTER: 4.463 seguidores
LINKEDIN: +500 contactos

: 231 contactos
KLOUT: 59 | KLOUT: 49

IDENTIDAD DIGITAL
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www.feelcapital.com



http://www.apple.es
http://www.apple.es
https://www.linkedin.com/company/3603778?trk=tyah&trkInfo=clickedVertical:company,idx:1-1-1,tarId:1430922620472,tas:feelcapital
http://blog.feelcapital.com/
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6128 puntos
ratio: 255

WBARCLAYS

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

ANTONY JENKINS
TWITTER: No tiene

LINKEDIN: 29 contactos
KLOUT: 1

: 79.800 seguidores
: 5.341 fans
: 292.014 contactos
KLOUT: 65

www.barclays.com


https://twitter.com/Barclays
https://www.facebook.com/barclays?fref=ts
https://www.linkedin.com/company/1426?trk=vsrp_companies_res_photo&trkInfo=VSRPsearchId:1674339891430302106318,VSRPtargetId:1426,VSRPcmpt:primary
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3946 puntos
atio 164

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

700 - HUGO SERRA CALDERON
: 11, seguidores TWITTER: No tiene
: 17.690 fans LINKEDIN: No tiene

: 2.798 contactos | KLOUT: 1
KLOUT: 67
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www.grupocatalanaoccidente.com



https://twitter.com/catalanaocc
https://www.facebook.com/CatalanaOccidente?fref=ts
https://www.linkedin.com/company/1020947?trk=vsrp_companies_res_name&trkInfo=VSRPsearchId:1674339891430309072531,VSRPtargetId:1020947,VSRPcmpt:primary
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Puntos 2674,44
Ratio 111,32:

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

4.314 seguidores JUAN HOMECHEA
25.619 seguidores TWITTER: No tiene

11.686 seguidores LINKEDIN: No tiene
KLOUT: 51 | KLOUT:1
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https://twitter.com/Mutua_responde
https://www.facebook.com/lamutua
file://localhost/ppt/slides/3,tarId:1430407422543,tas:mutua madri

ga

Puntos 2643
ratio: 110,05

IDENTIDAD DIGITAL CEO

: 1.726 seguidores JESUS PINILLA
: 28. 408 fans TWITTER: no tiene

: 2. 675 contactos LINKEDIN: 114 contactos
KLOUT: 51 KLOUT: -
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www.portal.kutxabank.es


https://twitter.com/Kutxabank
https://www.facebook.com/Kutxabank?fref=ts
https://www.linkedin.com/company/2580361?trk=prof-0-ovw-curr_pos

A CatalunyaCaixa 7

Puntos 2293,16
ratio: 95,45

IDENTIDAD DIGITAL

CEO
: 2.094 seguidores ORIOL DALMAU
: 7.493 fans TWITTER: No tiene
: 3.398 contactos

LINKEDIN: 206 contactos
KLOUT: 1

KLOUT: 55
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www.catalunyacaixa.com


https://twitter.com/CXinfo
https://www.facebook.com/cxjoves?utm_source=Public&utm_medium=DestacatProx
https://www.linkedin.com/company/1265670?trk=prof-0-ovw-prev_pos
http://blog.catalunyacaixa.com/ca
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CAJA LABORAL

Puntos 1586
ratio; 66,05

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

. TXOMIN GARCIA
: 3.892 seguidores HERNANDEZ

: 10.433 fans TWITTER: No tiene

: 2244 contactos LINKEDIN: No tiene
KLOUT: 61 \ KLOUT: 1

Hace:

R

www.laboralkutxa.com



https://twitter.com/LABORALkutxa
http://www.apple.es
http://www.apple.es
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cNfa4baNCORE

CEO

JESUS SANCHEZ - QUINONES

: 4.792 seqguidores
: 2.09095eguidores b
. 3.270 seguidores TWITTER: No tiene
: S, : 500 contactos

KLOUT: 51

IDENTIDAD DIGITAL

KLOUT:1
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https://twitter.com/Renta4
https://www.facebook.com/renta4
https://www.linkedin.com/company/65291?trk=tyah&trkInfo=clickedVertical:company,idx:2-1-6,tarId:1430729065810,tas:renta 4
https://www.linkedin.com/profile/view?id=28404671&authType=NAME_SEARCH&authToken=Z6bj&locale=en_US&srchid=4207746271430729167484&srchindex=1&srchtotal=264&trk=vsrp_people_res_name&trkInfo=VSRPsearchId:4207746271430729167484,VSRPtargetId:28404671,VS

U1

Aspaini11¥ EAFI

Asesores Financieros

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

: 1.855 seguidores CARLOS HERAS RINCON
: 53 fans : 958 seguidores
: 52 contactos : 500 contactos
KLOUT: 44 | KLOUT: 37

http://aspainll.com/category/blog/

?{F_FRDD

esioewte .2 2ha lisis W

www.aspainll.com
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Puntos 1194,38
ratio: 49,71



https://twitter.com/Aspain11EAFI
https://www.facebook.com/Aspain11EAFI
https://www.linkedin.com/company/aspain-11-asesores-financieros-eafi?trk=biz-companies-cym
http://aspain11.com/category/blog/
https://twitter.com/aspain11
https://www.linkedin.com/profile/view?id=18925993&authType=OUT_OF_NETWORK&authToken=lKEP&trk=extra_biz_connect_hb_upphoto

ANDBANK gg

Puntos 1090,69
ratio: 45,40

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

: JORDI COMAS
: 10.600 seguidores TWITTER: No tiene

: 4.584 fans LINKEDIN: No tiene
: 5.603 contactos | KLOUT: 1

KLOUT: 53

BLOG ANDBANK
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www.andbank.es



https://twitter.com/AndbankES
https://www.facebook.com/andbankes?fref=ts
https://www.linkedin.com/company/63953?trk=tyah&trkInfo=clickedVertical:company,idx:2-1-6,tarId:1430229194270,tas:andbank
https://www.unience.com/blogs-economia-finanzas/andbank_private_bankers

Puntos 955,50
ratio: 39,77

IDENTIDAD DIGITAL CEO

: 4.366 seguidores VICTOR IGLESIAS GIL
. 427 fans

TWITTER: no tiene
- 3.593 contactos

LINKEDIN: no tiene
KLOUT: 54 KLOUT: -
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www.ibercaja.es


https://twitter.com/ibercaja
https://www.facebook.com/pages/Ibercaja/112152782129120?fref=ts
https://www.linkedin.com/company/82982?trk=tyah&trkInfo=clickedVertical:company,idx:2-1-6,tarId:1430384496099,tas:IBERCAJA

. |
AGORA 2
Asesores Financieros EAFI

70.356.825 puntos
ratio: 29,28 %

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

: 2.203 seguidores FERNANDO LLORENTE
FACEBOOK : No tiene : 1.981 seguidores

: 71 contactos : 500 contactos
KLOUT: 46 | KLOUT: 41

www.agoraeafi.com



https://twitter.com/AgoraEAFI
https://www.linkedin.com/company/%C3%A1gora-asesores-financieros-eafi
https://twitter.com/Llorentef
https://www.linkedin.com/profile/view?id=23832438&authType=OUT_OF_NETWORK&authToken=oOlw&trk=extra_biz_connect_hb_upphoto

abante =

Puntos 587,52
ratio: 24,54

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

SANTIAGO SATRUSTEGUI
PEREZ DE VILLAAMIL
: 800 seguidores
: 293 contactos
KLOUT: 37

: 2.522 seguidores
FACEBOOK: No tiene
: 2.055 contactos
KLOUT: 48

https://www.abanteasesores.com/blog/page/3/?s

www.abanteasesores.com



https://twitter.com/abanteasesores
https://www.linkedin.com/company/abante-asesores
https://www.abanteasesores.com/blog/page/3/?s
https://twitter.com/ssatrustegui
https://www.linkedin.com/profile/view?id=16814399&authType=OPENLINK&authToken=IjYJ&locale=en_US&srchid=1674339891430219663343&srchindex=1&srchtotal=1&trk=vsrp_people_res_name&trkInfo=VSRPsearchId:1674339891430219663343,VSRPtargetId:16814399,VSRPcmp

Amundi 9

ASSET MANAGEMENT

Puntos 536,45
ratio:22,33

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

, NURIA TRIO
: 1.238 seguidores TWITTER: No tiene

: 1.082 fans LINKEDIN:500 contactos
: 12.921 contactos KLOUT: 1

KLOUT: 45

BLOG AMUNDI

www.amundi.com



https://twitter.com/Amundi_ENG
https://www.facebook.com/AmundiOfficial
https://www.linkedin.com/company/732914
http://www.amundi.com/esp/home_news_pres#2

o Caja de ga
" lngenieros Puntos 308,69

ratio: 12,85

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

JOAN CABALLE
TWITTER: No tiene

LINKEDIN: 332 contactos
KLOUT: 1

: 1.209 seguidores
: 5.445 fans
: 1.315 contactos
KLOUT: 45

WWW.Caja-ingenieros.es


https://twitter.com/CajaIngenieros
https://www.facebook.com/cajadeingenieros?fref=ts
https://www.linkedin.com/company/617710?trk=tyah&trkInfo=clickedVertical:company,idx:1-1-1,tarId:1430307322639,tas:CAJA DE INGENIEROS

26

Puntos 302,52
ratio: 12,59

IDENTIDAD DIGITAL

: 2.195 seguidores JACOBO BLANQUER
: 893 seguidores : 89 seguidores
. 1.638 seguidores : 500 contactos
KLOUT: 46 | KLOUT:26

www.tressisgestion.com


https://twitter.com/TressisSV
https://www.facebook.com/tressis
https://www.linkedin.com/company/96853?trk=tyah
http://www.tressis.com/blog/
https://twitter.com/jacoboblanquer
https://www.linkedin.com/profile/view?id=18178786&authType=NAME_SEARCH&authToken=dPRR&locale=es_ES&trk=tyah&trkInfo=clickedVertical:mynetwork,idx:1-1-1,tarId:1430730847387,tas:Jacobo Blanquer

27

puntos 267,87
ratio: 11,15

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

: 1.086 seguidores EMILIO ONTIVEROS BAEZA
: 1.070 fans TWITTER: No tiene

: 4.675 contactos : 500 contactos
KLOUT: 45 KLOUT: -
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www.afi.es



https://twitter.com/afi_es
https://www.facebook.com/pages/Afi-Escuela-de-Finanzas-Aplicadas/114469818636072?fref=ts
https://www.linkedin.com/company/analistas-financieros-internacionales
https://www.linkedin.com/profile/view?id=28435699&authType=NAME_SEARCH&authToken=9nGg&locale=en_US&srchid=4207746271430732800781&srchindex=1&srchtotal=27&trk=vsrp_people_res_name&trkInfo=VSRPsearchId:4207746271430732800781,VSRPtargetId:28435699,VSRPcmpt:primary,VSRPnm:true

IDENTIDAD DIGITAL

: 2. 620 seguidores
. 7. 026 fans

- 5.183 contactos
KLOUT: 52

BLOG BANCO MEDIOLANUM

/BANCO 28
5 ad MEDIOLANUM ga

MEDIOLANUM BANKING GROUP

Puntos 185,07
ratio: 7,70

CEO

CARLO SECCHI
TWITTER: no tiene
LINKEDIN: no tiene
KLOUT: -
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www.bancomediolanum.es



https://twitter.com/MediolanumBanco
https://www.facebook.com/mediolanumforum?fref=t
https://www.linkedin.com/company/982554?trk=vsrp_companies_res_name&trkInfo=VSRPsearchId:1674339891430388974139,VSRPtargetId:982554,VSRPcmpt:primary
http://www.apple.es

29

Asosores
Fatrimanlales

a1
Puntos 138,77
ratio: 5,78

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

: 663 seguidores CARLOS GARCIA CIRIZA
: 82 fans : 360 seguidores
: 142 contactos : 448 contactos
KLOUT: 38 | KLOUT: 36

&=
N 3

7S

WWwWWw.c2asesores.com



https://twitter.com/C2asesoresEAFI
https://www.facebook.com/pages/C2-Asesores-Patrimoniales-EAFI/342681100606?fref=ts
https://www.linkedin.com/company/2713982?trk=prof-0-ovw-curr_pos
https://twitter.com/carlosgciriza
https://www.linkedin.com/profile/view?id=39291895&authType=NAME_SEARCH&authToken=V-8B&locale=es_ES&trk=tyah&trkInfo=clickedVertical:mynetwork,idx:1-1-1,tarId:1430728969798,tas:carlos garcia ciriza

30

puntos 114,13
ratio: 4,75

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

: 483 seguidores DIEGO GONZALEZ
: 34 fans : 503 seguidores
: 74 contactos : 500 contactos
KLOUT: - KLOUT: 36
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www.bull4all.com


https://twitter.com/bull4all
https://www.facebook.com/Bull4all
https://www.linkedin.com/company/3073778
https://twitter.com/diegogonzalez2
https://www.linkedin.com/profile/view?id=52513919&trk=miniprofile-photo

31

puntos 109,27
ratio: 4,55

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

: 1307 seguidores JAVIER RUIZ
: 64 fans : No tiene
: 130 contactos : 500 contactos
KLOUT: 43 | KLOUT:1

www.metagestion.net


https://twitter.com/Metagestion
https://www.facebook.com/pages/METAGESTI%C3%93N/60643612820?fref=ts
https://www.linkedin.com/company/1534641?trk=tyah&trkInfo=clickedVertical:company,idx:1-1-1,tarId:1430394520637,tas:metagestion
https://www.linkedin.com/profile/view?id=56152710&authType=OUT_OF_NETWORK&authToken=8kZX&locale=es_ES&srchid=1674339891430394601203&srchindex=1&srchtotal=4&trk=vsrp_people_res_name&trkInfo=VSRPsearchId:1674339891430394601203,VSRPtargetId:56152710,V
https://www.linkedin.com/profile/view?id=56152710&authType=OUT_OF_NETWORK&authToken=8kZX&locale=es_ES&srchid=1674339891430394601203&srchindex=1&srchtotal=4&trk=vsrp_people_res_name&trkInfo=VSRPsearchId:1674339891430394601203,VSRPtargetId:56152710,V

2
Carlos de Fuenmayor EAFI g&

puntos 35,34
ratio: 1,47

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

: 352 seguidores CARLOS DE FUENMAYOR
FACEBOOK: No tiene BARROSO
LINKEDIN: No tiene : 351 seguidores
KLOUT: - : 500 contactos
‘ KLOUT: 37

e L ARLOS



https://twitter.com/cdefuenmayor
https://twitter.com/cdefuenmayor
https://www.linkedin.com/pub/carlos-de-fuenmayor/15/6a8/76b

33

puntos 33,20
ratio: 1,38

IDENTIDAD DIGITAL

CEO
3.393 seguidores

: 170 fans

JORDI VILADOT POU
TWITTER: No tiene
: 194 contactos LINKEDIN: No tiene
KLOUT: 35 KLOUT: 1

n:}lHSLo

L

S
o™

www.gesiuris.com


https://twitter.com/gesiuris
https://www.facebook.com/GesiurisAssetManagement?fref=ts
https://www.linkedin.com/company/633279?trk=tyah&trkInfo=clickedVertical:company,idx:1-1-1,tarId:1430321750029,tas:Gesiuris

PROFIM ”

ASESORES PATEIMOMNIALES
Puntos 29,96
ratio: 1,25

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

JOSE MARIA LUNA
: 1.777 seguidores (RESPONSABLE DEL
: 500 fans DEPARTAMENTO DE
: 536 contactos ANALISIS)
KLOUT: - | : 1.241 seguidores
LINKEDIN: No tiene
KLOUT: 47

www.profim.es


https://twitter.com/profim_eafi
https://www.facebook.com/profim.es
https://www.linkedin.com/company/1063049?trk=prof-exp-company-name
https://twitter.com/LunaJoseM

35

Puntos 24,41
ratio: 1,02

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

: 209 seguidores FERNANDO IBANEZ
: 44 fans : 248 seguidores

: 42 contactos : +500 contactos
KLOUT: - | KLOUT: 38
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www.eticapatrimonios.com


https://twitter.com/Etica_EAFI/media
https://www.facebook.com/pages/%C3%89tica-Patrimonios-EAFI/791448004231411
https://www.linkedin.com/company/5070567?trk=prof-exp-company-name
https://twitter.com/fernandoibanezf
https://www.linkedin.com/profile/view?id=28688955&authType=NAME_SEARCH&authToken=lqGQ&srchid=1866352091431502716313&trk=vsrp_people_cluster_name&trkInfo=VSRPsearchId:1866352091431502716313,VSRPtargetId:28688955,VSRPcmpt:people_cluster

36

2.066.318 puntos
ratio: 20,66

2
ANTAGE CAPITA

Informate, exige, mejora

CEO

IDENTIDAD DIGITAL |
JUAN GOMEZ BADA
: 163 seguidores

: 500 contactos

: 26 seguidores
KLOUT: 25

FACEBOOK : No tiene
: 33 contactos

KLOUT: 29
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BLOG AVANTAGE CAPITAL

www. avantagecapital.com



https://twitter.com/AvantageCapital
https://www.linkedin.com/company/6496331?trk=tyah&trkInfo=clickedVertical:company,idx:1-1-1,tarId:1430731506836,tas:avantage capital
http://www.anguloinversor.com/
https://twitter.com/juangomezbada
https://www.linkedin.com/profile/view?id=68523918&authType=OUT_OF_NETWORK&authToken=b8sH&trk=extra_biz_connect_hb_upphoto
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ealth Advice

Puntos 13,00
ratio: 0,54

IDENTIDAD DIGITAL

RAFAEL JUAN Y SEVAY
: 501 seguidores
FACEBOOK: 49 fans

: 219 seguidores
: 82 contactos

: 500 contactos
KLOUT: 48

KLOUT: -

0}\% »

N3 &

®

www.aureoadvisors.com


https://twitter.com/AUREOADVICE
https://www.linkedin.com/company/2928319?trk=prof-exp-company-name
https://twitter.com/RJYSEVA
https://www.linkedin.com/profile/view?id=19274684&trk=miniprofile-name-link

j 38 :
puntos 11,69
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ratio: 0,49

IDENTIDAD DIGITAL

LUIS RIVERA NOVO
TWITTER: No tiene

: 1.709 seguidores

: No tiene fans
: 1.854 contactos

LINKEDIN: No tiene

KLOUT: 1

KLOUT: 41

www.bestinver.es



https://twitter.com/Bestinver
https://www.facebook.com/pages/Bestinver/376355185845635?fref=ts
https://www.linkedin.com/company/112013?trk=tyah&trkInfo=clickedVertical:company,idx:1-1-1,tarId:1430303244222,tas:BESTINVER

olventis

Puntos 9,04
ratio: 0,38

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

: 248 seguidores CARLOS MASDEVALL
FACEBOOK: No tiene 64 seguidores
: 183 seguidores : 500 contactos
KLOUT: 54 | KLOUT:16
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www.solventis.es



https://twitter.com/SolventisEOS
https://www.linkedin.com/company/989219?trk=vsrp_companies_res_photo&trkInfo=VSRPsearchId:4207746271430730200583,VSRPtargetId:989219,VSRPcmpt:primary
https://twitter.com/CMasdevall
https://www.linkedin.com/profile/view?id=91661491&authType=NAME_SEARCH&authToken=6Xmn&locale=es_ES&trk=tyah&trkInfo=clickedVertical:mynetwork,idx:1-1-1,tarId:1430730415359,tas:Carlos Masdevall

40

CONSILIO

Puntos 7,54
ratio: 0,31

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

: 93 seguidores JUAN JESUS GOMEZ CUBILLO
: 31 fans : 56
: 21 contactos : +500 contactos
KLOUT: - | KLOUT: 28

i 2P :

www.consilio.es


https://twitter.com/Consilio_EAFI
https://www.facebook.com/media/set/?set=a.545750622181492.1073741829.256524311104126&type=3
https://www.linkedin.com/company/consilio_eafi?trk=company_name
https://twitter.com/Juanjeconsilio
https://www.linkedin.com/profile/view?id=47185338&authType=OPENLINK&authToken=GOOP&srchid=1866352091431443428598&trk=vsrp_people_cluster_name&trkInfo=VSRPsearchId:1866352091431443428598,VSRPtargetId:47185338,VSRPcmpt:people_cluster

41
(GEsconsuLT ga

puntos 6,15
ratio: 0,26

IDENTIDAD DIGITAL CEO

: 357 seguidores CLARA LLADO

: 90 fans TWITTER: No tiene
: 111 contactos LINKEDIN: No tiene
KLOUT: 38 KLOUT: 1

http://blog.gesconsult.com
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www.gesconsult.com


https://twitter.com/Gesconsult
https://www.facebook.com/GesconsultFinconsult?fref=ts
https://www.linkedin.com/company/1657260?trk=vsrp_companies_res_name&trkInfo=VSRPsearchId:1674339891430321086990,VSRPtargetId:1657260,VSRPcmpt:primary
http://blog.gesconsult.com

IDENTIDAD DIGITAL

: 334 seguidores
FACEBOOK: No tiene
LINKEDIN: No tiene
KLOUT: 41

MIRABAUDS

CEO

Francisco Gomez-Trenor y
Garcia del Moral
TWITTER: No tiene

: 500 contactos
KLOUT:1
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www.mirabaud-am.com

42

Puntos 5,96
ratio: 0,25



https://twitter.com/Mirabaud_AM

ga

puntos 4,60
ratio: 0,19

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

: 1.055 seguidores EUAN MUNRO
: 273 fans TWITTER: No tiene
: 9.367 contactos : 500 contactos
KLOUT: 43 | KLOUT: 1
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www.aviva.es


https://twitter.com/Aviva_Spain
https://www.facebook.com/pages/Aviva-Investors/105615052805592?fref=ts
https://www.linkedin.com/company/228054?trk=vsrp_companies_res_name&trkInfo=VSRPsearchId:1674339891430231165790,VSRPtargetId:228054,VSRPcmpt:primary
https://www.linkedin.com/profile/view?id=70462537&authType=NAME_SEARCH&authToken=IaZV&locale=es_ES&trk=tyah&trkInfo=clickedVertical:mynetwork,idx:1-1-1,tarId:1430231306200,tas:EUAN MUNRO

44

puntos 4,12
ratio: 0,17

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

: ANTONIO CANOVAS DEL
: 71 seguidores CASTILLO DEL REY
: 142 fans TWITTER: No tiene
: 42 contactos

: 12 contactos

- INEORME 7%

2T 2GS ISPONBLE dician .5

www.altairfinance.es


https://twitter.com/Altair_Finance
https://www.facebook.com/pages/Altair-Finance-EAFI/547291092037269
https://www.linkedin.com/company/5115077?trk=tyah&trkInfo=clickedVertical:company,idx:2-1-2,tarId:1430403051177,tas:altair finance
https://www.linkedin.com/profile/view?id=278763925&authType=NAME_SEARCH&authToken=_D2M&locale=es_ES&trk=tyah&trkInfo=clickedVertical:mynetwork,idx:1-1-1,tarId:1430403107114,tas:antonio canovas del cas

45

Puntos 2,72
ratio: 0,11

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

ANA FERNANDEZ SANCHEZ

: 177 seguidores
] DE LA MORENA
FACEBOOK: No tiene TWITTER: No tiene

LINKEDIN: No tiene
KLOUT: 36 : 271 contactos
' ‘ KLOUT: -
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www.afs-finance.es


https://twitter.com/AnaFernandezAFS
https://www.linkedin.com/in/anafernandezsanchezdelamorena

2?2

Puntos 13,91
ratio: 0,58

Cartesio

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

: 574 seguidores JUAN A. BERTRAN
: 318 fans TWITTER: No tiene
: 142 contactos : 41 contactos
KLOUT: 64 | KLOUT: 1

http://www.cartesioblog.com/tag/inversiones/

Q\‘f-‘ﬂhdas

»Respaohder &2

www.cartesio.com



https://twitter.com/Cartesioinv
https://www.facebook.com/cartesioinversiones?fref=ts
https://www.linkedin.com/company/1770963?trk=tyah&trkInfo=clickedVertical:company,idx:1-1-1,tarId:1430308688355,tas:CARTESIO INVERSIONES
http://www.cartesioblog.com/tag/inversiones/
https://www.linkedin.com/profile/view?id=29728497&authType=NAME_SEARCH&authToken=ipS3&locale=es_ES&trk=tyah&trkInfo=clickedVertical:mynetwork,idx:1-1-1,tarId:1430308997291,tas:Juan A. Bertran
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GVC Gaesco

Puntos 2,42
ratio; 0,10

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

TWITTER: no tiene JAUME PUIGC
: 874 fans TWITTER: no tiene
- 1.614 contactos LINKEDIN: 500 contactos
KLOUT: 1 ‘ KLOUT: -

S % o~ gperativa
7 ™ % &
S >

BLOG GVC Gaesco

WWW.Jrupo.gvcgaesco.es



https://www.facebook.com/gvcgaesco?fref=ts
https://www.linkedin.com/company/673795?trk=tyah&trkInfo=clickedVertical:company,idx:1-1-1,tarId:1430323065317,tas:GVC GAESCO
http://www.blog.gvcgaesco.es/

ga

Puntos 2,35

ratio: 0,10
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JOSEP ISERN ROVIRA
TWITTER: No tiene

: 38 seguidores

: 178 seguidores
: 110 seguidores

KLOUT: 42

: 142 seguidores

KLOUT:1

www.merchbanc.es



https://twitter.com/merchbanc
https://www.facebook.com/Merchbanc?ref=ts&fref=ts
https://www.linkedin.com/company/2490112?trk=prof-0-ovw-curr_pos
https://www.linkedin.com/pub/josep-isern-rovira/4b/9a7/282

22 BancaMarch @

Puntos 2,15

ratio: 0,09

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

: 606 seguidores JOSE NIETO DE LA CIERVA
: 219 fans TWITTER: No tiene

: 4.829 contactos LINKEDIN: No tiene
KLOUT: 1 | KLOUT: 1
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www.bancamarch.es



https://twitter.com/bancamarch
https://www.facebook.com/pages/Banca-March/104089126295362?fref=ts
https://www.linkedin.com/company/banca-march

Deutsche Bank g&

Puntosi o

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

: 178.000 seguidores JUERGEN FITSCHEN
: 2.037 fans TWITTER: 4.463 seguidores
- 10.899 contactos LINKEDIN: +500 contactos
KLOUT: 1 | KLOUT: 49

www.db.com


https://twitter.com/DeutscheBank
http://www.apple.es
https://www.linkedin.com/company/1263?trk=tyah&trkInfo=clickedVertical:company,idx:1-3-3,tarId:1430319102012,tas:Deutsche

IDENTIDAD DIGITAL

TWITTER: No tiene seguidores
FACEBOOK: No tiene fans

: 2.219 contactos
KLOUT: 1

: http://www.ayg.es/informes-y-publicaciones

CEO

COMITE DE DIRECCION
TWITTER: No tiene
LINKEDIN: No tiene
KLOUT: 1

www.aygd.es

51

Puntos 1,45
ratio: 0,06



https://www.linkedin.com/company/572858?trk=cws-btn-overview-0-0
http://www.ayg.es/informes-y-publicaciones/

ginvest

118.365 puntos
EAFI ratio: 0,05 %

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

: 169 seguidores JORDI JUSTICIA
FACEBOOK : No tiene : 140 seguidores

: 18 contactos : 500 contactos
KLOUT: - | KLOUT: 16
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www. ginvest-eafi.com


https://twitter.com/GinvestEAFI
https://www.linkedin.com/company/2976301?trk=tyah&trkInfo=clickedVertical:company,idx:1-1-1,tarId:1431608072132,tas:ginvest eafi
http://www.ginvest-eafi.com/ca/noticies/
https://twitter.com/JordiJusticia
https://www.linkedin.com/profile/view?id=79615319&authType=name&authToken=XnWB&trk=prof-sb-browse_map-photo

ga

Puntos 1,17
ratio: 0,05

IDENTIDAD DIGITAL CEO

TWITTER: 349 seguidores

FACEBOOK: Sin actividad fans :_C\x 'II'I'ETZ:EI.S:LER S.;-\IZ
LINKEDIN: 36 contactos : 4J seguidores
KLOUT: - LINKEDIN: 500 contactos

KLOUT: 26

T
www.kesslercasadell.com


https://twitter.com/javieraccion

g@\

Puntos 0,93
ratio: 0,04

IDENTIDAD DIGITAL CEO

: 64 seguidores JOAN MANUEL CASANOVAS
: No tiene TWITTER: No tiene
: 83 contactos

: 55 contactos
KLOUT: 21 KLOUT: No tiene
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www.argentapatrimonios.com



https://twitter.com/ArgentaPatrimon
https://www.facebook.com/argenta.patrimonios?fref=ts
https://www.linkedin.com/company/argenta-patrimonios-eafi?trk=fc_badge
https://www.linkedin.com/profile/view?id=293786514&locale=es_ES&trk=tyah&trkInfo=tarId:14018731030

ga

Puntos 0,74
ratio: 0,03

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

: 358 seguidores ALBERT RICARD MASCLANS ;ﬂ j
FACEBOOK: No tiene TWITTER: No tiene g (
: 500 contactos

: 52 contactos

KLOUT: - KLOUT: -

BRvp .
. &l MEApp”
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g RET



https://twitter.com/cr_ifa
https://www.linkedin.com/company/1315882?trk=prof-0-ovw-curr_pos
https://www.linkedin.com/pub/albert-ricart-masclans/11/348/11b

56

VANCHOR

puntos 0,66
ratio: 0,03

IDENTIDAD DIGITAL CEO

: 11 seguidores
FACEBOOK: No tiene

DAVID GASSO
: 67 contactos
KLOUT: 45

: 113 seguidores
: 500 contactos
KLOUT: -
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http://www.anchoreafi.com/es/noticias
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www.anchoreafi.com


https://twitter.com/anchoreafi
https://www.linkedin.com/company/anchor-capital-advisors-eafi
http://www.anchoreafi.com/es/noticias
https://twitter.com/dgasso
https://www.linkedin.com/profile/view?id=94850090&authType=OPENLINK&authToken=B03P&trk=extra_biz_connect_hb_upphoto

IDENTIDAD DIGITAL

: 41 seguidores
FACEBOOK: no tiene
LINKEDIN: no tiene
KLOUT: -

JAVIER ACCION RODRIGUEZ

CEO

JAVIER ACCION
RODRIGUEZ

: 134 seguidores
LINKEDIN: no tiene
KLOUT: 28

ga

puntos 0,61
ratio: 0,03

JAVIER
ACCION
RODRIGUEZ



https://twitter.com/AccionEAFI
https://twitter.com/javieraccion
https://twitter.com/javieraccion

MAPFRE

Puntos 0,45
ratio: 0,02

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

TWITTER: No tiene

ANTONIO HUERTAS MEJIAS
: O fans

TWITTER: no tiene

: 44.992 contactos LINKEDIN: no tiene
KLOUT: 1 | KLOUT: 1
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www.mapfre.es


https://www.facebook.com/mapfreseguros.espana?fref=ts
https://www.linkedin.com/company/8598?trk=vsrp_companies_res_name&trkInfo=VSRPsearchId:1674339891430388722615,VSRPtargetId:8598,VSRPcmpt:primary

ga

Puntos 0,45
ratio: 0,02

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

: 35 seguidores MIGUEL CEREZO
: No tiene TWITTER: No tiene
: 143 contactos : 10 contactos
KLOUT: 72 | KLOUT: 1
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www.belgraviacapital.es


https://twitter.com/BelgraviaCapita
https://www.facebook.com/belgravia.capital?fref=ts
https://www.linkedin.com/company/62163?trk=tyah&trkInfo=clickedVertical:company,idx:2-1-5,tarId:1430302940021,tas:belgravia c
https://www.linkedin.com/pub/miguel-cerezo/98/56a/b28?trk=pub-pbmap

IDENTIDAD DIGITAL

: 31 seguidores
FACEBOOK: No tiene
: 94 contactos
KLOUT: 12

http://compaspe.es/category/noticias-

60

puntos 0,35
ratio: 0,01

CEO

ANGELS ROQUETA
RODRIGUEZ : COMPAS PE
: 31 seguidores
: 500 contactos
KLOUT: -
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www.Compaspe.es/angels-roqueta


https://twitter.com/CompasPE
https://www.linkedin.com/company/compas-private-equity
http://compaspe.es/category/noticias-propias/
https://twitter.com/ange7461
https://www.linkedin.com/pub/angels-roqueta/6/9b0/a85

g&

Puntos 0,25
1989-2014 ratio: 0,01

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

: 479 seqguidores CARLOS LLAMAS POMBO

FACEBOOK: No tiene TWITTER: No tiene
: 317 contactos : 500 contactos

KLOUT: 31 | KLOUT: 1

www.edmassetmanagement.com


https://twitter.com/EDM_AM
https://www.linkedin.com/company/1631778?trk=tyah&trkInfo=clickedVertical:company,idx:1-3-3,tarId:1430319605766,tas:edm a
https://www.linkedin.com/profile/view?id=87014141&authType=OUT_OF_NETWORK&authToken=I4X5&locale=es_ES&srchid=1674339891430319655358&srchindex=2&srchtotal=20&trk=vsrp_people_res_name&trkInfo=VSRPsearchId:1674339891430319655358,VSRPtargetId:87014141,

62

BISSAN

VALUE INVESTING ratio: 0,01

Puntos 0,24

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

XAVIER SAN MIGUEL
MORAGAS
: 58 seguidores
: 500 contactos
KLOUT: 43

TWITTER: No tiene
FACEBOOK: No tiene

: 58 contactos
KLOUT: -

http://www.bissanvalueinvesting.com/blog-
medium/

www.bissanvalueinvesting.com


https://www.linkedin.com/company/3079281?trk=tyah&trkInfo=clickedVertical:company,idx:2-1-6,tarId:1430218165112,tas:bissan 
http://www.bissanvalueinvesting.com/blog-medium/
https://twitter.com/XavierSanMiguel
https://www.linkedin.com/pub/xavi-san-miguel-moragas-cfa/7/4a8/299

AdFC =

Araceli de Frutos Casado Puntos 0,22

ratio: 0,01

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

ARACELI DE FRUTOS
CASADO
: 178 seguidores
: 500 contactos
KLOUT: 33

TWITTER: No tiene
FACEBOOK: No tiene
LINKEDIN: No tiene
KLOUT: -

www.adefrutoseafi.com


https://twitter.com/Aracelidefc
https://www.linkedin.com/profile/view?id=38646356

64

Julius Bar

puntos 0,16
ratio: 0,01

IDENTIDAD DIGITAL CEO

TWITTER: No tiene BORIS J. F. COLLARDI
: 1. 3446 fans TWITTER: no tiene
:14.478 contactos LINKEDIN: 2 contactos
| KLOUT: -

KLOUT: 1

TODAY

Rty \\4 a'c\‘% /Pfsfﬂm,/ ”'Zhnua/' czg

www.juliusbaer.com



https://www.facebook.com/pages/Julius-Baer-Group/158623824203919?fref=ts&rf=108312965864102
https://www.linkedin.com/company/7660?trk=vsrp_companies_res_name&trkInfo=VSRPsearchId:1674339891430386856785,VSRPtargetId:7660,VSRPcmpt:primary

6.5
DMPrivatBank g&

puntos 0,14
Ratio 0,01:

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

: 14 seguidores ROMAN VINAS
FACEBOOK: No tiene TWITTER: No tiene
5.480 seguidores LINKEDIN: No tiene
KLOUT: - | KLOUT:1

www.privatbank.es


https://twitter.com/PBDegroof
https://www.linkedin.com/company/165549?trk=vsrp_companies_res_name&trkInfo=VSRPsearchId:1674339891431517280399,VSRPtargetId:165549,VSRPcmpt:primary

acl-hoc g@

Servicios de Inversién Puntos 0,14
ratio: 0,01

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

: 11 seguidores MIGUEL ANGEL PENASCO
: 1.153 fans TWITTER: No tiene
: 6 contactos : 11 contactos

KLOUT: 12 | KLOUT: -

www.adhocasesores.es


https://twitter.com/Adhoc_Asesores
https://www.facebook.com/ad.asesores?fref=ts
https://www.linkedin.com/company/504044?trk=tyah&trkInfo=clickedVertical:company,idx:1-1-1,tarId:1430732546349,tas:adhoc asesores
https://www.linkedin.com/profile/view?id=120017928&authType=NAME_SEARCH&authToken=7_3c&locale=es_ES&trk=tyah&trkInfo=clickedVertical:mynetwork,idx:1-1-1,tarId:1430732467020,tas:miguel angel pe%C3%B1asco

67

Puntos 0,14
ratio: 0,01

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

ALBERTO ALONSO
REGALADO
: 248 seguidores

: 629 seguidores
FACEBOOK: No tiene
: 35 contactos

KLOUT: - | : +500 contactos

KLOUT: -

www.grupovalia.com


https://twitter.com/GrupoVALIA
https://www.linkedin.com/company/grupo-valia?trk=ppro_cprof
https://twitter.com/fernandoibanezf
https://www.linkedin.com/profile/view?id=28688955&authType=NAME_SEARCH&authToken=lqGQ&srchid=1866352091431502716313&trk=vsrp_people_cluster_name&trkInfo=VSRPsearchId:1866352091431502716313,VSRPtargetId:28688955,VSRPcmpt:people_cluster

IDENTIDAD DIGITAL

:281 seguidores
: 15 fans
: 26 contactos

KLOUT: -

'
't

Diverlnvest

CORPOR

CEO

DAVID LEVY FAIG

TWITTER: No tiene
: +500 contactos

KLOUT: -
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www.diverinvest.es

puntos 0,09
ratio: 0,004



https://twitter.com/DiverInvest
https://www.facebook.com/diverinvest.asesoramientoeafi
https://www.linkedin.com/company/diverinvest-asesoramiento-eafi
https://www.linkedin.com/profile/view?id=16526487&authType=OUT_OF_NETWORK&authToken=V7J_&trk=extra_biz_connect_hb_upphoto

5 |
rConsulting

69

IDENTIDAD DIGITAL

0,06 puntos
ratio: 0,003%

CEO
534 seguidores
FACEBOOK: No tiene

: 50 contactos
KLOUT: O

ARCADI ORRIT CLOTET
TWITTER: No tiene

LINKEDIN: No tiene
KLOUT: -
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www.inverconsulting.com



https://twitter.com/InverConsulting
https://www.linkedin.com/company/873068?trk=tyah&trkInfo=clickedVertical:company,idx:1-1-1,tarId:1430308623046,tas:inverconsul
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L R .-:'-'-'L".-.Il R BT R T 0,05 puntos
Bl ratio: 0,002%

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

TWITTER : No tiene VICTOR PRAT HEIMERL

FACEBOOK: No tiene : 11 seguidores

LINKEDIN: No tiene : 500 contactos
KLOUT: - | KLOUT: 12

www.meriden-ipm.com



https://twitter.com/vpratheimerl
https://www.linkedin.com/in/victorpratheimerl

A

Inverdif Asesores EAFI

0,06 puntos
ratio: 0,003%

IDENTIDAD DIGITAL CEO

: 232 seguidores GABRIEL LOPEZ
TWITTER: No tiene

FACEBOOK: No tiene
LINKEDIN: No tiene LINKEDIN: No tiene
KLOUT: - KLOUT: -
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https://twitter.com/Inverdif

IDENTIDAD DIGITAL

TWITTER: No tiene
FACEBOOK: No tiene

: 4.226 seguidores
KLOUT: -

CEO

ANIBAL PACO
TWITTER: No tiene

: 500 contactos
KLOUT:1

www.nhovobanco.es

ga

0,05 puntos
ratio: 0,002%



https://www.linkedin.com/company/163684?trk=tyah&trkInfo=clickedVertical:company,idx:1-1-
https://www.linkedin.com/profile/view?id=1097558

IDENTIDAD DIGITAL

TWITTER: No tiene seguidores
FACEBOOK: No tiene fans

: 1.687 contactos
KLOUT: 1

http://www.ahorrocorporacion.es/sala_prensa.html

N
Ahorro

d Corporaciéon

CEO

JORGE GIL LOZANO
TWITTER: No tiene
LINKEDIN: No tiene
KLOUT: 1

www.ahorrocorporacion.com

73

0,04 puntos
ratio: 0,002%



https://www.linkedin.com/company/17413?trk=vsrp_companies_res_name&trkInfo=VSRPsearchId:1674339891430221157006,VSRPtargetId:17413,VSRPcmpt:primary
http://www.ahorrocorporacion.es/sala_prensa.html

Fineco g@
Banca Privada Kulxabank 0,04 puntos
ratio: 0,001%

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

: TOMAS SARRAMAYOR
TWITTER: 4 seguidores MERINO

FACEBOOK: no tiene TWITTER: 4 seguidores

KLOUT: - : 729 contactos LINKEDIN: 119 contactos
' ‘ KLOUT: -
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7 % %

www.fineco.com


https://www.linkedin.com/company/1545207?trk=prof-0-ovw-prev_pos

| . 75
ABernabeu/

Empresa de asesoramiento Financiero/

| EAFI n°® 32 CNMV

0,03 puntos
ratio: 0,001%

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

: 21 seguidores ANTONIO BERNABEU
: 174 fans TWITTER: No tiene
LINKEDIN: No tiene : 189 contactos
KLOUT: 13 | KLOUT: -

www.abernabeu.com


https://twitter.com/aBernabeu1
https://www.facebook.com/pages/ABernabeu/206576576154014
https://www.linkedin.com/profile/view?id=97924743&authType=name&authToken=_EaX&trk=prof-sb-browse_map-name

76

0,03 puntos
ratio: 0,001%

OBRA SOCIAL |

IDENTIDAD DIGITAL CEO
: 1 seguidor IGNACIO LAGRTO
TWITTER: no tiene

: 208 fans
: 1.982 contactos LINKEDIN: no tiene
| KLOUT: -

KLOUT: 1

acig].
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- CAJAESPAZ A ca&a@

www.cajaespana.net



https://twitter.com/cajaespana
https://www.facebook.com/pages/Caja-Espa%C3%B1a-Duero/199261070104501?fref=ts
https://www.linkedin.com/company/1075853?trk=tyah&trkInfo=clickedVertical:company,idx:1-1-1,tarId:1430307961113,tas:caja espa%C3%B1a

Capital 2

GESTIONA PATRIMONIOS 0,02 puntos
ratio: 0,001%

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

TWITTER: No tiene GUILLERMO ARANDA

FACEBOOK: No tiene TWITTER: No tiene
: 321 contactos : 500 contactos

KLOUT: 1 | KLOUT: 1

https://www.atlcapital.es/inversores-blog

www.atlcapital.es


https://www.linkedin.com/company/2603499?trk=prof-exp-company-name
https://www.atlcapital.es/inversores-blog/
https://www.linkedin.com/profile/view?id=681228&authType=NAME_SEARCH&authToken=ERkA&locale=en_US&srchid=1674339891430230108000&srchindex=1&srchtotal=1&trk=vsrp_people_res_name&trkInfo=VSRPsearchId:1674339891430230108000,VSRPtargetId:681228,VSRPcmpt

IDENTIDAD DIGITAL

TWITTER: No tiene seguidores
: 123 fans
: 26 contactos
KLOUT: O

&~ 78
——
SASSOLA
PARTNERS

0,02 puntos
ratio: 0,001%

CEO

MIGUEL IRISARRI
: 1.333 seguidores
: 500 contactos
KLOUT: -
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www.sassola.es


https://www.facebook.com/pages/S%C3%A1ssola-Partners/373227276151761?fref=ts
https://www.linkedin.com/company/sassola-partners-eafi-sl
https://twitter.com/MiguelIrisarri
https://www.linkedin.com/profile/view?id=121374131&authType=OUT_OF_NETWORK&authToken=KEo8&trk=extra_biz_connect_hb_upphoto

ga

0,02 puntos
ratio: 0,001%

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

TWITTER: No tiene ALVARO DE REMEDIOS
FACEBOOK: No tiene TWITTER: No tiene

: 1.476 contactos : 500 contactos
KLOUT: - KLOUT: -
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WWWw.arcanogroup.com



https://www.linkedin.com/company/137611?trk=prof-exp-company-name
https://www.linkedin.com/profile/view?id=33629095&authType=NAME_SEARCH&authToken=n4WL&locale=es_ES&trk=tyah&trkInfo=clickedVertical:mynetwork,idx:1-1-1,tarId:1430727508736,tas:Alvaro de remedios

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

TWITTER : 209 seguidores ERNESTO GETINO

FACEBOOK: 44 fans : 2 seguidores
: 45 contactos : 157 contactos

KLOUT: - | KLOUT: 11

www.getinofinanzas.com

80

0,02 puntos
ratio: 0,001%



https://www.linkedin.com/company/5079244?trk=prof-0-ovw-curr_pos
https://twitter.com/EGetino
https://www.linkedin.com/profile/view?id=219925594&authType=OPENLINK&authToken=H4Pr&trk=extra_biz_connect_hb_upphoto

g&

0,02 puntos
ratio: 0,001%

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

JOSECHU CARBALLEDO

: 51 seguidores
. BERLANGA
FACEBOOK: No tiene TWITTER: No tiene

KLOUT: - Rl s 353 contactos
' \ KLOUT: -

http://www.neoinversiones.com/blog

www.heoinversiones.com



https://twitter.com/neoinversiones
https://www.linkedin.com/company/2968591?trk=prof-0-ovw-curr_pos
https://www.linkedin.com/profile/view?id=149022144&authType=OUT_OF_NETWORK&authToken=vGgs&trk=extra_biz_connect_hb_upphoto
http://www.neoinversiones.com/blog

P Invest EAFI 82

Bard=igng FuEl-Fifly [HTES

"EF:I 0,02 puntos
. ratio: 0,001%

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

: 276 seguidores GONZALO PUJOL
: 50 fans TWITTER: No tiene
: 25 contactos : 433 contactos

KLOUT: - | KLOUT: -

www.gpinvesteafi.com


https://twitter.com/gpinvesteafi
https://www.facebook.com/gpinvesteafi?ref=hl
https://www.linkedin.com/company/3307384?trk=tyah
https://www.linkedin.com/profile/view?id=28688955&authType=NAME_SEARCH&authToken=lqGQ&srchid=1866352091431502716313&trk=vsrp_people_cluster_name&trkInfo=VSRPsearchId:1866352091431502716313,VSRPtargetId:28688955,VSRPcmpt:people_cluster

. 83
Banco Caminos
banco privado

0,01 puntos
ratio: 0,001%

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

: 77 seguidores CLEMENTE SOLE PARELLADA
: 25 fans

TWITTER: no tiene
: 1.238 contactos

LINKEDIN: +500 contactos
KLOUT: 1 KLOUT: 49
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www.bancocamino.es


https://twitter.com/BancoCaminos
https://www.facebook.com/bancocaminos?fref=ts
http://www.apple.es

84

0,01 puntos
ratio: 0,0005%

IDENTIDAD DIGITAL

CEO

:46 seguidores MUNESH MELWANI
FACEBOOK: No tiene TWITTER: No tiene
: 20 contactos

: +500 contactos
KLOUT: -

KLOUT: -
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www.crosscapital.es


https://twitter.com/CrossCapital
https://www.linkedin.com/groups?homeNewMember=&gid=4873347&trk=eml-grp-sub&ut=1aXAB39a17lRE1
https://www.linkedin.com/pub/munesh-melwani/4a/a87/518

PORTOCOLOM ASESORES, EAFI, 5 85 Z

0,01 puntos
ratio: 0,0005%

IDENTIDAD DIGITAL CEO

TWITTER: Sin actividad seguidores NEREA BARRON
FACEBOOK: Sin actividad fans : 15 seguidores

: 11 contactos LINKEDIN: 76 contactos
KLOUT: - KLOUT: 12

www.portocolom-ia-com


https://twitter.com/MMEAFI
https://www.linkedin.com/company/1038339?trk=prof-0-ovw-curr_pos
https://twitter.com/javieraccion
https://twitter.com/NereaBarron

ot O

0,01 puntos

ALPHAFPLUS
ratio: 0,0005%

IDENTIDAD DIGITAL | CEO
EMILIO RECODER DE CASSO (l'l'

: 483 seguidores .
FACEBOOK: No tiene TWITTER: No tlt.ane
: 66 contactos LINKEDIN: No tiene ALPHAPLUS

KLOUT: 1

KLOUT: 1

27 RESPONDER
5\: L\l Q\“

“‘“t” TWEE

www.alphaplus.es



https://twitter.com/Alpha_PlusGroup
https://www.linkedin.com/company/1849159?trk=tyah&trkInfo=clickedVertical:company,idx:1-4-4,tarId:1430222805490,tas:alpha plus 

87
capitalia
FAMILIAR

0,01 puntos
ratio: 0,0004%

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

: 308 seguidores FELIX GONZALEZ
FACEBOOK: No tiene TWITTER: No tiene

: 34 contactos : 181 contactos
KLOUT: - | KLOUT: -

www.capitaliafamiliar.es



https://twitter.com/Capitalia_EAFI
http://www.linkedin.com/company/818220?trk=tyah&trkInfo=clickedVertical:company,idx:1-1-1,tarId:1430228738939,tas:capitalia familiar
https://www.linkedin.com/profile/view?id=67197190&authType=OUT_OF_NETWORK&authToken=54Vy&trk=extra_biz_connect_hb_upphoto

ga

0,01 puntos
ratio: 0,0004%

IDENTIDAD DIGITAL CEO

: 349 seguidores JUAN MANUEL VICENTE
FACEBOOK: Sin actividad fans CASADEVALL

: 36 contactos TWITTER: No tiene
: 500 contactos
KLOUT: -

KLOUT: -

QLARLES & DTy

JADEY

www.kesslercasadevall.com



https://twitter.com/KSSLERCASDEVALL
https://www.linkedin.com/company/1646641?trk=prof-0-ovw-curr_pos
https://twitter.com/javieraccion
https://www.linkedin.com/profile/view?id=52629249&authType=NAME_SEARCH&authToken=tIRh&locale=es_ES&trk=tyah&trkInfo=clickedVertical:mynetwork,idx:1-2-2,tarId:1430318478511,tas:JUAN MANUEL VICENTE CASA

F,, 89
ineco

0,01 puntos
ratio: 0,0003%

Banca Privada Kulxabank

CEO

TOMAS SARRAMAYOR

TWITTER: 4 seguidores MERINO
TWITTER: 4 seguidores

FACEBOOK: no tiene
: 729 contactos LINKEDIN: 119 contactos
KLOUT: -

KLOUT: -

IDENTIDAD DIGITAL
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www.fineco.com



https://www.linkedin.com/company/1545207?trk=prof-0-ovw-prev_pos

extraValor =

0,01 puntos
ratio: 0,0003%

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

: 59 seguidores PEDRO MARTINEZ
: 44 fans TWITTER: No tiene
: 42 contactos : 126 contactos
KLOUT: - | KLOUT: -

www.extravalor.com



https://twitter.com/Extravalor_EAFI
https://www.facebook.com/pages/%C3%89tica-Patrimonios-EAFI/791448004231411
https://www.linkedin.com/company/5070567?trk=prof-exp-company-name
https://www.linkedin.com/profile/view?id=76845127&authType=OUT_OF_NETWORK&authToken=Q-BT&trk=extra_biz_connect_hb_upphoto

91

0,01 puntos
ratio: 0,0003%

IDENTIDAD DIGITAL

: 83 seguidores ALVARO BANON
FACEBOOK: No tiene TWITTER: No tiene

: 60 contactos : +500 contactos
KLOUT: - ‘ KLOUT: -

www.haltiacapital.com


https://twitter.com/haltiacapital
https://www.linkedin.com/company/5042360?trk=prof-0-ovw-curr_pos
https://www.linkedin.com/profile/view?id=102972308&authType=OUT_OF_NETWORK&authToken=X_xu&trk=extra_biz_connect_hb_upphoto

92

CYGNUS

589 puntos
ratio: 0,0002 %

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

TWITTER : No tiene JOSE MARIA AMUSATEGUI

FACEBOOK : No tiene TWITTER: No tiene
: 85 contactos : 500 contactos

KLOUT: - | KLOUT: 1

WWW.cyghus-am.com



https://www.linkedin.com/company/cygnus-asset-management-sgiic-sa?trk=prof-0-ovw-curr_pos
https://www.linkedin.com/profile/view?authType=NAME_SEARCH&locale=es_ES&id=33562253&trk=tyah&trkInfo=clickedVertical:mynetwork,idx:1-1-1,tarId:1430318773662,tas:JOS%C3%89+MAR%C3%8DA+AMUS%C3%81TEGU&authToken=iEUx

93

AFL ASESORES FINANCIEROS INDEPENDIENTES o 0.0002%

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

TWITTER: No tiene IKER BARON

: 86 fans TWITTER: No tiene
LINKEDIN: No tiene : 500 contactos
KLOUT: - | KLOUT: -

www.baroncapitaleafi.com



https://www.facebook.com/baroncapitaleafi
https://www.linkedin.com/profile/view?id=73417613&authType=name&authToken=Y4so&locale=es_ES&srchid=1573036431430732008541&srchindex=1&srchtotal=1&trk=vsrp_people_res_name&trkInfo=VSRPsearchId:1573036431430732008541,VSRPtargetId:73417613,VSRPcmpt:primary,VSRPnm:

IDENTIDAD DIGITAL

TWITTER :No tiene
FACEBOOK: No tiene

: 52 contactos
KLOUT: -

CEO

CARLOS FARRAS
: 16 seqguidores
: +500 contactos
KLOUT: -
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9%

0,01 puntos
ratio: 0,0002%

www.dpmfinanzas.com


https://www.linkedin.com/company/3513659?trk=prof-exp-company-
https://twitter.com/carlosfarras
https://www.linkedin.com/pub/carlos-farras/10/a70/348

95

0,01 puntos
ratio: 0,0002%

IDENTIDAD DIGITAL

CEO

TWITTER: No Tiene

PABLO MARTINEZ
FACEBOOK: No tiene

ARRARASJUESAS RAMADA
: 60 seguidores TWITTER: No tiene

: 163 contactos
KLOUT: -

KLOUT: -
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www.icapital.es


https://www.linkedin.com/company/5103646?trk=prof-0-ovw-curr_pos
https://www.linkedin.com/company/5103646?trk=prof-0-ovw-curr_pos

96

WAthenea

0,01 puntos
ratio: 0,0002%

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

TWITTER: No tiene JUSTO DE RUFINO

FACEBOOK: No tiene TWITTER: No tiene
: 53 contactos : 500 contactos

KLOUT: - KLOUT: -

www.atheneacapital.es



https://www.linkedin.com/company/5261148?trk=vsrp_companies_cluster_name&trkInfo=VSRPsearchId:550260961404487943809,VSRPtargetId:5261148,VSRPcmpt:companies_cluster
https://www.linkedin.com/profile/view?id=5444695&authType=OUT_OF_NETWORK&authToken=FikR&trk=extra_biz_connect_hb_upphoto

Sabadell Urquijo 97

BancaPrivada

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

TWITTER: No tiene JUAN MORINIGO
FACEBOOK: No tiene TWITTER: No tiene

: 545 seguidores LINKEDIN: No tiene
KLOUT: - | KLOUT: -

www.sabadellurquijo.com


https://www.linkedin.com/company/23832?trk=vsrp_companies_res_photo&trkInfo=VSRPsearchId:4207746271430731636368,VSRPtargetId:23832,VSRPcmpt:primary

VAN )

PAT R | M O N | O 535 puntos

ratio: 0,0002

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

TWITTER: No tiene RAUL AZNAR GONZALEZ
FACEBOOK: No tiene TWITTER: No tiene

: 34 contactos : 500 contactos
KLOUT: - | KLOUT: -

www.aznarpatrimonio.es


https://www.linkedin.com/company/3499684?trk=prof-0-ovw-curr_pos
https://www.linkedin.com/profile/view?id=18130853&authType=OUT_OF_NETWORK&authToken=UoSd&trk=extra_biz_connect_hb_upphoto

Cluster

IDENTIDAD DIGITAL | CEO

CWITTER No tiene SANTIAGO SOLIVERES
FACEBOOK: No tiene CARCIA GRANERO
) TWITTER: No tiene

KLOUT: - + 15 contactos : +500 contactos
' ‘ KLOUT: -
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https://www.linkedin.com/company/cluster-investment-advisors-eafi
https://www.linkedin.com/profile/view?id=40054938&authType=OUT_OF_NETWORK&authToken=6A9w&trk=extra_biz_connect_hb_upphoto

enolvo

00
CAPITAL

0,01 puntos
ratio: 0,0002%

IDENTIDAD DIGITAL

CEO

TWITTER: No tiene
FACEBOOK: No tiene

LINKEDIN: No tiene
KLOUT: -

JON EPELDE LIZARAU
TWITTER: No tiene

: 322 contactos
KLOUT: -
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www.enoivacapital.com


https://www.linkedin.com/pub/jon-epelde-lizarazu/18/492/a78

