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תרגילים לקורס "שיטות מחקר" תשע"ב סמסטר ב'
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תרגיל 3
תאריך הגשה אחרון: 06.05.2012
שים/י לב להגבלת אורך התשובות: פתרון התרגיל כולו לא יעלה על עמוד וחצי (שולי מסמך רגילים - 2.5 ס"מ, גופן Arial 11). 

הנחייה לכל השאלות: כל השאלות בתרגיל זה נוגעות לנושא הסקר. שים/י לב שבתרגיל זה 2 שאלות.

שאלה 1
קרא/י את הקטע הבא :
"... סקר שערך מכון המחקר הישראלי .... מגלה שהציבור רואה בתקשורת אחראית כמעט לכל התרחשות משמעותית בציבור הישראלי, שלא לומר אשמה. המחקר נערך בקרב 300 משיבים, המהווים מדגם ארצי מייצג של האוכלוסייה היהודית בישראל.... 45% ממשתתפי הסקר סבורים כי התקשורת אחראית במידה כזו או אחרת לתחלואים בתחום הקיטוב החברתי. 35% רואים בה אחראית ברורה לבעיות במערכת הפוליטית, ואילו 30% נותנים לה "קרדיט" בהידרדרות המצב הביטחוני. באופן מובהק, מעניין לציין, גוברת הנטייה להאשים את התקשורת בקרב צעירים ובקרב דתיים... בולטת מכל זירת הבחירות: 65% מאמינים שהתקשורת משפיעה בפועל על תוצאות הבחירות בישראל, ורק 7.7% סבורים שהיא נטולת השפעה בתחום...".
1. מהי מטרת הסקר כפי שמשתמע ממה שקראת ("צילום מצב" / "חיפוש קשרים סיבתיים")? נמק/י את תשובתך.

2. מהם השלבים בהם היו אמורים החוקרים של סקר זה לנקוט? הנחיה לתשובה: בתשובתך התייחס/י לכל השלבים שכדאי לעורך הסקר לעבור באופן אופטימלי, לפני שהוא עורך את הסקר בפועל – תתאר/י כל שלב ספציפית לסקר עליו קראת מעלה.


3. [bookmark: _GoBack]בקטע שלעיל לא מצוין באיזו שיטה לאיסוף נתונים השתמשו עורכי הסקר. לדעתך, מהי השיטה העדיפה במקרה זה? נמק/י את תשובתך.


שאלה 2
קרא/י את הקטע הבא:
"...סקר מקיף שערך באחרונה מכון גיאוקרטוגרפיה בעבור משרד התמ"ת.. שבו השתתפו כ-1,200 איש, בחן את עמדות הציבור במגזרים השונים בישראל כלפי מוצרים מתוצרת מקומית. התוצאות - שעובדו במשרד התמ"ת לקראת יום העצמאות ה-64 ..: מרבית הישראלים מעדיפים לצרוך מוצרים מתוצרת הארץ; רובם מנמקים את בחירתם בצמצום האבטלה (72%); בשיפור המצב הכלכלי (82%); בתחושת הגאווה הלאומית (69%) ובצמצום התלות של מדינת ישראל בעולם (63%). ... עם זאת, 43% מכלל הציבור מזהים את המוצרים המקומיים כיקרים... מדובר בשינוי עמדות מובהק ביחס לעמדות בציבור שעלו בסקרים דומים שנעשו בשנים קודמות: ב-2010 "רק" 27% מהציבור סברו כי המוצר הישראלי יקר יותר ממוצר זר, וב-2009 סברו כך 24% בלבד מהציבור... 
הסקר בחן את הסיבות להעדפת הלקוח הישראלי את המוצר המקומי בהתאם למגזרים, קבוצות גיל ומצב חברתי.... ניכר כי...:51%  מבני 18 עד 34 יעדיפו מוצר שעמידותו גבוהה; ו-32% מהנשאלים בני 35 ויותר מעדיפים מוצר שיוצר בארץ...".
1. תניח/י כי הסקר לעיל נערך בשיטת "ראיון פנים מול פנים". מהם החסרונות שיכולים להיות בעריכת סקר בשיטה זו? הנחיה לתשובה: בתשובתך התייחס/י ספציפית לסקר עליו קראת מעלה.

2. במידה ועורכי הסקר לעיל היו מעוניינים להסיק על קשר סיבתי בין גילם של הישראלים (צעירים לעומת מבוגרים) לבין העדפותיהם לרכוש מוצרים שיוצרו בארץ,  והיות והחוקרים לא יכלו לערוך ניסוי אלא רק להשתמש בנתוני הסקר, מהו הפתרון האנליטי ומהו הפתרון הסטטיסטי בהם היה עליהם לנקוט על מנת לנסות ולהסיק מסקנה סיבתית במקרה זה? שים/י לב להנחיה לתשובה: 

בתשובתך תניח/י שעל סמך ממצאי הסקר לעיל החוקרים שיערו כי ככל שגיל הישראלים עולה כך הם יעדיפו מוצר שיוצר בארץ. בנוסף, תניח/י שהחוקרים חשדו בכך שלעצם העובדה שהסקר נערך קרוב לחגיגות יום העצמאות היתה השפעה על התשובות בעיקר של הנסקרים המבוגרים. 

3. במידה ועורכי הסקר לעיל היו מעוניינים לחזור על הסקר שעשו במועד אחר, ולפני כן היו מחליטים לבצע מחקר פיילוט שבמסגרתו יועברו ראיונות עומק קבוצתיים לישראלים בגילים 18-34 ובגילים 35 ומעלה בנושא עמדותיהם כלפי מוצרים תוצרת הארץ, מה היית יכול/ה לומר על היתרונות והחסרונות של ראיונות מסוג זה? 
