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titel

untertitel

kategorie

Grafikdesign

neu

The World According to
Illustrators and Storytellers

erscheint
bereits erschienen

A Map of the World

herausgeber

Antonis Antoniou, R. Klanten,
S. Ehmann, H. Hellige
ausstattung

vollfarbig, Hardcover

seiten
224
preis
€ 39,90 (D)
isbn

978-3-89955-469-4

format

24,5x 33¢cm

Uber das buch

Karten helfen, die Welt zu begreifen, und liegen voll im Zeitgeist. Dies ist das Buch der besten,

originellsten und gesuchtesten Kartenzeichner.

Eine Karte zu zeichnen heiB3t, die Welt besser zu begreifen. Seit Ewigkeiten
nutzen Menschen die Werkzeuge der Kartografie, um ihr Umfeld im Kleinen
und die Welt im GroBen abzubilden und anderen zu vermitteln. Landkarten
zeigen zum einen rdumliche Zusammenhange - Entfernungen, Dimensionen,
Topografie -, zum anderen sind sie immer auch eine Leinwand fur unter-
schiedliche Darstellungsarten, fur Illustration, Datenvisualisierung und Visual
Storytelling. In Zeiten von Navigationssystemen und Google Maps bekommen
diese personlichen Interpretationen der uns umgebenden Wirklichkeit eine
hohere Bedeutung. Gleichzeitig nutzen Zeitschriften, Tourismus und kom-
merzielle Anbieter diese neuen Karten, um Regionen zu erklaren, das lokale
Umfeld zu verorten, Stimmungen zu erzeugen und Geschichten zu erzahlen.

PR TER T

i Em e e

Eine neue Generation von Designern, Illustratoren und Kartografen entdeckt
derzeit ihre Leidenschaft fur die verschiedensten Formen der illustrativen
Kartografie. A Map of the World zeigt das Spektrum ihrer Arbeiten, von ak-
kuraten und Uberraschend detailreichen Darstellungen auf der einen, bis zu
personlichen, naiven und modernistischen Illustrationen auf der anderen
Seite. Projekte aus aller Welt zeigen die Bandbreite: von klassischen, lesba-
ren Karten und Atlanten Uber kartografische Experimente bis hin zu redakti-
onellen Illustrationen von Stadtansichten und Weltenbildern.
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i Let me state this for the
. record: The internet is
. not dead. Digital will mot
disappear. Print will not
g kill the web. It's easy to
« forget that when physical
: books were invented,
news wehsites ignored
them, and then laughed at
them as a niche pursuit for
geeks. Now here weare.

untertitel

kategorie

Grafikdesign

neu

Fully Booked:
Ink on Paper

Design and Concepts for
New Publications

texte

Andrew Losowsky

herausgeber

Andrew Losowsky, R. Klanten,
M. Hibner, S. Enmann
ausstattung

vollfarbig, Hardcover

seiten
272
preis
€44 (D]
isbn

978-3-89955-464-9

format

24x 30cm

erscheint
bereits erschienen

Uber das buch

Junge Gestalter und Herausgeber lauten die
gedruckten Buches ein.

Digitale Medien sind langweilig, und auf dem iPad sind alle Biicher gleich.
Ein dickes oder diinnes, ein groBes oder kleines Buch, gelesene Seiten, eine
japanische Bindung, Pragung, Stanzung, Letterpress oder Goldschnitt - all
das gibt es auf dem Bildschirm nicht. All das geht nur im Druck. Und so Uber-
rascht es nicht, dass junge, zeitgendssische Gestalter, Verlage, Typografen,
Illustratoren und Herausgeber gerade mit voller Begeisterung eine neue Ara
des Druckens einleiten.

Fully Booked: Ink on Paper versammelt Blcher, Magazine und andere Print-
produkte, welche die Besonderheiten von Materialien, Techniken, Ferti-
gungs- und Verarbeitungsmethoden zelebrieren und dabei immer wieder
auch herausfordern. Unkonventionelle Themen, radikale redaktionelle und
gestalterische Konzepte finden durch Druck und Bindung ihre angemessene

wohl spannendste Ara in der Geschichte des

Form. Das taktile Erlebnis, in einer gedruckten Publikation zu blattern, hat
fur die vorgestellten Herausgeber, Autoren, Gestalter und ihre Leser eine un-
verriickbar hohe emotionale Qualitat. Bei personlichen Projekten in kleins-
ter Auflage gilt das ebenso wie bei besonders hochwertigen Kinstler- oder
Markenbichern.

Anhand von Arbeiten aus Designstudios wie A Practice for Everyday Life,
Akatre, Joost Grootens, Julia Hasting, Konst & Teknik, Niessen & de Vries,
Raffinerie AG, Studio Laucke Siebein oder Two Points.Net sowie Texten des
Printexperten und Mitherausgebers Andrew Losowsky dokumentiert Fully
Booked: Ink on Paper sowohl die Vielfalt der Méglichkeiten als auch die aktu-
elle Experimentierfreude. Die spannendste Phase in der Geschichte des Dru-
ckens hat gerade begonnen...




titel

untertitel

Ve

kategorie

Style

neu

Bicycle Culture and Style

erscheint
bereits erschienen

Velo—2nd Gear

herausgeber

S. Ehmann, R. Klanten
ausstattung

vollfarbig, Hardcover
seiten
256
preis

€ 38 (D]
isbn

978-3-89955-473-1

format

24 x28cm

Uber das buch

Fahrradfahren als Ausdruck von Design, Haltung und Lebensgefuhl. Das Fahrrad hat bei der jun-
gen Generation das Auto als identitatsstiftendes Vehikel abgeldst, und dieses Buch zeigt warum.

Fahrrad fahren ist einfach: Wer es einmal kann, wird es nie wieder verlernen.
Fahrradfahren kann stchtig machen - bei stetigem Gebrauch ein Leben lang.
Doch die Physik des Einspurfahrzeugs gilt es dabei heutzutage ebenso zu
beherrschen, wie die Feinheiten der zeitgendssischen Zweiradkultur. Denn
je nachdem, ob man sich fur ein Hollandrad, eine Hightechmaschine, ein
Mountainbike, ein Tourenrad, ein archaisches Fixie oder einen Beachcruiser
entscheidet, eréffnet sich einem eine jeweils neue, andere Welt, welche da-
nach verlangt, pedalierend unter die Pneus genommen zu werden.

Velo—2nd Gear taucht in diese verschiedenen Fahrradszenen ein, zeigt Hin-
tergrinde, Zusammenhé&nge und Details. Ein Spektrum besonders schoner
und auBergewdhnlicher Fahrrader bildet den Einsteig. Darlber hinaus wird
dokumentiert, wie sich neben Radern und Zubehor auch Ausstattung und
Stil der Fahrer unterscheiden. Die Wahl bestimmter Trikots, Mitzen oder Ta-
schen signalisiert das kultivierte Verstandnis fur die Details und Codes der

jeweiligen Szene ebenso wie der Besuch besonderer Events oder ausgefal-
lener Fahrradtempel.

Rundfahrten in traditionellen Kostiimen und auf historischen Strecken in Bel-
gien oder Italien fordern den Sportler ebenso heraus wie den Gentleman und
die Dame von Welt. In ndchtlichen Rennen messen sich die Fahrradboten der
Metropolen. In Bike-Boutiquen wird tUber Sonderlackierungen gefachsimpelt.
Rahmenbauer in Oregon, Paris oder Stiddeutschland fertigen individuelle Ra-
der oder Kleinstauflagen und sind so gefragt, dass die schmachtenden Kun-
den sich in ellenlange Wartelisten eintragen, um ein Velo zu ergattern.

Velo—2nd Gear feiert diese gesunde, umweltfreundliche, anspruchsvolle
und trotzdem verrlickte Kultur und ihre Protagonisten. Die zeitgendssische
Fahrradkultur ist lebendig wie nie. Das Fahrrad hat das Auto als identitats-
stifendes Vehikel weitgehend abgelst, und dieses Buch zeigt warum.

HUFMAGEL CYCLES
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titel

Introducing:
Culture Identities

"I g untertitel herausgeber
1" Design for MUSGUFT]S, R. Klanten, A. Sinofzik, F. Schulze
1 ausstattung
= — Sl Theaters and Cultural vollfarbig, Hardcover
el Institutions seiten  format
% EE Design for 256 24x30cm
LT T'=r|=‘:;5\ kategorie erscheint el
and Cuattural jnstitut Srei e bereits erschienen itjg,go (D)

neu

978-3-89955-474-8

Uber das buch

Design fur Kultureinrichtungen ist die grof3e Talentschmiede und Spielwiese des Grafikdesigns.
In diesem Buch zeigen und erklaren Gestalter und Kulturmacher, wie es funktioniert.

Originalitat ist das Grundprinzip von Kunst und Kultur. Die visuelle Kommu-
nikation von Museen, Theatern und anderen Kulturinstitutionen spricht die
Sprache von Pionieren. Kaum ein anderes Gebiet des Grafikdesigns ist so
frisch, experimentell und damit wegweisend fur die visuellen Trends der
nachsten Jahre.

Junge Gestalter erhalten oftmals von Kultureinrichtungen die erste Mdglich-
keit, sich kreativ zu beweisen. Etablierte Studios entwickeln sich durch Auf-
traggeber aus dem Bereich der Kunst weiter, bleiben agil und experimentieren
mit neuen visuellen Ausdrucksformen. Kunst trifft heute auf Logos, Kultur auf
Kommerz, Design auf Kuration. Die Kultur zeigt sich dabei auBerordentlich of-
fen und wird so zum Katalysator fur wegweisende gestalterische Ausdruckfor-
men und neue Stile - ganz in der Tradition der visionaren Kulturinstitutionen.

BUTIC ==
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Introducing: Culture Identities ist eine Sammlung gestalterisch herausra-
gender grafischer Arbeiten fUr internationale Kunden aus dem kulturellen
Bereich. Das Buch préasentiert Plakatkampagnen, Publikationen, Logos und
Geschéaftsaustattungen, teils im Kontext medial vielschichtiger visueller
Identitdten. Umfassende Portréts stellen eine Reihe relevanter Positionen
var und beleuchten die Thematik aus verschiedenen Perspektiven: die Bei-
trage stammen zum einen von Designern, die im Kulturbereich besonders
aktiv sind, wie dem Bureau Mirko Borsche oder dem New Yorker Studio 2x4,
zum anderen von prominenten Auftraggebern, wie dem MoMA, der Barbican,
dem Van Abbemuseum und der documenta. So lernen beide Seiten sich ge-
genseitig besser verstehen. Bildbeispiele zeigen die Speerspitze grafischer
Gestaltung der Jetztzeit.




titel von 6

Designing News Francesco Franchi

DESIGN untertitel ausstattung

ING Changing the World of vollfarbig, Hardcover

seiten format

—NEWS Editorial Design and 224 18,6x30cm
A Information Graphics i
€ 49,90 (D]
kategorie erscheint ison

978-3-89955-468-7

Grafikdesign August

neu sample cover

Uber das buch

Das visionare Buch von Francesco Franchi Uber die Gestaltung von Medien und Infografiken
sowie die Zukunft der Informationsvermittlung in Verlagen und Internet.

Francesco Franchi ist eine Ausnahmeerscheinung unter den zeitgendssi- Berichten heift nicht nur eine Geschichte abliefern, viel mehr geht es darum,
schen Infografikern. Obwohl er noch am Anfang seiner Karriere steht, hat er diese Story kontinuierlich und in allen relevanten klassischen und digitalen
mit dem konsequenten Grafik- und Editorial-Design-Stil fir das italienische  Medien angemessen zu erzahlen. Von ,Breaking News” zur Analyse, vom In-
Magazin IL—Intelligence in Lifestyle bereits einen weltweit beachteten, mo- terview zum Kommentar, vom Fotoessay und von der Illustration zur Infogra-
dernen Klassiker geschaffen. fik und interaktiven Datenvisualisierung, von der Zeitung zur zuverldssigen,
umfassenden Nachrichtenmarke.

In seinem Buch Designing News vermittelt Franchi nun seine Analysen,

Sichtweisen und Erfahrungen sowie umfassende Gedanken zur Zukunft des Franchi beschreibt die Zusammenhange und Chancen dieser Entwicklung,
Nachrichten- und Mediengeschéafts. Der fundamentale Wandel der Medien- und er skizziert eine neue integrierte Herangehensweise fur Editorial Desi-
nutzung, das heift im Verhalten und in der Erwartung der Leser, bringt groBe  gner. Denn ihr Engagement, ihre Kreativitat und die Fahigkeit zu multidiszip-
Herausforderungen fur klassische Verlage und Rundfunkanstalten, aber lindrer Teamarbeit machen sie zu wichtigen und spannenden Schlusselfigu-
auch fur Journalisten und Designer mit sich. ren in der neuen Medienwelt.

SOME OF THE
EXCITEMENT, SOME OF
THE COLOR, SOME OF
THE GRAPHICS, THAT
PEOPLE ARE USED TO
SEEING ON TV SCREENS.

S TGuardian
theguardian

Modello della redazione del «Daily Telegraph»




titel

untertitel

kategorien

Style, Architektur

neu

Scandinavian Homes,
Interiors and Design

erscheint
bereits erschienen

Northern Delights

herausgeber

Emma Fexeus, S. Ehmann
ausstattung

vollfarbig, Hardcover
seiten
240
preis
€ 39,90 (D]
isbn

978-3-89955-472-4

format

24 x28cm

Uber das buch

Zeitlos schon, hochwertig, funktional, menschlich. Die Schonheit skandinavischer Innen-
raumgestaltung fur daheim, fur Restaurants, Buros und eigentlich alle Raume, in denen sich

Menschen wohlfuhlen sollen.

Wenn es darum ginge, ein Haus zu bauen, in dem alle Menschen gerne leben
wurden, dann ware der Architekt wahrscheinlich ein Italiener, der Ingenieur
vielleicht ein Deutscher, der Gartner ein Brite, die Handwerker kdmen wohl
aus der Schweiz oder Japan. Der Interior Designer des Hauses aber - und das
ist sicher — kdme am besten aus Skandinavien.

Kaum ein Interior- und Produktdesign ist so zeitlos, so funktional, so hoch-
wertig und so asthetisch, wie das aus Schweden, Norwegen, Finnland, Island
und Danemark. Zahllose Mdbel, Objekte und Bauten aus skandinavischen
Landern wurden zu lkonen der internationalen Design- und Architekturge-
schichte. Die aktuelle Generation an Gestaltern greift diese Tradition nach-
haltiger Gestaltung bewusst auf und entwickelt sie konsequent, intelligent
und geschmackssicher fort.

In Northern Delights begegnen sich Klassiker und junge Talente, einzelne
Produkte und behutsam inszenierte Lebensraume. Die Maserung verschie-
dener Holzer, die Klarheit von buntem Glas, die fréhliche Farbigkeit von Stof-
fen und Mustern und dazu die Qualitat der handwerklichen Verarbeitung ma-
chen skandinavisches Design so besonders. Sie sind die Zutaten, mit denen
sich einfache, einladende und dabei sehr gemutliche Wohnungen einrichten
lassen.

Northern Delights bietet Anregungen fur Designer, Architekten und Privat-
personen gleichermafen. In einer skandinavischen Wohnung fihlt sich jeder
zu Hause.
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titel herausgeberin 8

Blank Slate Cordelia Craigie

.
- A — untertitel ausstattung
N / Il » A Comprehensive Library of vollfarbig, Hardcover, inkL. gratis Downloads
= LI — 0 g seiten format
................ Photographic Dummies 256 24x28cm
preis
kategorie erscheint € 39,90 [D]
Grafikdesign Juni isbn

978-3-89955-465-6

neu sample cover

Uber das buch

Blank Slate liefert dem Grafiker und Werber Fotovorlagen fur die lebensnahe und Uberzeu-
gende Prasentation von Corporate Designs.

Jeder Grafiker, jeder Werber kennt die Situation. Man hat ein Logo oder ein  stehen. Mit diesen Fotovorlagen kann der Gestalter seine Entwdrfe so pra-
Corporate Design entworfen und will es dem Kunden prasentieren. Den Ent- sentieren, dass der Kunde einen lebhaften Eindruck davon bekommt, wie
wurf allein auf eine Pappe aufzuziehen bringt die Idee aber nicht richtig riiber. das kinftige Corporate Design seiner Firma im wirklichen Leben funktioniert.
Viel besser ist es, das Design in Anwendung zu zeigen, also dem Kunden zu

prasentieren, wie der Entwurf ganz konkret auf einer Einkaufstite, einem Es gibt aktuell kaum brauchbare Vorlagen fur solche Prasentationszwecke
Firmenwagen, auf Broschiiren oder anderen Produkten aussehen konnte; und wenn, so sind sie zumeist von maBiger Qualitat und nicht gerade preis-
denn so wird Gestaltung lebendig und nachvollziehbar, und sie lasst sich  wert. Ahnlich wie bei unserem Buch Neubau Welt liefert Blank Slate dem De-
dem Kunden spurbar besser verkaufen. signer ein Buch mit Anregungen und Dateien und damit konkrete Erleichte-

rung bei der Umsetzung, Préasentation und dem Verkauf seiner Gestaltung.

Blank Slate ist eine Sammlung von 400 Fotovorlagen von Alltagsgegenstéan-

den, die gleichzeitig als digitale Dateien zum gratis Bownload zur Verfigung
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titel 9

A Delicious Life

untertitel herausgeber

New FOOd Entrepreneurs Marie LeFort, S. Ehmann, R. Klanten
ausstattung

vollfarbig, Hardcover

seiten format

240 21 x26cm

preis

€ 38 (D]

isbn

978-3-83955-467-0

kategorie erscheint
Essen und Trinken bereits erschienen

neu

Uber das buch

Ob Kochen, Backen, Brauen, Schokolade rihren oder Apfelsorten retten - eine junge, kreative
Generation entdeckt die Liebe zu hochwertigen Lebensmitteln als Lebensinhalt und eintrag-
liche Geschaftsidee.

Wer gestern noch in einem Start-up, einer Werbeagentur oder einer In- Wa&hrend die einen fast-vergessene Zutaten oder Zubereitungsmethoden

vestmentbank arbeiten wollte, wird heute lieber Bio-Bauer, Imker, Speak- wiederentdecken, betreiben andere geradezu Forschung und entwickeln

Easy-Gastronom oder Inhaber eines Tante-Emma-Lebensmittelladens. Mit neue Rezepturen. Designer nutzen Lebensmittel und kulinarische Rituale fur

tief empfundener Leidenschaft und einem kompromisslosen Qualitatsver- ihre Entwtrfe, und eine ganze Reihe sogenannter Foodzines dokumentiert

sténdnis geht eine neue kreative Generation von Jungunternehmern in aller diese Entwicklung auf charmante Weise.

Welt daran, lokale Lebensmitteltraditionen zu bewahren, das beste Bier zu

brauen, besondere Marmeladen zu kochen oder alte Apfelsorten zu retten. Neben solchen Charakterkdpfen prasentiert A Delicious Life auch die sich
wandelnde visuelle Kultur rund um die Foodists. Verpackungen, Kiichen-

A Delicious Life stellt die Akteure dieser neuen Genussbewegung vor, ge- utensilien, Koch-, Kauf- und Essorten, sowie eine Vielzahl Uberraschender

wahrt Einblick in ihre Welt, zeigt ihre Kiichen, Garten, Laden und Werkstatten. Events und Inszenierung regen zum Mit- und Nachmachen an.
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Rock the Shack

untertitel herausgeber
- The Architecture of Cabins, S ENElin, 5. Fergs
= . ausstattung
) Cocoons and Hide-0Outs volifarbig, Hardcover
f seiten format
i kategorie erscheint 240 24 x 30cm
Architektur bereits erschienen preis
€ 39,90 (D]
isbn

neu

978-3-83955-466-3

Uber das buch

Das kleine Wochenendhaus, die Hutte in den Bergen, die ehemalige Fischerkate am Meer oder
das Baumhaus im Wald. Die Architektur der Sehnsucht nach dem Leben mit der Natur.

Zum ersten Mal in der Menschheitsgeschichte leben mehr Menschen in
Stadten als auf dem Land. Doch zur gleichen Zeit sehnen sich immer mehr
von diesen Stadtern nach dem Bauernhof in der Provinz, der Hltte in den
Bergen oder dem Haus am Meer. Solche Zufluchtsorte versprechen dem
modernen Menschen das, was die Stadt nicht bieten kann: Ruhe, Entspan-
nung, Unerreichbarkeit, Konzentration auf das wenig wirklich Wichtige,
wieder Mensch werden.

Rock the Shack zeigt einen Querschnitt solcher Sehnsuchtsbauten aus aller
Welt. Sparsam aber anspruchsvoll eingerichtete Hutten, Datschen, Zweit-
hauser, Baumhauser, Umbauten, Unterstande und Zufluchtsorte in der Natur
finden sich in diesem Buch. Was all diese Projekte gemein haben, ist ein be-
sonderer Geist des Ortes, der die Einmaligkeit einer geografischen Begeben-
heit mit dem individuellen Charakter der Bewohner und Architekten verbin-
det. Der Anblick der Behausung von auf3en ist dem Bewohner dabei ebenso
wichtig wie der Ausblick von innen.

THE

DOWN BY



titel 11

Brand Spaces

; untertitel herausgeber
£ Branded Architecture and S. Enmann, S. Borges
. . ausstattung
the Future of Retail Design volifarbig, Hardcover
§ seiten format
kategorie erscheint 240 24 x 30cm
Architektur bereits erschienen preis
€ 39,90 (D]

——
isbn

978-3-83955-477-9

neu

Uber das buch

Die Zukunft der Markenerlebnisse im Raum. Neue Konzepte flr die Markenkommunikation in
der Architektur, fUr Messeauftritte sowie Interior Design und Ladengestaltung.

Markenkommunikation wird anspruchsvoller und abwechslungsreicher. Ne- und Strategien. Fallstudien zeigen, wie diese an verschiedenen Orten der
ben der konsequenten Umsetzung von Corporate Designs gewinnt die raum- Welt zur Anwendung kommen und dabei die lokalen Gegebenheiten ebenso
liche Inszenierung von Marken massiv an Bedeutung. Wo bis vor Kurzem vor  bericksichtigen wie die Ubergreifende Markenidentitat. Innovative und ex-
allem Uniformitat herrschte, zeigt sich jetzt eine beeindruckende Vielfalt an  perimentierfreudige Marken wie Audi, Starbucks oder Nike werden in diesem
Ideen, Konzepten, Variationen und Erlebnissen. Erfolgreiche Markenkom- Zusammenhang mit ihren ungewdhnlichsten Projekten vorgestellt.
munikation im Raum braucht keine Uberladenen Markentempel mehr. Sie
braucht Orte mit Charakter. Der zweiten Teil von Brand Spaces bietet darlber hinaus eine aktuelle Zu-
sammenfassung internationaler Trends im Shop-Interior-Design. Der unkon-
Brand Spaces zeigt, wie die Vorreiter und Impulsgeber dieser Entwicklung ventionelle Umgang mit Farben, Formen und Materialien wird dabei ebenso
Markenwelten, Eventlocations, Flagship-Stores und Pop-up-Shops nut- gezeigt wie der Einsatz von skulpturalen Elementen, thematischen und dra-
zen, um ihre Zielgruppen immer wieder neu zu Uberraschen und zu begeis- matischen Inszenierungen. Neben den grof3en, globalen Akteuren erweisen
tern. Im ersten Teil des Buches geben Entscheider von globalen Marken wie  sich gerade auch kleine Marken und lokale Handler als wegweisend.
Camper, Aesop, Freitag, Gaggenau oder Nokia Auskunft Uber ihre Konzepte

—AESOP—

—FREITAG—

view with Pascal Dulex, Brand Manager

Ay
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untertitel herausgeber
’ : 100 Visual Ideas, e KoelingEr
IEE:J%L::‘EHT;E' 1000 Great Ads \a/uoslsl:‘a;trubn?g, Hardcover
| seiten format
kategorie erscheint 224 23 x 30cm
Grafikdesign bereits erschienen preis
€ 39,90 (D]
1 isbn
' 978-3-89955-462-5
[ NN

Uber das buch

Jede |dee ist sehr gut, genau ein Mal. Doch aus den starksten Bildideen entsteht eine Vielzahl von
erfolgreichen Werbekampagnen weltweit — immer und immer wieder nach dem gleichen Muster.

Werbung ist ein Milliardengeschaft. Die Bildsprache von besonders wirksamen
Kampagnen gilt oft als innovativ, radikal, nie dagewesen. Aber stimmt das?

In Joe La Pompe enttarnt der gleichnamige franzdsische Blogger und Un-
dercover-Werbefachmann die gar nicht so geheimen visuellen Rezepte
hinter erfolgreichen Anzeigen. La Pompe extrahiert die hundert beliebtes-
ten visuellen Ideen und wiederverwerteten Themen der Werbung - von Bil-
dern, Symbolen und Objekten bis hin zu Berihmtheiten aus Geschichte und

Literatur. Zu jedem dieser Themen prasentiert er die zehn besten Kampagnen
aus aller Welt, die zwar auf derselben Idee basieren, sie aber in einer Vielzahl
verschiedener Arten umsetzen.

Joe La Pompe bietet Werbern und Gestaltern einen kenntnisreichen, un-
terhaltsamen und oftmals entlarvenden Einblick in die Welt der kammer-
ziellen VerfUhrung.
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titel 13

The Design Hotels
Book

untertitel herausgeber

Edition 2013 Design Hotels
ausstattung

. , vollfarbig, Hardcover

kategorie erscheint - .

Style bereits erschienen =
784 22,4x 32cm
preis
€ 59,90 (D]

isbn

978-3-83955-463-2

neu

Uber das buch

Die schonsten Designhotels rund um die Welt, vorgestellt auf fast 800 Seiten.

Mit 800 Seiten voller traumhafter Hotels erscheint nun die bisher umfang- Architektur, Design und das Umfeld sowie jene Besonderheiten, die den spe-

reichste Ausgabe des The Design Hotels Book. Das opulente Kompendium im  ziellen Charme des Hotels ausmachen.

eleganten Einband prasentiert eine exklusive Auswahl der weltweit schons-

ten Designhotels. Kenntnisreiche Beitrage Uber das gestalterische Konzept der Hotels und die
kreativen Kdpfe dahinter runden das Buch ab und geben zudem spannende

In detaillierten Einzelportrats werden mehr als 230 Hotels und ihre Macher Ausblicke auf die Zukunft der Hotel- und Luxusbranche.

vorgestellt. Zu jedem Haus findet der Leser umfassende Informationen tber

Home-Brewed
BRILANGE

NeawYork
‘THE STANDARD, HIGH LINE




titel

Layering

untertitel

kategorie

Architektur

neu

Patterns and

Japanese Spatial Culture,
Nature and Architecture

vorwort

Kengo Kuma

14

herausgeber

Salvator-John A. Liotta, Matteo Belfiore
ausstattung

vollfarbig, Softcover

seiten
176
preis
€25(D]
isbn

978-3-89955-461-8

format
17x24cm

erscheint
bereits erschienen

Uber das buch

Die Leichtigkeit und Transparenz der neuen japanischen Architektur, erforscht und erklart von

Kengo Kumas Architekturlabor.

Die Verwendung von Mustern hat in der Kunst und im Textildruck Japans eine
lange Tradition. Ebenso etabliert ist das Arbeiten mit Schichten in der Archi-
tektur - eine Technik, die bereits Frank Lloyd Wright und Mies van der Rohe
inspirierte. Aus dem ,Labor” des weltbekannten Architekten Kengo Kuma
kommt nun ein technisch-anspruchsvolles Strukturkonzept, das Muster und
Schichtung erstmals zu einem Konstruktionsprinzip vereint.

Patterns and Layering prasentiert Bauten, die durch die Stapelung fragiler,
gemusterter Schichten entstanden sind. Die einzelnen Ebenen kdnnen eine
Vielfalt von Mustern enthalten und trotzdem ihre strukturelle Bedeutung
komplett erfullen. Die Ergebnisse sind bemerkenswert filigran, aber trotzdem
stabil.

In detaillierten Texten erklart das Buch, wie rdumliche Schichtung und Mus-
ter als Werkzeuge funktionieren, mit denen auBergewdhnliche Strukturen

[N R: 2 -3

3

in Harmonie mit Natur, Mensch und Kultur erstellt werden kdnnen. Das Buch
untersucht nicht nur historische Kontexte und Entwicklungen. Es zeigt auch
aktuelle Experimente, die unter der Obhut von Kengo Kuma und seinem Kolle-
gen Yusuke Obuchi realisiert wurden. Laut Kuma bietet das Buch ,das Poten-
zial fUr eine Revolution im Bereich der Architektur und Design”.

Die Herausgeber, Salvator-John A. Liotta und Matteo Belfiore, sowie andere
Mitwirkende arbeiten eng mit Kengo Kuma in seinem Forschungslabor an der
Universitat von Tokio zusammen. Mit einem Vorwort von Kuma und liebevollen
Designdetails - wie die Auswahl an Siebdrucken und Kalligrafien - verkorpert
Patterns and Layering das japanische Verstandnis fur Raum, Natur und Archi-
tektur. Seite fur Seite, Schicht fir Schicht.




titel

Nendo

untertitel

10/1

kategorie

Produktdesign

neu sample cover

von

Nendo

15

ausstattung

vollfarbig, Hardcover
seiten
320
preis
€ 49,90 (D]
isbn

978-3-89955-470-0

format

24,5x33cm

erscheint

August

Uber das buch

Elegant, modern, subtil, spielerisch: japanisches Design in Vollendung und ein Ausblick auf

die Gestaltung der Zukunft.

Nur wenige Designstudios weltweit liefern Projekte in jener gleichbleibend
hohen Qualitat ab wie das japanische Studio Nendo. Zwischen den Sphé-
ren von Architektur, Innenarchitektur, Produkt- und Grafikdesign, Skulptur
und Installation begeistern die Arbeiten von Nendo durch Klarheit und ver-
bluffen gleichzeitig durch raffinierte Konzepte. Sie sind unaufdringlich und
funktional - ganz im Sinne japanischer Gestaltungstradition - und tragen
doch auch eine kindliche Leichtigkeit und den Humar japanischer Popkultur
in sich. Der Name Nendo, das japanische Wort fur Knete, scheint in diesem
Zusammenhang auf ein unbeschwertes Spiel mit fundamentalen Objektei-
genschaften anzuspielen.

Das im Jahr 2002 von Oki Sato in Tokio gegriindete Designstudio hat sich
in der internationalen Designszene einen Namen gemacht und gewinnt

reihenweise internationale Auszeichnungen. So kirte das renommierte Ma-
gazin Wallpaper* Nendo zum ,Designer of the Year 2012”.

Nendo beeindruckt auch durch Présentationen in internationalen Galerien
und Museen, auf Designmessen und Festivals, wie dem Salone Internazio-
nale del Mobile in Mailand, und in Auftrdgen fir namhafte Kunden wie Bisazza
und Cappellini.

Diese umfassende Monografie présentiert eine markante Auswahl erstaun-
lich vielfaltiger Arbeiten: poppige Ladenkonzepte, mystisch anmutende
Ausstellungsraume, skulpturale Mdbel, Wohnacessoires und Designobjekte.
Doch wie divers die Arbeiten auch sein mégen, Nendos Arbeiten gewahren
dem Leser einen Einblick in die Zukunft der Gestaltung.
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veran

Texte zur Gestaltung

neu sample cover

Weil Design die
Welt verandert...

untertitel

Texte zur Gestaltung

kategorie erscheint

Grafikdesign Juli

herausgeber

Friedrich von Borries,
Jesko Fezer

ausstattung

vollfarbig, Hardcover
seiten format

240 14x21cm
preis

€ 24,90 (D]

isbn

978-3-89955-475-5

16

Uber das buch

Renommierte Gestalter und Autoren uber den tatsachlichen und gefuhlten Einfluss des
Designs auf unser heutiges und kunftiges Leben.

Design ist ein fester Bestandteil der modernen Welt. Lebens- und Kommu-
nikationsmittel, Réume, Mdbel, Kleider - obwohl so ziemlich alles, was uns

im Alltagsleben begegnet, gestaltet ist, sind theoretische Auseinanderset-

zungen mit dem Thema Gestaltung im deutschsprachigen Raum rar. Dabei
gewinnt die Thematik nicht nur an Prasenz, sondern auch an Bedeutung,
Verantwortung und Komplexitat. Wahrend Design einst vor allem funktionie-
ren musste, soll es heute zusatzlich noch inspirieren, definieren, vermitteln,

differenzieren und verbessern.

gestaltungsspezifischen Diskurs im deutschen Sprachraum zuganglich
und verstandlich zu machen.

Die von den Herausgebern Friedrich von Borries und Jesko Fezer ausgewahl-
ten Beitrage stammen von Designern wie Enzo Mari, Roberto Feo und Peter
Raacke, zeitgendssischen Kinstlern wie Anselm Reyle und lon Sgrvin. Ergan-
zend werden die historischen Positionen eines Joseph Beuys, Max Bills und

Dieter Rams im Kontext der aktuellen Debatten neu reflektiert. So entsteht
eine kurzweilige und gehaltvolle Positionsbestimmung.

Das Buch Weil Design die Welt verdndert... tragt mit einer anregenden
Sammlung von interdisziplinaren Projekt- und Textbeitrdgen dazu bei, den

Sorvin
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titel von 17

syn chron Carsten Nicolai

kategorie erscheint ausstattung
Kunst bereits erschienen vollfarbig, Hardcover, inkl. DVD
seiten format
128 18,5x23cm
preis
€29,90 (D)
isbn

978-3-89955-471-7

neu

Uber das buch

Carsten Nicolai im Spannungsfeld von Kunst, Architektur und Musik.

syn chron ist die Dokumentation der gleichnamigen Arbeit des Kinstlersund hat mehrere Konzerte in der Installation veranstaltet, unter anderem in der
Musikers Carsten Nicolai — analog in Buchform und digital auf beiliegendem  Berliner Neuen Nationalgalerie, im Ycam in Yamaguchi und auf den Biennalen
Datentrager. in Bern und Singapur.

Herzstick von syn chron ist ein mobiler Raum, der zugleich als akustischer Dieses Buch prasentiert syn chron in ausfihrlichen Bildern und Texten. Die
Kdrper, Resonanzraum und Projektionsoberflache dient. Es handelt sich um  beiliegende DVD enthalt begleitende Audio- und Videobeitrage.

ein kristallines architektonisches Bauwerk, dessen transluzente Kunst-

stoffhaut Trager von akustischen wie optischen Ereignissen ist. Von Nicolai  Carsten Nicolai arbeitet seit den friihen 1990er- Jahren an der Schnittstelle
komponierte elektronische Musik generiert Lichtmodulationen, die durch zwischen Kunst und Wissenschaft. In den Blchern Grid Index, Moiré Index
Auslosung von Laserstrahlen projiziert werden. Der architektonische Korper, und cyclo. id hat er bereits erfolgreich grundlegende visuelle und akustische
konstruiert von Werner Sobek, ist zugleich Klang- wie Lichtraum, in den Be- Strukturen systematisch dokumentiert.

sucher eintreten, den sie aber auch von auBen wahrnehmen konnen. Nicolai

ART AS A CHRYSTAL-SYMBIOSIS
OF LIGHT, SOUND, AND
ARCHITECTURE
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neu

titel

Akatre

untertitel

Zero to Five

kategorie erscheint
Grafikdesign bereits erschienen

von 18

Akatre

ausstattung

vollfarbig, Hardcover
seiten format

176 17x24¢cm
preis

€19,90 (D]

isbn

978-3-89955-458-8

Uber das buch

Frisch, frech, farbig, franzdsisch - Akatre.

Die franzdsische Designagentur Akatre Uberwindet und verzerrt mit ihren
experimentellen Kreationen die Ublichen Grenzen der Fotografie, visuellen
Kommunikation, Kunst, Mode und Typografie. Egal ob es sich um Websei-
ten, Installationen, Editorial Designs oder Visual |dentities handelt, die Ge-
stalter aus der Pariser Vorstadt Saint-Ouen schaffen es, ihren Arbeiten mit

angstfreiem Farbeinsatz, Verwendung von Alltagsgegenstanden, absurden

Maskeraden und aufwendigen fotografischen Stillleben ihren Stempel auf-

zudrtcken.

Akatre wurde im Jahr 2007 gegrindet und ist heute eins der begehrtesten

Studios in der franzosischen Hauptstadt. Die Agentur von Julien Dhivert,

Sebastien Riveron und Valentin Abad ist dafir bekannt, ihre Projekte mit
hohem Aufwand umzusetzen. Jedes Detail wird sorgfaltig ausgewahlt und
betrachtet. Farbe, Komposition und Geometrie werden streng kontrol-
liert. Alltagsgegenstande werden im Ubertriebenen MaBe vervielfaltigt oder
schweben auf surreale Art und Weise im Raum.

Ihr Buch Akatre: Zero to Five ist nicht nach Themen, Kunden oder Stilen ge-
ordnet, sondern nach der Farbigkeit der gezeigten Arbeiten. So ist es ein Ka-
leidoskop von personlichen Projekten und Auftragsarbeiten fir Kunden aus
den Bereichen Kunst, Kultur, Musik, Mode und Luxus.

Visual identity, season 3

aleries, 2011 Visual identity, “Space for Fantasy”



titel

untertite

The Art of

kategorie
Kunst

neu

Everything Goes Right
& Left If You Want It

Sergei Sviatchenko

erscheint
bereits erschienen

von

Sergei Sviatchenko

19

herausgeberin

Silke Krohn

ausstattung

vollfarbig, Softcover, 2 Bande im Schuber
seiten
328
preis
€49,90 (D]
isbn

978-3-83955-460-1

format

20,5x26,5¢cm

Uber das buch

Einer der wohl einflussreichsten Erneuerer der modernen Collagenkunst.

Sergei Sviatchenkos Arbeiten versetzen den Betrachter in einen Zustand
der befriedigten Verwirrung. Absicht und Aussage des ukrainisch-danischen
Kinstlers erscheinen dem Betrachter nicht immer sofort offensichtlich oder
verstandlich, aber dennoch macht es irgendwo Klick. Wie in einem Traum.

In der Welt der Kunst ist Sviatchenko ein Provokateur. Seine Arbeiten er-
fassen und biindeln all die kulturellen Stromungen, die er wahrend seines
40-jahrigen Schaffens erlebt hat. Irgendwo zwischen dem Reellen und dem
Unvorstellbaren haben sich seine Kreationen eingenistet. Die gewdhnlichen
Grenzen zwischen traditioneller und zeitgendssischer Bildsprache werden
aufgeldst. Pop-Kultur und Politik verschmelzen mit persénlichen Erinnerun-
gen und dem kollektiven Gedachtnis, mit Wissenschaft, Architektur und mit
der surrealen Logik unserer Tradume.

Sviatchenko scheut dabei weder Themen noch Medien. Er experimentiert,
hinterfragt und verwirft, wo andere Kinstler sich behaglich in ihrem Oeuvre

eingerichtet haben. Zu seinen frihen Werken als Maler zdhlen Collagen, Auf-
tragsarbeiten und groBformatige Wandgemalde fur internationale Firmen.
Jungere fotografische Arbeiten stammen aus dem Modeprojekt Close Up and
Private. Sein Portfolio zeigt eine stetige Entwicklung, die von weitreichenden
Einflissen wie Modernismus, Surrealismus oder Rockmusik gleichermafBen
gepragt wurde.

Die Collagen und Malerei von Sergei Sviatchenko wurden weltweit ausge-
stellt und in Medien wie Dazed & Confused, Kilimanjaro, Varoom, Elephant,
This is a magazine, Rojo, Viewpoint und Blueprint publiziert.

In der Welt visueller Reiziberflutung hebt sich Sviatchenko als Kinstler
mit einer klaren Vision hervor. Er nimmt Bezug auf die aktuelle visuelle Kul-
tur und besitzt trotzdem stets eine eindeutige, individuelle Handschrift. Mit
Everything Goes Right & Left If You Want It erscheint nun erstmals eine um-
fassende Sammlung seiner Collagen und Malerei.




titel

Deichkind:

kategorie

Style

neu

erscheint
bereits erschienen

von

Nikolaus Brade

20

Eine Prise Mythos

ausstattung

vollfarbig, Softcover
seiten
144
preis
€ 19,90 (D]
isbn

978-3-89955-476-2

format

20x26cm

Uber das buch

Das visuelle Spektakel von Deichkind, Kopfkino fur alle Fans der Band.

,Deine Eltern sind auf einem Tennisturnier. Du machst eine Party, wie nett
von Dir.” So beginnt Deichkinds Partykracher ,Remmidemmi (Yippie Yippie
Yeah)”. Wer das Buch Deichkind: Eine Prise Mythos sieht, der ahnt, wie eine
Deichkind-Party so verlauft.

Deichkind sind ein Gesamtkunstwerk. Die deutsche Band kultiviert eine ei-
genwillige Mischung aus Hip-Hop und Electroclash, aus hedonistischer
Energie und sarkastischer Provokation. Ihre Konzerte und Kostime sind le-
genddre akustische und visuelle Spektakel. Dada trifft auf Baumarkt, und
Kraftwerk trifft auf Dead Kennedys. Da bleibt kein Auge trocken.

Der Fotograf Nikolaus Brade hat die Band in den vergangenen funf Jahren auf
Tourneen und im Studio begleitet. Er wurde Teil des Deichkind-Wanderzirkus,
fotografierte vor und hinter der Bihne, erlebte Hohen und Tiefen des Band-
daseins hautnah mit. Dabei entstand statt der geplanten, klassisch-objek-
tiven Reportage eine anarchische Bildcollage, eine Art Kopfkino fur alle, die
schon mal auf einem Konzert der Band waren.




titel 21

The Berlin Design
Guide

untertitel herausgeber
A Practical Manual to Viviane Stappmanns, Kristina Leipold
[ ausstattung
Explore Urban Creativity vollfarbig, Saftcover
seiten format
kategorie erscheint 256 11,8x16,5cm
Style bereits erschienen preis
€ 16,90 (D]
isbn

978-3-89955-478-6

neu

Uber das buch

Der Reisefuhrer durch Deutschlands Kreativhauptstadt.

,Arm aber sexy” war einmal. Die Berliner Kreativszene ist lebendig, experimen- Touren die Epizentren und die ansteckende Dynamik in den Bereichen
tierfreudig und professionell wie nie. The Berlin Design Guide ist das Handbuch  Architektur, Design, Kunst und Mode. Interviews und Portrats von Kreativen aus
fur alle, die diese Stadt und ihre kreativen Hotspots jetzt kennenlernen wollen. allen Bereichen erganzen The Berlin Design Guide zu einem umfassenden Ad-

ressbuch der Hauptstadt-Designwelt und einem Stadtfihrer fir Besucher und
Vom Buchstabenmuseum zum Mauerpark, von den Bonanza Coffee Heros zum  Neuankdmmlinge ebenso wie fur eingesessene Berliner.
Gestalten Space, vom S036 zum ICC zeigt das Buch anhand von verschiedenen
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titel

verstehen

untertitel

Anschaubuch

- D &M CH AL

kategorien

Style, Grafikdesign

o -, LA

Deutschland

Ein Lese-, Lern-

von

Ralf Grauel, Jan Schwochow,
Robert Klanten

22

ausstattung

vollfarbig, Hardcover
seiten
240
preis
€ 29,90 (D)
isbn

978-3-89955-445-8

und

format

24,5 x33cm

Uber das buch

Kurzweilige Bildungsreise durch unser Land - in Daten, Schaubildern und Infografiken. Info-
tainment auf hochstem Niveau. DAS Wimmelbuch fur Erwachsene.

Deutschland verstehen ist das Buch fur jeden, der wissen will, wer die Deut-
schen sind und wie sie ticken - ein unterhaltsames Datenfeuilleton unserer
Gesellschaft, Wirtschaft und Kultur.

Deutschland verstehen bietet eine kurzweilige Bildungsreise durch unser
Land in acht Kapiteln: Was wir lieben, Wovor wir uns flrchten, Woher wir
kommen, Was wir gut konnen, Wir und die Macht, Wir und das Geld, Wir und
wir, und Wir und die anderen.

Die im Buch versammelten Schaubilder zeigen unter anderem Kanzleramt,
Reichstag und Gorch Fock von innen und erzdhlen von Preufien, Goethe,
Kernkraftwerken, Loveparade und Oktoberfest. Sie zeichnen Stammbaume
der RAF und der Deutschland AG, vergleichen Apfel mit Kartoffeln, BRD mit
DDR und Stefan Raab mit Thomas Gottschalk.

Mit Infotainment auf hochstem Niveau ist dieser neuartige Atlas DAS Wim-
melbuch fur Erwachsene.

Mitwirkende und Herausgeber

Deutschland verstehen entstand in Kooperation mit Stern, Stiddeutsche Zei-
tung, Die Zeit, Handelsblatt, Financial Times Deutschland, Zeit Magazin, Bild-
Zeitung, Berliner Morgenpost und anderen Medien, in denen die abgebilde-
ten Grafiken zuerst erschienen. Andere Arbeiten wurden eigens flr dieses
Buch erstellt.

Mit den besten Infografiken von: Jan Schwochow, Katharina Schwochow, Katja
Glnther, Katharina Stipp, Paul Blickle (Golden Section Graphics), Dirk Aschoff,
Jakub Chrobok und Christina Ackermann (KircherBurkhardt), Stefan Fichtel (ix-
tract), Jim Dick, Karin Sturm, Jérg Block, Andrew Timmins, Daniel Braun, And-
reas Mohrmann, Niko Wilkesmann, Benjamin Erfurth und viele andere.

IN EINER STUNDE WERDEN...

Ralf Grauel ist Wirtschaftsjournalist und Publizist. Er hat fur brand eins, das
Zeit Magazin und das Suddeutsche Zeitung Magazin gearbeitet. Er lebt in
Berlin, wo er Blcher, Magazine und Veranstaltungen fur Unternehmen ent-
wickelt und betreut. Zu seinen Kunden zahlen: Daimler, Ergo, Entega, Horn-
bach, Leica, Mini, Siemens. Seine Arbeiten wurden national und international
mit Preisen ausgezeichnet.

Jan Schwochow fihrt mit seinem Berliner Golden Section Graphics eines der
international erfolgreichsten Buros fur Informationsgrafik. Er blickt auf eine
mehr als 20-jahrige Erfahrung als Infografiker, Designer und Journalist zu-
rick. So war er unter anderem Ressortleiter fur Infografik beim Stern und
baute die Infografikabteilung der Agentur KircherBurkhardt auf. Seine Ar-
beiten sieht man nicht nur in fihrenden Medien wie dem New York Times
Magazine oder der Tagesschau. Jan Schwochows Grafiken dienten auf dem
WELT-Wirtschaftsgipfel 2012 der Deutschen Regierung unter Angela Merkel
dazu, den Flhrungskraften der Weltbank, der Europdischen Zentralbank,
des EFSF und den Chefs der 30 DAX Unternehmen die Eurokrise anschaulich
zu machen.

Die Vor-Flechter
In

. | ADELSHAUSER .

1 GERHARD RICHTER
JET 19 <

KUNST .
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,Eine wunderbare Infografik-Bildungsreise durch unser Land und unsere Be- ,Der fantastisch schine Grafikband verpackt verstéandliche Zahlen, Daten,
findlichkeiten.” (Stern) Fakten Uber unsere Heimat. Ein Buch, bei dem einen die Augen libergehen, so

knackig wird hier Information vermittelt.” (Westdeutsche Allgemeine Zeitung)
,Endlich erfahren wir die ganze Wahrheit (ber uns Deutsche. Unglaubliche

Fakten zu Ehe, Kiissen, Essen, Alkohol und Marotten.” (Focus) ,Ein Lehrbilderbuch zum Versinken.” (dpa)

,Viel Wissen war schon immer gut, aber es sah noch nie so gut aus.” ,Dieses Wunderbuch der Informationen ist mehr als eine Aneinanderreihung
(KulturSPIEGEL) von Grafiken - den Pfiff bringt die Gliederung.” (Handelsblatt)

,Digitalisierung und Netz sei Dank: Die Infografik hat sich zum hippen Wun- ,Ralf Grauel und Jan Schwochow ist das fast absurde Vorhaben gelungen,
derkind der Informationsvermittlung gewandelt. Deutschland verstehen pré- anhand von Zahlen und Fakten auch ein wenig die deutsche Seele zu erkun-
sentiert Daten in buntem Gewand - zum Land, seinen Bewohnern und deren  den.” (Berliner Zeitung)

Eigenheiten.” [Siddeutsche Zeitung)

,Wie angenehm ist es, abseits Ublicher Klischees festzustellen: Was sind wir
doch fir ein seltsames Volk.” (Frankfurter Rundschau)

DEUTSCHE SPRACHE .

KAPITEL1

WAS WIR
LIEBEN

Keine Frage, ohne Raab, Grass und Lena wiiren wir alle nicht Kliiger - aber um ciniges

irmer. Oh -ben kiirzer. O i und fade
. . L s N

. Achja, fehlt noch der

Fugball: Ohy

Vorlieben lisst sich streit

Lebendig-Seins und der Dinge, die wir hinterl Charts, Tickets,

Teller,

und wie er sich im Laufe der J i i trotz

McDonald* i die Kartoffel .
B i i :
deutsche Club war. i ittlich drei Geld
musste der FC B: ber it i il i i
Undl ie, dass ein Bundesliga-Tor i i
alle Musik-Hits sci ine Zeitreis Egal, ob Thr Pop-Gediichtnis bei Cliff
Richards, Boney M., Falco oder i einsetzt, die Li i i
Zeit Liebe, Cliquen, Mitesser
i e d bau eii i Deme
ied zwischen BEDO-Berei iz ~Beamten vertraut.

Konnte ja mal wichtig werden.

MODERN GESTALTEN .



titel
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Das Russland von Zar
Nikolaus II. in Farbfotografien
von Sergei Michailowitsch
Prokudin-Gorski

von 24

Sergei M. Prokudin-Gorski

ausstattung

vollfarbig, Leinen-Hardcover, Querformat
seiten
320
preis
€ 49,90 (D]
isbn

Englische Ausgabe: 978-3-89955-439-7

Deutsche Ausgabe: 978-3-89955-459-5

format

30x27cm

Uber das buch

Das Russland von Zar Nikolaus Il. in aufwendig restaurierten historischen Farbfotografien.

Als Fotopionier Sergei Michailowitsch Prokudin-Gorski 1909 im Auftrag des Za-
ren aufbrach, um dessen Riesenreich in Farbe aufzunehmen, waren ihm GréBe
und Bedeutung seines Unterfangens sehr wohl bewusst. Seit 1905 verfolgte
er den Plan, Russland mit dem von ihm entwickelten Farbfotografieverfahren
zu dokumentieren, um allen Russen, besonders aber Schulkindern, ihr riesiges
Land nahezubringen. Er bekniete Zar Nikolaus Il. schlieBlich so lange, bis dieser
ihm ein mobiles Labor stellte und die notigen Genehmigungen erteilte.

Sechs Jahre lang sollte Prokudin-Gorski schlieBlich Russland bereisen. Wie die
meisten seiner Zeitgenossen hatte er am Anfang seiner Expedition keine Ah-
nung, wie seine Landsleute in den entfernteren Landesteilen aussahen und
lebten. Seine Farbbilder sollten nicht nur die diversen Einwohner, Volksgruppen
und Siedlungen sowie Folklore und Landschaften des gewaltigen Reiches do-
kumentieren, sondern auch eine gemeinsame Identitat fir das Volk erschaffen.

Die Landschaftsbilder von Prokudin-Gorski reichen von mittelalterlichen
Kirchen und Klostern des alten Russlands bis zu Eisenbahnlinien und Fa-

bekanntesten Portrats zeigt den Schriftsteller Leo Tolstoi. Besonders ein-
drucksvoll ist aber die Bandbreite der portratierten Personlichkeiten: vom
Tagelohner zum GroBgrundbesitzer, vom Fahrmann bis zum orientalischen
Emir, von der jidischen Familie zum stolzen Donkosaken.

Dank seiner fotografischen Meisterschaft und dem Einsatz der Farbfotogra-
fie bekommen seine Bilder eine besondere Lebendigkeit und Aktualitat. Sie
haben Uber ein Jahrhundert nichts von ihrer faszinierenden Schonheit und
Intensitat eingebUBt.

Nach der Oktoberrevolution floh Sergei Michailowitsch Prokudin-Gorski 1918
Uber Norwegen und England nach Frankreich, wo er sich in Paris nieder-
lieB und dort 1944 starb. Seine Farbfotografien wurden 1948 durch die Lib-
rary of Congress erworben und in den letzten Jahren aufwendig restauriert.
Nostalgia prasentiert diese restaurierten fotografischen Meisterwerke, die
zugleich ein Meilenstein russischer Kulturgeschichte sind.

briken der damals jungen russischen Industrie. Eines seiner ersten und ,Zeitreise ins kunterbunte Zarenland.” (SPIEGELOnline)
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Das geheime
Cocktail-Buch

Das Barbuch der
New Yorker PDT Bar

Essen und Trinken, Style

von

Jim Meehan, Chris Gall

25

ausstattung
vollfarbig, Hardcover, Schutzumschlag,
Lesebandchen, Blindpragung, Hei3folie

seiten format

368 13,5x21lcm
preis

€29,90 (D]

isbn

978-3-89955-436-6

Uber das buch

Akribisch recherchiert, lassig geschrieben, wunderbar gestaltet. Dieses Cocktail-Buch sollte

in keiner Haus- oder Cocktailbar fehlen.

,Endlich ein Buch, das ein Muss fir alle Barliebhaber — vor und hinter dem
Tresen - ist! Ich gratuliere meinem langjahrigen Freund Jim Meehan.”
—Charles Schumann

,Vom PDT Bar-Buch missen sich Bartender und Liebhaber gleich zwei kaufen.
Eins fUr die Sammlung und eins fur die Bar. Sie werden damit arbeiten, es ge-
hort hinter jede Bar - die Rezepte sind perfekt. Ein ,Must Have’ fir Bartender!”

—Jorg Meyer

,Wenn ich durch dieses grandiose, detailreiche und formvollendete Cocktail-
Buch blattere, wiinsche ich mir, ich hatte es geschrieben.”
—David Wondrich

Das geheime Cocktail-Buch stammt von Jim Meehan, dem Chef der New Yorker
PDT Bar, einem der Epizentren der aktuellen Cocktailkultur. Sein Buch nimmt
Sie mit hinter den Tresen dieser Bar. Neben mehr als 300 Rezepten klassischer
wie ausgefallener Cocktails teilt er sein umfassendes Wissen Uber Spirituosen,

S
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WHITE NEGRORT

Zubehdr, Glaser, Gerétschaften, Techniken und alles, was zum Mixen dazu-
gehdrt. AuBerdem gibt es originelle Barfoodrezepte und eine Bibliografie der
wichtigsten Barbucher. Kurz gesagt, Meehan nimmt von der idealen Olive fur
den Martini bis zur Baretikette zu allem Stellung, was man flr den Betrieb ei-
ner guten Bar — oder wahlweise fur die perfekte Cocktailparty - braucht.

So kenntnisreich, akribisch, ja pedantisch Jim Meehan den Inhalt zusam-
mengetragen hat, so ldssig geschrieben und visuell ansprechend ist Das
geheime Cocktail-Buch gestaltet und vom kongenialen Illustrator Chris Gall
im Comic-Noir-Stil bebildert worden. Als praktisches Handbuch, Einblick in
die New Yorker Barkultur und ideales Geschenk sollte es in keiner Haus- oder
Cocktailbar fehlen. Zum Wohl!

LI...) besticht durch seinen Charakter und seine erstklassige Ubersetzung |...)
Meehans Buch begegnet einem auf Augenhéhe. Auch das macht diese rela-
tiv neue Lektire zu einem Klassiker der Zukunft.” (mixology.eu)

WINTER

WIRTERLICHE ZUTATEN

1

{

|

E

| |
=
E

|

|

%



titel

untertitel

Picture Books

kategorie
lllustration

lllustrations for Children’s

26

Little Big Books

herausgeber

R. Klanten, H. Hellige
ausstattung

vollfarbig, Hardcover
seiten
240
preis
€ 39,90 (D)
isbn

978-3-89955-446-5

format

24 x 30cm

Uber das buch

Die aktuell besten Ilustratoren fur Kinderbucher weit jenseits von Barchen und Kitty.

Als Kind sieht man die Welt mit anderen Augen. Burch illustrierte Geschich-
ten in Kinderblichern lernen Kinder viel Uber die Welt, in der sie leben. Die
schonsten Bilderblcher fur Kinder enthalten aber nicht nur wunderbare
Geschichten, sondern erzahlen sie auch auf visuell ansprechende Weise.
Denn Kinder sind sehr kritische Leser und strafen langweilige, anbiedernde,
dumpf belehrende oder visuell schlecht gemachte Kinderblcher mit konse-
guenter Nichtbeachtung.

Zum Gluck gibt es heute einen Reichtum an modern illustrierten Kinderbi-
chern, die durchaus anspruchsvolle Themen aufgreifen und sie visuell zeit-
geman aufbereiten. Trotz Fernsehen und Computer - oder gerade deshalb -
erfreuen sich Bucher bei Kindern anhaltender Beliebtheit. Nicht nur weil sie
auch als Vorlagen fir Fernsehsendungen, Videospiele, Spielzeug oder Mer-
chandising-Produkte dienen konnen, ist der Wunsch ein erfolgreiches Kin-

Little Big Books zeigt die besten Beispiele heutiger Kinderbuchillustration
anhand der vielversprechendsten Gestalter von morgen. Nicht nur neue und
einpréagsame Bildinhalte werden vorgestellt, das Buch bietet auch hilfreiche
Texte fUr Interessenten und Einsteiger im Bereich Vermarktung und Verdf-
fentlichung von visuellen Konzepten fur Kinder. Dank einer Reihe von Inter-
views mit Fachleuten werden sédmtliche Themen in diesem Gebiet erdrtert,
wie zum Beispiel pddagogische Aspekte, Aufmachung und Materialauswahl,
die Psychologie hinter Kinderblchern, Auszeichnungen und praktische Rat-
schlage fur Rechte und Lizenzen im Verlagswesen.

Little Big Books wird durch einen einleitenden Text vervollstandigt, der die
aktuellen Arbeiten und Stromungen im historischen Kontext klassischer Kin-
derbuchillustration setzt.

derbuch zu gestalten bei fast allen Illustratoren und Verlagen ungebrochen. ,Das Buch fiir die GroBen, die in der Welt der Kleinen leben.” (CYBEX-Blog)
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herausgeber

R. Klanten, F. Schulze
ausstattung

vollfarbig, Hardcover
seiten
256
preis
€ 39,90 (D]
isbn

978-3-89955-442-7

format

22,5x29cm

Uber das buch

Tattoos sind zum Mainstream geworden. Hier kommt der Tattoo-Underground.

Tattoos, die einst zum Underground gehdrten, sind zum Massenphanomen
geworden. Wie immer, wenn eine Subkultur zum Mainstream wird, entstehen
dabei neue Ideen, Spannungen und Verschiebungen. Traditionalisten und
Innovatoren positionieren sich. Neue Einflisse aus Kunst, Mode, traditio-
neller Tatowierkunst und visueller Kultur haben in den letzten Jahren eine
lebendige Tattooszene entstehen lassen - einen neuen Underground. Diese
aktuelle Tattookultur ist so innovativ, reichhaltig, anregend und kontrovers
wie die Motive, die sie hervorbringt.

Derzeit besonders auffallig sind die Wechselwirkungen mit der Mode- und
Kunstszene. Eine Reihe von international erfolgreichen Kinstlern begannen
als Tatowierer. Scott Campbell dient als geeignetes Leitbeispiel.

Forever ist nicht einfach ein Tattoobuch mit der Ublichen Fleischbeschau.
Das Buch zeigt die aktuellen Entwicklungen der dynamischen Tattooszene
und geht auf sie ein. Es prasentiert verschiedene Stile und Ansatze und stellt
wichtige Innovatoren anhand ihrer Arbeiten vor, darunter Peter Aurisch, Mark

Cross, Rafel Delalande, Lionel Fahy, Happypets, Sue Jeiven, Jondix, Xed Le-
Head, Lea Nahon, Liam Sparkes, Tomas Tomas, Fuzi UVTPK, Tom Yak, Yvonne
Ziegler und viele mehr.

Neben der anspruchsvollen Auswahl an hochqualitativem Bildmaterial in
Forever, verfasste der Journalist und Autor Nicholas Schonberger Portrats
von Alex Binnie, Yann Black, Scott Campbell, Curly, El Monga, Fergadelic,
Mike Giant, Thomas Hooper, Jon John, Alix Lambert, Guy Le Tatooer, Duke
Riley, Robert Ryan, Jonas Uggli, Amanda Wachob und Duncan X. Das Vorwort
stammt vom schwertatowierten Kunsthistoriker Matt Lodder, der die derzei-
tigen Stromungen der Tattookultur mit historischem Kontext begleitet.

,In Forever sieht man, was bei Tattoos méglich ist, aber auch was Tatowierer
als Kiinstler noch entstehen lassen kinnen. Erstaunlich.” (0x Fanzine)

,Eine im wahrsten Sinne des Wortes lebendige Galerie, die einer ebenso le-
bendigen Tattooszene entspringt.” (thegap.at)
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herausgeber

R. Klanten, M. Hibner
ausstattung

vollfarbig, Hardcover
seiten format

224 24x28cm
preis

€ 39,90 (D]

isbn

978-3-89955-444-1

Uber das buch

Die raumgreifende Bildsprache der aktuellen visuellen Kultur wird durch Techniken und Stile

aus Kunst und Kunsthandwerk erweitert.

Die heutige visuelle Kultur lebt von einem riesigen Reservoir an verschie- High Touch ist ein Begriff aus der Gestaltungstheorie und beschreibt eine
denen Einflissen aus allen mdglichen Kulturepochen und Stilrichtungen. zugangliche, menschliche Designsprache. Das Buch High Touch stellt aktu-
Kunsthandwerke wie Hakeln und Papercraft sowie die Gestaltung von Kostu- elle Arbeiten vor, die diesen Begriff zeitgemal bereichern. Es prasentiert in-
men oder Masken treffen auf Techniken der traditionellen Kunst wie Installa- novative, oftmals handgemachte Gestaltung, deren Reichtum auf der freien
tion, Skulptur, Collage, Fadenverspannung sowie Fotografie und Illustration. Verwendung aller zuganglichen Materialien und Stilmittel beruht - stets mit

dem Anspruch, die Palette der visuellen Mdglichkeiten sinnvoll zu erweitern.

Durch kunstfertige Kombinationen, Materialerweiterungen und ungewohnte

Verbindungen entsteht eine neue Bildsprache. Auffallig fur diese aktuelle High Touch zeigt, dass die Breite der Anwendungen dieser Designsprache
visuelle Kultur ist ein oftmals handwerklicher Charakter, denn viele der Ar- enorm ist. Von der Werbung Uber die Markeninszenierung und Fotografie bis
beiten setzen Geschicklichkeit und eine intensive, oftmals langwierige Be- hin zu Produktdesign, Buhnenbild und Szenografie bewegen sich die tat-
schaftigung mit den eingesetzten Techniken, dem Material oder dem ange- sachlichen oder naheliegenden Einsatzgebiete der versammelten Arbeiten.

wandten Stil voraus.

,Eine reiche Inspirationsquelle fiir Kunst, Mode und Lifestyle.” (Quality)
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Los Logos 6

kategorie herausgeber
Grafikdesign R. Klanten, H. Hellige, A. Mollard, A. Sinofzik
ausstattung
vollfarbig, Hardcover, Querformat
seiten format
400 24x19cm
preis
€ 39,90 (D]
isbn

978-3-89955-450-2

Uber das buch

Los Logos 6 ist das mafBgebliche Handbuch fur zeitgemafles Logodesign.

Los Logos ist die weit Uber Fachkreise hinaus stilbildende Gestalten-Buch- Was 2000 mit Los Logos als aufsehenerregende Pionierarbeit begann und

serie Uber zeitgeméaBes Logodesign. Auf 400 Seiten im bewahrten Querfor- mit den Fortsetzungen Uber die Jahre erfolgreich ausgebaut und erganzt

mat ist die aktuelle Ausgabe Los Logos 6 das mafBgebliche Recherchehand- werden konnte, wird von dem jingsten Spross dieser beliebten Buchfa-

buch und Standortbestimmung fur Gestalter. milie weitergefihrt. Oftmals kopiert, aber nie erreicht, Uberzeugt auch der
sechste Teil der Serie durch die Qualitat der Auswahl in Breite und Spitze

Das Kompendium bietet einen definitiven Uberblick tiber die aktuellen Trends, sowie der kompetenten Strukturierung und Einordnung in verwandte

Entwicklungen und Fortschritte dieser gestalterischen Konigsdisziplin, die Logofamilien.

fur eine Marke, eine Firma, eine Philosophie oder auch ein Individuum den

entscheidenden Beitrag zur Identitatsstiftung leistet. Los Logos 6 bietet die umfassendste Ubersicht iiber aktuelles Logodesign
und ist fur Grafiker ein Pflichtbuch.
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Container Atlas

herausgeber

Han Slawik, Julia Bergmann,
Matthias Buchmeier, Sonja Tinney
ausstattung

vollfarbig, Hardcover

seiten
256
preis
€ 49,90 (D)
isbn

Deutsche Ausgabe: 978-3-89955-294-2

format

24x 30cm

release

Februar 2013

Uber das buch

Uberseecontainer sind unverwustlich, preiswert

und modular. Immer haufiger werden aus ihnen

temporare Bauten und mobile Strukturen wie Pavillons, Ausweichbauten, Buros, Galerien und Bars
gebaut. Das Phanomen hat einen Namen: Containerarchitektur.

Container Atlas zeigt die gesamte Bandbreite aktueller Containerprojekte
und bietet darlber hinaus ausfihrliche Hintergrundinformationen, um die-
ser aktuellen Entwicklung auf den Grund zu gehen. Container werden Werbe-
fldchen, Pop-Up-Stores und temporére Ausstellungen, Ausgangspunkt und
Projektionsflache fur Alltag und Events urbaner Nomaden. Weil Container-
strukturen nicht fUr die Ewigkeit bestimmt sind, erforschen Architekten und
Planer die moglichen Anwendungen. Sie bauen kurzfristiger, beziehen sich
auf schnellere Trends und gehen spielerisch mit diesem Baukastensystem
um. Auch anspruchsvolle, mondéne Wohnh&user und Blrogebdude konnen
auf diese Art entstehen - Geb&ude, die im urbanen Raum wie auch in léndli-
cheren Gegenden irritieren, provozieren und inspirieren, Projekte, die funkti-
onale und &sthetische MafBstébe setzen.

Mit aufschlussreichen Texten zeigt Container Atlas die historische Ent-
wicklung des Einsatzes von Containern in der Architektur auf und stellt

die verschiedenen Typen vor. Heute werden nicht nur Standard-Seefracht-
Container benutzt, sondern auch modulare Teile, die aus verschiedenen Ma-
terialien oder mit maBgeschneiderten Ausschnitten bestellt werden kénnen.
Erfahrungsberichte von Fachleuten beschreiben Plane und Kosten sowie
die Losungsansédtze fur konkrete Problemstellungen. Fur Architekten, Pla-
ner, Kulturaktivisten, Event- und Marketingmanager wird auf diese Art deut-
lich, ob und wann welcher Container fur ein anstehendes Projekt am besten
geeignet ist.

Architekt und Professor Han Slawik beschaftigt sich mit seinem Team seit
Jahren theoretisch und praktisch mit Containerarchitektur und modularem
Bauen und hat sich als internationaler Experte zu diesen Themen einen Na-
men gemacht.

Das Buch ist in englischer und deutscher Sprache erschienen.

CONTAINER
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Cause and Effect

herausgeber

Stephan Bohle, R. Klanten, S. Ehmann
ausstattung

vollfarbig, Flexicover

seiten
240
preis
€ 39,90 (D]
isbn

978-3-89955-443-4

format

2l x26cm

Uber das buch

,Jute statt Plastik” und Latzhosenasthetik waren gestern; dieses Buch zeigt die neue Bild-

sprache der Nachhaltigkeit.

,Die Kommunikationsindustrie ist das einzige Instrument, welches die Fahig-
keit besitzt, in dem bendtigten AusmalB und in dem gegebenen engen Zeit-
fenster, das uns verbleibt, die notwendige Bildung fur eine nachhaltige Ent-
wicklung zu vermitteln.”—Lester Brown, Worldwatch Institute

Vor diesem Hintergrund erscheint Cause and Effect: Visualizing Sustainabi-
lity, das erste Buch, das eine neue Bildsprache der Nachhaltigkeit Gbermit-
telt und sich auf die Frage bezieht, wie Kommunikationsmafnahmen unser
Verhalten gegentber der Umwelt positiv beeinflussen kann.

Nachhaltigkeit ist keine Option, sondern eine Notwendigkeit, der sich auch
Gestalter und ihre Auftraggeber stellen missen. Firmen, Institutionen, NGOs
und Politiker wollen sich als innovativ und verantwortungsbewusst préasen-
tieren. Ob Marken und Produkte als nachhaltig wahrgenommen werden, ent-
scheidet zukinftig Uber ihren Erfolg. Unterschiedlichste Zielgruppen sollen
somit erreicht, sensibilisiert, Uberzeugt und zu einer bewussten Lebensweise
angehalten werden. Doch ,Jute statt Plastik” und Latzhosenasthetik waren
gestern; heute muss eine aktuelle Bildsprache gefunden werden.

Cause and Effect versammelt Beispiele aus aller Welt, die eine zeitge-
mafe, glaubwirdige und nachvollziehbare Bildsprache rund um das Thema

Nachhaltigkeit entwickeln. Das Spektrum reicht dabei von Kampagnen, Pla-
katen, Broschiren und digitalen Medien bis Interventionen und Guerilla-
Marketing. Grafikdesigns, Infografiken und Illustrationen kommen ebenso
zum Einsatz wie Fotografien.

Die Beispiele in Cause and Effect inspirieren und fordern heraus, sie machen
weitreichende Zusammenhange und technische Prozesse deutlich, sie erkla-
ren und motivieren. Insgesamt zeigen sie eine unvergleichbare Bandbreite der
relevantesten, intelligentesten und unterhaltsamsten Kommunikationsmaf-
nahmen und Ldsungsansétze, die es um das Thema Nachhaltigkeit zurzeit gibt.

Mitherausgeber Stephan Bohle ist Griinder und Geschaftsfihrer von future-
strategy, einen Think Tank mit dem Fokus auf Nachhaltigkeitsstrategien
und Nachhaltigkeitskommunikation. Zudem arbeitet das Beiratsmitglied der
Deutschen Umweltstiftung als freier Berater und Dozent in den Bereichen
Nachhaltigkeitsmanagement, Design und Marketing.

,Durchbléttern und inspirieren lassen!” (Bioramal)
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Scripts, Hand-Lettering

herausgeber

Jan Middendorp, H. Hellige, R. Klanten
ausstattung

vollfarbig, Hardcover

format

24 x 30cm

seiten
240
preis
€ 39,90 (D]
isbn

978-3-89955-443-6

Uber das buch

Von der Schonheit und Kunst, handgeschriebene Schriften zu gestalten.

Hand to Type ist eine Sammlung von handgefertigten und digitalen Schriftar-
ten, die die Schonheit der handgeschriebenen Schriftform prasentiert. Eine
Reihe von den aktuell erfolgreichsten und originellsten Schriftklnstlern wird
im Buch mit ihren bemerkenswerten Kalligrafien und Schriftzigen vorge-
stellt. Neben Schriftkiinsten im lateinischen Alphabet sind auch kyrillische,
arabische und griechische Schreibschriftarten vertreten.

Die reichlichen visuellen Beispiele im Buch sind durch aufschlussreiche In-
terviews ergdnzt, die Redakteur Jan Middendorp mit herausragenden Kal-
ligrafen und Schreibkinstlern durchgefihrt hat. Hand to Type bietet auch
seltene Einblicke in die Umwandlungsprozesse von handgearbeiteten Buch-
staben in digitale Fontdateien. Renommierte Gastautoren fUhren in die Ent-
stehungsgeschichte von weniger vertrauten Skripten ein, wie zum Beispiel
arabische und indische Schriftsysteme, einmalige Druckschriften der Schul-
blcher des Vorkriegsdeutschlands sowie Handbeschriftungen, die friher die
Amsterdamer Kneipenfenster verzierten.
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Hand to Type enthalt Interviews mit Ken Barber, Timothy Donaldson, Tony Di
Spigna, Gemma Q0'Brien, Luca Barcellona, Niels Shoe Meulmann, Brody Neu-
enschwander, Gabriel Martinez Meave und Reza Abedini.

Mit Beitragen von folgenden Designern:

Francesca Biasetton, Alison Carmichael, Allan Daastrup, Louise Fili, Clau-
dio Gil, Gray 318, Cyrus Highsmith, Brian Jaramillo, Seb Lester, Letman, Ga-
briel Martinez Meave, Erik Marinovich, Marina Marjina, Laura Meseguer, Greg
Papagrigoriou, Alejandro Paul, Stephen Rapp, Ricardo Rousselot, Paul
Shaw, Wissam Shawkat, Dana Tanamachi, John Stevens, Underware, Laura
Worthington und anderen.

Enthalt Sonderkapitel von folgenden Autoren:
Nadine Chahine, Rick Cusick, Ramiro Espinoza, Kimya Gandhi and Dan Reynolds,
Patrick Griffin, Florian Hardwig, Shoko Mugikura und Alexei Vanyashin.
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herausgeber

R. Klanten, S. Ehmann, F. Schulze
ausstattung

vollfarbig, Hardcover

seiten format

256 24x30cm

preis

€44 (D)

isbn

978-3-89955-375-8

Uber das buch

/wischen Infografik, lllustration und taktilem Design entsteht eine neue, informative und unter-

haltsame Bildsprache.

Immer mehr Daten werden gesammelt. Immer mehr Informationen sind ver-
flgbar. Zu jeder Zeit, an jedem Ort. Die wesentliche Herausforderung besteht
darin, aus diesen Daten die wertvollen Informationen, die Uberraschenden Er-
kenntnisse und die relevanten Stories zu extrahieren.

Eine neue Generation von Designern, Illustratoren, Grafikdesignern und Da-

die sich explizit als solche klassifizieren lassen. Die hier présentierte reich-
haltige Auswahl bahnbrechender Beispiele wird mit einer Einleitung und Tex-
ten von Magazinexperte Andrew Losowsky sowie Interviews mit der New York
Times, Francesco Franchi, Density Design, Carl Kleiner, Antoine Corbineau,

Golden Section Graphics, Les Graphiquants und Peter Grundy kontextualisiert

tenjournalisten nimmt diese Herausforderung an und entwickelt eine Vielfalt

neuer visueller Darstellungsformen. Sie erweitern die kreative Bandbreite der
bekannten Formen visuellen Erzahlens und nutzen Grafikdesign, Infografik, Il-
lustration und Fotografie, um Informationen in ebenso eleganter wie unter-

haltsamer Weise zu vermitteln. In Tageszeitungen und Magazinen, auf Web- vorantreibt.
sites, in der Werbung, in Museen und in Geschéftsberichten wird die visuelle

Darstellung von Zusammenhéangen intensiv eingesetzt.

und eingehend erlautert.

Die inspirierenden, kenntnisreichen, interaktiven und unterhaltsamen Ar-
beiten und Texte in Visual Storytelling zeigen auf, wie die Kontextualisie-
rung von Informationen heute gestalterische und asthetische Entwicklungen

,Angereichert mit Interviews [...] bietet das Buch ein breites Spektrum an Infor-

mationen und vor allem Inspirationen.” (novum)

Visual Storytelling ist das erste Buch, das sich ausschlieBlich auf zeitgemaBe
und experimentelle visuelle Erscheinungsformen und Erzéhlweisen fokussiert,
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\Visual Identities for
Small Businesses

herausgeber

R. Klanten, A. Sinofzik
ausstattung

vollfarbig, Hardcover
seiten
256

preis

€ 38 (D]
isbn

978-3-89955-411-3

format

2l x26¢cm

Uber das buch

Geschaftsausstattung und Erscheinungsbild fur kleine, kreative Unternehmen.

Derzeit mochten viele junge Leute, die kreative Berufe gelernt haben, wieder
mit den Handen arbeiten oder direkten Kundenkontakt haben, anstatt in ei-
nem GroBraumbiro zu sitzen. Kleine Unternehmen aller Art werden heute Uber-
allauf der Welt von diesen Kreativen gegriindet. Es entstehen Ladenlokale und
andere Locations mit eigenem Charakter, die oft gleichzeitig Buro, Werkstatt,
Lager und lokaler Treffpunkt Gleichgesinnter sind. Ob Florist, Fleischer oder
Yogastudio - diese jungen Unternehmen bendtigen ein eigenstandiges, ganz-
heitliches Erscheinungsbild, das zu ihrer besonderen Dynamik passt.

Introducing: Visual Identities for Small Businesses stellt neuartige visuelle
Auftritte solcher Unternehmen vor. Die frischen Arbeiten spiegeln die Krea-
tivitat wider, die ihre Grinder mit ihren Geschaftsideen ausleben, und kom-
munizieren sie effektiv nach auBen. Die im Buch prasentierten Beispiele be-
dienen die Bandbreite der wichtigsten Gestaltungstrends von heute - von
minimalistisch und klassisch modern Uber retro und letterpress-nostalgisch
bis spielerisch und skurril. Alle zeigen klar und deutlich, dass eine Uber-

zeugende visuelle Unternehmensidentitat kein groBes Budget bendtigt und
dass der Umgang mit Einschrénkungen fur das Erreichen einer originellen,
schlissig umgesetzten Idee durchaus kreativitatsfordernd wirken kann.

Die Auswahl der in Introducing: Visual Identities for Small Businesses por-
tratierten Projekte ist weder auf vorab definierte Branchen noch auf spe-
zielle Kommunikationsmittel oder Stile begrenzt: Das pastellfarbene Brief-
papier einer Heiratsvermittlung oder die kreidebeschriftete Preistafel der
heimelig dekorierten Backerei um die Ecke sind nicht weniger relevant als
die von Hand gesetzte Visitenkarte eines Grafikdesigners. Es ist nicht die
Ausrichtung oder Umsetzung, sondern vielmehr die individuelle Herange-
hensweise und unternehmerische Eigeninitiative, die all die unterschiedli-
chen Projekte im Buch thematisch zusammenhalt.

,Oft erzwingen begrenzte Mdglichkeiten besonders kreative Losungen - wie
vielféltig sie ausfallen kénnen, zeigt der vorliegende Band.” [novum)
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Let’s Go Qut!

untertitel

Interiors and Architecture for
Restaurants and Bars

kategorien
Architektur, Essen und Trinken
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herausgeber

R. Klanten, S. Ehmann, S. Borges
ausstattung

vollfarbig, Hardcover

seiten format

288 24x28cm

preis

€ 39,90 (D]
isbn

978-3-89955-451-9

Uber das buch

Richtungsweisende Architektur und Inneneinrichtung fur Restaurants, Bars und Clubs.

Ausgehen, Feiern und gemeinsames GenieBen sind nahezu Grundbedurfnisse
des Menschen. Gerade im Zeitalter von digitalem Networking und Social Media
nimmt der Bedarf nach realen Begegnungen und echten Erlebnissen erkennbar
zu. Der Ort, an dem man isst und trinkt, spielt dabei eine fast ebenso wichtige
Rolle wie die Gesellschaft, in der man sich dabei befindet. Je ausgefallener und
authentischer die Umgebung, desto aufregender und denkwdrdiger die Erin-
nerung. Designer, Architekten, Innenausstatter, Kiinstler und Gastronomen in
aller Welt arbeiten daran, solch ungewghnliche Treffpunkte zu schaffen, um
Freunde, Partner, Geschéftsleute oder Unbekannte zusammenzufihren.

Let’s Go Out! liefert einen aktuellen Uberblick jenseits des klassischen Zu-
schnitts von Restaurant, Cocktail Bar oder Club.

Die Projekte in Let’s Go Out! machen deutlich, wie essenziell dabei Konzept
und Einrichtung zum Erleben von Essen und Trinken beitragen. Diese ins-
pirierenden Beispiele sprechen alle Sinne an und verfeinern mit dem Ge-
schmack auch das visuelle Bewusstsein.

,Im 288-seitigen Bildband findet sich so manches Juwel zeitgendssischer

Inneneinrichtung.” [schoener-wohnen.de)
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herausgeber

R. Klanten, S. Ehmann, A. Sinofzik
ausstattung

vollfarbig, Hardcover

seiten format

288 24 % 30cm

preis

€ 49,90 (D)

isbn

978-3-88955-421-2

Uber das buch

Geschickte Markenkommunikation verbreitet sich im Informationszeitalter nahezu von selbst.

Wer sich heute mit Markenkommunikation befasst, steht vor grundlegenden
Herausforderungen. Konsumenten werden kritischer und anspruchsvoller,
filtern immer starker das wirklich Relevante aus der Informationsflut he-
raus. Damit sind sie fUr herkdmmliche Marken- und Werbebotschaften im-

mer schwerer zu erreichen.

Taken By Surprise prasentiert KommunikationsmaBnahmen, die Uberra-
schend raffiniert und relevant genug sind, um diese Hirde zu nehmen. Die
Bandbreite reicht von limitierten Produkten und Signature-Kollaborationen,

Das Buch stellt unter anderem auch beeindruckende Exklusiv-Events, sagen-
hafte Messestande, Werbegeschenke, die zu Sammlerstiicken wurden, und ein-
zigartige Guerilla-Kampagnen zur Schau. Portrats von Innovatoren wie Maison
Martin Margiela, Bompas & Parr, Fiona Leahy, Krink und Trigger Happy Productions

verleihen Einblick in den strategischen Prozess ihrer Entstehung und Umsetzung.

die im Zusammenspiel von Marken, Kinstlern und Designern entstanden sind, tion als je zuvor.
wie zum Beispiel die Zusammenarbeit zwischen Julian Schnabel und May-

bach, Issey Miyake und Dyson, Sagmeister und Levi’s, Olafur Eliasson und (...) beantwortet die Glaubensfrage, ob eine Allianz von Kunst und Kommerz
BMW, Jonathan Meese und Stahlemuhle oder Terry Richardson und Colette
bis hin zu einfallsreichen Projekten von Damien Hirst, Red Hot Chili Peppers-
Bassist Flea, David Lynch, Geoff McFetridge und Pharrell Williams.

Somit bietet Taken By Surprise Werbeagenturen, Designern und Marketing-
abteilungen Uber 280 Seiten Inspiration fUr die Entwicklung von originelle-
ren, ausgefalleneren und attraktiveren Konzepten fur Markenkommunika-

unheilig sei, mit einem gut gelaunten: so what?.” (A&W)
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Once in a Lifetime

untertitel herausgeber
Trave[ and Leisure Marie Le Fort, R. Klanten, S. Ehmann
. ausstattung
Redefined vollfarbig, Hardcover
seiten format
kategorien 256 24 x 30cm
Style, Architektur preis
€ 39,90 (D)
isbn

978-3-89955-419-9
LT

Uber das buch

Der wahre Luxus ist, anders zu reisen - sich Zeit zu nehmen fur besondere Orte und einmalige
Erlebnisse.

Die Welt ist klein geworden. Reisen ist einfach, preiswert und kein echter Mitherausgeberin und Autorin der Texte in Once in a Lifetime ist die renom-
Luxus mehr. Aber es gibt sie noch, die einmaligen Orte und Erlebnisse. Die mierte Journalistin Marie Le Fort. Uber Reisen und Design schreibt sie regelmé-
besonderen Momente, fir die man eine Reise unternimmt, egal ob mit klei- Big fUr Zeitschriften wie Wallpaper* Numéro und die Louis Vuitton City Guides.
nem oder gro3em Budget.

,Wenn Sie das Buch Once in a Lifetime in die Hand nehmen, ist es um Sie ge-
Once in a Lifetime stellt die neue Art zu reisen und zu verweilen vor. Der wahre  schehen.” (Geo.de)
Luxus ist es, sich Zeit zu nehmen fir besondere Orte, unvergessliche Erlebnisse
und Gelegenheiten. Ob nah oder fern, es geht um Reiseziele, die einen die Welt ,Wer dieses Buch in den Hénden hélt, wird von Fernweh (bermannt.”
und sich selbst neu entdecken lassen. Allein daflr sind sie eine Reise wert. (WOHNREVUE)

Von verwunschenen Baumhaushotels und Glampingplatzen zu wunderbaren ,Dieser Bildband zeigt die schénsten Orte der Welt, an denen man mal Uber-
Eco- und Wellness-Resorts. Von Farmen zum Mitmachen Uber glamourése nachtet haben sollte - vom Baumhaus bis zum Supernobelhotel.” (GQ.de)
Hauser, Zlge und Schiffe bis zu schlichten Hotels an spektakuldren Orten.

Egal wo, es geht nicht um oberflachlichen Pomp, sondern um eine bewusste

Entscheidung fur Qualitdt und Entschleunigung.
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Going Public

: untertitel herausgeber
E’ PUblIC Architecture, R. Klanten, S. Ehmann, S. Borges, L. Feireiss
e . . ausstattung
2 8 Urbanism and Interventions vollfarbig, Hardcover
o seiten format
E kategorie 272 24 x 30cm
' Architektur preis
o £ 49,90 (D)
isbn

978-3-89955-440-3

Uber das buch

Die Wiederbelebung des offentlichen Raumes.

Die Architektur der letzten Jahrzehnte war vom Bedurfnis nach Reprdsen-
tation und dem Wunsch nach Abgrenzung geprégt. In jungster Zeit ist eine
wachsende Gegenbewegung entstanden, die auf den offentlichen Raum als
Mdglichkeit fur Begegnung, Austausch und gemeinsame Erlebnisse setzt. Go-
ing Public présentiert diese kreative Erneuerung unserer stadtischen und au-
Berstadtischen Landschaften. Die ausfihrliche Sammlung legaler und geplan-
ter aber auch inoffizieller Interventionen und Regenerationen verdeutlicht den
enormen Umfang der aktuellen asthetischen und funktionalen Renaissance
der offentlichen Architektur. Die hier aufgefihrten Projekte zielen auf unter-
schiedlichste Anséatze, wie zum Beispiel die Forderung der zwischenmensch-
lichen Kommunikation und Starkung des kommunalen Bewusstseins bis hin
zu einem Entwurf zur verbesserten Teilhabe und Verbundenheit mit der Natur.

Durch den Wandel von der Industrie- zur Informationsgesellschaft entwickeln
Stédte neue Potenziale. Wo friher Kirchen und Marktplétze den Mittelpunkt
gesellschaftlichen Lebens bestimmten, entstehen heute Gemeindezentren
einer anderen Art. Neben Transformationen von bestehenden Platzen, Parks

und Ufern zeigt Going Public Gemeinschaftsgarten, Freiluftkinos, temporéare
Installationen und andere Kulturprojekte, die neu errichtet wurden. Auch in-
novative Losungen flr klassische Anforderungen der Stadtmablierung wie
Banke und Pavillons finden im Buch ihren Platz.

Dartiber hinaus prasentiert Going Public Projekte, die uns aus dem stadti-
schen Raum heraus in die Natur fUhren. ZeitgemafBe Ruhestatten, Aussichts-
tlirme, Aussichtsplattformen, Lehr- und Wanderpfade nutzen den offentli-
chen Raum anders als ihre traditionellen Pendants und ermdglichen so einen
anderen Zugang zu Landschaft und Natur.

Zwischen offensichtlich und subtil sowie kurzlebig und nachhaltig variieren
die Architekturprojekte und Designanséatze in Going Public und bieten inspi-
rierende und Uberraschende Interpretationen unserer 6ffentlichen Umgebung.

... derart inspirierend, dass es zur Pflichtlektire fiir alle Stadt- und Land-
schaftsplaner werden sollte.” (artline Kunstportal
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herausgeber

R. Klanten, S. Ehmann, S. Borges
ausstattung

vollfarbig, Hardcover

seiten
288
preis
€ 49,90 (D)
isbn

978-3-89955-422-9

format

24x30cm

Uber das buch

Die neuen Moglichkeiten unmoglicher Raume und Gebaude.

In der Architektur scheint nichts mehr unmaglich. Jede Form, jeder Raum,
jede noch so visionare, radikale oder absurde Idee scheint nicht nur denk-
bar, sondern auch technisch machbar. Moderne Materialien und digitale
Konstruktionswerkzeuge tragen wesentlich dazu bei, dass eine neue Ge-
neration von Architekten, Ingenieuren und Gestaltern die Wunschbilder der
Vergangenheit in die Realitdt Uberflihrt. Dabei entstehen ebenso skulptu-
rale wie atmosphéarische Raume, Geb&ude und Installationen. Was diese
Strukturen aber von den Exzessen der frihen Jahre des neuen Millenniums
unterscheidet ist, dass sie den Einsatz spielerischer und experimenteller
Elemente mit rigoroser Nutzbarkeit kombinieren. Trotz ihrer Radikalitat wird
darin gelebt und gearbeitet.

The Sky’s the Limit zeigt die Arbeiten von jungen und etablierten Protagonis-
ten dieser Entwicklung aus aller Welt. Das Spektrum reicht von spektakular
geformten Strukturen und Fassaden bis zu neuartigen Ausprdgungen von

Wanden, Decken und Bdden. Temporare Projekte und urbane Interventio-
nen finden sich darunter ebenso wie dauerhaft geplante Bauwerke, AuBen-
ebenso wie Innenrdume.

The Sky’s the Limit fordert Architekten, Ingenieure, Interiordesigner, Kinst-
ler, Messebauer, Materialexperten und Ausstellungsplaner gleichermaBen
heraus, neu zu sehen, weiter zu denken und anders zu bauen. Das Buch ist
eine visuelle Reise an die Grenzen unserer raumlichen Vorstellungskraft, an
der heute aber tatséchlich schon gebaut wird.

,...] wir staunen (ber die Parade gebauter Zukunftsformeln in diesem meis-
terhaften Band.” (Hauser)

,Die wunderbaren Fotos laden ein, sich von den zahlreichen Projekten auf
eine inspirierende Reise um die Welt mitnehmen zu lassen.” (BauNetz Wissen)
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ausstattung
vollfarbig, Flexicover, Querformat, inkl.
gratis Downloads von 150 lizenzfreien Icons

rld

seiten format

192 20x14cm
preis

€29,90 (D]

isbn

978-3-89955-455-7

Uber das buch

Mutabors Beitrag zur Entwicklung von Logos im digitalen Umfeld.

Mutabor hat sich zu einer der wichtigsten und kreativsten Designagenturen
Deutschlands entwickelt. Bekannt geworden sind sie unter anderem fur ihre
prégnanten Logos und Icons, wie zum Beispiel das aktuelle Logo der deut-
schen Bundesliga. Aus dieser Kernkompetenz hat Mutabor Uber die Jahre
einen umfassenden Designansatz fur die interdisziplindre Prasentation von
Marken aufgebaut. Ihre preisgekronten Projekte fir Kunden wie Audi, Adidas,
Deutsche Telekom und BMW reichen dber die Gestaltung von Printmedien bis
hin zu Showrooms und grofen Automobilmesse-Auftritten. Ein wichtiger Teil
ihrer Arbeit ist die optimale Markenpréasentation im digitalen Umfeld.

In Lingua Digitalis zeigt Mutabor anschaulich, wie man Logos und Icons fir
digitale Medien wie iPad, Apps oder Interface Design entwickelt. Anhand von
mehr als tausend Beispielen und zum Teil unverdffentlichten Piktogrammen
erklart das Buch den Entstehungsprozess der Arbeiten aus der strategischen

Perspektive der renommierten Kreativen und erl@utert, wie man sich als Ge-
stalter den Zugang zu komplexen oder abstrakten Aufgabenstellungen Uber
verschiedene Plattformen erschlieBen kann. Wer das Buch kauft, bekommt
auBerdem Zugang zu 150 lizenzfreien Icons zum Gratis-Download.

Mit einer Kombination aus gedrucktem und interaktiven Material ist Lingua
Digitalis Werkzeug und Ratgeber fur den Designeralltag. Durch die Breite
der versammelten Arbeiten ermdglicht das Buch tiefe Einblicke in die Vor-
gehensweise eines weltweit anerkannten Designunternehmens zwischen
virtueller und realer Welt.

Mutabor ist auch verantwortlich fdr die langjahrigen Gestalten-Bestseller
Lingua Grafica und Lingua Universalis.

whi I:I on ]
i”_" g E B
B =0 =
=
2 0.9 L
e & @ :
.
4 Y ‘e? =



titel 41

Papercraft 2

untertitel herausgeber

Design and Art with Paper o iamicer), B [isier

ausstattung

vollfarbig, Hardcaover, inkl. DVD
seiten format

256 24x30cm

preis

€44 (D)

isbn

978-3-89955-333-8
R

kategorien

Grafikdesign, Kunst

Fapercrafi 2

Uber das buch

Herausragende Gestaltung mit Papier.

Kein anderes Material hat die Entwicklung der Menschheit so sehr gepragt aus Papier und Karton erschaffen. Dabei ist ein deutlicher Qualitatsschub ge-
wie Papier. Als Papier in unserem digitalen Zeitalter als Medium zur zeitna- genuber friiheren Arbeiten zu erkennen, denn neben Illustrationen, Skulpturen
hen Informationstbermittlung verstéarkt an Bedeutung verlor, entdeckten und dreidimensionalem Grafikdesign werden komplexe réumliche Installatio-
Gestalter und Kinstler zunehmend seine bleibenden kreativen Mdglichkei- nen, Mode und Kunstobjekte geschaffen, die auf aktuelle Gestaltungstrends
ten. Dieser Trend zur Gestaltung mit Papier ist seither ungebrochen. reagieren und ihrerseits andere Gestaltungsdisziplinen inspirieren.

In den letzten Jahren haben kreative Disziplinen wie Szenografie, Mode- Die Uber 250 Seiten des Buches sowie zusatzliches Bonus-Videomaterial auf

design und Werbung die vielfaltigen Moglichkeiten dieses Werkstoffes fir DVD machen Papercraft 2 zur Dokumentation der kreativen Moglichkeiten, die

sich entdeckt, neue Ideen eingebracht und vorhandene Techniken perfek- dem urspringlichen Grundstoff fir Informationsiibermittlung innewohnen.

tioniert. Die Einsatzgebiete und Ausdrucksformen von Arbeiten mit Papier

haben eine ungeahnte Breite und Qualitat erreicht. ,Dass dieses Material viel mehr auf dem Kasten hat als nur triste Schreib-
unterlage zu sein, beweist der (...] Bildband auf wunderschén anzusehende

Papercraft 2 zeigt anhand zahlreicher neuer Projekte die aktuelle Entwick- Weise.” [KUNST Magazin)

lung zeitgemaBer Gestaltung mit Papier und Pappe. Das Buch dokumentiert,

wie Designer mithilfe der unterschiedlichsten Techniken, vom Schneiden Uber ,Eine umfassende Nachzeichnung der interdisziplindren Projekte, die den

Falten und Kleben bis hin zum Schichten und Collagieren, auf hdchstem ge- aktuellsten Stand des Arbeitens mit Papier in Kunst und Design zeigen.”

stalterischen Niveau Kommunikationsdesign und Produkte sowie Kunstwerke  (HANDMADE Kultur)
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Learn for Life

herausgeber

S. Ehmann, S. Borges, R. Klanten
ausstattung

vollfarbig, Hardcover

seiten format

288 24x30cm

preis

€ 44 (D]

isbn

978-3-89955-414-4

Uber das buch

Neue Raume fur ein neues Lernen - nicht nur in Kindergarten, Schulen und Universitaten.

Wie gut und wo wir lernen hangt unmittelbar zusammen. In unserem digita-
len Zeitalter stellen Medien eine ungeheure Menge an Wissen zur Verfligung.
Dessen Vermittlung gestaltet sich zwangslaufig anders als friher, denn
Frontalunterricht ist nicht mehr zeitgemaB. Die Raumlichkeiten, in denen
wir in verschiedenen Alters- und Lebenssituationen lernen, mdssen heuti-
gen Anforderungen gerecht werden und sehen dadurch anders aus. Neue
Lernorte fordern das Lernen, indem sie uns inspirieren und Hilfsmittel be-
reitstellen sowie neue Mdglichkeiten fur effektive Zusammenarbeit und den
Austausch von Wissen in Gruppen ergffnen.

Learn for Life versammelt ein breites Spektrum anregender Beispiele von
Architektur und Raumlichkeiten, die progressive und kollaborative Lern-
modelle unterstitzen. Neben klassischen Orten flr das Lernen, wie Kinder-
garten, Schulen, Universitaten, Bibliotheken und Bildungszentren, die neu
durchdacht sind, prasentiert das Buch auch kommerzielle Projekte, deren
architektonische Innovation uns zu neuen Vorstellungen vom Arbeiten in
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Blros, Unternehmenszentralen, Konferenzzimmern, Tagungsréumen und
Laboren fihrt. Diese werden durch experimentellere Projekte wie flexible,
informelle und temporéare Installationen und Ausstellungen erganzt, die
weitere Aspekte des sich rasant entwickelnden Bereichs Lernen im neuen
Millennium aufdecken.

Die Beispiele in Learn for Life zeigen auch, wie man Farben, Beleuchtung
und Raumordnung sowie Spielelemente und Uberraschungsmomente kreativ
einsetzen kann, um Lernziele zu erreichen. Die Ergebnisse machen deutlich,
dass der kreative Einsatz von Architektur und Interior Design der Wissens-
vermittlung nicht nur einen neuen physischen Rahmen gibt, sondern auch
den Lernprozess insgesamt beleben und zeitgemaB voranbringen kann.

,Der wunderbare Bildband [(...] stellt uns neue RGume und interessante Kon-

zepte (...) vor.” (AIT)
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herausgeber

R. Klanten, S. Ehmann
ausstattung

vollfarbig, Hardcover
seiten format

256 17x24cm
preis

€29,90 (D)

isbn

978-3-89955-418-2

Uber das buch

Kreatives Schmuckdesign jenseits von Luxus und Pomp.

Schmuck ist im Trend. Ob Glamour, Gothic, Pop oder Minimalismus - rund
um eines der altesten und immer wieder innovativsten Kulturgtter der Welt

finden sich derzeit viele ungewdhnliche Entwdrfe, Materialien und Gestalter.

A Girl’s Best Friends dokumentiert diese Entwicklung durch eine eklektische
Auswahl aktueller Arbeiten aus aller Welt.

Schmuck ist Vielfalt. Seine Formensprache reicht von traditionell bis modern.
Geometrische Formen finden sich ebenso wie organische, Elemente der Folk-

technologisch innovativen Kinstlern wie Nervous System und Gestaltern
aus anderen Bereichen.

Somit erdffnet A Girl's Best Friends eine umfassende, neue und andere

Sichtweise auf den Schmuck von heute.

lore ebenso wie die Idee der Collage. Die Palette der verarbeiteten Materialien

reicht dabei von Gold, Silber und Edelsteinen bis zu Kunststoff, Porzellan, Leder,
Holz, Federn oder Haar. Daraus entstehen Ketten, Ringe, Armreifen, Chrringe

und Broschen, aber auch experimentelle, kdrpererweiternde Dekorationen.

A Girl's Best Friends zeigt Arbeiten von herausragenden Schmuckdesignern

,Genauso wie die Kronjuwelen westlicher Konigshduser - allerdings ohne
Gold und Edelsteine.” (SPIEGELOnLline)

JInnovative Konzepte, auBergewdhnliche Materialien und mutige Designer
beleben die zeitgendssische Schmuckszene.” (Goldschmiede Zeitung)

,Der Bildband (...] zeigt die Entwicklungen neuester Trends des Schmuck-

designs und bietet eine beeindruckend vielfaltige Auswahl von Arbeiten

wie Ted Noten, Saskia Diez, byAMT oder Kelsey Quan, Modelabels wie Bless, herausragender Schmuckdesigner.” (Schmuck Magazin)
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seiten
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isbn

978-3-89955-423-6

format

21 x26cm

Uber das buch

Asthetische Randale von den Vorreitern kunftiger Gestaltung.

Uber Schonheit ldsst sich nicht streiten. Das Gemalde Les Demoiselles
d’Avignon von Picasso wurde als hasslich verschméaht, gilt aber heute als
Wendepunkt der Malerei. Die Ballettmusik Le Sacre du Printemps von Stra-
winsky verursachte bei der Urauffihrung einen Skandal, gilt aber nun als
Schlusselwerk des 20. Jahrhunderts.

Wahrend Kunst hasslich sein durfte, musste Design funktionieren. Obwohl sich
seit Hunderten von Jahren in der Kunst neue Stile nach &sthetischen Umbriichen
etablieren, haben neue Trends im Design und in der visuellen Kommunikation
lange Zeit nur versucht auf andere Weise ansprechend zu wirken. Seit ein paar
Jahren jedoch verweigern sich auch Kreative aus diesen Bereichen dem etab-
lierten Verstandnis von Schonheit. Dada-Grafik oder nicht lesbare Typografie
werden benutzt, um Eigenheit zu reklamieren und Aufmerksamkeit zu erregen.

Pretty Ugly versammelt reichhaltige Beispiele dieser aktuellen visuellen, me-
thodologischen und konzeptionellen Rebellion nicht nur im Grafikdesign und
in der visuellen Kommunikation, sondern auch in Mdbeldesign, Modedesign,

Schmuckdesign, Skulptur, Kunst und Fotografie. Hier werden die Vorreiter
der dsthetischen Randale gezeigt, wie zum Beispiel Antoine & Manuel, Mirko
Borsche, Maarten Baas, Non-Format, Raf Vancampenhoudt und Vier5, die be-
wusst disharmonische Formen, Farben und Perspektiven auswahlen.

Die Arbeiten in Pretty Ugly zeigen deutlich, dass eine fiihrende Positionie-
rung heutzutage weniger vom gekonnten Handwerk entschieden wird, son-
dern viel mehr Uber den erfolgreichen Einsatz identitatsstiftender Elemente,
die von der Mehrzahl noch als hasslich empfunden, vom Kenner jedoch er-
kannt und geschatzt werden. Aufschlussreiche Interviews mit Bethan Laura
Wood, Cox & Grusenmeyer, Drawsword’s Rob van den Nieuwenhuizen und
Nacho Carbonell stitzen die Tatsache, dass dieses aktuelle Phdnomen ei-
nen enormen Einfluss auf die Gestaltung von morgen hat.

,Das erste Manifest fiir das zeitgendssische Anti-Design.” art-magazin.de)

,Schaner als makellose Schanheit.” [LigaStudios)
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Echoes of the

herausgeber
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seiten
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preis
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isbn

978-3-89955-413-7

format

24 x28cm

Uber das buch

Das neue Streben nach langlebiger Gestaltung in der Grafik und Illustration.

Heute beziehen junge Grafiker zunehmend Prinzipien der klassischen Mo-
derne und anderer Stile der Vergangenheit wie Letterpress in den Gestal-
tungsprozess ein. Statt sie zu kopieren, werden sie so synthetisiert, dass
eine neue Asthetik daraus entsteht, die trotzdem hochwertig, zeitlos und
nachhaltig wirkt. Erst wenn man historische Beispiele von Gebrauchsgrafik
betrachtet, wird einem klar, wie deutlich die heutigen Arbeiten sich davon
unterscheiden.

Jetzt zeigt Echoes of the Future die weitere Evolution dieser aktuellen ge-
stalterischen Entwicklung. Das Buch versammelt Grafikdesign und Ilus-
tration, die weitgehend mit einer bewusst eingeschrankten Palette an
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Stilmitteln geschaffen wurden. So entstehen Arbeiten, die alter wirken und
Langlebigkeit ausstrahlen. Diese angestrebte Nachhaltigkeit steht im Ge-
gensatz zum schnellen Wechsel von Stilen in den letzten Jahren und der
visuellen Vergreisung, die daraus entsteht. Gerade in unsicheren wirt-
schaftlichen Zeiten nutzen Marken, Produkte und Geschafte besonders oft
eine Visualisierung, die den Eindruck von Seriositat und Dauerhaftigkeit
vermittelt.

Echoes of the Future ist eine inspirierende Kollektion von hervorragen-
den Arbeiten, die ein kollektives visuelles Gedachtnis bedienen und dabei
ebenso zeitgeman wie zeitlos sind.
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Uber das buch

Letman setzt mit seinen typografischen Kompositionen neue Maf3stabe in der Verbindung von

Illustration und Handschrift.

Unter dem Kinstlernamen Letman ist der Niederldnder Job Wouters welt-
bekannt und setzt in der Verbindung von Illustration und Handschrift neue
Mafstabe. Letman kreiert nicht nur meisterhafte dekorative Buchstaben
und Schriftbilder, sondern erschafft in seinen Arbeiten ein spannendes Hyb-
rid aus Grafikdesign, Siebdruck, Graffiti, lllustration und Malerei.

Die handgeschriebenen Schriftzige von Letman verweisen auf Einflisse aus
orientalischen Zeichensystemen. Fir seine typografischen Kompositionen
wurde er schon von Kunden wie Audi, Heineken, Tommy Hilfiger, Eastpak und
Universal beauftragt. Im Bereich Editorialdesign und Druck arbeitet Wouters
unter anderem fur das New York Times Magazine, Playboy, Creative Review
und /t's Nice That.

Letman ist die erste Monografie des in Amsterdam lebenden Kinstlers und
Preistrégers des renommierten Dutch Design Award.

,Wer dekorative Schriftgestaltung vom Feinsten sehen mdchte, dem sei
Letman empfohlen, denn hier zeichnet der Meister!” (novum)

,Ein Feuerwerk an Inspiration.” (PAGE)

,Job Wouters a.k.a. Letman z&hlt ohne Frage zu einem der bedeutendsten
Schriftkiinstler unserer Zeit.” (Typolution)

DOCTOR
CHEEZY
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preis
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isbn
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Uber das buch

Aktuelle Arbeiten von einem der international gefragtesten illustrativen Kinstler.

Olaf Hajek ist einer der weltweit erfolgreichsten und bekanntesten illus-
trativen Kinstler. Man findet seine Arbeiten in Zeitungen wie The New York
Times und The Washington Post, in Zeitschriften wie Rolling Stone und Time,
in Anzeigen renommierter Marken und auf Briefmarken aus Grof3britannien.
Dabei ist es besonders auffallig, dass Hajek trotz der Bandbreite seiner in-
ternationalen Auftraggeber keine stilistischen Kompromisse eingehen muss.
Seine Arbeiten finden gerade wegen ihres charakteristischen Stils bei den
unterschiedlichsten Kunden grof3en Anklang. Parallel dazu erlangen seine
freien Werke stetig wachsende Beachtung auf dem Kunstmarkt.

Black Antoinette ist eine Sammlung Olaf Hajeks aktueller Arbeiten, die in den
letzten drei Jahren entstanden sind. Das Buch beinhaltet Werke, die fir Ga-
lerien kreiert wurden, sowie redaktionelle Auftrage und kommerzielle Por-
trats. In den Arbeiten ist deutlich zu verfolgen, wie sein Stil in dieser Zeit
freier und malerischer wurde.

Dr. Philipp Demandt, der Leiter der Alten Nationalgalerie in Berlin, verortet
in seinem Vorwort Olaf Hajeks Werk im Spannungsfeld zwischen Kunst und
Auftragsarbeit.

Folkloristische Naivitat und Frische pragen die farbenpréachtigen Illustratio- ,Eine faszinierende Sinnesreise in eine mystische, magische Welt.” (plus

nen und texturierten Gemalde von Olaf Hajek. Mit der gelungenen Mischung
von Einflussen aus westafrikanischer und lateinamerikanischer Volkskunst
kreiert er surrealistische Gegenuberstellungen von marchenhaften Fanta-
sien mit umgeordneten Realitdten. Sein ,magischer Realismus” bereichert
die eigenen Perspektiven eines jeden Betrachters.

Magazin)

,Viel zu schan firs Biicherregal.” (Berliner Kurier)
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24 x28¢cm

Uber das buch

Der weltberuhmte Kinderbuchillustrator zeigt die Bandbreite seines Konnens.

Oliver Jeffers ist als Illustrator und Autor von Kinderblchern weltweit be-
kannt. Internationale Bestseller wie Kleiner Sternenfénger, Pinguin gefunden
und Der unglaubliche kleine Biicherfresser werden fur ihren Fantasiereich-
tum nicht nur von Kindern und Eltern geliebt, sondern auch von Kritikern ge-
feiert und wurden mehrfach mit renommierten Preisen ausgezeichnet.

In Neither Here Nor There prasentiert Oliver Jeffers die volle Bandbreite sei-
ner Kreativitat. Mit Malerei, Collage, Installationskunst und Kollaborations-
projekten erzahlt er tiefgehende, pointierte Geschichten und formuliert
anhand seiner gelbten Beherrschung der Raumgestaltung provokative,

philosophische Fragestellungen. Diese Werkschau sammelt im Wesentli-
chen Arbeiten und Skizzen, die fur ein allgemeines Publikum noch nicht zu
sehen waren, sowie bisher unveroffentlichte Werke.

Oliver Jeffers wurde 1977 in Australien geboren, ist in Nordirland aufgewach-
sen und lebt mittlerweile in New York. Man findet seine Zeichnungen in Zeit-
schriften wie The Guardian, Newsweek, The Irish Times und Wired sowie in
Auftragsarbeiten fir Kunden wie Sony PSP, Starbucks und United Airlines.
Seine Werke waren zudem schon in diversen Ausstellungen in Stadten wie
New York, Bublin, London, Sydney, Washington DC und Belfast zu sehen.
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preis
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Uber das buch

Bilder zwischen afro-brasilianischer Folklore, alchemistischer Symbolik und zeitgenossischer

Popkultur.

CRAS stellt aktuelle Arbeiten des Kinstlers Stephan Doitschinoff vor. Doit- CRAS dokumentiert Bilder, Skulpturen, Installationen und Performances der
schinoff gilt als eines der aufregendsten Talente der brasilianischen Kunst- letzten vier Jahre. Eindrucksvolle Detailaufnahmen fangen die Komplexitat
szene und seine Arbeiten werden in Museen und Galerien auf der ganzen Welt  von Stephan Doitschinoffs Werk ein.

ausgestellt. Seine Werke basieren auf einer zutiefst symbolisch verschlis-

selten Sprache und ikonoklastischen religiosen sowie folkloristischen Ele- Das Design fur CRAS stammt von Pedro Inoue, der bereits Doitschinoffs Erst-
menten. Mit seiner scharfen Kritik an unserer modernen Gesellschaft liefert lingswerk Calma gestaltet hat. Gemeinsam haben Inoue und Doitschinoff
er einen Einblick in andere politische und philosophische Dimensionen. Seine  speziell fir CRAS eine Serie von illuminierten” Texten entworfen, die Philo-
Gemalde und anderen Arbeiten beinhalten weit mehr als oberflachliche reli- sophie und Symbolik des Kunstlers erklaren.

giose Anspielungen und erzéhlen von Denunzierung, Verzicht und Bekenntnis.
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preis
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isbn

978-3-89955-456-4

Uber das buch

Frank Hohne Ubermittelt auf seine eigene Art und Weise die Freude am Beruf als Illustrator.

Die Lust, die Frank Hohne am Zeichnen hat, spricht aus jeder seiner Arbeiten,
und sein schrager Humor ist ansteckend. Sein Stil ist eigenwillig, manchmal
kindisch naiv. Hohne macht, wie er selbst sagt, ,an sich einfach das, worauf
ich Back habe.” Aber das macht er so gut, dass er sich binnen kiirzester Zeit
zu einem der angesagtesten Illustratoren Deutschlands entwickelt hat. Zu
seinen Kunden zahlen BMW MINI, Nike und Aveda, aber auch Bild am Sonntag,
Brigitte und NEON.

In The Book of Bock liefert Frank Hohne seine einzigartige Perspektive auf die
Berufswahl des Illustrators und wie man die Freude an der Arbeit beibehalt.

Egal, ob man selbst kreativ arbeitet oder nicht, die leidenschaftliche, mit
viel Wortwitz geschmuckte illustrierte Reise durch Hohnes Welt macht ein-
fach Riesenspal - oder totalen Bock, wie er sagen wirde.

Frank Hohne ist von den Dingen inspiriert, die ihn zum Menschen machen.
Dazu sagt der Berliner: ,Eine Darmspiegelung ist fir mich achtmal mehr Input
als ein Museum flir angewandtes Irgendwas.”

,Frank Héhne macht ,Bock”.” (KUNST Magazin)
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Cutting Edges

herausgeber
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ausstattung
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seiten format

224 24x 30cm

preis

€ 39,90 (D)

isbn

978-3-83955-338-3

Uber das buch

Die Renaissance der Collage in Kunst, Illustration und Gestaltung.

Die Collage besitzt eine herausragende Tradition in der bildenden Kunst
der Moderne. Diese von Einflissen aus Surrealismus, Dadaismus und Kons-
truktivismus gepragte Technik ist in den 1920er- und 1930er-Jahren durch
Kinstler wie John Heartfield, El Lissitzky und Hannah Hoch zur etablierten
Kunstform aufgestiegen. Heutzutage entdeckt eine neue Generation junger
Kinstler und Illustratoren die Collage fur sich.

Cutting Edges versammelt aktuelle Arbeiten, die durch die Vereinigung nicht
verwandter Elemente etwas Neues schaffen. Obwohl manche Kunstler auch
den Computer einsetzten, entstanden die meisten Collagen von Hand mit
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analogen Techniken und oftmals unter Verwendung gefundener Versatzsti-
cke. Wichtig fur die Arbeiten ist nicht nur das Hinzufiigen von Bildelementen,
sondern auch das bewusste Weglassen, Loschen oder Zerstoren.

Die Zusammenstellung von unterschiedlichsten Materialien zitiert durchaus
charmant vergangene Zeiten, aber Cutting Edges belegt, dass eine neue Ara
der Collage begonnen hat.

Fur die kunsthistorische Einordnung der aktuellen Wiederentdeckung der
Collage sorgen Texte der Kuratorin Dr. Silke Krohn.
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Delicate

untertitel herausgeber
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seiten format
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preis
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kategorien
Essen und Trinken, Style

Uber das buch

Besser, leckerer, schoner und leidenschaftlicher zu essen ist das gemeinsame Ziel einer inter-
nationalen Szene kleiner handwerklicher Produzenten, Laden, Restaurants, Aktivisten, Gestalter
und Veranstalter.

Essen ist so viel mehr als nur das Erflllen eines kdrperlichen Grundbedurf- Das Buch prasentiert neue Eventkonzepte, die Essen auf bewahrte und
nisses. Essen spricht alle Sinne an, fordert die Gesundheit und das Wohlbe- Uberraschende Art als Medium flr Kommunikation und soziale Interaktion
finden und ist mehr denn je Ausdruck von Haltung, Identitat, Lebensgefiihl nutzen. Orte wie Shops, Méarkte und Restaurants werden zum Treffpunkt all
und Kultur. jener, die lernen, mitmachen, kosten und genieBen wollen.

Rund um den Globus entwickelt sich eine junge Food-Entrepreneur-Szene, Die experimentellen Projekte in Delicate sind Wegbereiter fir ein besseres
in der Kreative, Handwerker und Aktivisten zusammenkommen. Diese Szene Verstandnis von Erndhrung und eine neue Lust am Essen.

strebt danach, kreativer, sinnlicher und verantwortungsbewusster mit un-

seren Lebens- und Genussmitteln umzugehen. Sie eint die Leidenschaft firs ,Mit Essen spielt man also doch: Das Buch zeigt die kreativsten Installa-
Essen als Erlebnis und die hohe Wertschatzung von Qualitat, Herkunft, As- tionen, Shops und Restaurants, die die Themen Essen und Kunst stilvoll
thetik und Verarbeitung. vereinen.” (InStyle)

Delicate stellt die Protagonisten dieser Entwicklung mit ihren Projekten, ,Eine Liebeserklérung an das Essen.” (essen-und-trinken.de)
Raumlichkeiten und Produkten vor. Das Buch dokumentiert ein Spektrum,

das von kleinen Bierbrauern, Kaffeerdstern und Schokoladenmachern bis hin ,Das schin gestaltete Buch [..] befasst sich mit Menschen und Projekten,
zu Kunstlern, Eventveranstaltern und Zines-Schreibern reicht. die eine Leidenschaft fir Lebensmittel zeigen und kreativ damit umgehen.”

(H.OM.E.)
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kategorien
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herausgeber
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seiten
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isbn

978-3-83955-378-9
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24x30cm

Uber das buch

Die suggestive Macht des Kommunikationsmittels Verpackung.

Die Verpackung gibt einer Ware ihr Gesicht. Sie gibt ihr damit eine visuelle
Identitat, die nicht nur die Platzierung im Warenregal, sondern auch unsere
Kaufentscheidung innerhalb weniger Sekunden beeinflussen kann. Uber die
letzten Jahre hat sich das Verstandnis der Rolle, die Verpackung spielt, je-
doch verandert. Wurde die Verpackung friher als verlangerter Arm der Print-
werbung - eine bloBe Projektionsflache von Logos und Markenbotschaften —
betrachtet, so nimmt man sie heute als eigensténdigen Teil des gesamten
Kommunikationskonzepts wahr.

Boxed & Labelled Two! dokumentiert die Hauptstromungen in der aktuellen
Verpackungsgestaltung, die allesamt das Verlangen nach Wahrhaftigkeit be-
dienen. Heute gibt es zum einen eine verstérkte Tendenz, die altbewé&hrten
Werte eines Produktes hervorzuheben, zum Beispiel mit einem Retrolook, der
auf eine wohlige Reaktion im Sinne von ,Ah, genau wie bei Oma”“ abzielt. Oder
es werden schlichte Losungen verwendet, die mit einer natirlichen Erdver-
bundenheit im Altpapierstil ehrlich statt marktschreierisch wirken sollen. Am
anderen Ende des gestalterischen Spektrums gibt es auch Verpackungen,
die sehr spielerisch mit Grafikdesign, Muster und Illustration umgehen, um
ein Produkt so zu &sthetisieren, dass es unverwechselbar erscheint.

R,
-
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Da sich unsere Beziehung zu Lebensmitteln in letzter Zeit - besonders im Hin-
blick auf Herkunft und Qualitat der Zutaten - stark gedndert hat, befasst sich
die Mehrheit der Arbeiten im Buch mit diesem Thema. Aber auch andere Bei-
spiele aus einer groBen Bandbreite von Produkten verdeutlichen die Qualita-
ten, die die Vorreiter in der Evolution von Verpackungskonzepten ausmachen.

Obwohl die Arbeiten in Boxed & Labelled Two! von minimalistisch bis verspielt,
von eindeutig bis offen reichen, werden mit allen diesen Anséatzen Informa-
tionen und Emotionen zielgerichtet kommuniziert. Besondere Merkmale wer-
den hervorgehoben, um die Produkte effektiv voneinander zu differenzieren.
Kurzum: Dieses Buch macht auf unterhaltsame Weise die Macht des Kommu-
nikationsmittels Verpackung deutlich.

Wegweisendes Verpackungsdesign.” [PAGE Online)
,Wie man Verpackungen gekonnt als Kommunikationswerkzeug nutzt, zeigt

der zweite Band von Boxed and Labelled und présentiert wunderbare Ideen,
die von minimalistisch bis weltverbessernd und grandios reichen.” (novum)
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vollfarbig, Hardcover,
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208 24 x28cm
preis
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isbn

978-3-89955-415-1

Uber das buch

Das erste Buch zu den Grundlagen animierter Infografik.

Das Erstellen von Infografiken ist eines der spannendsten und dynamischsten  Bewegtbild werden ebenso thematisiert wie Faktoren, die die Informations-

Arbeitsfelder fur Kreative zwischen Design und Journalismus. Mehr noch als aufnahme aufseiten des Betrachters begunstigen.

statische Infografiken helfen heute animierte, linear erzéhlte Infografiken da-

bei, komplexe Zusammenhéange kompakt zu vermitteln. Einsatz finden diese Jedes Buch enthalt einen exklusiven Zugangscode, um zahlreiche Beispiele

Darstellungsformen in Fernsehen und Internet sowie immer mehr auch auf von animierten Infografiken sowie ihre Making-ofs online abzurufen. Die

mobilen Geraten oder an offentlichen Orten. Sie sind im redaktionellen Zusam- Wechselwirkungen zwischen den detailreichen Beschreibungen in der Print-

menhang ebenso zu sehen wie in Werbung und Unternehmenskommunikation. ausgabe mit dem ausgesuchten Bewegtmaterial machen Informotion zur
besonders praktischen Hilfe sowohl fir Studierende und Berufsanféanger wie

Dank moderner Hard- und Software sind den Mdglichkeiten kaum noch Gren- auch fir professionelle Designer und Medienschaffende.

zen gesetzt. Selbst in einem fluchtigen Medium wie dem Fernsehen ist bei-

spielsweise die Erstellung animierter Infografiken auf Basis tagesaktueller Das Buch wird von Tim Finke und Sebastian Manger sowie Stefan Fichtel he-

Daten gang und gébe. Eine groBe Bandbreite an Umsetzungsmdglichkeiten rausgegeben. Fichtel, der mit seinem Studio ixtract renommierte Kunden wie

ist aber nicht zwangsléaufig gleichbedeutend mit inhaltlicher Qualitat. Ge- Porsche, Siemens, WWF, Handelsblatt, Bayer und National Geographic be-

rade bei der Vermittlung wichtiger und sensibler Informationen resultiert die  treut, hat auch das Vorwort geschrieben.

Botschaft unmittelbar aus den Details der Darstellung. Wer in diesem Be-

reich reUssieren will, muss seine Werkzeuge kennen. ,[...] eine empfehlenswerte Einfihrung in ein Thema, zu dem es bisher kaum
Fachliteratur gab.” (PAGE)

Informotion ist das erste Buch, das die Grundlagen fir die Erstellung wir-

kungsvoll animierter Infografiken versammelt und anhand von Beispielen ,Eine praktische Hilfe fir Studierende und Berufsanfanger, aber auch fir pro-

erklart. Aspekte von Datenvisualisierung, Infografik und Mdglichkeiten im  fessionelle Designer und Medienschaffende.” (weave)
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preis
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isbn

Deutsche Ausgabe: 978-3-89955-347-5 Englische Ausgabe: 978-3-89955-348-2

Uber das buch

Die aktualisierte Neuausgabe des kompakten Nachschlagewerks fur die Gestaltungsbranche.

Was ist ein Meta-Tag, was ein DLT? Wie grof ist eigentlich DIN Al in Zoll? Was  hervorragend zum schnellen Nachschlagen von Begriffen, zum Einlesen in die

beinhaltet die Einrdumung eines nicht-exklusiven Nutzungsrechts? Was Materie und zum Aktualisieren und Auffrischen von Fachwissen. Da Designer

bedeutet HSDPA fir Smartphones, und wie beeinflussen Social Media einen  heute oft international arbeiten, vermittelt es auch einen Einblick in die fur sie

Marketing-Mix? wichtigen unterschiedlichen rechtlichen Rahmenbedingungen in Europa und
den USA.

Diese aktualisierte Neuausgabe von Der kleine Besserwisser beinhaltet un-

erldssliches Grundwissen flr die Gestaltungsbranche. Das kompakte Hand- Der kleine Besserwisser bietet neben seinem breiten Informationsangebot

buch bietet genau jenes interdisziplinare Know-how, das die inhaltliche wertvolle Tipps fur die Praxis, die von anschaulichen Grafiken und Illustra-

und gestalterische Verflechtung der verschiedenen Medien sowie die zu- tionen begleitet werden. Das Buch ist ein kompaktes Nachschlagewerk fur

nehmenden Einflisse angrenzender Disziplinen heutzutage den Designern  Studierende und Berufsanfanger sowie ein zuverldssiger Begleiter fur Ge-

abverlangen. staltungs- und Medienprofis in ihrem Berufsalltag. Es ist in englischer und
deutscher Sprache erschienen.

Der kleine Besserwisser ist thematisch klar in die Kapitel Gestaltung, Typogra-

fie, Digitale Medien, Produktion, Marketing, Recht und Organisation gegliedert ,Ein sympathischer Begleiter in allen Designerlebenslagen.” (Berufsverband

und wird durch einen alphabetischen Index ergénzt. Das Buch eignet sich der Kommunikationsdesigner BDG)

% s Gestaltung / Gestaltungsgrundiagen = . Digiale Medien / Bewegtbild m

o: v PU—
e - W= s
] L

m=
1

Gestlung E . G =

EEEEg

63 Produktion / Reproduktion 178 63 Produktion / Reproduktion 179
Uberfiillungen Mit Passermarken, auch Passkreuzen (Abb.34), wird die
Passgenauigkeit der einzelnen Farben im Zusammendruck
Blitzer sind unbedruckte, weiRe Stellen zwischen ansto- iiberwacht, Passkreuze werden in jedem einzelnen Farbaus-
Renden Farbfliichen bei Druckerzeugnissen. Das Papier ist zug (CMYK oder Sonderfarben) exakt an der gleichen Stelle
sichtbar (Abb. 30). Solche Stellen treten durch ungenaue positioniert. Stimmt der Zusammendruck, so stehen die
- Einrichtung der Druckmaschine oder durch Formverande- x Marken auf dem Druckbild exakt iibereinander.
rung des Papiers wahrend des Drucks auf. Um die Gefahr Schnittmarken (Abb. 35) geben an, wie der Bogen auf
von Blitzern zu verringern, kann man Flichen iiberdrucken das richtige Format geschnitten werden soll.
oder geringfiigig iiberlappen. Tmmer markiert werden sollte die Druckanlage. Bei
Uberfiillungen (Trapping) sind immer dann anzuwenden, allen Produkten, die unbeschnitten oder mit Trennschnitten
7T wenn zwei verschiedene Farben (aufer Weif) aneinander weiterverarbeitet werden, und bei denen der Satzspiegel
— anstoBen. Dabei werden Linien oder Flichen in Bezug auf die (5,190, Register) des Drucks iibereinanderpassen muss,
benachbarten Farbflichen geringfiigig vergroRert (Abb. 31). ist die Eine sind
Grundsatzlich wird immer die hellere Farbe iiberfillt. an denen im der Druckb
Aussparen ist das Ausgrenzen von Objektteilen, die pass- und registergenau ausgerichtet wird (Abb. 36).

unter anderen Objekten verborgen sind. Es verhinder, dass
sich eine Farbfliche ungewollt mit einer anderen vermischt.
Wird z. B. eine gelbe Flache auf eine cyanfarbene Fliche
gedruckt, mischen sich diese beiden Farben und es entsteht

Griin (Abb. 33). Soll die Flache Gelb und der Hintergrund -

m m Cyan bleiben, muss die gelbe Fliche in Cyan ausgespart B =
werden (Abb. 32). .

Uberdrucken ist das Gegenteil von Aussparen. Die ein-
zige Farbe, die auf , Uberdrucken” gestellt werden sollte, ist . - —

|
| :
s !
Schwarz. Beim Uberdrucken werden die darunterliegenden !
Farbflichen nicht ausgespart, sondern iiberdruckt. 1 R
- . IE: . =
wa Lokl
|
|
|
|
1

stellen an den Anschnitt. Bei der B 2|lfe B

Kiebebindung ist es wichtig, dass jede Seite als Einzelseite be-
handelt wird. Die Seiten werden an allen vier Seitenrdndern
beschnitten. Der Innenrand wird gefrdst (> S.206) und geklebt,
5o miissen Bilder, die in den Bund gehen, auch dort im Anschnitt
stehen, damit Blitzer bzw. weisse Rinder vermieden werden.

Anbringen von Kontrolimitteln =

Anlegemarken sind gedruckte Markierungen am Bogen-
rand. Sie zeigen an, an welchen Seiten der gedruckte Bogen
anzulegen ist, damit er standrichtig gefalzt und beschnitten
werden kann.
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isbn

978-3-89955-397-0

Uber das buch

Die umfassende Werkschau zu Dieter Rams, Deutschlands einflussreichstem lebenden Gestalter.

In seiner Uber 40-jahrigen Tatigkeit bei Braun hat sich Dieter Rams zweifel-
los als einer der einflussreichsten Designer des 20. Jahrhunderts etabliert.
Seine klare und elegante visuelle Sprache hat nicht nur das Produktdesign
uber Jahrzehnte gepragt, sondern ebenso das grundlegende Verstandnis
davon, was Design Uberhaupt ist, kann und soll.

In der Tat sind die zehn Designthesen von Dieter Rams heute noch so re-
levant wie vor 20 Jahren, als er sie erstmals formulierte: Gutes Design ist
innovativ. Gutes Design macht ein Produkt verstandlich. Gutes Design ist
asthetisch. Gutes Design macht ein Produkt brauchbar. Gutes Design ist
unaufdringlich. Gutes Design ist ehrlich. Gutes Design ist langlebig. Gutes
Design ist konsequent bis ins letzte Detail. Gutes Design ist umweltfreund-
lich. Gutes Design ist so wenig Design wie mdglich.

Das Designverstandnis von Bieter Rams wird in Less and More ausgiebig er-
klart. Diese Neuauflage als gebundenes Hardcover vereint Bilder von Hun-
derten von Rams’ gestalteten Produkten sowie Skizzen und Modellen - von
Braun-Stereoanlagen und Rasierapparaten bis zu den Regalsystemen, die er
fir Vitsce geschaffen hat. Diese Arbeiten werden nicht nur durch zahlreiche

grAun

Fotos prasentiert, sondern durch neue Texte internationaler Designexperten
aktuell eingeordnet. Dabei werden auch die zeitlose Qualitat seiner Designs
sowie deren Entstehungsprozess beleuchtet. So erfahrt das Werk von Dieter
Rams, gerade vor dem Hintergrund der Wiederentdeckung von Funktionalitat
und Rationalitat im Design der Gegenwart, eine zeitgemaBe Neubewertung.
Less and More zeigt auf eindrucksvolle Weise die Moglichkeiten, die Design
fur Hersteller und Konsumenten erdffnet - als ein Mittel, unser Leben besser
zu machen, durch schdne, funktionale Losungen, die gleichzeitig nachhaltig
die Ressourcen schonen.

Herausgeber von Less and More sind Prof. Dr. Klaus Klemp und Keiko Ueki-
Polet. Als einer der fihrenden Experten auf dem Gebiet des Produktdesigns,
der seit vielen Jahren mit Dieter Rams bekannt ist, kennt Klaus Klemp des-
sen Arbeit wie fast kein anderer. Keiko Ueki-Polet ist eine der renommier-
testen Designkuratorinnen Japans, mit dem Designgeschehen in Ost und
West bestens vertraut und am Suntory Museum in Osaka tatig.

JUnvergessliche Klassiker.” (art: Das Kunstmagazin]
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seiten
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preis
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Uber das buch

Ein nltzlicher Uberblick fiir Designer, Berater, Kommunikationsagenturen und ihre Kunden
Uber das aktuelle Angebot moderner Schriften, unabhangiger Schriftenlabel und stilpragender

Schriftgestalter.

In der Vergangenheit gab es weltweit nur wenige Spezialisten, die sich in-
tensiv mit Typografie beschaftigten. Seit der Einflhrung digitaler Schriften
und deren Verbreitung Uber das Internet hat Typografie einen neuen Stel-
lenwert bekommen. Immer mehr Gestalter entwerfen Schriften fur eine Viel-
zahl verschiedener Anwendungen, und immer mehr dieser Gestalter grinden
sogenannte Type-Foundries und vertreiben ihre Schriften selbst. Angebot
und Nachfrage in diesem Bereich wachsen seit Jahren deutlich. Der Markt ist
spannend, abwechslungsreich, aber auch unibersichtlich.

Type Navigator ist ein umfassendes Handbuch der weltweit besten unab-
hangigen Anbieter hochwertiger Schriften. Nach praktischen Suchkriterien
strukturiert und indiziert, bietet es sowohl einen Uberblick als auch die M&g-
lichkeit einer effizienten Suche. Ob man eine bestimmte Art, die Schriften ei-
nes bestimmten Designers oder aus einem bestimmten Land sucht oder gar
Preisvergleiche gefragt sind: In Type Navigator wird man mit Sicherheit findig.

Neben vielen Beispielen und konkreten Anwendungen von Schriften und
Alphabeten runden kompakte Profile der Foundries und Designer dieses

Hamburger

amburger
" Hamburger g

Hamburger

et
Hamburger

unerléssliche Kompendium ab. Diverse Interviews zeigen, wie die kreativen
Visionen der Betreiber die Eigenschaften ihrer Font-Libraries beeinflussen.

Type Navigator ist somit ein wertvolles Nachschlagewerk fir Kommunika-
tionsagenturen, Kunden, Berater und Gestalter, die sich einen neutralen
Uberblick iiber das aktuelle Angebot moderner Schriften und stilpragender
Schriftgestalter verschaffen mdchten.

Dem 320 Seiten starken Buch ist ein Datentrager mit 100 kostenlosen Schrift-
schnitten von 20 ausgewahlten Foundries beigelegt.

Die Herausgeber von Type Navigator sind Jan Middendorp, Publizist und aus-
gewiesener Fachmann auf dem Gebiet der Typografie, sowie TwoPoints.Net.

,Auch fiir den ,Eingeweihten” wird dieses Buch viele neue Tiren &ffnen. Die

zusammengetragenen Informationen lassen plétzlich einen Uberblick (iber
das aktuelle Type Design entstehen, wie man ihn bislang nicht kannte.”
(Webseite der Typografischen Gesellschaft Miinchen)
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Uber das buch

Elegante japanische Gestaltung von Gebauden, Raumen und Produkten zwischen gelebter

Tradition und dem Entwurf der Zukunft.

Nach den visuellen Exzessen im ersten Jahrzehnt des neuen Jahrtausends
scheint es jetzt ein deutliches Verlangen nach klarer, rationaler, aber trotz-
dem zukunftsgewandter Gestaltung zu geben. Das Verschmelzen von Asthe-
tik, Funktion und Qualitat und das gleichzeitige Vermeiden von Uberfliissigem
sind seit Jahrhunderten wesentliche Grundlagen japanischen Handwerks.
Japanische Architekten und Gestalter beherrschen die leichte, fast spieleri-
sche Verbindung von rationaler Funktionalitat mit zeitgemaBem Gestaltungs-
empfinden in herausragender Weise.

Sublime prasentiert eine Ubergreifende japanische Designasthetik und ver-
sammelt relevante Stromungen der aktuellen Gestaltung aus Japan. Das
Buch zeigt Architektur, Innenrdume und Produkte, die aus einem rationalen
und gleichzeitig visiondren Ansatz heraus entworfen wurden. Dieser ergibt
eine richtungsweisende Asthetik, die oftmals futuristisch und nahezu trans-

auBere Bereiche von Gebauden. Selbst auf kleinstem Raum entsteht oft ein
Uberraschend groBzlgiges Raumgefuhl.

Sublime versammelt Beispiele, die das gekonnte Wechselspiel von Rationali-
tat und Tradition mit Aktualitat zeigen. Warum Arbeiten aus Japan diese Kom-
bination so gut beherrschen, wird in begleitenden Texten von Andrej Kupetz
und Shonquis Moreno erldutert. Neben etablierten Namen wie Tokujin Yoshioka,
Kengo Kuma und Nendo werden auch jlingere Talente der nachfolgenden Ge-
neration vorgestellt, die einen eigenen Weg zwischen dem traditionellen japa-
nischen Ansatz und den vielfaltigen zeitgemaBen Einflissen gefunden haben.

,Zeigt, warum die beste Architektur gerade vor allem in Tokio entsteht.”

(Frankfurter Allgemeine)

zendent wirkt. Japanische Architektur verbindet harmonisch innere und ,Dieses Buch (...} ist die gelungene und (iberraschende Zusammenfassung ak-

tueller japanischer Architektur - nicht nur fir Architekten.” (BauNetz)
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Uber das buch

lllustratoren aus aller Welt zeigen die Aktualitat und Bandbreite dieser Gestaltungsdisziplin.

[llustration hat sich in den letzten Jahren von einem reinen Dienstleistungs-
gewerbe zu einer expressiven und poetischen Gestaltungsdisziplin entwi-
ckelt, die aus unserer heutigen visuellen Kultur nicht mehr wegzudenken ist.
Dieses spannende Medium entfaltet sich weiterhin rasant in alle Richtun-
gen - besonders hin zur Kunst. Auch das Editorial Design nutzt zunehmend
lllustration als Ersatz fur Fotografie, Dadurch werden Inhalte vertieft und
aufgewertet, um auf diese Weise eine andere Bimension der Kommunikation
zu ermoglichen.

lllustrators Unlimited prasentiert Arbeiten wegweisender Illustratoren aus
aller Welt. Sie arbeiten unabhéngig von modischen Strémungen und machen
die nahezu unerschdpflichen Moglichkeiten des illustratorischen Ausdrucks
durch eine groBe Bandbreite an verwendeten Mitteln und Stilen deutlich.

Das Buch ist nach den vertretenen Illustratoren gegliedert, die alle mit
zahlreichen reprasentativen Arbeiten und einem Textportrat vom Design-
journalisten James Gaddy vorgestellt werden. Alle versammelten Beispiele,
ob aus den Héanden etablierter oder neuer Talente, wurden ausschlieBlich
nach kunstlerischen Kriterien ausgewahlt.

Die Reichhaltigkeit beeindruckender Bilder und die vertiefenden Textbeitrage
machen lllustrators Unlimited zu einem umfassenden Uberblick des aktuellen
Standes zeitgendssischer Illustration. Dieser richtet sich an Auftraggeber, Agen-
turen und alle anderen, die sich fur dieses facettenreiche Medium interessieren.

,Ein Buch fir alle Sinne — eine Freude fir die Augen und den Geist. Eine wei-
tere Quelle fiir Inspiration vom Gestalten Verlag.” (LigaStudios)
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Uber das buch

Grafikdesign und Illustration aus der kommunistischen Ara.

Hinter dem Eisernen Vorhang war alles grau? Weit gefehlt. Das sozialisti-
sche Grafikdesign der 1950er- bis 1970er-Jahre war Uberraschend frei und
bunt - und ein Vorbild fUr viele aktuelle Arbeiten des klassisch modernen

Gestaltungstrends.

Iron Curtain Graphics prasentiert ausgesuchtes Grafikdesign, Illustration und
Typografie aus dem sogenannten Ostblock. 0bwohl (oder gerade weil) die Ge-

In den Kapiteln Propaganda, Sicherheit bei der Arbeit, Kultur & Unterhaltung
sowie Bildung 8§ Wissenschaft werden Plakate, Schilder, Buch- und Magazin-
umschlége gezeigt, die heute nichts von ihrer visuellen Ausdruckskraft ver-

loren haben - trotz des Sterbens der Regime, flr die sie geschaffen wurden.

stalter vom Staat an strikte Regeln fur die gesamte visuelle Sprache gebun-

den waren, wird hier offensichtlich, wie kreativ und experimentell sie mit dem

Thema Gebrauchsgrafik umgingen.
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Iron Curtain Graphics wird von Carla Buschka und Ciprian Isac von Atelierul de
Grafica aus Ruméanien herausgegeben.

,Eine spannende Zeitreise in kreativer Hinsicht.” (novum)
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Uber das buch

Das neue politische Bewusstsein in der jungen zeitgendssischen Kunst.

Das gesellschaftliche Leben ist im neuen Jahrtausend - besonders seit der
Bankenkrise - spurbar politischer geworden. Die Kunst fordert und dokumen-
tiert diesen Umbruch. Zunehmend werden neue visuelle Konzepte und Kommen-
tare dazu verwendet, emotionale Themen grafisch abzubilden. Auf diesem Weg,
der viel schlagkraftiger ist als das geschriebene Wort allein, werden diese The-
men kommuniziert und lokal auf die sozialen und politischen Agenden gesetzt.

Art § Agenda untersucht den aktuellen Zusammenhang von Politik, Kunst und
Aktivismus. Das Buch stellt eine Vielzahl von Kinstlern vor, die sich lokal oder
international politisch und gesellschaftlich engagieren. Die Personlichkeiten
und kinstlerischen Tatigkeiten sind dabei so unterschiedlich wie die Themen,
die bearbeitet werden. Denn je nachdem aus welchem Kulturkreis die Kinstler
stammen, unterscheiden sich ihre Anliegen, ihre Techniken und ihre Radikali-
tat stark, abhangig vom jeweiligen gesellschaftlichen und politischen Umfeld.
Wahrend einige Kinstler sich fur Armutsbekampfung, Frauenrechte oder den
Wiederaufbau haitianischer Gemeinden einsetzen, nutzen andere die Mittel
der Massenkommunikation, um beispielsweise transnationale Olfirmen an
den Pranger zu stellen.

Das Buch zeigt nicht nur, wie Kunst bestimmte Zielsetzungen widerspiegelt
und bestimmt, sondern wie sie politische Reaktionen beeinflusst. Insofern ist
Art & Agenda nicht nur eine aufschlussreiche Dokumentation aktueller urbaner
Interventionen, Installationen, Performances, Skulpturen und Gemalde, son-
dern verweist auch auf zukdnftige Formen politischer Auseinandersetzung.

Neben den Arbeiten von mehr als hundert Kiinstlern werden umfassende und
informative Texte von den Kuratoren Pedro Alonzo, Alain Bieber und Silke Krohn
sowie von Gregor Jansen, Direktor der Kunsthalle Disseldorf, prasentiert.

Die Beitrdge stammen von etablierten Kinstlern wie Ai Weiwei, Elmgreen
§ Dragset, Fernando Bryce, Gregor Schneider, Hank Willis Thomas, Jennifer
Karady, Jota Castro, Marina Abramovi¢, Maurizio Cattelan, Milica Tomi¢, Paul
McCarthy, Santiago Sierra, William Kentridge und Zhang Huan sowie Talen-
ten wie Aram Bartholl, Brad Downey, JR, Shepard Fairey, Swoon, Voina Group,
YesMen und Ztohoven.

,Texte Uber politische Kunst, zu denen man am besten Punkgitarren hort.”
(monopol)

,Es entlarvt. Und steht damit in der besten Tradition politischer Kunst.”
(artnet.de)

,Das Buch zeigt Kunst, die heutzutage wichtiger ist als viele meinen. Art §
Agenda ist ein Bildband, der ldngst (iberféllig war.” (BauNetz)

,Glicklicherweise ist es kein bloBer Bildband, der die Entwicklung des
Genres chronologisch dokumentiert: Das soziokulturelle Phdnomen wird
vielmehr systematisch hinterfragt, Nutzen und effektive Reichweite des
Projekts abgewé&gt.” (form)
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Uber das buch

Als vielseitiger Kinstler, leidenschaftlicher Musiker, innovativer Bihnen-
bildner und trendsetzender Modemacher reprasentiert Henrik Vibskov eine
frische Generation von Universalgestaltern. Dieses Buch dokumentiert zum
ersten Mal die gesamte Bandbreite des produktiven Outputs von diesem
Multitalent in einer Monografie. Viele der Texte und Erléauterungen stammen
von Vibskov selbst. Sie bieten einen tiefen Einblick in die gleichermaBen
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Henrik VVibskov

von

Henrik Vibskov
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preis
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isbn
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unheimliche wie verlockende und faszinierende Welt, die er taglich gestaltet.
Man muss Vibskovs Arbeit nicht verstehen, um instinktiv zu begreifen, wie
relevant sein unvergleichliches Verstandnis fur die Verbindung und Inszenie-
rung von Konzept, Raum und Objekt fUr die Kunst und Mode geworden ist.

,Henrik Vibskov ist weit mehr als nur ein Designer.” (vogue.de)

titel

kategorie
Kunst

Uber das buch

Die groBformatigen Werke der gebirtigen Amerikanerin Jen Ray versetzen
den Betrachter in ein surreales Universum, in dem Krieger dystopische Land-
schaften durchschreiten, Rebellen magische Ortschaften besiedeln und die
Herrschaft von bewaffneten Amazonen beansprucht wird. Der mystische Re-
alismus ihrer Zeichnungen erinnert ebenso an die Welten eines Alejandro Jo-

Ain’t We Got Fun

von

Jen Ray

ausstattung

vollfarbig, Hardcover
seiten

80

preis
€25 (D]
isbn

978-3-89955-437-3

format

24,5x 33cm

dorowsky oder Moebius wie an die traditionelle Druckkunst und die Mangakul-
tur Japans. Ain't We Got Fun gibt einen Uberblick tiber Jen Rays Arbeiten der
vergangenen sieben Jahre inklusive ihrer Illustrationen, Performances und
neuerer Arbeiten. Begleitet wird ihr Werk von einem Interview mit der Kiinst-
lerin von Ana Finel Honigman sowie einem Essay vom Kurator Robbert Roos.
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Uber das buch

Ironisch, durchdacht, prazise - Sebastian Errazuriz bewegt sich elegant zwi-
schen Kunst und Design. Die hinterhaltige Leichtigkeit und Ironie seiner Werke
wurde schon oft mit den Arbeiten Erwin Wurms verglichen. Der morbide Charme
und schlagfertige Witz l@sst eine Seelenverwandtschaft mit Maurizio Cattelan
und Gabriel Orozco erahnen. Kunstsammler stehen vor seinem Atelier in Brook-
lyn so gut wie Schlange um als Erste seine Kreationen zu erlangen. Dieses

The Journey of
Sebastian Errazuriz

von

Sebastian Errazuriz

63

ausstattung

vollfarbig, Hardcover
seiten
224
preis

€ 35(D)
isbn

978-3-89955-441-0

format

24 x28cm

Buch préasentiert zum ersten Mal die Bandbreite der Arbeiten von Sebastian
Errazuriz, die The New York Times als ,humorvoll avantgardistisch” beschreibt.
Enthalten sind Diskussionen, die Errazuriz mit Paola Antonelli vom Museum of
Modern Art und dem Kinstler Tom Sachs fuhrte, sowie Einleitungen des Kunst-
kritikers Christian Viveros-Faune und Galeristin Cristina Grajales.
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kategorien

Produktdesign, Style

Uber das buch

Lux beschreibt und dokumentiert die aktuelle Evolution in den Bereichen
Beleuchtung und Lichtdesign. Hier wird eine eklektische Sammlung lichtbe-
zogener Projekte aus den Bereichen Produktdesign, Technologie und Kunst
prasentiert. Neue Technologien und Asthetiken bauen auf alten Formen auf
oder beziehen sie auf spielerische Weise mit ein. Da die neuen Glihlampen

Lamps and Lights

herausgeber

R. Klanten, K. Bolhofer, S. Ehmann
ausstattung

vollfarbig, Hardcover

seiten
320
preis
€29,90 (D)
isbn

978-3-89955-373-4

wie Beleuchtung heute vermehrt atmospharisch eingesetzt wird - Objekte
werden aus Licht kreiert, Raumlichkeiten damit strukturiert.

format

17x24¢cm

,Geballte Leuchtkraft in einem Buch.” (schoener-wohnen.de)

weniger Hitze ausstrahlen, kénnen sie mit einer nie zuvor erlebten Band- ,Erhellend.” (Vogue)

breite an Materialien Uberraschend kombiniert werden. Das Buch zeigt auch,




titel von 64

A History of Graphic Studio 3
Design for Rainy Days

kategorie ausstattung
Grafikdesign vollfarbig, Hardcover
seiten format
224 16x2lcm
preis
€ 19,90 (D)
isbn

9y(825=8995 5286925

Uber das buch

Eines triben Regentages fragte ein Kind seinen GroBvater: ,Was genau ist ei- wé&hrend der Industriellen Revolution bis zum digitalen Vertrieb von Fonts heute;
gentlich Grafikdesign?” Mit dieser unschuldigen Frage nimmt A History of Graphic -~ von den ersten gedruckten Weihnachtskarten der 1850er-Jahre zu David Car-
Design for Rainy Days seine Leser auf eine charmant illustrierte Reise mit. Sie  sons revolutiondren Layouts der Neunzigerjahre des 20. Jahrhunderts.

erzahlt von wegweisenden Entwicklungen und maBgeblichen Persdnlichkeiten

in der Welt des Grafikdesigns. Mit seiner einnehmenden Gestaltung, den hu- ,Auch erfahrene Grafikdesigner finden sicherlich noch die eine oder andere
morvollen Geschichten und praktischen Ubungen bietet das Buch unterhalt- historische Information in dem 224 Seiten dicken Buch.” [frankfurtfashion)
same Einblicke und Anekdoten: von den bescheidenen Anfangen der Typografie

tite

thperactivitypography Studio 3
Hyp Ens. fromAto Z

“ACT|V)-
" TY F.D a kategorie ausstattung
- Typografie vollfarbig, Hardcover
G R_ I:'ﬁ:lH Y3 seiten format
X 192 16x2lcm
(000 oreis
€ 19,90 (D)

_— isbn

978-3-89955-327-7

Uber das buch

Wer hatte gedacht, dass eine Publikation, die den Charme eines liebevoll Typografie vorgestellt und allgemeinverstandlich erldutert. Das Buch ermog-
gemachten Kinderbuchs ausstrahlt, aufschlussreiche Einblicke in das an- licht Anfangern, sich spielerisch in die Materie einzuarbeiten, und ladt auch
spruchsvolle Thema Typografie bieten kann. Hyperactivitypography from gestandene Typografen ein, ihr Fachwissen zu trainieren und neue Einsich-
AtoZist ein nutzliches Handbuch, welches das Thema Typografie auf ebenso  ten zu gewinnen.

einfache wie unterhaltsame Art beleuchtet und verstandlich macht. Mit-

hilfe charmanter Illustrationen, personlicher Erkldrungen sowie anregender [...) fir typografisch interessierte Menschen ein hervorragender Zeitvertreib.
Ubungen werden géngige Begriffe und wissenswerte Details aus der Welt der  Vorsicht Suchtgefahr.” (PUBLISHING PRAXIS)
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titel

The Urban Theater

untertitel

von 65
Mark Jenkins

herausgeber

R. Klanten, M. Hibner
ausstattung

vollfarbig, Hardcover
seiten format

160 2lx26cm

Mark Jenkins

kategorie
Kunst
THE URBAN TREATES preis
€35 (D)
isbn

978-3-83955-396-3

Uber das buch

Der amerikanische Kunstler Mark Jenkins ist eine feste GroBe der Street Art. schlagkréftigen Performances. Diese erste Mark-Jenkins-Monografie prasen-
Berlhmt ist er daflr, lebensechte Figuren im 6ffentlichen Raum zu platzie- tiert die Bandbreite seiner irritierenden Installationen mit realistischen Skulp-
ren. Seine auBerst geschickten Inszenierungen provozieren unbeteiligte Zu- turen.Im Buch werden auch ausgewahlte Fotos gezeigt, mit denen Jenkins die
schauer zu vielfaltigen Reaktionen und machen seine Interventionen zu spontanen Reaktionen von Passanten zu seinen Interventionen dokumentiert.
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ARAM BARTHELL titel von

T o Aram Bartholl Aram Bartholl

|
| . e

il

untertitel herausgeber

The Speed Book Domenico Quaranta

ausstattung
Kategorie vollfarbig, Hardcover
Kunst seiten format
268 21,6x28cm
preis
€ 39,90 (D]
isbn

978-3-89955-393-2

Uber das buch

Fir viele ist heute das virtuelle Leben im Netz schon fast realer als jenes in  einen Einstieg in Bartholls unterhaltsame Kunst, die realen Raum und Cyber-
der echten Welt. Andere sehen die scheinbar zwangslaufigen technischen space oft bis zur Unkenntlichkeit vermischt, dabei maglichst auf Technolo-
Entwicklungen unserer Zeit eher skeptisch oder empfinden sie gar als ang- gie verzichtet und dennoch eine digitale Sprache spricht.

steinfloBend. In seinen Arbeiten hinterfragt Aram Bartholl diese Gegenséatz-

lichkeit und die groBe Unschérfe dazwischen mit Uberraschendem Scharf- ,Gewitzteln) Explorationen an der Schnittstelle zwischen virtueller und phy-
sinn und spielerischer Ironie. Diese erste umfassende Monografie bietet sikalischer Welt.” (weave)
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Uber das buch

Erratic dokumentiert den aktuellen Trend, mit Bildern kleine dramatische
Geschichten zu erzahlen. Das Buch versammelt aktuelle Arbeiten von
Gestaltern, Fotografen und Kinstlern, die - auch auf spielerische Weise -

titel

Erratic

untertitel

Visual Impact
in Current Design

kategorien

Grafikdesign, Style

die Wechselwirkung zwischen Stabilitdt und Instabilitat, Symmetrie und

Asymmetrie sowie Druck und Gegendruck erforschen. Auf den ersten Blick
scheinen sich die Dinge in Balance oder Symmetrie zu befinden und sug-
gerieren auf diese Weise Stabilitat. Aber die in Erratic gezeigten Bilder

66

herausgeber

R. Klanten, F. Schulze
ausstattung

vollfarbig, Softcover
seiten format

192 24 x28cm
preis

€ 29,90 (D)

isbn

978-3-89955-370-3

erzdhlen Geschichten, besser gesagt, sie ermdglichen dem Betrachter, in
seinem Kopf Geschichten in Richtung eines unausweichlichen Ereignisses
weiterzuentwickeln.

,Mit diesem bemerkenswerten neuen Buch ist es dem Gestalten Verlag mal
wieder gelungen, einen visuellen Metatrend auf erhellende Weise dingfest
zu machen.” (PAGE)

Uber das buch

titel

Precursor

untertitel

The Creativity Watchlist

kategorien

Grafikdesign, Style

herausgeber

R. Klanten, A. Mollard
ausstattung

vollfarbig, Hardcover
seiten format

288 24x 30cm
preis

€44 (D)

isbn

978-3-89955-345-1

Precursor stellt herausragende junge Kreative aus aller Welt vor und doku- maandert oft durch verschiedenste Disziplinen und Stile. Trotzdem - oder viel-

mentiert inre neuartigen Arbeiten. Das Buch macht deutlich, dass die interes-

santeste Gestaltung heute an den Schnittstellen der klassischen Disziplinen
stattfindet. Die hier pré@sentierten Designer betatigen sich flieBend und ,Mit Precursor zeigt der deutsche Verlag namlich einmal mehr, dass er zu den
oftmals gleichzeitig in etablierten Berufsbildern. Ihre individuell zusam- besten Adressen gehdrt, wenn es darum geht, junge kreative Talente aufzus-
mengestellten Tatigkeitsfelder mégen wenig linear erscheinen und ihr Qutput  pdren und in einem Buch zu vereinen.” (Kinki)

leicht gerade deshalb - sind viele von ihnen hochgradig innovativ.




titel 67

The M The Modernist

kategorien herausgeber
Grafikdesign, R. Klanten, H. Hellige
[llustration ausstattung
vollfarbig, Softcover
seiten format
192 24x28cm
preis
€ 35 (D)

isbn

978-3-89955-344-4

Uber das buch

The Modernist versammelt Werke aus den Disziplinen Grafikdesign und der 1990er-Jahre wie Vektorgrafik und Konstruktion ein. Obwohl der
[llustration, die weitgehend mit minimalem Einsatz geschaffen wurden. Ausgangspunkt dieser Gestaltung nicht vom Computer dominiert ist, dient
Durch eine bewusst eingeschréankte Palette an Farben, Werkzeugen und er hier als Werkzeug, um mit Elementen zu spielen, die es damals noch
geometrischen Formen wirken sie gleichermafBen zeitgemaB wie zeit- nicht gab, und um die vorhandenen Mittel und Stile zusammenzubauen.
los. Dabei macht das Buch deutlich, dass heute nicht die klassische

Gestaltung der 1960er- und 1970er-Jahre kopiert wird. Vielmehr flieBen ,Die in The Modernist gezeigten Designer scheinen (...) den Versuch zu wagen,
in die hier gezeigten Arbeiten auch spirbar die besten Entwicklungen die Menschen mit ihren Computern zu verséhnen.” (Stiddeutsche Zeitung)
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titel
Arabesque 2
untertitel herausgeber
Graphic Design from the Ben Wittner, Sascha Thoma
. ausstattung
Arab World and Persia vollfarbig, Hardcover, inkL. 4 Schriften auf CD-ROM
seiten format
kategorien 208 24x28cm
Grafikdesign, preis
Typografie €44 (D)
isbn

978-3-83955-330-7

Uber das buch

Die Protestwelle in Tunesien, Agypten, Jemen, Libyen und anderen Landern Buch zeigt Beispiele zeitgendssischen Designs, die von der Reichhaltigkeit
hat noch einmal verdeutlicht, wie sehr der Nahe Osten auf der Suche nach der visuellen Kultur dieser Regionen inspiriert und gleichzeitig innovativ und
einer neuen ldentitat ist. Auch die Gestalter der Region sind Teil dieser zukunftsweisend sind. Das Buch wird van einer beigelegten CD-ROM mit vier
Bewegung, indem sie sich insbesondere in den letzten Jahren kreativ eman- Schriftfonts abgerundet.

zipieren. Dabei erfinden sie einen eigenen, kreativen Weg zwischen lokaler

visueller Tradition und modernem internationalen Stil. Arabesque 2 beschreibt ,Die arabische Welt befindet sich im Umbruch - auch gestalterisch, wie der
diese gestalterische Emanzipation der arabischen und persischen Welt. Das  zweite Arabesque-Uberblicksband deutlich zeigt.” (PAGE)




titel

Utopia Forever

untertitel

Visions of Architecture
and Urbanism

kategorie

Architektur

Uber das buch

herausgeber

R. Klanten, L. Feireiss
ausstattung

vollfarbig, Flexicover
seiten format

256 24x28cm
preis

€44 (D)

isbn

978-3-89955-335-2

68

Utopia Forever sammelt aktuelle Projekte und Konzepte aus Architektur, Architekten und Kinstlern oder neuen Talenten erdacht, werden die Utopien
Stadtentwicklung, Urbanismus und Kunst, die den Rahmen des Faktischen in Utopia Forever unsere Vorstellung vom Leben in der Zukunft formen.
sprengen, um das Potenzial von kreativen Visionen freizusetzen. Die Projekte
in diesem Buch spekulieren, wie man den aktuellen Herausforderungen von ,Etwa 110 Utopien aus Architektur und Stddtebau prasentieren Robert Klan-
Architektur, Mobilitdt und Elektrizitdt sowie Abfall-, Energie- und Lebens- ten und Lukas Feireiss in ihrem sehens- und lesenswerten Buch.” (Detail)
mittelversorgung in unseren Stadten begegnen kann. Ob von etablierten

titel

My Green City

untertitel

Back to Nature with
Attitude and Style

kategorien

Style, Grafikdesign

Uber das buch

herausgeber

R. Klanten, S. Enmann, K. Bolhofer
ausstattung

vollfarbig, Flexicover

seiten format

240 21 x26cm
preis

€ 38 (D

isbn

978-3-89955-334-5

My Green City versammelt inspirierende Projekte aus aller Welt - von Urban- Beispiele und aufschlussreiche Projektbeschreibungen machen deutlich,
Farming-Initiativen und Architekturvisionen, die stadtische Landschaften wie die urbane Zukunft griin, innovativ und konstruktiv statt hoffnungslos
pragen, bis zu Mobeln und anderen Gebrauchsgegenstanden, die unsere und mit schlechtem Gewissen angegangen werden kann.
StraBen und Wohnungen griner machen. Das Buch ist eine unterhalt-
same und gesellschaftlich relevante Dokumentation fir alle, die sich aus ,Man hat das Gefihl, da wird eine neue Gesellschaft gebaut.” (Siddeutsche
professionellem Interesse oder aus privater Leidenschaft fir einen verant- Zeitung)
wortungsvolleren, umweltfreundlicheren Lebensstil einsetzen. Zahlreiche




Uber das buch

titel

Closer to God

untertitel

Religious Architecture
and Sacred Spaces

kategoarie

Architektur

herausgeber

R. Klanten, L. Feireiss
ausstattung

vollfarbig, Hardcover
seiten format

240 24 % 30cm
preis

€ 49,90 (D)

isbn

978-3-89955-313-0

69

Dieses Buch zeigt, warum Sakralbauten immer noch zu den aufregendenund  der zeitgendssische Sakralbau zu Beginn des 21. Jahrhunderts keinem vor-

ausdrucksstarksten Aufgaben der Architektur gehoren. Ob Kirchenbauten,
Synagogen, Moscheen, Tempelanlagen oder andere meditative Orte der Be-
sinnlichkeit, zeigen die hier versammelten Arbeiten eine Tektonik, die zu der

vielseitigsten unserer Zeit gehort. Closer to God illustriert anschaulich, dass

Uber das buch

Out of the Box! prasentiert inspirierende Ldsungen aus aller Welt, die Mar-
ken auf besondere Weise erlebbar machen. Sie reichen von Flagship Stores,
in denen eine Vision des Markenbilds fassbar werden soll, bis zu proviso-
rischen Pop-Up-L&den, die die Essenz einer Marke fur bestimmte Zielgrup-
pen und ausgewahlte Zeitfenster zelebrieren. Das Buch untersucht auch,
wie neuartige Instrumente, zum Beispiel themenbezogene Verkaufsflachen

titel

Out of the Box!

untertitel

Brand Experiences between

Pop-Up and Flagship

kategorien

Architektur, Style

herausgeber

R. Klanten, K. Bolhofer, S. Ehmann
ausstattung

vollfarbig, Hardcover

seiten format

288 24x 30cm
preis

€ 49,90 (D)

isbn

978-3-89955-374-1

herrschenden Stil mehr verpflichtet ist und in seiner oftmals expressiven ar-
chitektonischen Formensprache in einem spannungsreichen Verhéltnis von
Traditionsgebundenheit und fortschrittlicher Zukunftsgewandtheit steht.

in Concept Stores, Mischformen zwischen Galerien und Boutiquen, mobile
Retail Units und Event Locations, innovative Wege in der Markenkommuni-
kation ermdglichen. Hier erfahren Architekten, Marketingverantwortliche,
Gestalter und Innenausstatter, wie man Marken fur anspruchsvolle, mit der
Welt des Digitalen vertraute Kunden heute in der realen Welt effektiv und
emotional inszenieren kann.




titel 70

A Touch of Code

untertitel herausgeber
|n‘tera C‘tlve |n8‘ta“at|ons R. Klanten, S. Enmann, V. Hanschke
. ausstattung
and Experlences vollfarbig, Hardcover
seiten format
kategorien 256 24 x28cm
Produktdesign, preis
Architektur €44 (D)

isbn

978-3-89955-331-4

Uber das buch

A Touch of Code zeigt, wie Informationen zum Erlebnis werden. Das Buch spielen: Marken- und Produktprésentationen sowie thematische Ausstel-
untersucht die Schnittstellen zwischen virtueller und realer Welt, zwischen lungen, Architektur, Kunst und Design.

Datenstrom und den menschlichen Sinnen, an denen Uberraschende per-

sonliche Erfahrungen entstehen. Es beinhaltet ein internationales Spektrum ,Fir alle Design-Fans ist dieses Highlight ein Must-have.” (THE oNE BLOG)
interdisziplindrer Projekte zwischen Labaor, Messe und urbanem Raum, die

mit neuen Anforderungen an Wahrnehmung, Interaktion und Inszenierung ,Eine regelrechte Gattung interaktiver Basteleien.” (PAGE)
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titel

Data Flow 2

untertitel herausgeber
Informationsgrafik Uﬂd R. Klanten, N. Bourquin, S. Ehmann, T. Tissot
. N ausstattung
DatenV|sual|S|erung vollfarbig, Hardcover
seiten format
kategorie 272 24 x 30cm
Grafikdesign preis
€ 49,90 (D)
isbn
Deutsche Ausgabe: 978-3-89955-295-9 Englische Ausgabe: 978-3-89955-278-2

Uber das buch

Data Flow 2 erweitert die Definition aktueller Informationsgrafik. In acht Sauter von ART+COM und der Kartograf Menno-Jan Kraak zu Wort. Text-
Kapiteln wird eine breitgeféacherte Auswahl an innovativen Techniken, Aus- features zeigen darUber hinaus, mit welchen Herausforderungen Kreative
drucksweisen und Gestaltern vorgestellt. Als Schlisselfiguren der Informa- konfrontiert sind, wenn sie anspruchsvolle Inhalte komplex, aber verstand-
tionsvisualisierung kommen Steve Duenes von der New York Times, Andrew lich, intelligent und unterhaltsam umsetzen. Dieses Buch ist in englischer
Vande Moere von Infosthetics, Manuel Lima von Visualcomplexity, Joachim und deutscher Sprache erschienen.

STEMMING DN ae
Tor Wi ?‘i" %
Chamyive cone B gbl
BAck Ty sww 1 E

AGONY




titel
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Ready to Print

von

Kristina Nickel

71

untertitel ausstattung
Handbuch fur vollfarbig, PVC-Cover, Lesebdndchen
e R . seiten format
; Mediengestalter 288 21 x26cm
f'_- F -= preis
| poioy= kategorien € 49,90 (D)

Grafikdesign, isbn
Typografie Englische Ausgabe: 978-3-89955-325-3

Uber das buch

Dieses umfangreiche Nachschlagewerk weiht den Leser in wesentliches Grund-
wissen fUr die Aufbereitung von Druckdaten ein und ermdglicht so eine optimale
Planung der einzelnen Arbeitsgange in der Druckvorstufe und der Produktion.
Kapitel zu Papier, Drucktechnik, Satz und Typografie, Uberfiillung, Farbe, Bild-
bearbeitung und PDF sowie erlauternde Grafiken vermitteln handfestes Wissen

S

titel

cyclo.id

untertitel

Vol. 1

kategorien
Grafikdesign,
Kunst

Uber das buch

Ryoji Ikeda und Carsten Nicolai sind flihrende Vertreter der zeitgendssi-
schen elektronischen Musik und Klangkunst. In ihrem gemeinsamen Projekt
cyclo. generieren die beiden Kinstler neue hybride Formen audiovisueller
Kunst und loten die Grenzen digitaler Technik aus. Die erste Publikation des
Projektes, cyclo.id - ein Buch mit begleitender CD-ROM -, ist eine multime-
diale, interaktive Sammlung des seh- und hdrbaren Materials, das Nicolai
und Ikeda in langjahriger Zusammenarbeit erforscht haben. Die Bilder

Deutsche Ausgabe: 978-3-89955-310-9

klar und anschaulich. Von den Eigenschaften verschiedener Papiersorten bis
hin zu den empfohlenen Programmeinstellungen fr die Erzeugung eines druck-
fahigen PDFs, zeigt es Moglichkeiten auf und weist auf Einschrankungen hin.
Kurzum: Dieses Buch ebnet allen Gestaltern den Weg zu einem bestmdglichen
Printprodukt. Es ist in englischer und deutscher Sprache erschienen.

Ryoji Ikeda,
Carsten Nicolai

ausstattung

s/w, Hardcover, inkl. CD-ROM
seiten format

328 18,5x23cm

preis

€ 39,90 (D)

isbn

978-3-89955-383-3

resultieren aus dem Ausmessen von ,sound bits”, die mit akribischer Sorg-
falt nach ihrem akustischen und illustrativen Potenzial ausgewahlt wurden.

,Das Ergebnis ist nicht nur ein Abbild der puren Eleganz von struktureller
Komplexitat, sondern auch ein schénes Spielzeug fir alle Klang- wie Bild-
fummler.” (GROOVE]



titel

Moiré Index

kategorien
Grafikdesign,
Kunst

e e ey

Uber das buch

In Moiré Index widmet sich der renommierte Kinstler Carsten Nicolai den
sogenannten Moiré-Effekten. Solche Interferenzen werden meist flr einen
unerwinschten Nebeneffekt gehalten, obwohl sie dsthetisch Uberaus inte-
ressant sind. Das Buch ist das erste umfassende Lexikon dieser Interferenz-
muster. Auf dem beigefligten Datentrager werden nicht nur Moirés als Files
mitgeliefert, sondern auch die Elemente, mit denen geradezu unendlich

'“
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von 72
Carsten Nicolai

ausstattung
s/w mit 14 Farbseiten,
Hardcover, inkl. CD-ROM

seiten format

312 18,5x23cm
preis

€ 39,90 (D)

isbn

978-3-89955-308-6

viele neue Uberlagerungen kreiert werden konnen. Diese lassen sich miihe-
los und programmubergreifend in den unterschiedlichsten visuellen Berei-
chen anwenden. Mit Moiré Index hat Nicolai wieder ein Buch geschaffen, das
nicht nur ein Kunstwerk, sondern ein ebenso praktisches Arbeitsmittel fur
den kreativen Alltag ist.

tite

Grid Index

gri*j ir”jEH kategorien

Grafikdesign,
Kunst

Uber das buch

Grid Index dokumentiert anschaulich, wie Carsten Nicolai in mehrjahriger
Forschung systematisch ein Alphabet an Mustern, von simplen bis zu hoch-
komplexen Strukturen, freigelegt hat. Das Buch ist als erstes umfassendes
Lexikon visueller Raster das mafgebliche Nachschlagewerk fir Designer,

von

Carsten Nicolai

ausstattung

s/w, Hardcover, inkl. CD-ROM
seiten format

312 18,5x23cm

preis

€ 39,90 (D)

isbn

978-3-89955-241-6

Architekten, Forscher, Mathematiker und Wissenschaftler. Der beigefligte
Datentrager bietet ihnen einen vielseitig und mihelos anzuwendenden In-
dex; die mitgelieferten Files lassen sich in den unterschiedlichsten Berei-
chen der visuellen Kultur problemlos und programmubergreifend nutzen.



titel

Book Art

untertitel

P AR

from Books

kategorie
Kunst

Uber das buch

Auch wenn die Rolle des Buches im digitalen Zeitalter aggressiv infrage
gestellt wird, bleiben Blcher Objekte der Begierde, deren Faszination weit
Uber ihren kommerziellen Wert hinausstrahlt. Somit ist es wenig Uberra-
schend, dass sie jetzt weltweit in den kreativen Fokus von Kinstlern ge-
rickt sind. Zeitgendssische Kinstler und Gestalter erkunden verstarkt die
Wechselwirkungen zwischen Funktion, Struktur und Format von Buchern.
Book Art dokumentiert auf 208 Seiten herausragende aktuelle Arbeiten aus

lconic Sculptures
and Installations Made

73

herausgeber

Paul Sloman
ausstattung

vollfarbig, Hardcover
seiten
208
preis
€ 29,90 (D)
isbn

978-3-89955-366-6

format

20x24¢cm

den Bereichen Kunst, Installation und Gestaltung, die mit und aus Biichern
geschaffen wurden. Die hier versammelten Beispiele sind ebenso unter-
schiedlich und vielgestaltig wie Bicher selbst.

,...] zeigt, was kreative Menschen in den vergangenen Jahren alles aus Bi-

chern schufen, indem sie diese einweichten, mit dem Skalpell traktierten
oder zu Installationen tiirmten.” (Welt am Sonntag)

v

titel

. Mathieu Lehanneur

kategorie

Produktdesign

AR

Uber das buch

Der franzdsische DBesigner Mathieu Lehanneur hat sich in kirzester Zeit als
neuer Star der weltweiten Designer-Community etabliert. Seine Entwurfe
sind inspiriert vom menschlichen Korper, bionischen Strukturen und geo-
metrischen Formen sowie den rationalen wie irrationalen Seiten der Wissen-
schaft. Lehanneur gestaltet asthetische Objekte, die erstaunliche Einsichten

von

Mathieu Lehanneur

herausgeber

R. Klanten, S. Ehmann
ausstattung

vollfarbig, Hardcover
seiten
192

preis

€ 35 (D]
isbn

978-3-83955-395-6

format

24 x28cm

in die Komplexitat organischer Systeme geben und auf intelligente Weise ge-
sellschaftliche Fragestellungen aufgreifen und kommentieren. Diese erste
Monografie prasentiert eine aktuelle Zusammenstellung aus den Bereichen
Innenarchitektur, Produktdesign und Kunst.




titel

untertitel

Underground

kategorien
Grafikdesign,
Typografie

Uber das buch

Lord of the Logos ist der Ehrentitel, den Christophe Szpajdel von seiner
Underground-Black-Metal-Fangemeinde verliehen bekommen hat. Das
gleichnamige Buch vereint Hunderte seiner kraftvollen Logos, die die ganze
Wucht dieser Musik immer wieder neu einfangen. Szpajdel kombiniert seine
Schriftzeichen mit anderen Zitaten aus Kunstbewegungen wie Art Déco und

whod BF 1

o

Lord of the Logos

Designing the Metal
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Christophe Szpajdel
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Art Nouveau. Seine wichtigste Inspirationsquelle bleibt aber die Natur. Ne-
ben der beeindruckenden Auslese aus den Tausenden Logos, die er schon
gezeichnet hat, enthélt das Buch auch Naturfotografien, die einen starken
Bezug zu seinen Arbeiten aufweisen.

W (T
el St (T
tes iy WP

e s, 189

e

e

titel
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Uber das buch

Yuko Shimizus Illustrationen sind gepragt von einer Verbindung aus alterttimli-
cher japanischer Grafik mit Surrealismus und Comic-Kultur. Die in New York le-
bende Kinstlerin und Illustratorin zeichnet mit japanischen Kalligrafiepinseln
die Grundformen und Figuren und erganzt spater auf digitalem Weg zuséatz-
liche Farben und Hintergrinde, was ihre ebenso elegant wie harmaonisch

Yuko Shimizu
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Yuko Shimizu

ausstattung
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160
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978-3-89955-387-1

komponierten Bildwelten zuweilen fast wie Druckgrafiken erscheinen lasst.
Diese erste Monografie prasentiert ihre haufig erotisch konnotierten Sci-Fi-
Fantasien und personlichen kreativen Visionen, die das Beste aus US-ameri-
kanischer Pop- und japanischer Comic-Kultur verbinden.
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ber das buch

Angetrieben von der Leidenschaft fur das Besondere, fur die Haptik von Pa- untersucht. Die gesammelten Arbeiten in Impressive belegen, wie relevant
pieren, Stanzungen und Pragungen, fur die Brillanz von Druckfarben und die  und spannend der moderne Umgang mit traditionellen Gestaltungsformen
Originalitat von Buchbindertechniken entdecken Grafikdesigner, Illustratoren  sein kann und wie sehr er die zukunftige Bildsprache inspirieren wird.

und Typografen altes Handwerk neu. Impressive ist das Buch, das die Ergeb-

nisse dieser Leidenschaft prasentiert. Hier ist das Wechselspiel zwischen ,/nImpressive tut sich ein enormes Spektrum an kreativen Maglichkeiten auf.”
altbew&hrtem Handwerk und aktuellen Trends im Grafikdesign grundlegend  (J'N'C)
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Uber das buch

Junge Grafikdesigner, Gestalter und Typografen entdecken traditionelle die von Designern, Kunstlern, Agenturen, Privatkunden und Brands beauf-
Drucktechniken wieder und nutzen diese, um ihren Arbeiten eine beson- tragt wurden. Die gefertigten Designs und Produkte sind von einem sagen-
dere handwerkliche Qualitdt zu verleihen. Studio On Fire zahlt nicht nur zu  haften Detailreichtum und einer im wahrsten Sinne des Wortes greifbaren
den Vorreitern dieser aktuellen Entwicklung, sondern wirkt zweifellos auch  Sinnlichkeit.

stilbildend hinsichtlich der Verschmelzung von aktueller und klassischer

grafischer Druckgestaltung. Das Buch versammelt neben den von Studio On Eisenbiester, die groe Schénheit erzeugen (...). Dieser Band zeigt die Ergeb-
Fire selbst entworfenen und gestalteten Druckarbeiten auch Produktionen, nisse davon.” (PAGE)
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Uber das buch

Heute nutzen junge Grafikdesigner eine reduzierte Formensprache, arbeiten
mit wenigen Farben und integrieren traditionelle, folkloristische Elemente
in ihre grafischen Gestaltungen. Saul Bass, Alexander Girard oder Charles
Eames sowie die Werbegrafiken der 1950er-Jahre dienen heute wieder als
Inspiration. Der zeitlose Fundus grafischer Gestaltung wird wiederentdeckt;
Siebdruck, Holzschnitt, klassische Typografie und Handlettering erleben eine

Modernism and Folklore
in Contemporary
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Renaissance. Naive dokumentiert die unerwartete Rickkehr des klassischen
Modernismus der 1940er- bis 1960er-Jahre als Einfluss und Inspiration in
zeitgemaéBer grafischer Gestaltung. Das Buch zeigt diese Entwicklung ein-
drucksvoll auf und versammelt eine Vielzahl anschaulicher und inspirierender
Beispiele von Illustrationen und Plakaten Uber Logos, Cover und Muster bis
hin zu Brief- und Geschenkpapiergestaltung.
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Style, Grafikdesign

Uber das buch

Velo ist eine visuelle Reise in die abwechslungsreiche Welt des Radfahrens.
Das Buch gibt Einblicke in die Haltungen und Stile, die die bunte Welt des
derzeitigen Fahrradkults so faszinierend machen. Hier werden die verschie-
densten Gruppen innerhalb der Fahrradszene vorgestellt. Es zeigt nicht nur
die Asthetik der aktuellen Fahrradkultur anhand von Kleidung und aller-
lei Sonderausstattungen, sondern untersucht auch den Einfluss, den die
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ganze Entwicklung - oder Bewegung - um den Drahtesel auf die zeitgends-
sische visuelle Kultur hat. Darber hinaus dokumentiert das Buch innovative
Konzepte der Stadt- und Verkehrsplanung. Velo ist somit die Schnellspur in
die unterhaltsame und gesellschaftlich relevante Themenwelt des Radfah-
rens, offen fur alle, die sich aus professionellem Interesse oder aus privater
Leidenschaft fur die Welt auf zwei Radern interessieren.
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Uber das buch

Behind the Zines stellt die Bandbreite von heutigen Zines anhand ausge-
wéhlter internationaler Beispiele vor: von einer neuen Art des Portfolios, das
als projektorientierte Selbstdarstellung oder als Dokumentation einer Aus-

titel

Behind the
/ines

untertitel

Self-Publishing Culture

kategorie

Grafikdesign

stellung funktioniert, Uber (pseudo-) wissenschaftliche Traktate, die die

Aufmerksamkeit auf ein bestimmtes Thema lenken, bis zu Freiraumen fir
Kreative, die sich ohne redaktionelle Eingriffe austoben wollen. Das Buch

geht auch auf die Schlisselfaktoren ein, die verschiedene Zines ausmachen.

EDITOAELL DESIGN FORFRINT METEY
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Turning Pages beschreibt und dokumentiert, wie sich die Gestaltung von

TURNING PﬁGES:

titel
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for Print Media
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Grafikdesign
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Es présentiert zum Beispiel Projekte, bei denen das Druckverfahren die As-
thetik maBgeblich beeinflusst oder die begrenzte Verbreitung an eine kleine,
eng definierte Zielgruppe zum Teil des Gesamtkonzeptes gehdrt.

,Ein Ideenlabor fir eine Welt, die analoge und digitale Lesekultur als zwei
Seiten einer Medaille begreift.” [Borsenblatt)
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kommentieren die verschiedenen Schritte der Konzeption, Gestaltung und

Magazinen und Blchern unter dem Einfluss des Internets verdndert und Produktion von Publikationen.
welche Freirdume und Mdglichkeiten dadurch entstehen. International re-
nommierte Editorial Designer prasentieren in diesem Buch ihre Projekte und
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for the reader and for ‘—"
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A fluciating narrative

advertising revenue
as well.
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Uber das buch

X0000X war der erste deutsche Street Artist, dessen Werke auf dem inter- verfallenden Wanden ist wesentlicher Teil seiner kinstlerischen Vision. In
nationalen Kunstmarkt gehandelt wurden. Seine Arbeiten waren auch schon anderen Arbeiten in X0000X spielt Konsumkritik eine entscheidende Rolle.
auf zahlreichen internationalen Ausstellungen zu sehen. Seine erste Mo-

nografie dokumentiert vor allem seine Portrats von weiblichen Models, die ,Wenn in deutschen GroBst&ddten StraBen zum Catwalk werden und Hauser-
er bevorzugt in unsanierten Ecken der Stadt und auf alten Mauerwerken wénde zu Covern, dann kénnte Streetart-Sprayer X0000X seine talentierten
platziert. Der Kontrast zwischen den auffallend schénen Frauen und den  Finger im Spiel haben.” [Cosmopolitan.de)
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Uber das buch

Der amerikanische Kinstler Brad Downey kreiert ausdrucksvolle Interventi- ersten Mal - die schonsten, provozierendsten und kligsten Urban Interven-
onen, die die visuelle Routine unserer urbanen Wahrnehmung unterbrechen. tions vom Meister des Genres.

Seine Street Art ist mal spektakulér und schagzeilentrachtig, mal klein, fein

und fast verborgen. Dieses Buch ist die erste umfassende Publikation von ,Beiden Arbeiten fasziniert die Genauigkeit und gleichzeitige Leichtigkeit des
Brad Downeys sogenannten spontanen Skulpturen. Es présentiert - oft zum  Eingriffs in die Stadt und das dadurch erzielte Resultat.” (urbanshit.de)
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Uber das buch

Sarah lllenbergers Bildsprache steht fiir eine zeitgeméBe visuelle Uberset- Sachthemen auf zugleich griffige und unterhaltsame Art und Weise zu illus-
zung von Inhalten, Daten und Ideen in humorvolle wie anschauliche Bildwel- trieren. Dieses Buch ist lllenbergers erste Monografie und versammelt neben
ten. Die renommierte und international erfolgreiche Illustratorin und Desig- Auftragsarbeiten auch aktuelle freie Projekte und Designs.

nerin Ubersetzt die groBen und kleinen, abstrakten und komplexen Themen

und Probleme unserer Zeit in pointierte und pragnante visuelle Formen mit ,Sarah lllenberger ist Meisterin im Verwandeln von Alltagsgegensténden in
konzeptioneller Starke, visueller Intensitat und raumlicher Raffinesse. Be- kleine Kunstwerke.” (vogue.de)

sonders gern wird ihre Arbeit von Magazinen verwendet, um Artikel und
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Uber das buch

Nach Graffiti und Street Art kommt nun der ndchste Quantensprung kiinst- visuelle Sprache pragt. Gewachsen aus der Graffitikultur entstehen immer
lerischer Arbeiten im 6ffentlichen Raum. Urban Interventions ist das erste  mehr Verbindungen und Wechselwirkungen mit Kunst, Architektur, Per-
Buch, das diese aktuellen, persdnlichen Werke umfassend dokumentiert. formance und Installation. Ihre Protagonisten Uberraschen, irritieren und
Hier werden ein breites Spektrum aktueller Projekte und Methoden der Ur- provozieren durch ihre Eingriffe und machen das Offentliche zu einem
ban Art gezeigt - eine Szene, die wie kaum eine andere die zeitgendssische privaten Erlebnis.
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