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Hur och nar ska mojlighetsanalysen anvandas?

For att inspirera dig i ditt produktutvecklings- och marknadsférings-
arbete har vi skapat en mdjlighetsanalys for dig som arbetar inom
maltidsturism. Med maltidsturism menar vi upplevelser kring olika
former av maltider. En verksamhet inom maltidsturism kan alltsa vara
allt fran en restaurang till ett aktivitetsforetag som har mat som en del
av upplevelsen.

Verktyg i analysen:

Maltidsresendrens digitala resecykel Utvirdering av méjlighetsomrade 1: Gastronomi

Vilken typ av information &r viktig att sdkerstélla i 1 2 3

I inledningen ges ett bredare perspektiv pa dagens maltidsresenarers Vorl sag o tt mta mltidsrosangroras behov?
efterfragan och forvantningar. I denna del finns dven en planerings- ;
modell — en resecykel som gor att du enkelt kan planera din narvaro
under de olika faserna av resenarens kundresa.

Méjlighetsanalysen innehaller fem méjlighetsomraden som Visit Sweden
identifierat som extra viktiga fér Sverige som maltidsdestination, och Verktyg 1. Verktyg 2:

som darmed &r potentiella omraden for dig som vill utvecklas inom Maltidsresenarernas resecykel Utvirdering av fem
maltidsturism. Efter varje mdjlighetsomrade finns ett verktyg som ger och potentiella insatser fér din méjlighetsomradens potential
dig méjlighet att analysera, planera och utvardera hur just din verksamhet

verksamhet kan utvecklas inom respektive omrade.
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Maltidsresenaren:

Nyfikna och identitetsstarka som vill Vad ar malgruppen ute efter?

uppleva smaken av en plats

Dagens maltidsresenar ar en nyfiken och medveten besdkare
som standigt letar efter nya upplevelser som ar utover -
det vanliga.

Mat och dryck utgor en stor del av ens identitet och resenaren soker sig

darfor till unika upplevelser att beratta och dela med sig av—garna i .
sociala medier. Maltidsresenaren tycker det ar viktigt med hallbarhet och

de tre drivkrafterna inom omradet bestar av miljon, den egna halsan, och

valfarden for djur.

Unika och autentiska matupplevelser

Kansla av autenticitet i mat och/eller
atmosfar samt unika upplevelser
Riktigt bra, eller unika och lokala,
ravaror

Att man hittat en "dold parla” eller blir
positivt 6verraskad

Garna helhetsupplevelser: till exempel
konst, design, naturupplevelse i
kombination med en maltidsupplevelse

Efter en tid praglad av pandemi och klimatférandringar finns ett stort behov "Talkable” upplevelser

av att vara i naturen, men aven att resa pa ett tryggt och sakert satt. .

Maltidsresenarerna har ett vaxande intresse for det lokala, vilket skapar en
nyfikenhet kring det som ar unikt och autentiskt med platsen. Det innebar
att en stark drivkraft for maltidsresenaren ar att uppleva smaker, ratter eller
tillagningsmetoder som ar unika for den specifika platsen. Det ar nagot som
anses extra spannande for internationella maltidsresenarer.

Soker sjalvutveckling och att lara sig
nagot nytt

Vill beratta historier och dela med sig
till vénner (garna i sociala medier)
Det som inte ar sa "speciellt” for

0ss svenskar ses som annorlunda
upplevelser for internationella
resenarer, till exempel att plocka

och laga mat i naturen

Personliga rekommendationer

» Soker rekommendationer som
inte ar standardiserade eller
massproducerade

* "Personlig” behdver inte vara en
nara van — men en autentisk och
garna lokal kalla

 Influencers spelar en viktig roll

» Restaurangguider/listor ar en
viktig informationskalla

Visuellt tilltalande och

inspirerande kommunikation

 Bildbaserat och rorligt ar viktigt

» Far inspiration via sociala medier
(till exempel via Instagram,
YouTube, Tripadvisor)

» Uppskattar det visuella som ar
inspirerande och latt att forsta



Upplevelsen borjar redan innan besoket:
Sakra er digitala narvaro langs hela resan

Digital tillganglighet — en grundforutsattning for att locka
besokare men ocksa ett satt att bygga ditt varumarke

Att vara tillganglig digitalt &r (oftast) en forutsattning for att locka
bestkare. Det handlar om grundldggande faktorer som att besdkare ska
hitta till dig, att skapa kort vag till bokning och att informationen pa din
hemsida eller i dina sociala medier finns pa olika sprak.

Det handlar ocksa om en méjlighet att bygga ditt varumarke genom att
visa exempelvis inspirerande berattelser och filmer/bilder. Dina digitala
kanaler fungerar som ett skyltfonster for din verksamhet och maltids-
resenarerna kopplar samman kvaliteten pa dina digitala kanaler med
kvaliteten pa din maltidsupplevelse. Eftersom maltidsupplevelser ar
speciellt svara att avgora kvaliteten pa i férvag, blir det extra viktigt for
dig som aktor inom maltidsturism att ha ett visuellt tilltalande innehall
men dven hog kvalitet pa dversattningar.

Resecykeln — maltidsresenaren har behov av olika typer av
innehall beroende pa var den befinner sig
pa sin resa

Sf)m akt.b'r inon.w b'eséksnéliingen blir cjet v.:.'Lk.tigt .att Undersok
Fanka pa att maltlf:isresenarernas bfasok bor.J.ar langt T e e
innan och slutar langt efter det fysiska besoket. -
Det bérjar redan nar de drommer om sitt resmal, res:.ecyke.]' pa
till att de planerar och bokar, till att slutligen nasta sida
uppleva och darefter minnas upplevelsen.

Ett satt for dig att jobba med utvecklingen av din

verksamhet ar att forestalla dig resendrens vag till dig. Vi kallar det for
maltidsresendrens resecykel. Pa nastkommande sidor kommer en férklaring
av resecykeln och en beskrivning av resendrens beteende genom resecykeln,
tips pa vad som ar viktigt for dig att tanka pa och slutligen rekommendationer
over vad som kan vara en god idé att optimera digitalt.



Maltidsresenarens digitala resecykel

Vilken typ av information ar viktig att sakerstalla i
varje steg for att mota maltidsresenarernas behov?

Varje del av resecykeln ar en viktig del av resenarens upplevelse.

Du behover erbjuda bade informativt och inspirerande innehall léangs
hela resecykeln, men i de olika faserna finns typer av innehall som ar
extra viktigt:

INSPIRERANDE

I borjan av resecykeln och efter att resan ar avslutad ar det extra
viktigt att fokusera pa att inspirera, for att locka (tillbaka)
resendren till din maltidsdestination.

INFORMATIVT

I mitten av resecykeln ar det extra viktigt med praktisk information
som Oppettider, vagbeskrivning och detaljer kring menyn.

DROMMA



Vad maltidsresenaren prioriterar i respektive steg
Maltidsresenarens digitala resecykel

1. Dromma

I den initiala fasen, drémma, blir
maltidsresendren inspirerad och bérjar
skapa sig en uppfattning om en potentiell
maltidsdestination att besodka.

5. Minnas DRIl 2. Planera
I den sista fasen, minnas, forlanger I den andra fasen, planera, har maltids-
maltidsresendren sin upplevelse resenaren bestdmt sig for en destination och

genom att dela minnen, omdémen S borjar leta efter specifika restauranger eller

= %
och upplevelsen. IS Z andra platser att besoka, for att forsta om
© K\/ = destinationen passar dem.
4. Uppleva / ¢ 3. Boka
I den fjarde fasen, uppleva, beséker / I den tredje fasen, boka, forbereder sig

maltidsresendren bade de restauranger 0\{} maltidsresendren genom att boka alla eller
de bokat och spontana R ett utvalt antal besok pa restauranger
maltidsupplevelser. alternativt andra maltidsupplevelser.



Potentiella insatser for din verksamhet
Maltidsresenarens digitala resecykel

S

1. Dromma

I fasen drémmakan du som
foretagare skapa inspirerande
innehall av er maltids-
upplevelse i egna kanaler,
men ocksa garna ta extern
kontakt for att synas i andra
inspirerande sammanhang.

U Skapa visuellt tilltalande
bilder och filmer och dela
i sociala medier, garna
med fokus pa din
maltidsupplevelse och
dess omgivning

U Kontakta journalister eller
influencers f6ér samarbeten

U Lyft fram det som ar
unikt med din maltids-
upplevelse i egna och
externa kanaler

P

2. Planera

I fasen planerakan du som
foretagare se till att ni syns
dar resenaren befinner sig. Det
kan vara pa regionala
hemsidor, genom samarbete
med andra aktérer eller andra
sammanhang som &r relevanta
for just din omgivning.

Q Var synlig pa hemsidor som
visar det lokala utbudet av
maltidsupplevelser

U Beskriv din verksamhet och
dess profil pa ett
informativt och
inspirerande satt

U Dela ditt deltagande i
exempelvis matfestivaler
for att hitta nya besokare

Q Lyft fram nar pa sdsongen
besék passar och vad man
kan gora i narheten av
din maltidsupplevelse

3. Boka

I fasen boka ar det centralt att
du som foretagare berattar
vad resendren kan forvanta
sig i form av kvalitet,
férslagsvis genom en
beréttelse eller genom att
visa exempel pa menyer.

O Uppdatera 6ppettider och
bokningsinformation

U Informera om resvag och
transport

U Se till att det ar en kort
vag till bokning

O Skapa en profil pa
Google My Business sa
att resendrer enkelt kan
lasa mer om dig och
spara din verksamhet pa
Google Maps

@)

4. Uppleva

I fasen upplevabor du som
foretagare sakra att den
digitala informationen hela
tiden ar uppdaterad. Det kan
handla bade om att se till att
uppdatera informationen om
Oppettider pa réda dagar, till
att dela visuellt attraktiva
bilder pa dagens lunch,
sasongsanpassade ravaror
eller andra mer varumarkes
byggande aktiviteter.

U Uppdatera dppettider aven
om det skulle férandras
endast en dag

U Dela information om
sasongsnyheter,
uppdaterade menyer eller
tillfalliga handelser

5. Minnas

I fasen minnas ar det viktigt
att du som féretagare vardar
relationen med resendren.
Det finns potential att
resendren blir en lojal och
aterkommande kund, men
resendren kan ocksa
uppmuntra andra till att
besodka dig.

U Dela kunders positiva
omddmen, recensioner
och bilder av mat och
dryck

Q Aterkoppla och bemét
recensioner och
upplevelser pa sidor
som Tripadvisor
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Fem mojlighetsomraden inom maltidsturism
— vilka vill du satsa pa for din verksamhet?

Mojlighetsomraden for Sverige som
Baserat pa ett gediget analysarbete har Visit Sweden identifierat fem

mojlighetsomraden som ar sarskilt relevanta for Sverige som maltidsdestination
destination for maltidsturism. M6jlighetsomradena bygger pa en

sammanvagning av omvarldstrender, maltidsresenarers drivkrafter och

Sveriges styrkor som besoéksdestination. Syftet med mojlighetsomradena ar

att du ska bli inspirerad att utveckla din verksamhet bade kommunikativt

och kopplat till produktutveckling, med sma eller stora foérandringar.

Alla omraden kommer eventuellt inte att vara applicerbara pa specifikt din

verksamhet. De ska snarare betraktas som potentiella utvecklingsomraden

dar du valjer vilket eller vilka som passar just din verksamhet bast. ) .. ..
J P J Gastronomi Autenticitet Naturnara

Respektive mdjlighetsomrade kommer att beskrivas pa féljande sidor
utifran tva perspektiv: Varfér omradet ar intressant och hur du kan arbeta
med omradet. Exemplen pa hur du kan arbeta med omradet grundar sig i
hur andra aktérer arbetat med omradet for att na framgang i sin
verksamhet. Slutligen landar respektive omrade i ett verktyg dar du sjalv
kan utvardera dina egna mdjligheter inom omradet.

Mat med Framkants-
syfte faktor



Mojlighetsomrade 1:
Gastronomi

Det forsta mojlighetsomradet handlar om att ha en hég gastronomisk
niva. Inom det inkluderas bade klassiska "fine dining-restauranger”
med vita dukar, men ocksa nya, mer unika och avslappande
gastronomiska upplevelser.

Det viktiga ar att det finns en gastronomisk h6jd pa hur maten tillagas
och smakar men dven matens upplagg pa "tallrik” (plating), hur
berattelserna bakom maten presenteras och personalens bemoétande.
En upplevelse med hég gastronomisk niva tilltalar flera sinnen och ar
sa pass minnesvard att maltidsresenaren vill dela med sig av sin
upplevelse till andra.

For Sverige ar detta ett starkt omrade da vi har internationellt
framstaende restauranger med kreativ hjd och ett vaxande utbud av
val profilerade maltidsupplevelser, bade i och utanfor storstaderna.

Visit Sweden
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Mojlighetsomrade 1: Gastronomi

Hur kan du na upp till maltidsresenarens forvantningar?

Visa din gastronomiska filosofi
Aktorer som arbetar med en egen kreativ mat-
lagningsfilosofi sticker ut i konkurrensen och blir till
och med "varda en omvag”. Det kan handla om att utga
fran lokala ravaror, innovativa smakprofiler, att ha ett
uttalat fokus pa svenskt gastronomiskt kulturarv eller
inspireras av andra matkulturer.

Skapa en gastronomisk upplevelse for alla
Allt fler medvetna maltidsresenarer ater
specialkost, vaxtbaserat eller valjer bort alkohol,
vilket staller hoga krav pa restaurangens kvalitet.
Det ar darfor viktigt att erbjuda en matupplevelse
som ar likvardig oavsett kostpreferens.

HGj nivan genom géastspel och samarbete
Genom att husera gastspel fran framgangsrika
kockar, fran exempelvis arets kock eller tv-profiler,
eller samarbeta med andra restauranger, skapar
man inte bara en dynamisk matupplevelse utan kan
aven hoja den dvergripande gastronomiska nivan pa
sin maltidsupplevelse.

Specialisera dig for att hoja kvaliteten
Manga kanda aktorer utvecklas gastronomiskt
genom att fokusera pa en sak. Det kan exempelvis
handla om att ha farre alternativ pa menyn, satsa pa
att bli bast pa en matratt/ravara eller att begransa
sin utrustning (till exempel att bara laga mat 6ver
oppen eld).

Visa era utmarkelser eller vinster
Genom att lyfta fram vinster och utmarkelser fran
exempelvis White Guide, 360 Eat Guide eller
liknande visar man nya och etablerade besodkare
att just din restaurang ar vard ett besok.

Tillgangliggor gastronomi
Flera framgangsrika aktérer erbjuder en mer
avslappnad gastronomi. Fokus flyttas fran det
klassiskt traditionella med exempelvis vita dukar
till god och enkel mat i mer avslappnad miljo —
dock med hdg niva pa kokkonsten.



Utvardering av mojlighetsomrade 1: Gastronomi

1 2 3
Vill du prioritera méjlighetsomradet? Hur vill du satsa pa omradet? Vad kan du gora?
Ja Kortsiktigt Gora sma justeringar i

\9 ———9 befintlig verksamhet

Ja, delvis Langsiktigt
Utveckla en ny del
Nej - G4 till ndsta sida av verksamheten
Anpassa hela
verksamheten

4

Vilka av framgangsfaktorerna ar intressanta for dig?

Visa din H6j nivan genom Visa era
gastronomiska gastspel och utmarkelser
filosofi samarbete eller vinster
Skapa en Specialisera Tillgangliggor
gastronomisk dig for att hoja gastronomi

upplevelse for alla kvaliteten



Mojlighetsomrade 2:
Autenticitet

Mojlighetsomradet handlar om maltidsupplevelser som ar dkta, lokala
och autentiska. Det kan uttryckas genom menyer med lokala produkter
och ravaror, gardsbutiker som erbjuder férsaljning eller en mojlighet att
komma nara matproduktionen. Det kan ocksa vara initiativ dar maltids-
resendren far uppleva mat tillsammans med lokalbefolkningen eller
ravaror som ar unika for just det omradet.

Att komma néra och forsta platsen dar maten kommer fran och personerna
bakom maten ar fér manga en efterstravansvard matupplevelse, speciellt
som maltidsresenar. For internationella besokare finns det nagot
intressant i att fa lara sig och sina barn om hur mat produceras, da manga
idag befinner sig allt langre fran livsmedelsproduktionen.

I Sverige finns potential for omradet eftersom Sverige anses vara ett
halsosamt land med naturlig och autentisk mat.

Visit Sweden
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Mojlighetsomrade 2: Autenticitet
Hur kan du na upp till maltidsresenarens forvantningar?

Sasongsanpassa maten Lyft fram lokala ravaror Delta i lokala evenemang
Att sdsongsanpassa maten efter tillgangen Aktorer som lyfter fram ravaror och ratter som ar Agera tillsammans med fler aktérer genom att till
pa lokala ravaror och att lyfta fram det unika for regionen, som tryffel eller ostkaka, exempel skapa evenemang som matfestivaler och
tydligt pa menyn ar en gemensam strategi blir ett sjalvklart stopp for maltidsresenarer. matturer, matkartor eller guider. Tillsammans skapar
for manga framgangsrika verksamheter. ni en attraktiv destination for maltidsresenaren.
Arbeta fran jord till bord Utveckla gardsnara koncept Anvand smaskaliga produkter
Aktorer som belyser vagen fran jord till bord Gardsbutiker med café och restaurang erbjuder en Fler aktorer producerar smaskaliga drycker som
genom att exempelvis bérja med en mer attraktiv helhet och ger dig som aktoér sticker ut i svensk kontext som till exempel
rundvandring bland falten for att slutaien merforsaljning. Aven sjilvplock av egna ravaror svenskt vin eller 61 gjort pa restprodukter.
middag i ett vaxthus, ger maltidsresendren eller att erbjuda maltidsresenaren att musta

en unik inblick i det lokala. applen ger en autentisk upplevelse.



Utvardering av mojlighetsomrade 2: Autenticitet

1 2 3
Vill du prioritera méjlighetsomradet? Hur vill du satsa pa omradet? Vad kan du gora?
Ja Kortsiktigt Gora sma justeringari
—_ B ——9 befintlig verksamhet

Ja, delvis Langsiktigt
Utveckla en ny del

Nej > G4 till ndsta sida av verksamheten
Anpassa hela
verksamheten

4

Vilka av framgangsfaktorerna ar intressanta for dig?

Sasongsanpassa Lyft fram lokala Delta i lokala
maten ravaror evenemang
Arbeta fran jord Utveckla Anvand

till bord gardsnara smaskaliga

koncept produkter



Mojlighetsomrade 3:
Naturnara

Mojlighetsomradet handlar om att koppla samman maltiden och
naturen. Det kan handla om mataktorer som lyfter naturupplevelser i
samband med mat, men aven aktivitetsforetag som lyfter maten som del
av den totala naturupplevelsen.

Maltidsresenarer, bade internationella och svenska, soker upplevelser
som ar ndra naturen — bade fysiskt och smakmassigt. Dagens maltids-
resenarer efterfragar alltifran gastronomiska maltidsupplevelser med
koppling till naturen till maltidsupplevelser i naturen pa olika niva.
Det kan handla om allt fran enklare maltidsaktiviteter i samband med
naturaktiviteter till mer exklusiva upplevelser med till exempel en
kock pa plats.

Koncept med maltidsupplevelser och natur i kombination ar ett
mojlighetsomrade pa uppgang.

?

Visit Sweden
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Mojlighetsomrade 3: Naturnara

Hur kan du na upp till maltidsresenarens forvantningar?

Nyttja naromradets unika egenskaper
Oavsett om verksamheten ar beldgen i en fjallmiljo, ett
lugnt 1age vid en sjo eller i skargarden har framgangsrika
aktorer identifierat vad som ar unikt med deras naromrade
och skapat platsunika maltidsupplevelser.

Utveckla helhetsupplevelser
Genom att skapa en helhetsupplevelse dar naturen
kombineras med maltiden pa olika nivaer skapas
en unik upplevelse. Det kan exempelvis vara att
laga mat kring en eld eller tillsammans med en
kock i naturen.

Lyft in naturen i din maltidsturism
Med hjalp av ingredienser fran platsen dar
maltidsupplevelsen sker, som till exempel
svamp eller vilda vaxter fran skogen, ger aktorer
en exklusiv inblick i svensk livsstil och erbjuder
en genuin naturndra maltidsupplevelse.

Hitta kvalitativa enkla 16sningar
Genom att hitta enkla 16sningar kan maten
och naturen kombineras, exempelvis kan
lokal kvalitativ korv med lokalt
surdegskorvbréd erbjudas i naturen.

Skapa minnesvarda larandeupplevelser

Det blir allt mer populart med sa kallade "soft
adventures” i naturen som hummersafari,

gourmetvandringar och tryffelsafari. Att skapa en

aventyrlig maltidsupplevelse, med ett larande
inslag, blir en unik upplevelse vard att minnas.

Ta fram kombinationsupplevelser
Framgangsrika aktérer skapar enkla 16sningar som
kombinerar aktiviteter i naturen med god mat och

dryck. Paketeringen kan till exempel besta av
vandring med lunchpaket eller en surdegssmorgas
med lokalproducerad ost pa fjallturen.



Utvardering av mojlighetsomrade 3: Naturnara

1

Vill du prioritera méjlighetsomradet?

Ja
Ja, delvis

Nej - G4 till ngsta sida

4

Vilka av framgangsfaktorerna ar intressanta for dig?

Nyttja
naromradets
unika egenskaper

Utveckla helhets-
upplevelser

Hur vill du satsa pa omradet?

Kortsiktigt

B Langsiktigt

Lyft in naturen i
din
maltidsturism
Hitta

kvalitativa
enkla losningar

%

Skapa
minnesvarda
larandeupplevelser

Ta fram
kombinations-
upplevelser

3

Vad kan du gora?

Gora sma justeringari
befintlig verksamhet

Utveckla en ny del
av verksamheten

Anpassa hela
verksamheten



Mojlighetsomrade 4:
Mat med syfte
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Méjlighetsomradet fokuserar pa hallbarhet ur ett brett perspektiv, det
vill saga allt fran klimat och miljé till halsa och social hallbarhet.
Det kan ta sig uttryck genom att exempelvis vara profilerad inom
vaxtbaserad mat, matsvinn, ekologisk mat eller halsosam mat.

For maltidsresendrer ar det viktigt med hallbarhet, och att fa méjlighet
att gora gott nar de reser och konsumerar. Maltidsresendrerna ser garna
att aktorer inom naringen erbjuder hallbara maltidsupplevelser och
produkter. Det kan till exempel handla om att aktérer inom besoks-
naringen erbjuder lokalproducerad ekologisk mat, eller valjer att jobba
med endast hallbara leverantérer.

Sverige betraktas i det narmaste som varldsledande vad galler
hallbarhet* — vilket innebar att vi férvantas vara skickliga inom
hallbara maltidsupplevelser.

*Kalla: https://corporate.visitsweden.com/kunskap/maltid/sverige-varldens-mest-hallbara-turistdestination



https://corporate.visitsweden.com/kunskap/maltid/sverige-varldens-mest-hallbara-turistdestination

Mojlighetsomrade 4: Mat med syfte

Hur kan du na upp till maltidsresenarens forvantningar?

Jobba med hallbarhet i alla led
Hallbarhet galler inte bara maten utan maltids-
resendrer uppskattar ett aktivt hallbarhetstank i alla
led — det kan handla om minskat matsvinn och
kallsortering till mer klimatsmarta transport-l6sningar
eller férpackningar. Som aktér kan du dven hjalpa
resendren att gora kloka hallbara val pa plats.

Anvand eko eller certifierade produkter
Flera framgangsrika aktorer profilerar sig som
helt ekologiska eller certifierade, vilket blir ett
satt att symbolisera ett aktivt hallbarhetsarbete.

Tank cirkulart
Att tanka cirkulart syns hos flera
framgangsrika aktorer. Allt fran att ha egna
gronsaksodlingar och bin till kompostering
eller resurssmart anvandning av matavfall
och/eller att hons tar hand om resterna.

Kombinera halsa och mat
Genom att lyfta fram sin mat tillsammans
med mer halsoframjande aktiviteter, som
yoga eller mindfulness, tillfér aktorer en
ny niva till halsosam mat.

Tillgangliggor hdalsosam mat
Genom att tillgangliggora halsa med fokus pa
enkel, hdlsosam och grén mat, goér framgangsrika
aktorer det enkelt for maltidsresendren att ata
halsosamt till frukost, pa sprang eller till middag.

Satt vaxtbaserat i fokus
Efterfragan pa vaxtbaserade produkter och matratter 6kar
och ett kan vara ett satt att positionera sig sjalv i
framkant. Det kan handla om att satsa fullt pa
vaxtbaserat, men dven lyfta kéttet som ett tillbehor.



Utvardering av mojlighetsomrade 4: Mat med syfte

1

Vill du prioritera méjlighetsomradet?

Ja
Ja, delvis

Nej

2

Kortsiktigt
B Langsiktigt

=2 Ga till ndsta sida

4

Vilka av framgangsfaktorerna ar intressanta for dig?

Jobba med Tank
hallbarhet i alla cirkulart

led

Anvand eko eller Kombinera
certifierade hdlsa och mat

produkter

Hur vill du satsa pa omradet?

Tillgangliggor
halsosam mat

Satt vaxtbaserat
1 fokus

%

3

Vad kan du gora?

Gora sma justeringar i
befintlig verksamhet

Utveckla en ny del
av verksamheten

Anpassa hela
verksamheten



Mojlighetsomrade 5:
Framkantsfaktor

Mojlighetsomradet handlar om nyskapande och progressiva
maltidsupplevelser. Det handlar om att satta maten i ny kontext genom
att till exempelvis kombinera mat och dryck med andra innovativa och
uppmarksammande omraden som konst, design eller foodtech.

Sverige uppfattas som en kulinarisk destination med en kreativ och
innovativ matscen. Maltidsresenarerna som ar nyfikna vill vara med om
overraskande unika maltidsupplevelser med innovativ héjd, varda att
beratta vidare om for andra. De matintresserade resenarerna reser med
mat och dryck som huvudanledning — men mat och dryck ar sallan det
enda skalet till ett resebeslut utan resenarerna vill gora saker i
kombination. Ovriga stora intresseomraden &r design och kultur men
aven litteratur och musik. Korsbefruktade omraden som 6kar den
sensoriska och exklusiva upplevelsen har stor potential.

Den svenska livsstilen ar namligen nagot som betraktas efterstravansvart
och relativt exotiskt (i positiv bemérkelse) av internationella besékare —
bade popularkultur, den svenska minimalismen och vart satt att leva
tilltalar. Att kombinera det med maltidsupplevelser har potential att
skapa maltidsupplevelser i framkant.




Mojlighetsomrade 5: Framkantsfaktor

Hur kan du na upp till maltidsresenarens forvantningar?

Tank i nya banor
For att sta ut bland andra maltidsaktorer kravs
ibland det lilla extra, dar man tanker helt nytt.
Det kan exempelvis vara att samarbeta med en
glaskonstnar och laga mat pa glas.

Skapa pop-ups och tillfalliga satsningar
Ett satt att skapa "buzz” ar att dyka upp med
tillfalliga restauranger, upplevelser eller
erbjudanden pa unika stallen — kanske till och
med i kombination med andra aktérer.

Det skapar en kansla av en plats som "maste”
besodkas och blir vard att beratta om.

Samarbeta med andra i framkant
Att samarbeta med andra, till exempelvis kreativa
aktorer inom kultur eller design, ger kraft till
verksamheten. Det kan vara konstrundor dar maten
spelar en central roll eller att porslinet ar framtaget
tillsammans med en lokal keramiker.

Testa nya gamla metoder
Att vara i framkant betyder inte bara satsningar pa det
moderna och nya, utan det anses minst lika intressant att
satsa pa det gamla. Det kan exempelvis vara att anvanda
aldre matlagningstekniker eller att odla kultursorter som
skapar en spannande inblick i det svenska kulturarvet
och kombinera med nytankande servering.

Satsa pa foodtech och innovation
Det kan till exempelvis handla om att valja
leverantdrer som skapar stadsodlade gronsaker eller
vaxtbaserat protein med hjalp av nya tekniker eller att
erbjuda digital sparbarhet pa produkter eller menyer
via QR-koder. Det finns manga svenska foodtech
matinnovationer att bérja anvanda redan idag.

Tank sensorik och dverraskningsmoment
Skapa oférglémliga helhetsupplevelser som
involverar alla sinnen; doft, syn, kdnsel och horsel.

Det kan till exempel vara att lyssna pa ljud som
forstarker smaken av maten.



Utvardering av mojlighetsomrade 5: Framkantsfaktor

1 2 3
Vill du prioritera méjlighetsomradet? Hur vill du satsa pa omradet? Vad kan du gora?
Ja Kortsiktigt Gora sma justeringar i

\_B ——9 befintlig verksamhet

Ja, delvis Langsiktigt
Utveckla en ny del
Nej - G4 till ngsta sida av verksamheten
Anpassa hela
verksamheten

4

Vilka av framgangsfaktorerna ar intressanta for dig?

Tank 1 Samarbeta med Satsa pa foodtech
nya banor andra i framkant och innovation
Skapa pop-ups Testa nya Tank sensorik och
och tillfalliga gamla metoder overrasknings-

satsningar moment



Mina valda mojlighetsomraden

Gastronomi Autenticitet Naturnara Mat med syfte Framkantsfaktor

Mina mal med mina valda mdjlighetsomraden: Forutsattningar eller kompetens jag behover:



Avslu'tande rad >

Nagra tips pa overgripande niva kring hurdu
kan accelerera ditt erbjudande ytterligé;_

Visit ﬁden |




Avslutande rad

Samarbeta med andra aktorer Lar kdnna din plats och dra nytta
lokalt och regionalt av dessa specifika styrkor
Tillsammans skapar ni ett mervarde Genom att forsta platsens
for resendren som vill se sig omkring forutsattningar och hur din
och besoka en destination, genom verksamhet kan dra nytta av dem pa
exempelvis matkartor eller mat- ett sa bra satt som mojligt skapas nya
och dryckesfestivaler. mojligheter kopplat till att bygga

varumarket och produktutveckling.

Foto: Nora Lorek/Rockfoto/imagebank.sweden.se, Maria Ullnert/imagebank.sweden.se, Anna Hallams/imagebank.sweden.se, Swedish Lapland/imagebank.sweden.se

Lyssna in dina besokare
Genom att forsoka forsta dina
besokare far du inte bara stérre
forstaelse for hur din verksamhet
uppfattas, utan dven en bild av vad
som saknas.

Fér samman mat och dryck med andra
omraden som ger mervarde
Paketerade upplevelser dar mat och
dryck kombineras med andra omraden
som exempelvis kultur eller natur ger
nyskapande och unika upplevelser.



Om Maltidsturism-
programmet

Visit Sweden satsar tillsammans med Sveriges regionala
turistorganisationer, regioner och storstader pa att
starka bilden av Sverige som maltidsdestination for att
fa fler utlandska turister att resa till Sverige for matens
skull. Mellan 2017 och 2022 ger regeringen och EU
genom Landsbygdsprogrammet stod till Visit Swedens
"Exportprogram for Sveriges maltidsturism”.

En del av denna satsning ar Kunskapsbanken Maltid, en
digital plattform skapad for att du som féretagare ska fa
mojlighet att ta del av massor av insikter och verktyg
relaterat till internationell maltidsturism.

Har finns malgruppsanalyser, trendrapporter,
inspirationsfilmer, webbinarier, artiklar, kurser och
presentationer. Kanske far du nya idéer till spetsig
marknadsforing och produktutveckling?

-
S

Valkommen till

en varld av kunskap!

F Mer material relaterat till
maltidsturism hittar du pa

‘ Kunskapsbanken Maltid, helt

. kostnadsfritt. Varmt valkommen

. att beséka: ‘

g \

-
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https://corporate.visitsweden.com
/kunskap/maltid
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