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Fakta om rapporten

Bloom Consulting har tillgangliggjort reserelaterade
Googlesokningar, fokus natursokningar om Sverige och Europa
pa uppdrag av Visit Sweden. Visit Sweden har analyserad och
sammanstallt insikterna. Denna rapport ar en del av ett projekt
som Visit Sweden tillsammans med Tillvaxtverket har initierat i
syfte att ta fram ett relevant och anvandbart kunskapsunderlag
inom naturturism for att genom kunskap bidrar till det
turismpolitiska malet: Sverige ska ha en hallbar turism, med ett
hallbart resande och en héllbar och konkurrenskraftig
besoksnaring som vaxer och bidrar till sysselsattning och
attraktiva platser for besokare, boende, foretag och
investeringar i hela landet.



Rese- och semesterrelaterade Googlesokningar
med fokus pa naturturism ger svar om

* Sveriges och andra landers attraktionskraft pa
natet

 VVad soker potentiella turister pa nar de soker pa
natet om Sverige och naturturism

* Vilka teman som ar mest sokta ihop med Sverige
e Hur starkt Sverige ar pa varje tema

* Utveckling av sokningar over tid

Sokningar &r internationella (alla sékningar i varlden utanfor det landets granser). Sékningar kommer framst fran Google
(Sékningar fran Baidu ingér inte i studien.) Totalt anvands 20+ sprak i analysen. | benchmark ingér 32 europeiska lander.

Kélla: Sweden's Digital Demand, Bloom Consulting 2022, Fokus: natursékningar
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De specifika sokorden inom Naturturism delas in i
15 sokteman

Sokteman Sokord
4x4 korning; Aventyrsturism; Luftballongflygning; Djurridning; Bungee Jumping; Extrem turism;
Aventyr och utomhus Motorcykeldkning; Paintball; Forsranning; Sky Diving; Klattrande
Djurskadning Fagelskadning; Safari; Vilda djur och vaxter
Camping Bungalow; Stugor; Camping; Husvagnar; Talt
Cykling Cykling; Mountainbiking
Fiske Meta; Fiske; Sjofiske; Flodfiske
\Vandring Vandring; trekking
Jakt Jakt; Safari jakt
Kustlinje; Fjordar och glaciarer; Djungler och skogar; Sjoar; Midnattssol; Naturfenomen; Norrsken;
Naturomraden/Fenomen Trask och vatmarker; Vulkaner; Vattenfall; Oknar; Raviner; Grottor
Parker och reservat Nationalparker, naturparker, parker (allméant) och naturreservat
Paddling Kajakpaddling; Paddla kanot;
Lantligt boende Stuga; Bondgard; Landsbygdshotell; Landsbygdshus; Trahus, lantligt boende
Skidboende Skidboende; Skid vandrarhem; Skidhotell; Ski resorts/orter
Speciella boende lgloos/Ice Hotels; Naturistboende; Tree House Hotels;
Hallbar och landsbygdsturism Agroturism; Ekoturism; landsbygdsturism
Alpin skidakning; Ladngdskidakning; Skridskodkning; hundspann; Skidakning; Ski Touring; Pulka; Aka
Vintersport snowboard; Telemark Skidakning; Vintersport;

Kélla: Sweden'’s Digital Demand, Bloom Consulting 2022, Fokus: natursokningar



Innehall

» Natursokningar i Europa

 Sveriges attraktionskraft inom natursokningar jamfort med 31
europeiska lander

* Per soktema

— Vilka sokord ingar och position av sdkorden bland
natursokningar om Sverige

— Utveckling i Europa jamfort april 2019 — mars 2020 (dvs
innan pandemin)

— Utveckling i Sverige jamfort april 2019 — mars 2020 (dvs
innan pandemin)

— Sveriges attraktionskraft inom teman jamfort med 31
europeiska lander (Sveriges position dver aren)



Natursokningar i Europa

#1 Naturrelaterade sokningar i Europa vaxer (+19%) och 6vertraffade nivaerna fore
pandemi.

#2 Natur betyder camping och naturfenomen
#3 Island och Norge leder, de stora europeiska lander foljer efter

#4 Europeiska naturrelaterade sokningar star for en stor del av de totala
turistsokningarna i Europa, 18%

#5 | Norge utgor naturandelen (52%), vilket &r den storsta andelen foljd av Slovenien, 40%

Kalla: Sweden'’s Digital Demand, Bloom Consulting 2022, Fokus: natursékningar
2020: april 2019 — march 2020, 2021: juli 2020 — juni 2021, 2022: juli 2021- juni 2022



Sveriges attraktionskraft inom natursokningar
jamfort med 31 europeiska lander

#1 Sverige hamnar pa plats 10 for naturrelaterade sokningar och vaxer mer an
genomsnittliga EU (Sverige: 23% vs EU: 19%)

#2 Sverige ligger fortsatt stabilt pa plats 10, strax efter Tyskland

#3 Naturen betyder Camping, Ishotell, samt norrsken och skiddkning (vintersport +
skidboende) for Sverige

#4 Sverige rankas topp 5 i Europa nar man ser pa naturens andel av samtliga
turismsokningar, 33%

#5 Sokningar under sommaren har 6kat markant medan vintern ar fortsatt stark

Kalla: Sweden'’s Digital Demand, Bloom Consulting 2022, Fokus: natursékningar
2020: april 2019 — march 2020, 2021: juli 2020 — juni 2021, 2022: juli 2021- juni 2022



Natursokningar i Sverige, utveckling efter vs.
innan pandemin - hur gick det?

Jamfort med 31 europeiska l[ander har Sveriges position
 Forbattras inom 5 sokteman: cykling, vandring, paddling, djurskadning, jakt

* Bibehalls inom 6 sokteman: camping, vintersport, speciellt boende, skidboende,
hallbar- och landsbygdsturism, parker & reservat

* Forsamras inom 4 sokteman: naturomraden/fenomen, fiske, lantligt boende, aventyr
och utomhus



Topp 30 sokord inom naturturism
juli 2021- juni 2022

1. Camping 16. Fiske

2. lIshotell 17. Cykling

3. Norrsken 18. Fjordar och glaciarer
4. Skidakning 19. Midnattssol

5. Vandring 20. Parker

6. Tree House hotels 21. Jakt

/. Naturfenomen 22. Meta

8. Nationalparker 23. Kajakpaddling

9. Skidorter 24. Trahus

10. Sjoar 25. Djungler och skogar
11. Stugor (cottages) 26. Kustlinje

12. Stugor (cabins) 27. Langdskidakning
13. Paddla kanot 28. Lantligt boende

14. Naturparker 29. Skridskoakning

15. Vattenfall 30. Husvagnar

Kélla: Sweden'’s Digital Demand, Bloom Consulting 2022, Fokus: natursokningar, 67 sokord klustrade i 15 teman



Vandring

Sokord Vandring Trekking
Position bland natursokningar 5 34
om Sverige (67 sokord)

Utveckling i Sverige 2020/2022 38% -4%
Utveckling i Europa 2020/2022 8% -9%

Under kvartal 2, 2022 kom flest vandringsrelaterade Sverigesokningar
fran Finland, Tyskland & Sverige

Visit Sweden



Sveriges attraktionskraft inom vandring -
Utveckling over aren

2016 (jan-dec) 2019 (april) — 2020 (mars) 2021 (juli) = 2022 (juni)
1. lsland 1. Norge 1. ltalien
2. Norge 2. ltalien 2. Norge
3. Schweiz 3. Osterrike 3. Portugal
4. lIrland 4. Island 4. Tyskland
5. Osterrike 5. Tyskland 5. Osterrike
6. ltalien . 6. Portugal 6.Sver|ge
7 Sverlge 7. Irland. .
. 8. Schweiz 7. Schweiz
8. Portugal . 8. Island
9. Kroatien Q-SVel’lge 9. Frankrike
10. Spanien 10.Slovenien 10.Irland

Kélla: Sweden'’s Digital Demand, Bloom Consulting 2022, Fokus: natursékningar



Cykling

Sokord Cykling
Position bland natursokningar 17
om Sverige (67 sokord)

Utveckling i Sverige 11%
2020/2022

Utveckling i Europa 2020/2022 13%

Mountainbiking
48

10%

-1%

Visit Sweden



Sveriges attraktionskraft inom cykling
Utveckling over aren

2016 (jan-dec) 2019 (april) — 2020 (mars) 2021 (juli) = 2022 (juni)

1. Frankrike 1. Nederlanderna 1. Nederlanderna

2. Tyskland 2. Frankrike 2. Frankrike

3. Nederlanderna 3. Island 3. ltalien

4. ltalien 4. ltalien 4. Island

5. Irland 5. Tyskland 5. Polen

6. Island 6. Polen 6. Tyskland

7. Danmark /. Spanien /. Spanien

8. Storbritannien 8. Irland 8. Danmark

9. Portugal 9. Danmark 9. Osterrike

10.Norge 10.0sterrike 10.Irland

: 11.Kroatien 11.Kroatien

1 1 'Sverlge 12.Belgien 12.Portugal
IFoIIgEl 13.Sverige
14.Sverige

Kélla: Sweden's Digital Demand, Bloom C

onsulting 2022, Fokus: natursékningar




Naturomraden/Fenomen

Topp 4 sokord som utgor 80% av soktemat 2022

Sokord Norrsken
(41%)

Position bland natursokningar om 3

Sverige (67 sokord)

Utveckling i Sverige 2020/2022 14%

Utveckling i Europa 2020/2022 12%

Naturfenomen
(17%)

7

49%
42%

Sjoar
(12%)
10

12%
19%

Vattenfall
(8%)

15
66%
21%

Visit Sweden



Sveriges attraktionskraft inom naturomraden/
fenomen - Utveckling over aren

2016 (jan-dec) 2019 (april) — 2020 (mars) 2021 (juli) = 2022 (juni)
1. Island 1. Island 1. Island

2. Norge 2. Norge 2. Norge

3. ltalien 3. ltalien 3. ltalien

4. Kroatien 4. Kroatien 4. Kroatien

5. Tyskland 5. Finland 5. Tyskland

6. Finland 6. Tyskland 6. Finland

7. Storbritannien 7. Schweiz 7. Schweiz

8. Portugal 8. Spanien 8. Spanien

9. Schweiz

iyl 9.Sverige 9.Sverige
11. Frankrike 10.Irland 10.Frankrike
12.Irland

13.Spanien

14.Sverige

Kélla: Sweden'’s Digital Demand, Bloom Consulting 2022, Fokus: natursékningar



Paddling

Sokord

Position bland
natursokningar om
Sverige (67 sokord)

Utveckling i Sverige
2020/2022

Utveckling i Europa
2020/2022

Kajakpaddling
23

19%

-12%

Paddla kanot
13

-4%

-0,4%

Visit Sweden



Sveriges attraktionskraft inom paddling
Utveckling over aren

2016 (jan-dec) 2019 (april) — 2020 (mars) 2021 (juli) = 2022 (juni)
1.Sverige 1. Storbritannien 1.Sverige
2. Storbritannien 2 SVerlge 2. Storbritannien
3. Norge 3. Norge 3. Spanien

4. Island 4. Spanien 4. Island

5. Frankrike 5. Island 5. Norge

6. Kroatien 6. Kroatien 6. Kroatien

7. Irland 7. Frankrike 7. Frankrike

8. Osterrike 8. Slovenien 8. Danmark

9. ltalien 9. Danmark 9. Slovenien
10.Belgien 10.Tyskland 10.Tyskland

Kélla: Sweden'’s Digital Demand, Bloom Consulting 2022, Fokus: natursékningar



Djurskadning

Sokord Fagelskadning
Position bland natursékningar 49
om Sverige (67 sokord)

Utveckling i Sverige 2020/2022 58%
Utveckling i Europa 2020/2022 27%

Safari

32

23%
AN

Vilda djur och
vaxter

59

9%
5%

Visit Sweden



Sveriges attraktionskraft inom djurskadning
Utveckling over aren

2016 (jan-dec) 2019 (april) — 2020 (mars) 2021 (juli) = 2022 (juni)
1. Island 1. Storbritannien 1. Storbritannien
2. Tyskland 2. Island 2. Island
3. Spanien 3. Danmark 3. Frankrike
4. ltalien 4. Irland 4. Danmark
5. Danmark 5. Spanien 5. Spanien
6. Nederlanderna 6. Frankrike 6. Norge
/. Portugal /. ltalien /. Portugal
8. Grekland 8. Norge 8. Irland
9. Storbritannien 9. Tyskland 9. ltalien
10.Norge 10.Portugal 10.Tyskland
11.Frankrike 11.Finland 11.Belgien
12.Sveri e 12.Polen. 12.Finland .

g 13.Kroatien . 13.Sver|ge

14.Sverige

Kélla: Sweden's Digital Demand, Bloom C

onsulting 2022, Fokus: natursékningar




Camping

Sokord Bungalow; Stugor; Camping (85%);

Husvagnar; Talt
Position bland 15 s6kteman i Sverige 3
Utveckling i Sverige 2020/2022 27%
Utveckling i Europa 2020/2022 27%

Visit Sweden



Sveriges attraktionskraft inom camping
Utveckling over aren

2016 (jan-dec) 2019 (april) — 2020 (mars) 2021 (juli) — 2022 (juni)
1. ltalien 1. Spanien 1. ltalien

2. Frankrike 2. Frankrike 2. Frankrike

3. Kroatien 3. Kroatien 3. Spanien

4. Portugal 4. ltalien 4. Kroatien

5. Danmark 5. Nederlanderna 5. Danmark

6. Tyskland 6. Danmark 6. Nederlanderna
7. Norge 7. Osterrike /. Osterrike

8. Island 8. Tyskland 8. Slovenien

9. Osterrike 9. Slovenien 9. Tyskland
10.Luxemburg 10.Norge 10.Norge
11.Spanien : :
e o 11.Sverige  11.Sverige
13.Sverige

Kélla: Sweden'’s Digital Demand, Bloom Consulting 2022, Fokus: natursékningar



Vintersport

Sokord Alpin skidakning; Langdskidakning;
Skridskoakning; Skidorter; Skidakning

(73%); Ski Touring; Pulka; Aka

snowboard; Telemark Skidakning;

Vintersport
Position bland 15 sokteman i Sverige 4
Utveckling i Sverige 2020/2022 31%
Utveckling i Europa 2020/2022 22%

Visit Sweden



Sveriges attraktionskraft inom vintersport
Utveckling over aren

2016 (jan-dec) 2019 (april) — 2020 (mars) 2021 (juli) — 2022 (juni)
1. Osterrike 1. Osterrike 1. Osterrike
2. Schweiz 2. Schweiz 2. Schweiz
3. Cypern 3. ltalien 3. ltalien
4. Norge 4. Norge 4. Norge
5. ltalien 5. Polen 5. Tyskland
6. Frankrike : :
" Bulgarien 6.Sverige 6.Sverige
8 Island 7. Tyskland /. Spanien

. 8. Spanien 8. Polen
9-Sveﬂge 9. Island 9. Frankrike
10.Tjeckien 10.Finland 10.Island

Kélla: Sweden'’s Digital Demand, Bloom Consulting 2022, Fokus: natursékningar



Speciellt boende

Sokord

Position bland natursokningar om
Sverige (67 sokord)

Utveckling i Sverige 2020/2022

Utveckling i Europa 2020/2022

Ishotell
(75%)

2

31%

2%

Tree House Hotels
(24%)

6

-4%

10%

Naturistboende

47

19%

29%

Visit Sweden



Sveriges attraktionskraft inom speciellt boende
Utveckling over aren

2016 (jan-dec) 2019 (april) — 2020 (mars) 2021 (juli) — 2022 (juni)

1.Sverige 1.Sverige 1.Sverige
2. Island 2. Finland 2. Finland
3. Finland 3. Island 3. Island
4. Norge 4. Norge 4. Norge

5. Frankrike 5. Frankrike 5. Frankrike

Kalla: Sweden'’s Digital Demand, Bloom Consulting 2022, Fokus: natursékningar



Fiske

Sokord Meta (34%); Fiske (65%); Sjofiske;

Flodfiske
Position bland 15 s6kteman i Sverige 7
Utveckling i Sverige 2020/2022 -6%
Utveckling i Europa 2020/2022 -3%

Visit Sweden



Sveriges attraktionskraft inom fiske
Utveckling over aren

2016 (jan-dec) 2019 (april) — 2020 (mars) 2021 (juli) — 2022 (juni)
1. Norge 1. Norge 1. Norge

2. Frankrike 2. Frankrike 2. Frankrike

3. ltalien 3. Danmark 3. Danmark

4. |sland 4. |sland 4. Nederlanderna
5.Sverige 5.Sverige 2 'snd

6. Irland 6. Nederlanderna 6.SVerlge
7. Danmark 7. Kroatien /. Kroatien

8. Nederlanderna 8. Spanien 8. Spanien

9. Kroatien 9. Irland 9. ltalien
10.Finland 10.ltalien 10.0sterrike

Kélla: Sweden'’s Digital Demand, Bloom Consulting 2022, Fokus: natursékningar



Jakt

Sokord Jakt (10@%); Safari jakt
Position bland 15 s6kteman i Sverige 13
Utveckling i Sverige 2020/2022 7%
Utveckling i Europa 2020/2022 -1%

Visit Sweden



Sveriges attraktionskraft inom jakt
Utveckling over aren

2016 (jan-dec) 2019 (april) — 2020 (mars) 2021 (juli) — 2022 (juni)
1. Polen 1. Storbritannien 1. Storbritannien
2. Tyskland. 2. Ungern . 2 Sverlge
3.Sverige  3.Sverige 3. ungem

4. Ungern 4. Rumanien 4. Polen

5. Storbritannien 5. Polen 5. ltalien

6. Spanien 6. Irland 6. Norge

7. Irland 7. ltalien 7. Rumanien

8. Frankrike 8. Norge 8. Irland

9. Rumanien 9. Kroatien 9. Finland
10.Norge 10.Portugal 10.Kroatien

Kélla: Sweden'’s Digital Demand, Bloom Consulting 2022, Fokus: natursékningar



Parker & reservat

Sokord Nationalparker, naturparker, parker

(allmant) och naturreservat
Position bland 15 s6kteman i Sverige 6
Utveckling i Sverige 2020/2022 39%
Utveckling i Europa 2020/2022 13%

Visit Sweden



Sveriges attraktionskraft inom parker & reservat
Utveckling over aren

2016 (jan-dec) 2019 (april) — 2020 (mars) 2021 (juli) — 2022 (juni)
1. Kroatien 1. Kroatien 1. Kroatien

2 Frankike 9 Sverige 2 Sverige
4. Spanien 3. Spanien 3. Schweiz

5. Portugal 4. Slovenien 4. Slovenien

6. Irland 5. Frankrike 5. Spanien

7. Storbritannien  6- Portugal 6. Frankrike

8 Italien /. Polen /. Portugal

9. Nederlanderna 8. Tyskland 8. Polen
10.Tyskland 9. Schweiz 9. Tyskland

11. Luxemburg 10.Norge 10.Norge
12.Malta

13.Sverige

Kélla: Sweden'’s Digital Demand, Bloom Consulting 2022, Fokus: natursékningar



Lantligt boende

Sokord Stuga (58%); Bondgard; Landsbygdshotell;

Landsbygdshus; Trahus, lantligt boende
Position bland 15 sokteman i Sverige 7
Utveckling i Sverige 2020/2022 9%
Utveckling i Europa 2020/2022 26%

Visit Sweden



Sveriges attraktionskraft inom lantlig boende
Utveckling over aren

2016 (jan-dec) 2019 (april) — 2020 (mars) 2021 (juli) — 2022 (juni)
1. Frankrike 1. Frankrike 1. Frankrike
2. ltalien 2. Osterrike 2. Osterrike
3. Schweiz 3. Storbritannien 3. Storbritannien
4. Irland 4. Schweiz 4. Norge
: 5. Spanien 5. Schweiz
?'PSYerllge 6. Norge 6. Spanien
. Portuga .
7 Finland 7.Sverige [ omee
8. Spanien 8. Nederlanderna .
9. Island 9. ltalien Q.SVerlge
10.Portugal 10.Irland

Kélla: Sweden'’s Digital Demand, Bloom Consulting 2022, Fokus: natursékningar



Skidboende

Sokord Skidboende; Skidvandrarhem:;

Skidhotell, skidorter/resorts (92%)
Position bland 15 s6kteman i Sverige 8
Utveckling i Sverige 2020/2022 35%
Utveckling i Europa 2020/2022 4%

Visit Sweden



Sveriges attraktionskraft inom skidboende
Utveckling over aren

2016 (jan-dec) 2019 (april) — 2020 (mars) 2021 (juli) — 2022 (juni)
1. Osterrike 1. Osterrike 1. Osterrike

2. Schweiz 2. ltalien 2. ltalien

3. Frankrike 3. Schweiz 3. Schweiz

4. ltalien 4. Frankrike 4. Frankrike

5. Finland 5. Bulgarien 5. Tyskland

6. Bulgarien 6. Tyskland 6. Bulgarien

7. Norge 7. Norge /. Norge

. Tyskland 8.Sverige 8.Sverige
Q-SVel’lge 9. Spanien 9. Spanien
10.Spanien 10.Slovakien 10.Slovenien

Kélla: Sweden'’s Digital Demand, Bloom Consulting 2022, Fokus: natursékningar



Hallbar- och
landsbygdsturism

Sokord

Position bland 15 sokteman i Sverige

Utveckling i Sverige 2020/2022

Utveckling i Europa 2020/2022

Agroturism; Ekoturism, landsbygdsturism
(90%)

15

24%

43%

Visit Sweden



Sveriges attraktionskraft inom hallbar- och
landsbygdsturism - Utveckling over aren

2016 (jan-dec) 2019 (april) — 2020 (mars) 2021 (juli) — 2022 (juni)
1. ltalien 1. ltalien 1. ltalien

2. Portugal 2. Bulgarien 2. Portugal

3. Frankrike 3. Portugal 3. Frankrike

4. Spanien 4. Frankrike 4. Spanien
5.Sverige 5. Spanien. 5. Bulgarie[w

6. Kroatien 6.Sverige 6.Sverige
7. Schweiz 7. Island /. Island

8. Slovenien 8. Polen 8. Schweiz

9. Cypern 9. Schweiz 9. Polen
10.0sterrike 10.Kroatien 10.Kroatien

Kélla: Sweden'’s Digital Demand, Bloom Consulting 2022, Fokus: natursékningar



Aventyr & utomhus

Sokord 4x4 korning; Aventyrsturism (17%); Luftballongflygning;
Djurridning (25%) ; Bungee Jumping; Extrem turism;
Motorcykelakning (27%); Paintball; Forsranning; Sky Diving;

Klattrande
Position bland 15 sokteman i Sverige 12
Utveckling i Sverige 2020/2022 4%
Utveckling i Europa 2020/2022 14%

Visit Sweden



Sveriges attraktionskraft inom aventyr & utomhus
Utveckling over aren

2016 (jan-dec) 2019 (april) — 2020 (mars) 2021 (juli) — 2022 (juni)
1. Island 1. Island 1. Island

2. Italien 2. Schweiz 2. ltalien

3. Storbritannien 3. ltalien 3. Schweiz

4. Schweiz 4. Portugal 4. Portugal

5. Grekland 5. Osterrike 5. Spanien

6. Irland 6. Spanien 6. Frankrike

/. Spanien /. Frankrike /. Kroatien

8. Frankrike 8. Kroatien 8. Osterrike

9. Portugal 9. Tyskland 9. Storbritannien
10.0sterrike 10.Storbritannien  10.Tyskland
11.Kroatien 11.Norge 11.Norge
12.Tyskland 12.Slovenien 12.Slovenien
13.Norge 13.Irland 13.Irland
14.Sloven|en. 14.Sver|ge 14.Grekland .
15.Sverige 15.Sverige

Kélla: Sweden'’s Digital Demand, Bloom Consulting 2022, Fokus: natursékningar



corporate.visitsweden.com/k

Kunsk

psbank

Kunskapsbank for svensk besoksnaring

Valkommen till Visit Swedens kunskapsbank. Har delar vi med oss av var koll pa omvarlden, pa
malgrupper, varumarket Sverige och reseled. Detta ar var kunskapsbank, vart galleri av
erfarenheter och fakta som alla ni, som arbetar for och 1 bestksnaringen, kan ta del av.

Fote: Tita Stairan/rmagebank sweder.sa

Las mer>>




Kontakt e-post: Susanne Stiibs

Visit e
Sweden

tillvaxt '
verket
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