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Inledning i Marknadsbild & perception
Frankrike ar en av de marknader med den storsta potentialen bland Sveriges 1« Hog efterfrdgan pa Sveriges utbud inom natur, halsa och hallbar livsstil — Sverige uppfattas som innovativt,
europeiska marknader. Trots ekonomisk osdkerhet fortsatter fransménnen att rofyllt och &kta, med potential att bli "det lugna alternativet” till Sydeuropa.
prioritera resor — framst till Spanien, Italien och Storbritannien — men intresset for '« Starkt intresse for tdg- och hallbarhetsteman, sarskilt bland yngre malgrupper.
nya, svalare och mer hallbara destinationer ékar. Sverige lockar med natur, kultur, i » Medielandskapet ar krdvande och fragmenterat — redaktionerna sdker nya vinklar och relevanta berattelser
halsa och trygghet, och uppfattas som ett rofyllt alternativ till Sydeuropa. ' kopplade till franska livsstilsintressen.
i » Mediebevakning om kriminalitet paverkar Sverigebilden, men helhetsintrycket ar fortsatt positivt tack vare
! associationer till trygghet, natur och livskvalitet.

For svenska aktorer finns stora mojligheter i samarbeten med researrangérer och
medier som soker autentiska och meningsfulla upplevelser for en reslysten publik.

Digitalt resebeteende & kanaler

* 91% av franska internetanvandare anvander sociala medier dagligen — i snitt 1 timme och 48 minuter.
. o poe 3o . » Mobilen star for 48 % av den dagliga internettiden — mobiloptimerat innehall &r avgérande.

Vill du fa fordjupad kunskap om Frankrike, de franska - Google, Instagram och TikTok vaxer som reseinspirationskallor, medan traditionella reseforum tappar.

resendrerna och de digitala s6kningar de gor om Sverige? T

Las mer i var Kunskapsbank! Travel Trade & trender

» Fransman bokar allt Iangre i forvag — i snitt dver sex manader, langre an fére pandemin.

» Efterfrdgan pa temainriktade och nischade resor 6kar — sarskilt inom vandring, cykling, kultur och holistiska
! upplevelser.

» Forfrdgningar fran franska turoperatorer 6kar — fokus pa trygghet och varde fér pengarna.

» Hallbarhet, tydlighet och tillganglighet ar centrala drivkrafter vid val av destination.

Nuldge & potential

» Befolkning: 68,3 miljoner (2024) | BNP/invanare: USD 45 945 (prognos 2025)
» Potential: 5,4 miljoner intresserade av en Sverigesemester (2025)

» Gastnatter i Sverige 2024: 390 000 (+7,9 % jamfort med 2019)

« Sveriges position som semesterdestination i Europa: #17 (2024)

E + Fransmannen soker trygga, hallbara och prisvarda upplevelser, ofta med natur, i TIPS F6R ATT FANGA FRANSMANNENS UPPMARKSAMHET!

kultur, mat eller hdlsa som tema.

» Resandet flyttas mot off-season och mindre bestkta platser — dar Sverige kan
erbjuda lugn och klimatvanlighet.

* Nya tematiska paketldsningar inom natur, cykel och rundresor vaxer snabbt och

researrangorer efterfrdgar nya paketlésningar Lyft fram vélbefinnande,
_____________________________ e e ] kultur och natur

e S e S S S S e e S e e e Eoas S eassesacsoascasscasassasssosasy Fransman soker balans mellan
Utmaningar & drivkrafter aktivitet och avkoppling.

i * Ekonomisk och politisk osakerhet kan paverka reslust och valutakurs.

Samarbeta nara franska
researrangorer
Tematiska paket kring mat,
natur och kultur vaxer snabbt.
Optimera innehall fér Google,
Instagram och TikTok.

Gor hallbarhet konkret
Visa hur enkelt det ar att resa

klimatsmart med
kollektivtrafik, lokala
upplevelser och slow travel.

» Tagresor till Sverige upplevs som krangliga, vilket bromsar resandet.
» Korta bokningsfonster kraver flexibla erbjudanden.


https://corporate.visitsweden.com/kunskap/malgrupp/frankrike/

	Slide 12

