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Marknadsbild & perception

» Sverige uppfattas som sdkert, vanligt och naturndra — egenskaper som varderas hogt bland kinesiska
resenarer.

» Skandinavien ses som en helhet; gemensamma paket och kommunikation starker attraktionskraften.

» Svenska varumarken kopplas till kvalitet, design och hallbarhet — men kdnnedomen om Sverige som resmal
ar fortsatt 1ag.

_____________________________________________________________________________________________________

Inledning

Efter flera &r av dterhamtning 6kar det kinesiska resandet igen — bade inom Asien
och till Europa. Kinas ekonomi visar tecken pa tillvaxt, men hushallen &r fortsatt
forsiktiga och prioriterar trygga, vélorganiserade och vardeskapande upplevelser.
For svenska aktorer finns potential i att mota en vaxande efterfragan pa kvalitet,
gastvanlighet och enkelhet — sarskilt genom partnerskap med researrangérer och
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Digitalt resebeteende & kanaler

Vill du fé fardjupad kunskap om Kina' de kinesiska ¢ Kina harvarldens storsta antal internetanvandare — 99 % via mobil.
» WeChat, Weibo, Xiaohongshu (RED) och Douyin dominerar; vasterlandska plattformar &r blockerade.
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resenarerna och de dlglta]'a s°kn1ngar de gorom Sverlge. '« Influencers (KOLs — Key Opinion Leaders) &r centrala for inspiration och fértroende. i

» Al-baserade rekommendationer och personaliserade resplaner vaxer snabbt.
» Hallbar turism dr annu inte mainstream, men vaxer bland yngre och véalutbildade resenarer.

Las mer i var Kunskapsbank!

Nulédge & potential | oo :
» Befolkning: 1425 miljoner | BNP per invanare: USD 13 095 (prognos 2024) ' ' Travel Trade & trender :
+ Antal gastnétter i Sverige 2024: 156 000 (-61 % jamfort med 2019) ' l * Smagruppsresor och individuella premiumresor ¢kar — sarskilt bland 80-, 90- och 00-talister.
 Sveriges position som semesterdestination i Europa: #14 (2023) 1+ e | okala och naturbaserade upplevelser ses som exklusiva och attraktiva. i
» Kinas ekonomi visar dterhamtning, driven av industriproduktion och statliga i i « OTA:er (Online Travel Agencies) som Trip.com och Fliggy dominerar bokningsflodet. !
stimulanser. v e Efterfrdgan okar pa tydlig service, kvalitetssakring och flexibla paketldsningar.
» 2025 markerar 75 ar av diplomatiska relationer mellan Sverige och Kina — en i
mojlighet till starkt samarbete. !
» Kinesiska resendrer anvander i allt hdgre grad Al fér planering och bokning. :
 Intresset for Europa stiger, och resor till Danmark och Norge ¢kar snabbast. .

TRE TIPS FOR ATT FANGA KINESERNAS UPPMARKSAMHET!

Utmaningar & drivkrafter
» Konsumenter ar fortsatt forsiktiga med utgifter och prioriterar sparande.
» Visumfria processer och upplevelsen av trygghet ar avgorande for

Erbjud flexibla och
paketerade premiumresor
Kinesiska resenarer séker

Lyft trygghet, service och
kvalitet
Visa hur Sverige kombinerar

Anpassa till Kinas digitala
ekosystem

konkurrenskraft. 3
professionalism och Syns'pa Werhat, REDdOCg bekvamlighet, forutsdgbarhet
5 astvanlighet med unika Doy, sarnar 52 e K. - och personligt varde framfor
resendrer. 9 for trovardighet och rackvidd.

natur- och kulturupplevelser. lagpris.

» Flygkapaciteten forbattras gradvis; flera bolag har aterupptagit rutter till
Skandinavien — men forbindelserna ligger fortfarande under nivaerna fore
pandemin.

» Bokningsperioderna &r korta, sarskilt fér smagrupper och individuella i
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