Vad hander i Tyskland 2026?
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Inledning

Tyskland forblir Sveriges storsta utlandsmarknad och en av vara mest lojala.

Trots ekonomisk oro fortsatter tyskarna att prioritera semestrar — ofta langre och
mer individuella &n fére pandemin.

Klimatférandringar gor att fler soker sig norrut till svalare och mer héallbara resmal,
sarskilt under sommaren.

For svenska aktorer innebar det mojligheter att moéta en kdpkraftig publik med
starkt intresse for natur, kultur och kvalitet.

Vill du fa fordjupad kunskap om Tyskland, de tyska
resendrerna och de digitala sokningar de gor om Sverige?
Las mer i var Kunskapsbank!

Nuldge & potential

 Befolkning: 84,4 miljoner (2024)

« BNP/invanare: USD 54 795 (prognos 2025)

« Potential: 27 miljoner intresserade av en Sverigesemester (2025)

 Antal gastnétter i Sverige 2024: 3,6 miljoner (+8,5 % jamfort med 2019)

 Sveriges position som semesterdestination i Europa: #14 (2024)

» Tyskarna semestrar ofta, Iangre och med god sdsongsspridning — bade under
sommaren och var/host.

» Klimatférandringar styr resandet norrut mot svalare och mer hallbara
destinationer.

» Nar Fehmarn Balt-tunneln 6ppnas 2029 kommer restiden mellan Tyskland och
Danmark att forkortas avsevart, vilket gynnar resor aven till Sverige.

Utmaningar & drivkrafter |
» Stigande kostnader och dterkommande strejker i transportsektorn skapar E
osdkerhet och paverkar resandets planering. |
+ Billigare destinationer som Bulgarien, Tunisien och Balkan okar i betydelse. ,
» Tyskarna prioriterar trygghet, kvalitet och god tillgdnglighet — faktorer som i
gynnar planeringsbara och stabila resmal som Sverige. :

arknadsbild & perception E
Tagresande och svalare destinationer trendar, vilket gynnar Sverige. :
» Sverige uppfattas som lugnt, tryggt och icke-overbefolkat — en attraktiv kontrast till Sydeuropa. !

X

» Det tyska medielandskapet &r stort och digitalt, men redaktionerna blir mindre och konkurrensen om
uppmarksamheten hardare.
» Att synas i etablerade medier och via researrangorer starker rackvidd och trovardighet.

_____________________________________________________________________________________________________

Digitalt resebeteende & kanaler

» Nastan alla tyskar anvander mobilen fér att planera och genomféra sina resor.

* 30 % kan tanka sig att anvanda Al-verktyg fér semesterplanering.

» Google Maps och reseappar ar centrala for planering, medan Instagram och TikTok ¢kar i betydelse.

» PayPal dominerar digitala betalningar — Swish saknas, vilket paverkar férvantningar pa smidiga
betalningslésningar.

| Travel Trade & trender |
i » Geopolitisk osadkerhet och 6kade hallbarhetskrav stéller nya krav pa researrangdrer och goér kunderna mer i
: forsiktiga. Flexibla bokningsalternativ och tydliga héllbarhetslésningar efterfragas. i
i » EU:s nya hallbarhetsregler paverkar utformningen av reseprodukter och paket. E
'« Ny teknik och Al forandrar sékbeteenden, vilket kraver nya affarsmodeller och partnerskap i branschen.. i

TRE TIPS FOR ATT FANGA TYSKARNAS UPPMARKSAMHET!

Erbjud klimatsmarta och
Lyft fram lugnet & tryggheten flexibla resealternativ
Betona Sveriges lugn, sékerhet Tyska resendrer varderar att

Var synlig dar tyskarna
ELCIETES T ER
Optimera narvaron pa Google
Maps, reseappar och sociala
medier som TikTok och
Instagram.

och platskansla — en attraktiv planera i god tid. Erbjud flexibla
kontrast till Sydeuropas trangsel paket och produkter som
och hetta. kombinerar natur, hallbarhet
och enkelhet.
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