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Inledning

USA &r en av Sveriges viktigaste langdistansmarknader — och intresset fortsatter
att vaxa. Efter flera ar av stark aterhdmtning nar amerikanska géastnatter nya
rekordnivaer, drivet av ett vaxande intresse for hallbarhet, livskvalitet och
naturupplevelser. Fér svenska aktdrer innebér det stora mojligheter att positionera
Sverige som ett premiumresmal: sdkert, naturnara och"off the beaten track”.

Vill du fa fordjupad kunskap om USA, de amerikanska
resendrerna och de digitala sokningar de gor om Sverige?
Las mer i var Kunskapsbank!

Nuldge & potential

« Befolkning: 336,1 miljoner (2024)

« BNP perinvanare: USD 90 565 (prognos 2025)

« Potential: 23,8 miljoner intresserade av en Sverigesemester (2025)

» Antal gastnatter i Sverige 2024: 1,5 miljoner (+45 % jamfort med 2019)

 Sveriges position som semesterland i Europa: 14 (2024)

» Antalet amerikanska bestkare nar all-time high och véantas fortsatta oka. En
stark dollar och svag krona gynnar resor till Sverige.

» Resandet drivs av ett starkt fokus pa hallbarhet, natur och meningsfulla
upplevelser — slow travel, wellness, culinary activities toppar sokningar. Nya
generationer resendrer — sarskilt Gen Zoch Millennials — prioriterar hallbara,
individuella resor och valjer gdrna Skandinavien framfor Sydeuropa.

____________________________________________________________________________

Utmaningar & drivkrafter

» Eneventuellt forsvagad dollar kan minska kdpkraften och leda till farre
langresor.

» Konkurrensen hardnar — sérskilt fran andra nordiska och europeiska
destinationer med starka varumarken.

» Non-stop-flyg till Sverige &r fortsatt begrénsat, vilket kan fordroja atervaxten
inom vissa segment.

» Premiumresandet dominerar — men risk fér avmattning om konjunkturen viker.

i Marknadsbild & perception |
i » Sverige uppfattas som tryggt, hallbart och originellt — ett resmal fér natur, design, mat och livsstil. E
'« Amerikanska medier visar 6kande intresse for berattelser om svensk innovation, natur och kultur med |
i human touch.
'« [uxury travel handlar om autenticitet, lugn och kvalitet — inte om lyx i traditionell mening. |
i » Hallbarhet ar en sjélvklar del av resebeslutet, men behéver kommuniceras inspirerande snarare an E
i moraliserande.

_____________________________________________________________________________________________________

Digitalt resebeteende & kanaler

* 93 % avamerikanerna anvander internet, och 90 % konsumerar sociala medier.

* | snitt spenderar de dver tva timmar per dag i sociala kanaler.

* 94 % ar mobila internetanvandare.

* YouTube, Instagram och TikTok dominerar reseinspiration, medan Google och Al-drivna verktyg véxer
snabbt som planeringsplattformar.

i Travel Trade & trender

i » Amerikanska reseagenter spelar fortsatt en central roll. Researrangdrerna ar relativt traditionella och ar

i forsiktiga med att ta fram helt nya paketresor.

i » Nya generationens agenter soker unika upplevelser, hallbarhet och trygghet.

' » Skraddarsydda resor och tematiska paket med natur, kultur, cykling och vandring vaxer snabbt.

i » For att lyckas kravs aktiv narvaro i resebyrdernas natverk och partnerskap med agenter som séljer

] Skandinavien.

TRE TIPS FOR ATT FANGA AMERIKANARNAS UPPMARKSAMHET!

Positionera Sverige som Beratta med varme och Erbjud tillganglig lyx
“Scandinavian premium” mansklighet Fokusera pa kvalitet,
Lyft fram autenticitet, natur, Amerikanska resendrer stker smaskalighet och personlig

sakerhet och design — inte berattelser med human touch. service — upplevelser som
overfldd, utan varde och Visa manniskor, méten och kanns exklusiva men
livskvalitet. vardagliga aventyr i naturen. inkluderande.



https://corporate.visitsweden.com/kunskap/malgrupp/usa/
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