Vad hander i Nederlanderna 2026? Visit =4

Sweden

Inledning Marknadsbild & perception

Nederlanderna ar en av Sveriges mest lojala och dterkommande i * Sverige och Nederlanderna delar spraklig och kulturell ndrhet — ndgot som underattar kommunikation, PR
utlandsmarknader. Nederlandarnas resor gar oftast till Frankrike, Tyskland och i och samarbeten.

Spanien, men intresset for nordiska och naturnara destinationer vaxer snabbt. . * Nederldndska medier intresserar sig for svensk livsstil, natur och samhélle — séarskilt hallbarhet/innovation.
Trots politisk oro och hoga levnadskostnader fortsatter nederlandarna att , » Trots viss rapportering om gangkriminalitet dominerar bilden av Sverige som ett modernt, palitligt och
prioritera resor — gdrna ofta, Iangre och med fokus pa natur, frihet och kultur. . naturndra land.

For svenska aktorer finns en stark potential att méta en resenadr som séker ' * Qutdoor-, livsstils- och resemagasin inspirerar till resor bortom storstaderna.

trygghet, tystnad och autentiska upplevelser — sarskilt utanfér hégsasong. ~ °-------------------------TTToTTTTTTTTTTTTTTTITTITIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIoIIIIIIIIr

i Digitalt resebeteende & kanaler i

Vill du fa fordjupad kunskap om Nederlanderna, de |+ Néstan alla nederldndare anvander internet dagligen (91 %) och sociala medier i snitt 1,5 timmar per dag. !
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nederlindska resenirerna och de digitala sokningarde | - 93 ’%armobilainternetanvandare. . o . :
v . - v . i » Google, Instagram och Facebook dominerar reseplanering och inspiration, medan TikTok och Al-baserade

gor om Sverige? Las mer i var Kunskapsbank! | verktyg véxer snabbt bland Gen Z. !

i Nuldge & potential

+ + Befolkning: 17,9 miljoner (2024) | BNP per invanare: USD 68 003 (prognos 2025)
'« Potential: 6,5 miljoner intresserade av en Sverigesemester (2025)

1+ Antal gastnatter i Sverige 2024: 900 000 (+12,8 % jémfdrt med 2019)

i« Sveriges position som europeisk semesterdestination: #12 (2024)

i * Nederlandernas ekonomi ar stabil och hushallens kdpkraft forblir hog — vilket
gynnar resandet till nordiska och naturnara destinationer.

' Travel Trade & trender :
i » Efter flera ar av dterhamtning finns nu ett starkt utbud av Skandinavien-specialister i bade Nederlanderna ,
E och Belgien och vaxande intresse for Skandinavien bland generalister. |
i * Nya nischade researrangérer erbjuder resor inom natur, dventyr och hallbarhet. i
'« GenZanlitari storre utstrackning reseagenter fér skraddarsydda upplevelser. .

* Nederlandare semestrar ofta (i snitt 3,1 resor per r) med tyngdpunkt pa julioch
augusti, men ledighet dven i april, maj och oktober.

» Flera nya vintercharters till Skandinavien starker intresset for Sverige.

» Sveriges natur och tystnad tilltalar invanare i tatbefolkade Nederlanderna — ren
luft, off-grid-upplevelser, plats och trygghet ar aterkommande drivkrafter.

TRE TIPS FOR ATT FANGA NEDERLANDARNAS UPPMARKSAMHET!

Lyft fram frihet, tystnad och Bygg synl:?‘t:it;rrelevanta Visa hallbarhet och varme

natur Samarbeta med nederléndska Hsliurizser Sreige
Nederlandare soker kontrast : . kombinerar

outdoor- och livsstilsmagasin Klimatmedvetenhet med

SR [ U2 e ersonligt vardskap och
Optimera innehall fér Google, personig P
kvalitet — snarare an lyx.

Instagram och TikTok.

i Utmaningar & drivkrafter i
E » Hoga transportpriser och kapacitetsproblem vid flygplatsen Schiphol paverkar :
i tillgangligheten. |
i * Nederlandare bilar garna, vilket kan leda till otillracklig boendekapacitet i E

till tata miljoer — valj budskap
som férmedlar lugnet, rummet
och arstidernas skiftningar.

sodra/mellersta Sverige under hégsommaren.
» Samtidigt driver klimatforandringar pa intresse for att ta taget i stallet. Har finns
dock utmaningar kring bristande internationellt samarbete och palitlighet.


https://corporate.visitsweden.com/kunskap/malgrupp/nederlanderna/
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