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Strategi for arbetet med Sverigebilden i utlandet

ARBETET MED SVERIGEBILDEN I UTLANDET

Sverige ar ett land med gott rykte, men varlden férédndras i snabb takt och
konkurrensen om uppmérksamheten 6kar. En stark bild av Sverige i utlandet
ar viktig for att na politiska mal, framja handel, attrahera investeringar, turister
och talanger samt stimulera kulturellt och vetenskapligt utbyte.

STARKA BILDEN AV SVERIGE

For att bidra till en stark, bred och uppdaterad bild av vart land internationellt
behovs ett samarbete mellan alla framjarorganisationer. Darfér har Namnden
for Sverigeframjande i utlandet (NSU) tagit fram en strategi for arbetet med
Sverigebilden i utlandet. Strategin tar avstamp i den kommunikativa plattform
som lanserades 2007 och som ligger till grund for hur Sverige profilerar sig
mot utlandska malgrupper.

VART VI VILL NA

Strategin utgar fran en idé om att gransoverskridande samarbete ar nédvan-
digt for att hantera framtidens globala utmaningar. Var vision ar att i en varld
med stora utmaningar fungerar Sveriges fria och 6ppna samhalle som ett
drivhus fér innovation och samskapande.

FRAMTIDSBILD

Vi ser en varld dar innovation och
samskapande ar viktigt for att hantera
de stora utmaningarna

MALBILD

Sveriges fria och 6ppna samhalle ar
ett drivhus for innovation och
samskapande

SYFTE

Att framja handel, attrahera investe- MALBILD
ringar, turister och talanger samt

stimulera kulturellt utbyte

KARNVARDEN
. Nyténkande * Oppenhet
e Akthet * Omtanksamhet

FRAMTIDSBILD

SYFTE KARNVARDEN



FORSTARKT FOKUS
MED PROFILOMRADEN

For att skapa forutsattningar
for skarpare fokus och storre

OMTANKSAMHET
genomslag for arbetet med
Sverigebilden har fyra profil-
. omraden identifierats.
SAMHALLE
SPPENHET INNOVATION AKTHET Allt arbete med Sverigebilden
KREATIVITET utgar frén de lokala forutsatt-
HALLBARHET ningarna och anpassas efter
den rddande situationen péa
orten.
NYTANKANDE

SAMHALLE

Sveriges fokus p& méanniskors rattigheter och lika mojligheter till utveckling,

i kombination med féretagsamhet och medvetet reformarbete, har lett till

en samhallsmodell som vacker omvaérldens intresse. Den &r en nyckel till

var tillvaxt och en forutsattning for vart valstand. “"Det svenska samhallet” ar
ett brett begrepp som kan anvandas pa olika satt, allt fran att locka talanger
och investerare via den stabila ekonomin och sociala tryggheten till att skapa
utrymme for vér utrikespolitiska linje i internationella sammanhang.

EXEMPEL ATT LYFTA FRAM

* Ett Oppet och tolerant samhalle e Jamstalldhet

» Statsfinansiellt reformarbete * Utvecklad valfard och social trygghet
¢ Frihet och sdkerhet pé natet e Avregleringar



INNOVATION

Sverige rankas i dag som ett av
varldens mest innovativa lander.
Kénnedomen om detta varierar dock
i hég grad och det finns darfér stor
potential for att starka var position
ytterligare. Fokus ligger pa narings-
livsframjande, att attrahera investe-
ringar och talang och att lyfta fram
svenska framgéangar pa innova-
tionsomradet.

EXEMPEL ATT LYFTA FRAM

* Life science ¢ Miljoteknik

e |T/telekom ¢ Samhéllsinnovation

* Varldsledande innovationer inom
fordonsindustri och gruvnaring

KREATIVITET

HALLBARHET

Sverige har en lang historia av
internationellt engagemang for att
driva ett aktivt globalt samarbete
kring hallbar utveckling. | profilom-
radet ingar ekologisk hallbarhet, miljé
och klimat. Sverige &r med och leder
utvecklingen av ny miljéteknik och
héllbara systemlsningar.

EXEMPEL ATT LYFTA FRAM

* Fornybar energi ¢ Grona byggnader

* Avfallshantering, luft- och avloppsrening

* Manniskan och naturen, allemansratten

* Hallbara drivmedel och batteridrivna
transporter

Sverige ar starkt inom de kulturella och kreativa nadringarna. Dessa naringar
spelar en allt viktigare roll for tillvaxten i svensk ekonomi och ar drivkrafter
for innovation ocksd inom andra samhallsomraden och industrinéringar.

De kreativa naringarna bidrar ocks3 till att skapa en modern bild av Sverige

som ett fantasirikt och innovativt land.

EXEMPEL ATT LYFTA FRAM

* Kreatorer och entreprendrskap * Mode och design ¢ Film, litteratur och musik
¢ Scenkonst ¢ Dataspel ¢ Gastronomi ¢ Marknadskommunikation

HUR VET VI OM VI LYCKAS?

En del av strategin omfattar utveckling av battre mal- och resultatuppféljnings-
metoder. Detta gors bland annat med hjalp av en sé kallad metastudie som
kartlagger orsakssamband mellan aktiviteter och langsiktiga effekter

pé Sverigebilden.



Strategi for arbetet med Sverigebilden i utlandet

MALGRUPP VIKTIG FOR ATT NA EFFEKT

For att vara s& smarta och kostnadseffektiva som mojligt bor de gemensamma
Sverigebildsframjande aktiviteterna koncentreras mot en spetsmalgrupp som
kallas “connectors”. Connectors kdnnetecknas av att de har stora egna natverk
dar de ar aktiva och sprider information och kontakter vidare. Genom att rikta in
sig pa en connector, eller nAgon som den personen i sin tur finner intressant, okar
mojligheten att na ut med sitt budskap till en bredare slutmalgrupp. En connector
kan till exempel vara en journalist, expert, forskare eller opinionsbildare. De
kanske redan finns i dina egna natverk. En connector kan ocksa identifieras
genom att se vilka som har stort genomslag i sociala medier eller fackpress, eller
genom att fraga manniskor inom ett specifikt omradde om vem de anser vara
"spindeln i natet”.

SKAPA ETT ENHETLIGT UTTRYCK

En ny visuell identitet har tagits fram. Svenska flaggan och namnet “Sverige”
pa svenska samt pa det lokala spréket utgor centrala symboler. De ingér i ett
modulsystem med byggstenar som kombinerar avséandare, symboler och
dekor pa ett flexibelt satt. Den nya grafiska profilen kan och bér anvandas néar
Sverige stdr som avsandare. P& sweden.identitytool.com finns detaljerad infor-
mation om Sverigeprofilen, nedladdningsbara filer och exempel for inspiration.
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SA TAR DU ARBETET VIDARE

Pa presentingsweden.si.se finns kontinuerligt uppdaterade verktyg for att
arbeta vidare med strategin. Utlandsmyndigheter och utlandskontor kommer
att fa utbildning och stod I6pande, genom skriftligt material och seminarier,

i Stockholm eller pa plats i utlandet.

ARBETET MED SVERIGEBILDEN — I KORTHET

MALBILD:
Sveriges fria och 6ppna samhalle ar ett drivhus for innovation och samskapande.

PROFILOMRADEN:

NSU:s gemensamma arbete koncentreras pa fyra profilomraden for att
skapa mer fokus och méjlighet till stérre genomslag — samhalle, innovation,
kreativitet och hallbarhet. Arbetet med Sverigebilden maste dock utga fran
den lokala kontexten och de utmaningar som kan finnas inom respektive
NSU-organisation.

GEMENSAM MALGRUPP:
Kraftsamling pa spetsmalgruppen “connectors”.

GEMENSAM VISUELL IDENTITET:
Ett flexibelt system for att med svenska flaggan i centrum identifiera
Sverige som avsandare for aktiviteter och kommunikation.

MALUPPFOLINING OCH UTVARDERING:
Utvecklade metoder for maluppféljning och utvardering for NSU-gemensamma
aktiviteter.
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