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Status oktober 2025, uppdateras I6pande . Sverigemarknadsféring B2B/B2C + Erbjudanden av aktiviteter fér beséksnaringen
. Kunskapsdelning
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B 2 C WEBBPLATS .nl, artiklar, trender/aktualiteter/viktiga sékord, (visitsweden.se - NAPI)

Always-on SOCIALA MEDIER ORGANISK Priméra: Instagram (global) / Facebook (NL) / Youtube (global) / TikTok (global). Sekundara: Threads (global) / Pinterest (global)

SOCIALA MEDIER KOPT

PR-AKTIVITETER NYHETSBREV, PRESSRESOR, JOURNALISTBEARBETNING Nederlanderna

Globala UTSPEL 2025 — 2026 FAS 2 UTSPEL 2026 - 2027
kampanjer

B 2 B WEBBPLATS Sweden for Travel Professionals (Verktygslada Sverigeinformation) p& engelska
Always-on NYHETSBREV TILL RESEARRANGORER/AGENTER pa engelska

FAMTRIPS FOR RESEARRANGORER/AGENTER pa utlandsmarknader

I Swedish Swedish
Events & RQ‘:ZS:OW Workshop Online
Roadshows iruna apn EUROPA - HOST 11-12 november
& Marknads-
bearbetning MARKNADSBEARBETNING AV INTERNATIONELLA RESEARRANGORER
KUNSKAPS-
DELNING KUNSKAPSBANKEN Insikter och kunskaper: corporate.visitsweden.com/kunskap/
Always-on

Sokordsinformation

Ny data kl’l ng om Sverige och

resenaren resor (Googledata) researrangérer kunskap

Nyhetsbrev, WEBBINARIER Se aktuella datum och anmalningslankar: corporate.visitsweden.com/kunskap/webbinarier/

webbinarier
& digitala DIGITALA FORELASNINGAR Se aktuella datum och anmalningslénkar: corporat itsweden.com/kunskap/d

forelasningar
9 NYHETSBREV 10 ggr/ar
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