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|F! Festival 2018: le nuove idee partono dal
format. Piu spazio a dimensione

Inter nazionale, giovani, aziende e centri
media

Laquintaedizione, chesi terra al BASE di Milano tral’8 eil 10 novembre, sara presiedutada
Roberto Battaglia, executive creative director di 1861united (Grey). Traletante novita, spicca
I’introduzione della categoria Media e dei premi Agenzia dell’ Anno e Cliente dell’ Anno. I tema
portante sara Human Intelligence

Non manca molto alla quinta edizione dell’ IF! Festival, la manifesta- zione che premiale
creativita piu valide degli ultimi 12 mesi. Biso- gnera aspettare I’8 novembre per il kickoff della
tre giorni interna- zionale e per scartare tutte le sor- prese preparate dall’ organizzazione. Prima di
queste, lalocation. L' addio al Teatro Par enti, «ambiente comunque molto bello e familiare», dice
Emanuele Nenna (pre- sidente ASSOCOM e ceo di The Big Now), coincide con I’invito al BASE
di Milano, «che si sta affer- mando come un polo di cultu- ranazionale e internazionale». La
nuovavenue e spaziosa e moder- na, e apre alcune possibilita allatrasformazione del Festival, per
i partner, per il networking, maan- che per gli sponsor, acui «non abbiamo intenzione di vendere
pac- chetti madi co-creare soluzioni. L' unicaregolae cheil contenuto prodotto siad’ interesse
per I’ au- dience e non prettamente auto- referenziale».

Lenovita di IF! Festival

In primo luogo, I’ edizione del 2018 sara presieduta da Roberto Batta- glia, executive creative
director di 1861united (Grey). In seconda battuta, |’ evento avra un respiro piu internazionale.
Anche grazie al Comune di Milano, «con cui stiamo portando avanti alcuni di- scorsi sulla
promozione dell’ even- to. Ci e stato chiesto di rendere I appuntamento unaricorrenzae di dargli
un carattere piu inter- nazionale. Nel palinsesto verran- no inseriti contenuti in inglese e ospiti
stranieri», rivela Nenna. Nel nuovo assetto ci sara piu spazio per aziende e centri media, «il cui
ruolo e sempre piu rilevante. Lavoriamo con UPA per trovare soluzioni di collaborazione che
diano ai brand un ruo- lo piu attivo». Riflettori puntati sui giovani: «Da quest’ anno abbiamo
iniziato un lavoro specifico con le scuole e stiamo mettendo a punto un format one-to-one con
esper- ti del settore, per un ulteriore occasione di trasferimento delle skills». La nuovaloca- tion
offre un terreno particolarmente ferti- le per il networking. | suoi spazi permetto- no la proposta di
soluzioni «per uscire da|lF! con contatti concreti. Ma sono ancora al vaglio e non e possibile
anticipare niente». Anche la struttura dei contenuti e statarivisitata: «ci sono state delle modifiche
ad alcune categorie ei lavori in gara saranno ridotti in numero, per favorire laqualita ».

Per quanto riguardai premi, «e statainse- ritalacategoriaMedia, e statarinnovatala categoria
PR, abbiamo ridisegnato la categoria Craft e abbiamo deciso di in- trodurre due premi: Agenzia
dell’ Anno e Cliente dell’ Anno», rivela

Vicky Gitto, pre- sidente dell’ ADCI.

Latecnologia sta avanzando a passi lun- ghi nel mercato pubblicitario, tanto che a Cannes
I'artificial intelligence e stataindubbiamenteil trending topic. Per I'lF! pero e stato scelto un tema
“provo- catorio”, quello della Human Intelligen- ce. «Abbiamo scelto questo tema perche con
I’incedere dellatecnologiae dell’ Al, I’ associazione dei due termini sta diven- tando un ossimoro.
Inrealta latecnolo- giafunziona seguendo ragionamenti li- neari, mala magia della creativita
umana nasce dai percorsi che rompono laline- arita”, spiega Davide Boscacci, executive creative
director di Publicis Milano. «Non abbiamo nulla contro la tecnologia, ma come creativi dobbiamo
riprendere il vo-lante della supercar che abbiamo a di- sposizione».

«ll compito di ADCI e celebrare lacreativi- ta in tutte le sue forme. Lavogliadi provar- ci ci ha
messo in condizione di progredire con i risultati ottenuti qui a Cannes anno dopo anno.
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Quest’ anno abbiamo ottenu to ottimi risultati, nonostante alcune situazioni incerte. La creativita e
lavariabile che non si puo precalcolare. E |'unico elemento che puo fare la differenza sullatecno-
logia», confessa Gitto. Ma quest’ ultima e uno strumento importante, ed e per que- sto che IF!
dovrebbe «celebrare le campa gne che la sfruttano al meglio.

Proprio alla Google Beach di Cannes nacque, 5 anni fa, I'idea di organizzarel’ IF! Fe- stival. «Si
parlava di engagement, che poi si e evoluto in personalizzazione del mes- saggio.
Successivamente |’ attenzione si e spostata sulle piattaforme tecnologiche e la frammentazione dei
canali, per raggiungere |’ argomento delle esperienze immer- sive. Orasiamo corre I’ anno
dell’economia dell’ attenzione in cui lamoneta e il dato. In questo momento storico la creativita
svol- ge lastessa funzione della calamita, piu e efficace piu si cattural’interesse dell’ utente»,
spiega Paola Marazzini, director strategic partnership di Google. «L’Al permette di estrapolare
insight che rendono i dati azio- nabili e di aiutarei creativi nellafase opera- tiva di produzione
della campagna. Inredlta il rapporto tra creativita ed Al deve ancora definirsi. Porteremo a|F!
ospiti internaziona- li e best case e supporteremo con latecno- logialeidee dei creativi in gara»,
conclude.
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