
PREDYKCJA WPŁYWU DANYCH 
TEKSTOWYCH Z WYKORZYSTANIEM 

SYSTEMU PROMOVOLT
Ruslan Korniichuk



PROBLEM

Przewidywanie wpływu reklamy, zanim zostanie wydrukowana w milionach 
egzemplarzy, lub usłyszana w radiu i telewizji.
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ROZWIĄZANIA ISTNIEJĄ

● Zogniskowany wywiad grupowy (ang. focus group interview);
● Testy A/B (ang. A/B testing).
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REKLAMA TEKSTOWA

● Indeksy czytelności;
● Analiza słów istotnych marketingowo;
● Analiza onomatopei;
● Symbolizm fonetyczny.
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Tekst (P – Promovolt, J – Jasnopis, E – eksperci)

P J E1 E2 E3 E4 E5 E6 E7

1 5 5 4 4 3 3 5 5 4

2 5 5 3 5 6 2 6 4 4

3 4 4 3 3 4 2 4 4 4

4 5 5 5 6 5 2 4 6 5

5 4 4 2 4 3 1 2 3 3

6 5 5 3 3 2 3 2 3 4

7 5 5 4 5 4 3.5 5 4 5

8 7 6 4 2 4 2 2 5 4

9 6 6 3 7 5 4 4 4 4

10 4 3 4 6 4 3 4 4 5
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nr Imię i nazwisko posła Klasa trudności 
testów wystąpień

Liczba wystąpień

1 Jarosław Urbaniak 3 21

2 Ryszard Petru 3,1 40

3 Jakub Rutnicki 3,1 19

4 Ryszard Terlecki 3,1 15

5 Paweł Kukiz 3,1 14

6 Leszek Korzeniowski 3,1 12

7 Joanna Scheuring-Wielgus 3,2 93

8 Tadeusz Cymański 3,2 26

9 Kornel Morawiecki 3,2 17

10 Ewa Kopacz 3,2 11
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nr Imię i nazwisko posła Klasa trudności 
testów wystąpień

Liczba wystąpień

325 Elżbieta Kruk 4,8 12

326 Aldona Młyńczak 4,8 18

327 Marek Kwitek 4,9 17

328 Daniel Milewski 4,9 16

329 Jerzy Paul 4,9 129

330 Ireneusz Zyska 5,1 45

331 Bartosz Józwiak 5,1 181

332 Małgorzata Zwiercan 5,2 16

333 Wojciech Murdzek 5,2 13

334 Wiesław Janczyk 5,2 12



NOWY EKSPERYMENT

A

control

B

variation
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791 065 877
www.promovolt.com

www.fb.com/promovoltcom
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