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PROBLEM

Ważne jest, aby przewidzieć wpływ reklamy, zanim zostanie wydrukowana w 
milionach egzemplarzy, lub usłyszana w radiu i telewizji.
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ROZWIĄZANIA ISTNIEJĄ

● Zogniskowany wywiad grupowy (ang. focus group interview);
● Testy A/B (ang. A/B testing).
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REKLAMA TEKSTOWA

● Indeksy czytelności;
● Analiza słów istotnych marketingowo;
● Analiza onomatopei;
● Symbolizm fonetyczny.
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REKLAMA GRAFICZNA

● Psychologię koloru;
● Analiza wolnej przestrzeni.

5



6



7

Tekst (P – Promovolt, J – Jasnopis, E -- eksperci)

P J E1 E2 E3 E4 E5 E6 E7

1 5 5 4 4 3 3 5 5 4

2 5 5 3 5 6 2 6 4 4

3 4 4 3 3 4 2 4 4 4

4 5 5 5 6 5 2 4 6 5

5 4 4 2 4 3 1 2 3 3

6 5 5 3 3 2 3 2 3 4

7 5 5 4 5 4 3.5 5 4 5

8 7 6 4 2 4 2 2 5 4

9 6 6 3 7 5 4 4 4 4

10 4 3 4 6 4 3 4 4 5
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nr Imię i nazwisko posła Klasa trudności 
testów wystąpień 
według Promovolt

Liczba wystąpień

1 Jarosław Urbaniak 3 21

2 Ryszard Petru 3,1 40

3 Jakub Rutnicki 3,1 19

4 Ryszard Terlecki 3,1 15

5 Paweł Kukiz 3,1 14

6 Leszek Korzeniowski 3,1 12

7 Joanna Scheuring-Wielgus 3,2 93

8 Tadeusz Cymański 3,2 26

9 Kornel Morawiecki 3,2 17

10 Ewa Kopacz 3,2 11



NOWY EKSPERYMENT

9



KONTAKT

791 065 877
http://www.promovolt.com

https://www.facebook.com/promovoltcom
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