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Zasięg - Youtube

Zainteresowanie – GDN/Discovery

Akcja - Wyszukiwarka

Lojalizacja – Customer Match

Efekt

Ścieżka klienta Google Ads
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Sesja 1 Zasięg



Modele rozliczeń

CPV 

Cost Per View



Modele rozliczeń

<30s< lub interakcja



Modele rozliczeń

CPM 

Cost Per Mile



Pierwsze 5s 

Zainteresuj Przedstaw ofertę
CTA 

Call To Action

Schemat kreacji Youtube



Wybrane kreacje Youtube (In-Stream Preroll)

CPV



Wybrane kreacje Youtube (Bumper)

CPM



Wybrane kreacje Youtube (Nie pomijalny preroll)

CPM



Wybrane kreacje Youtube (In-Feed)

Pozorne CPV



Wybrane kreacje Youtube (In-Feed)

Pozorne CPV



4 https://www.youtube.com/watch?v=Eptf0zpzeHY&list=PLlXZh4sJtb8FeCuX

yZ90OyUCkpfzs1GtI&index=4

3 https://www.youtube.com/watch?v=Vo2Jaemp75A

2 https://www.youtube.com/watch?v=o_hFNCUl0Ss

1 https://www.youtube.com/watch?v=ABJYQhNW2f8

Przykłady kreacji Youtube



4 https://youtu.be/RsJHgkLHupo

3 https://youtu.be/_-XVMV_R_xc 

2 https://youtu.be/gRMkJfgocSQ

1

Przykłady kreacji Youtube

https://youtu.be/kXORdWqHhlU

https://youtu.be/RsJHgkLHupo
https://youtu.be/_-XVMV_R_xc
https://youtu.be/gRMkJfgocSQ
https://youtu.be/kXORdWqHhlU
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Modele rozliczeń

CPC 

Cost Per Click
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Sesja 1 Zasięg

Sesja 2 Zainteresowanie

Sesja 3 Zainteresowanie 

(remarketing)



Pomysły na listy remarketingowe

Pomysły na listy remarketingowe oparte na adresach URL stron:

1. Cennik modeli/konfigurator

2. Kategorie samochodów/rodzaje

3. Strony konkretnych modeli

4. Strony z opiniami, recenzjami

6. Wyszukiwarka zainstalowana na Twojej stronie 

7. FAQ

8. Kontakt z nami

9. Lokalizacje sklepów dealerów

10. Strona o nas 

12. Kalkulatory do obliczania rat



Pomysły na listy remarketingowe

Pomysły na listy remarketingowe oparte na zaangażowaniu na stronie –

do zrobienia w połączeniu z Google Analytics oraz odpowiednimi eventami:

1. Kliknięcia w połączenia telefoniczne 

2. Oglądania video

3. Interakcje z kalkulatorem 

4. Scroll strony

5. Czas przebywania na stronie - dłuższy niż średnia na stronie

6. Ilość przeglądanych podstron - wyższa niż średnia

7. Ściągnięcia dokumentów PDF 

8. Kliknięcia w przyciski w linki wychodzące 

9. Otwarcia chatów na stronie 

10. Zaznaczenia tekstów na stronie 
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(wyszukiwarka)
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Dzień 2

Sesja 4 

Działanie 

(wyszukiwarka)



Gdzie są reklamy?



Gdzie są reklamy?



Modele rozliczeń

CPC 

Cost Per Click



Schemat idealnej kampanii Google Ads



Czy tylko stawka jest najważniejsza?

Wynik Jakości 

(1-10)



4 Czy strona jest odpowiedniej jakości? 

3 Czy reklamy jest trafna? 

2 Czy kierujemy na właściwe podstrony?

1 Czy słowa nie są zbyt ogólne?

Składowe wyniku jakości



Do wyrażenia

Reklamy mogą wyświetlać się w 

wynikach wyszukiwania, które 

zawierają wyrażenia o tym samym 

znaczeniu co słowo kluczowe.

Przybliżone

Reklamy mogą wyświetlać się w 

wynikach wyszukiwań luźno 

powiązanych z Twoim słowem 

kluczowym, co może obejmować 

wyszukiwania, które nie zawierają 

słowa kluczowego dokładnie w tej 

samej formie.

Ścisłe

Reklamy mogą się wyświetlać w 

wynikach wyszukiwania, które 

mają to samo znaczenie lub są 

powiązane z tym samym zamiarem 

wyszukiwania co słowo kluczowe.

Typy dopasowań słów kluczowych



Do wyrażenia

„Nowe samochody SUV”

• Nowe samochody SUV

• Nowe samochody SUV Audi

• Samochody nowe SUV BMW

• Nowy samochód SUV leasing

Przybliżone

Nowe samochody SUV

• Nowe samochody bmw

• Nowy samochód leasing

• Samochód wynajem

• Samochody audi

• Jaki samochód na raty

• Samochody Dacia opinie

Ścisłe

[Nowe samochody SUV]

• Nowy samochód SUV

• Nowe samochody SUV

• Nowe auto SUV

Typy dopasowań słów kluczowych
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Sesja 4 

Działanie 

(wyszukiwarka)

Sesja 5 Zarządzanie (wyszukiwarka)



- Opinie

- Recenzje

- Elektryczne

- Używane

Typ dopasowania - wykluczenia



Błędy w kampaniach na wyszukiwarkę

1. Brak podziału na grupy reklam

2. Mała liczba tekstów do reklam

3. Brak rozszerzeń

4. Brak wykluczeń

5. Błędna geolokalizacja

6. Nieodpowiednie podstrony kampanii
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(wyszukiwarka)
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Rekomendowane konwersje

1. Formularz kontaktowy

2. Sprawdzenie mapki na stronie

3. Konfiguracja/przejrzenie oferty auta

4. Kliknięcie w numer telefonu (odkrycie)

5. Wypełnienie kalkulatora – leasing/kredyt

6. Dojazd do miejsca

7. Połączenie telefoniczne



Konwersje automatyczne



Połączenia telefoniczne


