REGULAMIN SKLEPU INTERNETOWEGO MEDIA TWINS

§ 1 DEFINICJE

1.

[lekro¢ w regulaminie jest mowa o:

a)
b)

f)

g)

Regulaminie - nalezy przez to rozumie¢ niniejszy Regulamin;

Sprzedawcy - nalezy przez to rozumie¢ Lelcia - Ewelina Budzynska z siedzibg
w Gdansku przy ul. Obroncéw Wybrzeza 5 lok. 71, 80-398 Gdansk,

NIP: 743-202-90-20, REGON: 363327346;

Kliencie lub zamiennie Kupujacym nalezy przez to rozumie¢ osobg¢ fizyczna,
osobe¢ prawna lub jednostk¢ organizacyjng nie posiadajaca osobowosci
prawnej, a posiadajacg zdolno$¢ do czynnosci prawnych, ktéra dokonuje
zakupéw produktoéw oferowanych przez Sprzedawce;

Stronach lub Stronie nalezy przez to rozumie¢ tacznie Sprzedawce i Klienta,
ktérzy zawarli umowe na podstawie Regulaminu; pojecie ,Strony” za$ odnosi
sie do kazdego z tych podmiotéw z osobna;

Konsumencie nalezy przez to rozumie¢ osobe fizyczna, o ktérej mowa w art.
22'k.c. oraz osobe fizyczng posiadajgcg status quasikonsumenta

tj. przedsigbiorcéw bedacych osobami fizycznymi zawierajgcymi

ze Sprzedawca umowe¢ niezwigzang bezposrednio z ich dzialalnos$cia
gospodarcza lub zawodowsg;

Sklepie lub Sklepie internetowym nalezy przez to rozumie¢ sklep internetowy
znajdujacy si¢ pod adresem https://www.videobook.mediatwins.pl, za
posrednictwem ktorego Sprzedawca oferuje swoje produkty cyfrowe;

Produkcie cyfrowym nalezy przez to rozumie¢ produkt w wersji wytacznie
elektronicznej, co do ktérego ma zastosowanie wyjatek od prawa odstgpienia
od umowy przez Konsumenta.

§ 2 POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Regulamin okresla zasady zakupu Produktow cyfrowych od Sprzedawcy
za posrednictwem Sklepu internetowego, w tym wzajemne prawa i obowigzki

Stron z tym zwigzane.

Regulamin jest nieodplatnie udostepniony przez Sprzedawce w sposéb

umozliwiajacy Klientom zapoznanie si¢ z jego treScig i utrwalanie jego tresci

poprzez wydrukowanie lub zapisanie na nosniku zewne¢trznym, np. w formie PDF.

Zakupu publikacji za posrednictwem Sklepu internetowego moze dokona¢ kazdy
Kupujacy, po wprowadzeniu danych osobowych niezbednych do realizacji
zamoéwienia, w tym Kupujacy posiadajacy konto w Sklepie.


https://www.lelcia.pl

4. Kupujacy skltadajagc zamoéwienie za posrednictwem Sklepu internetowego
oswiadcza tym samym, ze zapoznal si¢ z trescia Regulaminu i akceptuje ten
Regulamin bez zastrzezen.

5. W zakresie nieuregulowanym Regulaminem stosuje si¢ przepisy prawa
cywilnego, w tym przepisy Kodeksu cywilnego, Prawa autorskiego oraz Ustawy o
prawach konsumentéw.

6. Kupujacy wyraza zgod¢ na przetwarzanie jego danych osobowych w zakresie
wskazanym w niniejszym Regulaminie oraz Polityce Prywatnosci, a takze wyraza
zgode na otrzymywanie od Sprzedawcy newslettera na podany przy zakupie
adres e-mailowy.

7. Kupujacy wyraza zgod¢ na gromadzenie, przetwarzanie i wykorzystywanie przez
Sprzedawce danych osobowych Klienta w celu i w zakresie potrzebnym dla
wykonania przez Sprzedawce zamdwienia, a za zgoda Klienta takze w celu
przekazywania informacji handlowych w rozumieniu ustawy z dnia 18 lipca 2002
r. o $wiadczeniu ushug droga elektroniczng (Dz.U. z 2002 r., Nr 144, poz. 1204, z
pozn. zm.) o nowych produktach, akcjach promocyjnych sprzedawcy lub jego
partnerow.

8. Klient moze wypisac¢ si¢ z newslettera wysylajac stosowne oswiadczenie na adres
kontakt@mediatwins.pl.

9. Klient ma prawo swobodnego dostepu (wgladu) do swoich danych osobowych,
prawo ich uzupeiniania, uaktualniania, prostowania, a takze prawo zadania
zaprzestania ich przetwarzania i ich usunie¢cia z bazy danych, co nalezy zgtosi¢ do
administratora danych, w formie pisemne;j.

10. Administratorem danych osobowych Klientéw jest Lelcia - Ewelina Budzynska z
siedzibg w Gdansku przy ul. Obroncéw Wybrzeza 5 lok. 71, 80-398 Gdansk, NIP:
743-202-90-20, REGON: 363327346.

11.Dane osobowe przetwarzane i chronione s3a zgodnie Rozporzadzeniem
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 . w
sprawie ochrony osob fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych
osobowych i w sprawie swobodnego przetwarzania przeplywu takich danych
oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogélne rozporzadzenie o ochronie
danych), tj. w sposéb uniemozliwiajacy dostep do nich osobom trzecim.
Szczegotowe zasady przetwarzania danych osobowych Klienta oraz ich ochrony
zawarte s3 w Polityce prywatnos$ci, stanowigcej integralng czg¢$¢ niniejszego
Regulaminu.

12. Sprzedawca zapewnia, ze publikowane w Sklepie opinie o Produktach cyfrowych
i/lub o Sklepie pochodzg wytacznie od oséb, ktére uzywaty danego Produktu lub
go zakupity.

13. Wystawienie opinii o jest mozliwe wylacznie po zakupie danego Produktu dla
Kupujacych, ktorzy dokonali wczes$niejszego zamowienia w Sklepie, a
ZamoOwienie to zostato zrealizowane.

§ 3 SKEADANIE, PRZYJMOWANIE I REALIZACJA ZAMOWIEN



Klient dokonuje zamoéwienia Produktu cyfrowego zaznaczajac go w Sklepie
internetowym za pomoca klikniecia opcji ,dodaj do koszyka lub zamawiam”, a
nastepnie w samym koszyku doprecyzowuje wskazane tam elementy
zamOwienia.

Po prawidlowym wypekieniu elektronicznego formularza zamoéwienia Klient
winien doktadnie zapozna¢ si¢ ze wszystkimi danymi, ktére tam wprowadzit i
klikna¢ przycisk ,przejdz do ptatnosci”. W przypadku nieprawidlowosci

w wypekieniu formularza zaméwienia system teleinformatyczny Sprzedawcy
bedzie nadawat komunikaty wskazujagce na popemione biedy lub braki
uniemozliwiajace przejscie do kolejnego etapu sktadania zamowienia.

Do momentu zaptaty za wybrany Produkt cyfrowy Klient ma mozliwos¢
rezygnacji i usuniecia produktu z Koszyka.

Sprzedawca przystepuje do realizacji zamoOwienia po dokonaniu przez
Kupujacego, za posrednictwem oferowanych przez Sprzedawce form ptatnosci,
zaplaty ceny i jej zaksiggowaniu na rachunku bankowym Sprzedawcy. O
dokonaniu prawidtowej ptatnosci Sprzedawca informuje Kupujacego poprzez
wystanie wiadomosci elektronicznej na wskazany przez Klienta w zamoéwieniu
adres poczty elektroniczne;j.

Produkt cyfrowy udostepniany jest nie pdzniej niz w ciggu 12 godzin od wystania
wiadomosci elektronicznej, o ktorej mowa w ust. 5. Produkt cyfrowy dostepny
bedzie do pobrania w wiadomosci elektronicznej wystanej na wskazany przez
Klienta w zamo6wieniu adres poczty elektroniczne;j.

Klient ma mozliwo$¢ pobra¢ zakupiony Produkt cyfrowy i zapisa¢ go w pamieci
urzadzenia.

Klient moze otrzymac fakture elektroniczng, wystawiona i dorgczong zgodnie

z obowigzujacymi przepisami prawa, po udostepnieniu Produktu cyfrowego.
Szczegblowe zasady platnosci okreslone zostaly na stronie wybranego przez
Klienta w zamo6wieniu dostawcy systemu ptatnosci.

Liczba komputeréw lub urzadzen mobilnych, na ktére Klient moze pobraé
zamowiony Produkt cyfrowy jest nieograniczona.

§ 4 CENA

w

Sprzedawca oswiadcza, ze calkowita cena za udost¢pnienie danego Produktu
cyfrowego jest podana w Sklepie internetowym w ramach informacji o tym
produkcie lub w tresci zamoéwienia Produktu. Cena tam podana w dacie ztozenia
zamoOwienia przez Klienta wigze Strony.

Sprzedawca podaje ceng brutto, tj. uwzgledniajaca podatek od towardw i ustug.
Klient dokonuje ptatnosci ceny stosownie do postanowien § 3 Regulaminu.

W przypadku wprowadzenia czasowej promocji na Produkt cyfrowy Sprzedawca
zobowigzany jest umiesci¢ przy produkcie informacj¢ o najnizszej cenie w ciggu



ostatnich 30 dni, a jesli produkt znajduje si¢ w ofercie kréocej niz 30 dni, ostatnig
najnizsza cene.

5. W przypadku personalizowanej ceny (tj. ceny ustalanej dla konkretnej grupy
Klientoéw, w oparciu o kryteria np. lokalizacji, korzystania z urzadzen mobilnych),
Sprzedawca umiesci taka informacje przy Produkcie cyfrowym.

§ 5 LICENCJA NA KORZYSTANIE Z PUBLIKAC]I

1. Kazdy Produkt cyfrowy oferowany za posrednictwem Sklepu internetowego
stanowi utwér w rozumieniu prawa autorskiego, a tym samym jest objety
przewidziang tym prawem ochrona.

2. Sprzedawca jest uprawniony do udzielenia licencji na korzystanie
z zakupionego Produktu cyfrowego, jednakze wymaga to zawarcia dodatkowe;j
pisemnej umowy z Klientem. Umowa ta moze przewidywa¢ dodatkowe
wynagrodzenie na rzecz Sprzedawcy za udzielenie licencji.

3. Klient, ktdry sfinalizowat i prawidlowo optacit zamowienie jest uprawniony do
pobrania pliku stanowigcego Produkt cyfrowy. Liczba pobran jest nieograniczona.
Pobrania moga nastapi¢ na dowolng liczbe urzadzen.

4. Po dokonaniu pierwszego pobrania zamoéwienie uznaje si¢ za wykonane w
catosci.

5. Z chwilg sfinalizowania zamdéwienia Sprzedawca udziela Klientowi licencji na
korzystanie z Produktu cyfrowego wylacznie na nastgpujacych polach
eksploatacji:

a) korzystanie z Produktu cyfrowego wytacznie przez Klienta, ktory zakupit
Produkt i ktéremu licencja zostaje udzielona, dla wlasnego uzytku
wewnetrznego, bez mozliwosci uzytkowania w celach komercyjnych czy
publicznego wyswietlania i prezentowania.

6. Licencja ma charakter niewytaczny i niezbywalny.

7. 7 zastrzezeniem bezwzglednie obowiazujacych przepiséw Prawa autorskiego
oraz postanowien niniejszego Regulaminu Klient nie jest uprawniony do
rozpowszechniania ani udostepniania Produktu cyfrowego, jego fragmentdw, jego
kopii, wykorzystywania Produktu cyfrowego w celach komercyjnych,
dokonywania zmian czy wszelkiego rodzaju modyfikacji Produktu cyfrowego,
usuwania btedéw Produktu czy naruszania praw przystugujacych Sprzedawcy na
podstawie Prawa autorskiego.

8. Klient, ktory zakupit publikacj¢, nie ma prawa udzielania dalszych licencji na
korzystanie z niej osobom trzecim.

9. Klient winien zadba¢, by zadna osoba nieuprawniona nie korzystata z Produktu
cyfrowego zakupionego przez niego.

§ 6 ZABEZPIECZENIA PUBLIKAC]I



1. Kazdy Produkt cyfrowy moze by¢ zabezpieczony znakiem wodnym przed
nielegalnym kopiowaniem. Informacja o formie zabezpieczenia, o ile zostanie ono
zastosowane, zostanie podane przy opisie Produktu cyfrowego.

2. Nie wolno usuwa¢ zabezpieczenia publikacji. Klient, ktéry nabyt Produkt cyfrowy
zobowiazuje si¢ do nieusuwania jego zabezpieczenia.

§ 7 WYMAGANIA TECHNICZNE I TECHNOLOGICZNE

1. Sprzedawca zastrzega, ze jesli z opisu podanego przy danym Produkcie cyfrowym
nie wynika nic innego:

a) przy pierwszym otwarciu pliku zawierajacego zakupiony Produkt cyfrowy
konieczne be¢dzie potaczenie z internetem (pierwsze otwarcie zwigzane
bedzie ze $ciggnieciem pliku);

b) do czytania Produktu cyfrowego zabezpieczonego znakiem wodnym nie
jest wymagane stosowanie specjalnych programoéw.

c) Produkt cyfrowy przesylany jest w formacie PDF.

§ 8 ROZWIAZANIE UMOWY

1. W wyniku zlozenia przez Klienta zaméwienia na Produkt cyfrowy dochodzi do
zawarcia umowy na warunkach opisanych w Regulaminie, zwanej dalej ,,Umowg”".

2. W przypadku platnosci dokonywanych przelewem tradycyjnym za moment
zawarcia Umowy uznaje si¢ udostgpnienie Klientowi Produktu cyfrowego
poprzez przestanie na wskazany przez Klienta adres poczty elektroniczne;.

3. Jednostronne rozwigzanie Umowy przez Klienta niemajacego statusu
Konsumenta reguluja obowiazujace przepisy prawne, z tym zastrzezeniem, ze
Klient taki nie moze odstapi¢ od Umowy ani rozwigzac¢ jej w inny sposéb, gdy:

a) zaplacit za jej przedmiot, choc¢by czgs$¢ kwoty;
b) Produkt cyfrowy zostal mu udostepniony.

§ 9 REKLAMACJE

1. Klient ma prawo zglosi¢ reklamacje w drodze elektronicznej na adres poczty
elektronicznej kontakt@mediatwins.pl pisemnie na adres aktualnej siedziby
Sprzedawcy z dopiskiem ,Reklamacja dot. Produktu cyfrowego” w przypadku
probleméw z dostgpem do zakupionego Produktu cyfrowego, pobraniem pliku z
Produktem lub otwarciem takiego pliku, w szczeg6lnosci, gdy:

a) pobrany plik zawierajacy Produkt cyfrowy okaze si¢ uszkodzony;

b) w okreslonym w Regulaminie terminie liczonym od momentu zaptaty ceny
Produkt cyfrowy nie zostanie Klientowi udostepniony w sposéb wskazany
w zamoOwieniu.

2. Reklamacja winna zawiera¢ w szczeg6lnosci opis problemu, ktéry Klient zgtasza,
imie i nazwisko osoby zglaszajacej w imieniu Klienta reklamacj¢, nr zamowienia,



ktérego zgloszenie dotyczy, a takze sposéb kontaktu z Klientem (adres poczty
elektronicznej, numer telefonu, numer faksu, ewentualnie adres do
korespondencji). Sprzedawca zastrzega sobie mozliwos¢ kontaktu z Klientem
przy wykorzystaniu podanych przez niego danych kontaktowych.

3. Z zastrzezeniem pkt 4 ponizej, reklamacja zostanie rozpatrzona w terminie 14
(czternascie) dni od dnia dokonania prawidtowego zgloszenia.

4. Reklamacje zgloszone po uplywie jednego roku od dnia uplywu terminu
udostepnienia publikacji Klientowi, nie podlegaja rozpatrzeniu.

§ 10 ZAPISY DOTYCZACE KONSUMENTOW

1. O ile nic innego nie wynika z niniejszego Regulaminu ponizsze postanowienia
maja zastosowanie jedynie do Kupujacych bedacych Konsumentami. W zakresie
nieuregulowanym w niniejszym paragrafie do umow zawartych pomiedzy
Sprzedawcg i Konsumentem zastosowanie maja postanowienia Ustawy o prawach
konsumenta.

2. Klient majacy status Konsumenta sktadajac zamoéwienie na zakup Produktu
cyfrowego wyraza tym samym zgode na rozpocze¢cie Swiadczenia ustugi objetej
jego przedmiotem przed uptywem terminu, o ktérym mowa w ust. 3.

3. Z zastrzezeniem ust. 8 Konsumentowi przystuguje prawo odstgpienia od umowy
bez podawania przyczyny w terminie 14 dni. Bieg terminu do odstgpienia od
umowy rozpoczyna si¢ od dnia zawarcia Umowy.

4. Konsument moze odstapi¢ od Umowy, skladajac Sprzedawcy oswiadczenie o
odstapieniu od Umowy. Do zachowania terminu wystarczy wystanie o§wiadczenia
przed jego uplywem.

5. Sprzedawca ma obowigzek niezwlocznie przesta¢ Konsumentowi na podany
przez niego adres poczty elektronicznej potwierdzenie otrzymania o§wiadczenia
o odstapieniu od Umowy ztozonego w sposob, o ktdrym mowa w ust. 4.

6. Sprzedawca ma obowiazek niezwlocznie, nie pdzniej niz w terminie 14 dni od
dnia otrzymania o$wiadczenia Konsumenta o odstgpieniu od umowy, zwrocic¢
Konsumentowi wszystkie dokonane przez niego ptatnosci. Sprzedawca dokonuje
zwrotu platnosci przy uzyciu takiego samego sposobu zaptaty, jakiego uzyt
Konsument, chyba ze Konsument wyraznie zgodzit si¢ na inny sposéb zwrotu,
ktéry nie wigze si¢ dla niego z zadnymi kosztami.

7. W przypadku odstgpienia od Umowy Sprzedawca moze uniemozliwié¢
Konsumentowi korzystanie z Produktu cyfrowego, w szczegélnosci przez
uniemozliwienie Konsumentowi §ciggniecia pliku zawierajacego Produkt cyfrowy.

8. Prawo odstgpienia od umowy nie przystuguje Konsumentowi w odniesieniu do
uméw, o ktérych mowa w art. 38 Ustawy o prawach konsumenta, a w
szczegblnosci do Uméw sprzedazy publikacji, jezeli Sprzedawca rozpoczat
Swiadczenie za wyrazng i uprzednia zgoda Konsumenta, ktéry zostat
poinformowany przed rozpoczeciem $swiadczenia, ze po spehieniu swiadczenia
przez Sprzedawce utraci prawo odstgpienia od Umowy, i przyjal to do



wiadomosci, a Sprzedawca przekazal Konsumentowi potwierdzenie, o ktérym
mowa w art. 15 ust. 1 i 2 albo art. 21 ust. 1 Ustawy o prawach konsumenta. Za
moment rozpoczecia spetnienia §wiadczenia nalezy rozumie¢ pobrania przez
Konsumenta Produkt cyfrowy.

9. Jezeli Produkt cyfrowy jest niezgodna z umowsg, Konsumentowi przystuguja
uprawnienia opisane ponizej, w tym Konsument moze zagda¢ doprowadzenia do
zgodnosci Produktu z Umowa.

10.Sprzedawca moze odmoéwi¢ doprowadzenia Produktu cyfrowego do zgodnosci z
Umowa, jezeli doprowadzenie do zgodnosci jest niemozliwe albo wymagatoby
nadmiernych kosztéw dla Sprzedawcy.

11.Sprzedawca doprowadza Produkt cyfrowy do zgodnosci z Umowa w rozsagdnym
czasie od chwili, w ktérej zostal poinformowany przez Konsumenta o braku
zgodnosci z Umowa, i bez nadmiernych niedogodnosci dla Konsumenta,
uwzgledniajac jej charakter oraz cel, w jakim jest wykorzystywana. Koszty
doprowadzenia Produktu do zgodnos$ci z Umowa ponosi Sprzedawca.

12.]Jezeli Produkt jest niezgodny z Umowa, Konsument moze ztozy¢ oswiadczenie o
obnizeniu ceny albo odstapieniu od Umowy, gdy:

a) doprowadzenie do zgodnosci z Umowg jest niemozliwe albo wymaga
nadmiernych kosztéw stosownie do art. 43m ust. 2 i 3 Ustawy o prawach
konsumenta;

b) Sprzedawca nie doprowadzit do zgodnos$ci z Umowa zgodnie z art. 43m
ust. 4 Ustawy o prawach konsumenta;

c) brak zgodnosci z Umowa wystepuje nadal, mimo ze Sprzedawca prébowat
doprowadzi¢ Produkt do zgodno$ci z umows;

d) brak zgodnosci z Umowa jest na tyle istotny, ze uzasadnia obnizenie ceny
albo odstagpienie od Umowy bez uprzedniego skorzystania ze $rodka
ochrony okreslonego w art. 43m Ustawy o prawach konsumenta;

e) z oswiadczenia Sprzedawcy lub okoliczno$ci wyraznie wynika, Ze nie
doprowadzi on Produktu do zgodnos$ci z Umowa w rozsadnym czasie lub
bez nadmiernych niedogodnosci dla Konsumenta.

13.0bnizona cena musi pozostawa¢ w takiej proporcji do ceny wynikajacej z Umowy,
w jakiej wartos¢ Produktu cyfrowego niezgodnego z Umowg pozostaje do
wartosci Produktu zgodnego z Umowa.

14.Sprzedawca ma obowigzek dokona¢ zwrotu Konsumentowi ceny naleznej
wskutek skorzystania z prawa odstgpienia od Umowy lub obnizenia ceny
niezwtlocznie, nie p6zniej niz w terminie 14 dni od dnia otrzymania o§wiadczenia
Konsumenta o odstgpieniu od Umowy lub obnizeniu ceny.

15.Sprzedawca dokonuje zwrotu ceny przy uzyciu takiego samego sposobu zaptaty,
jakiego uzyl Konsument, chyba ze Konsument wyraznie zgodzit si¢ na inny sposéb
zwrotu, ktéry nie wiaze si¢ dla niego z zadnymi kosztami.

16.Postanowienia Regulaminu, ktére ograniczatyby prawa Konsumenta, wynikajace
z bezwzglednie obowigzujacych przepisow prawnych, nie maja do niego
zastosowania.



§ 12 POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Umowa podlega prawu polskiemu.

2. Sprzedawca ma prawo dokona¢ zmiany numeru telefonu, adreséw stron Sklepu
internetowego i innych adresé6w podanych w tresci Regulaminu poprzez
przestanie informacji na ten temat Klientowi, ktéry zawart Umowe¢ na podany
przez niego adres (podane adresy) poczty elektronicznej lub zamieszczajac je
w tresci dostepnego w Sklepie internetowym Regulaminu. Wprowadzenie innych
- anizeli okre§lone w dacie wejscia w zycie Regulaminu - form ptatnosci jest
dokonywane przez Sprzedawce poprzez podanie na stronie Sklepu informacji na
ten temat. Ww. zmiany nie s3 zmianami Regulaminu ani Umowy.

3. Sadem wilasciwym dla rozstrzygania sporéw wynikajacych z Umowy jest sad
wilasciwy dla siedziby Sprzedawcy. Zmiana wlasciwosci miejscowej sadu nie
odnosi si¢ do Umow zawartych z Konsumentami.

4. Wylacza si¢ odpowiedzialno$¢ Sprzedawcy z tytulu r¢kojmi za wady Produktu
cyfrowego. Postanowienie to nie odnosi si¢ do Produktow cyfrowych nabytych
przez Konsumentéw.

5. Z zastrzezeniem bezwzglednie obowigzujacych przepiséw prawnych, wylacza si¢
odpowiedzialno$¢ prawng Sprzedawcy za wszelkie szkody spowodowane
korzystaniem lub niemoznos$cia korzystania z Produktéow cyfrowych
stanowiagcych przedmiot Umowy, w tym z tytulu ich wad. Powyzsze
postanowienie nie odnosi si¢ do odpowiedzialnosci wobec Konsumentow.

6. Regulamin wchodzi w zycie z dniem 1 stycznia 2023 r. i z zastrzezeniem ust. 11
dotyczy Uméw zawartych w tym dniu i po tym dniu.

7. W przypadku Umoéw zawartych z Konsumentami przed dniem 1 stycznia 2023 r.
postanowienia Regulaminu stosuje si¢, jezeli dostarczanie Produktu cyfrowego
miato nastgpi¢ lub nastgpito po tym dniu.



