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4§’ Landingi

Sprawdz, czy Twoj landing page jest gotowy!
Checklista

Tresci

|:| Jeden cel strony
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Nagtowek pasujacy do przekazu marketingowego
Podane korzysci zamiast cech produktu
Unique Selling Proposition — dlaczego oferta jest wyjatkowa?

Rekomendacje klientéw potwierdzajgce korzysci

Design

HNEnN

Prosty uktad strony

Grafika dobrana do tematyki
Firmowa identyfikacja wizualna
Wspotczesna estetyka

Czytelne i wyrdzniajace sie CTA

User experience

Responsive Web Design
Minimalizm - tylko niezbedne informacje
CTA, ktére przycigga uwage

Szybki czas tadowania
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Brak linkéw zewnetrznych

Formularz

D Nagtéwek: korzysci z wypetnienia formularza
|:| CTA: tres¢ adekwatna do nagtéwka

|:| Prosty formularz

|:| Ustawiony autoresponder

Strona po konwersiji

Ustawione przekierowania po wypetnieniu formularza.
Podane dodatkowe korzysci
Podane profile w mediach spotecznosciowych

Dynamiczne tresci z wykorzystaniem danych z formularza
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Ustawienia dodatkowe

Kod Google Analytics
Meta tytut, opis, meta tagi, nagtowki H1, H2...
Facebook open-graph, opis i tytut

Polityka prywatnosci, cookies, zgody marketingowe
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Kody remarketingowe



