
„Budowanie strategii kampanii reklamowej na Facebooku”  
Prowadzi Daniel Kędzierski  

METODY POZYSKIWANIA ODBIORCÓW 

10 sposobów na dotarcie do kupujących 

• 5 skutecznych formatów reklam 

• kiedy i jakie formaty najlepiej zastosować 

• Niestandardowe posty i ich rola w komunikacji 

Część praktyczna: 

Budujemy 5 niestandardowych postów  

(uczestniczy proszeni o przygotowanie po 5 grafik w rozdzielczości 1200x628px i 600x600px) 

REMARKETING 

• Co to jest remarketing nowoczesny 

• Timingi jako element strategii lejka sprzedażowego 

• Kogo remarktingowac a kogo nie 

RODZAJE komunikacji remarktingowej 

• Remarketing zimny 

• Remarketing angażujący 

• Ramarketing sprzedażowy 

• Remarketing Lead`owy 

ROLA DOWODÓW  

• Kiedy zastosować  

• Jakie treści warto  



• Jakie wybrać formaty postów 

• Jaki model rozliczeń 

• Część praktyczna: 

• Budujemy posty z treściami i linkami do social proof 

STRATEGIA REKLAMOWA dla modelu zimnego 

• Omówienie Celu 

• Wykluczenia grup docelowych 

• Rodzaje postów, ich wpływ ma komunikacje 

• Placement jako model optymalizacji 

• Rodzaje CTA dl modelu zimnego 

• Optymalne metody rozliczenia kampanii 

Część praktyczna: 

Budujemy Carousel z placement na right column  

STRATEGIA REKLAMOWA dla modelu angażującego 

• Omówienie Celu 

• Wykluczenia grup docelowych 

• Rodzaje postów, ich wpływ ma komunikacje 

• Placement jako model optymalizacji 

• Rodzaje CTA dla modelu angażującego 

• Optymalne metody rozliczenia kampanii 

Część praktyczna: 

Budujemy video post i 2 posty z odpowiednimi CTA  

STRATEGIA REKLAMOWA dla modelu sprzedażowego 

• Omówienie Celu 



• Lookalike i pochodne website Custom Audience 

• Wykluczenia grup docelowych 

• Rodzaje postów, ich wpływ ma konwersje 

• Placement jako model optymalizacji 

• Rodzaje CTA dla modelu sprzedażowego 

• Optymalne metody rozliczenia kampanii 

Część praktyczna: 

Budujemy Canvas Post i video Canvas  

STRATEGIA REKLAMOWA dla modelu sprzedażowego 

• Omówienie czym jest sprzedaż przez edukacje 

• Lookalike i pochodne website Custom Audience 

• Wykluczenia grup docelowych 

• Konstrukcja formularza Lead Ads  

• Rodzaje postów Lead Ads  

• Rola social media proof w Lead Ads 

• Jak wykorzystać Lead Post w zasięgu organicznym 

• Automatyzacja  

• Obwarowanie prawne 

• Konstrukcje i zapisy regulaminów 

• Integracja z GetResponse i ClickMeeting 

• Scenariusz komunikacji z klientem 

Część praktyczna: 

Budujemy Canvas Post i video Canvas  


