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Akcja #GrupaDomodiWspieraSklepy to szereg kompleksowych dziatan,
ktére majq na celu pomoc i wsparcie sklepdw w tym trudnym okresie.

To porady ekspertéw oraz faktyczne dziatania, ktére mogq realnie
polepszy¢ sytuacje w e-commerce. W odpowiedzi na potrzeby naszych
partnerdw, stworzylismy poradnik, w ktérym zawarlismy wszystkie,
najwazniejsze informacje dotyczqce aktualnej sytuacji na rynku oraz
rekomendowane dziatania dla sklepédw. Ponadto, wspieramy naszych
partneréw w ich dziataniach CSR, publikujqc je réwniez w naszych
serwisach.
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Domodi/Allani: Wcigz obserwujemy bardzo duze wzrosty w kategoriach letnich: t-shirty,
lekkie buty, odziez sportowa.

TradeWatch / Allegro: Wielko$¢ sprzedazy Allegro z kazdym tygodniem stopniowo
spada. Szczegdlnie mocno widac to w obuwiu oraz w Odziezy meskiej. Odziez
damska utrzymuje sie na rownym poziomie i notuje wzrost wzgledem poprzedniego
miesigca

Google Trends: W trendzie spadkowym sg m.in. buty sportowe, bluzy, kurtki czy
dresy. Spodziewamy sie natomiast gwattownych wzrostéw w: sukienkach, t-shirtach,
szortach oraz butach letnich (sandaty, klapki, espadryle itp.)
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TOP KATEGORIE - odziez i obuwie.
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t-shirty meskie
klapki damskie
trampki meskie
spodnie damskie
buty sportowe meskie
bluzy damskie
sandaty damskie
spédnice

bluzki damskie
trampki damskie
sukienki

cz6tenka

Rynek e-commerce Fashion i Home

jeansy damskie
espadryle damskie
baleriny

kurtki damskie

kurtki meskie

maseczki ochronne
buty sportowe damskie
potbuty damskie

buty sportowe dzieciece



Poréwnanie wynikéw w top kategoriach - odziez i obuwie.

%zmiana

%zmiana liczba %zmiana sprzedazy zainteresowania w
Nazwa kategorii kliknie¢ TradeWatch Google Trends

/—-—TW//// :w 1 t-shirty meskie +19,81% +16,69% +7,02%
{ 2 klapki damskie +14,04% +5,60% -2,17%

7 » y ’ / /~ 3| trampki meskie +9,49% +2,40% 0,00%
P ' /;" 4 spodnie damskie +4,75% -7,23% +2,33%

V. 5 buty sportowe meskie +3,91% +0,22% +16,92%

6 bluzy damskie +3,63% -9,32% -12,90%

7 | sandaty damskie +2,45% +15,80% +3,45%

8 spddnice -0,85% +9,00% +28,21%

9 bluzki damskie -1,46% +3,67% +9,09%

10 trampki damskie -3,82% -6,64% +10,00%

11 sukienki -4,10% +3,79% +12,90%

12 | czétenka -8,85% -9,16% +5,08%

13 jeansy damskie -11,91% -1,01% -10,00%

14 espadryle damskie -15,27% +2,58% +14,52%

15 baleriny -17,35% -5,59% -9,09%

16 kurtki damskie -18,16% -11,20% -22,22%

17 kurtki meskie -24,44% -11,05% -11,11%

18 maseczki -31,33% -21,86% -31,25%

19 buty sportowe damskie -31,47% -5,03% -4,23%

20 pétbuty damskie -37,04% -2,33% -2,04%

GRUPA DOMODI 21 buty sportowe dzieciece -38,89% -13,07% -41,18%


https://trends.google.com/trends/?geo=US
https://tradewatch.pl/

TOP KATEGORIE - pozostate kategorie.

perfumy damskie

stroje kgpielowe

okulary przeciwstoneczne
plecaki

perfumy meskie
listonoszki

zegarki

torby shopper bag
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Porédwnanie wynikéw w top kategoriach.
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damskie 93,51%
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plecaki 16,38%

perfumy

meskie 9,97%

listonoszki 8,59%
-11,43

zegarki %

torby shopper -11,81
bag %

%zmiana

sprzedazy
TradeWatch

10,63%

30.21%

16,70%

14,73%

6,21%
4,55%

12,58%

21,36%

%zmiana
zainteresowania w
Google Trends

48,15%

0,00%

6,47%

-9,09%

33,33%
-25,76%

0,00%

10,00%
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AKTUALNOSCI Z BRANZY.

19.05.2020

B Amerykanska firma konsultingowa z siedzibg w Chicago Harris Poll podata, Zze najwiekszy odsetek respondentéw zapowiedziat, ze nadal bedzie oszczedzad i
wydawad mniej po zakoriczeniu pandemii koronawirusa (79 proc.). - To nienajlepsze wiesci dla biznesu, ktéry dzis potrzebuje szybkiego doptywu kapitatu.
Jednak zmienia sie nie tylko to ile, ale réwniez jak i gdzie bedziemy wydawad pienigdze. Tymi, ktérzy narazeni sq narazeni na straty sq tradycyjni detalisci. Dla
nich moze by¢ to wyjgtkowo bolesny okres, chyba Ze przeniosq swojq dziatalnosé do sieci. Podgzajgc za swoim klientem, minimalizujq ryzyko utraty ptynnosci -
radzi Grzegorz Kosinski z Audience Network. Wyniki badan Harrisa pokazujq, ze az 43 proc. respondentéw zapowiada, ze wcigz bedzie realizowad zakupy
spozywcze przez internet, mimo ze teoretycznie zagrozenie dobiega konca. Jakby tego byto mato, az co trzecia osoba rozwaza przeniesienie sie na terytoria o
mniejszym zageszczeniu ludnosci, co wigze sie z potrzebg spotecznego dystansowania. CZYTA

B [LPP] ,Epidemia koronawirusa juz zmienita zakupowe nawyki Polakéw. Firma LPP, ktéra zarzgdza takimi markami jak Reserved, Mohito, House
poinformowata, ze juz 45 proc. sprzedazy odbywa sie juz przez internet. Wiceprezes spétki Jacek Kujawa przekazat, ze LPP zanotowat w kwietniu blisko
czterokrotny wzrost udziatu online w catosci sprzedazy. Z kolei w maju ten udziat wzrdst prawie pieciokrotnie. W pierwszym kwartale tego roku udziat
e-commerce w catosci sprzedazy LPP wzrést do 33 proc., a obecnie siega 45 proc wobec ok. 14,5 proc. w IV kw. 2019 r. - W czwartym kwartale mielismy ok.
14,5-proc. udziat sprzedazy online w catosci naszego obrotu i to, co sie stato w ostatnich miesigcach powoduje, ze nasze pierwotne szacunki, iz osiggniemy 20
proc., sq juz nieaktualne. Dla przyktadu podam, ze w | kw. tego roku ten udziat wzrdst do 33 proc. — przekazat przedstawiciel firmy” — Business Insider Polska.

"Wzrost sprzedazy e-commerce w kwietniu byt prawie czterokrotny, w maju ro$nie nadal, jest pieciokrotny. Trudno powiedzieé, co bedzie dalej. Otwierajq sie
galerie handlowe. (...) Wida¢, ze galerie nie odzyskujg dawnego blasku, klienci wracajq powoli, jest ich mniej, obostrzenia sanitarne sq dla klientéw dotkliwe.
Widzimy, ze w krajach, ktére sq juz otwarte 2-3 tygodnie, otwarcie sklepdw w ogdle nie kanibalizuje sprzedazy internetowej" - powiedziat wiceprezes LPP
podczas kongresu EEC Online. "Patrzqc na nasze portfolio projektéw do zrobienia, wierzymy, ze jestesmy jeszcze w stanie zwiekszy¢ naszq sprzedaz
e-commerce" - dodat. W IV kwartale 2019 roku udziat e-commerce w catosci sprzedazy grupy LPP wynosit 14,5 proc. Jak powiedziat Kujawa, w pierwszym
kwartale tego roku udziat wzrést do 33 proc. LPP zapowiadato w ubiegtym roku, ze w 2021 r. e-commerce stanowi¢ ma 20 proc. udziatu w sprzedazy. Kujawa
powiedziat, ze ten cel jest juz nieaktualny. CZYTA| CZYTA] CZYTA| CZYTA]
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18.05.2020

m - Z powodu kryzysu wywotanego koronawirusem rynek débr luksusowych moze w tym roku skurczy¢ sie o 20-35 proc. - ocenia Bain & Company. Powrét do
wynikéw z 2019 r. nastgpi w 2022 lub 2023 r.; udziat Chin w tym sektorze siegnie prawie 50 proc. do 2025 r. - wskazujq eksperci. Wskazuje jednoczesnie, ze w
Chinach juz widac¢ poczqtki ozywienia gospodarczego. "Do 2025 roku udziat Chin w rynku débr luksusowych wyniesie prawie 50 procent. Juz widaé, ze
podczas kryzysu wzrdst udziat kanatu online, a przewiduje sie, ze aktywnos¢ konsumentéw z Chin w zakupach internetowych bedzie rosnqgé, osiggajgc 30
procent udziatu w rynku w 2025 r." - czytamy. Jako region Chiny kontynentalne mogg stanowic 28 proc. rynku débr luksusowych, w poréwnaniu z 11 proc. z
2019 r. CZYTA

m Srednio parki handlowe i galerie handlowo-ustugowe odwiedzito w zesztym tygodniu okoto 3 min Polakéw kazdego dnia - wynika z danych firmy Placeme. W
sobote byto to 3,2 min ludzi, czyli o 19 proc. wiecej niz w poniedziatek 4 maja, a wiec w pierwszy dzien po otwarciu. Szczyt odwiedzin w galeriach nastgpit
jednak dzien wczesniej. W sumie w poszczegdlne dni pierwszego tygodnia po ponownym otwarciu ruch byt o okoto potowe mniejszy niz w tygodniach przed
pandemiq. Placeme dokonuje obliczen na podstawie danych z urzqdzen mobilnych. CZYTA

m Mato klientéw i mato otwartych sklepdw - tak mozna podsumowaé ponowne otwarcie galerii handlowych. Sg miasta, gdzie nie kupi sie ubran popularnych
marek, cho¢ przed koronawirusem miaty po kilka sklepdw [...] W przypadku innych marek LPP jest podobnie. Otwartych jest obecnie 37 salonéw Mohito,
ktérych ogdlnie w Polsce jest ok. 150. Zamknietych jest wiec ok. 113 sklepdw. Jedli chodzi o salony Cropp — obecnie otwartych jest 69, do tego dochodzi 75
sklepéw marki House i 65 Sinsay. W ten sposéb LPP udato sie otworzy¢ jedynie 306 (na te chwile) sklepdw z catej sieci, liczqcej w Polsce 923 placéwki. Proces
otwierania sklepdw jednak postepuje i liczba otwartych sklepdw powinna sie podwoid. [...] Wszystkie swoje sklepy otworzyty takze inne firmy. Do tej grupy
nalezq chocby Zara, Sephora czy H&M - ta ostania marka zamkneta tylko jeden sklep - w Tomaszowie Mazowieckim. Wielkq niewiadomq jest to, co zrobita siec¢
sklepdw 4F. Ma w Polsce tqcznie 202 sklepy, w tym 144 witasne i 51 franczyzowych oraz kilka outletéw. Obecnie informuje o tym, Zze otworzyta 115 punktéow
sprzedazy - ale nie ma wsrdd nich ani wtasnych, ani franczyzowych - sg to jedynie sklepy partnerskie. Wiadomo jednak, ze przynajmniej czesé sklepéw
witasnych 4F jest otwarta, sie¢ nie informuje jednak o szczegdtach. CZYTA

® Zgadzam sie, dla podmiotéw z centréw handlowych to byta klasyczna niedzwiedzia przystuga. Lobby, ktére naciskato na rzqd, rzekomo wstawia sie za matq
przedsiebiorczosciq i ,uratowaniem gospodarki”, w rzeczywistosci dziatato na rzecz wtascicieli galerii. Dla najemcdw byto to najgorsza mozliwa decyzja, co
podkreslat tez Igor Klaja, prezes firmy 4F. Teoretycznie mogq juz handlowaé. Tak, ale to byt niewtasciwy moment. Decyzja zostata podjeta z dnia na dzien.
Towarzyszyt jej duzy szum informacyjny. Pojawity sie doniesienia o kamerach termowizyjnych. Gdzies w tyle gtowy klientom mogta zostaé taka mysl, ze
pojawiq sie w galerii handlowej i bedq mieli zmierzonqg temperature. Méwito sie o obowigzkowej aplikacji $ledzgcej. Zanim poda sie komunikat do wiadomosci
publicznej, nalezy go przemysle¢. Tymczasem wzbudzono panike, ktéra uderzyta we wiascicieli lokali. Opustoszate galerie handlowe budzg dzisigj u niektérych

groze. CZYTA
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18.05.2020,

® The ones that are set to struggle the most include: Apparel retailers, department store operators, luxury chains and direct-to-consumer brands. Some in these
categories, such as Neiman Marcus, J.Crew, Stage Stores and J.C. Penney, have already filed for bankruptcy protection during the crisis. According to Evans, the
apparel and footwear category could contract as much as 36% this year, following growth of 3.7% in 2019, per Euromonitor. “Unlike so many industries where
the [coronavirus] shock might be felt universally, some retailers are seeing unprecedented demand, while others are looking for lifelines,” Evans said. Consumer
spending has just tumbled a record 16.4% in April, month over month, according to a government report. And clothing stores took the biggest hit, with sales

o down 78.8%. CZYTA

Firma analityczna GlobalData prognozuje, ze pandemia Covid-19 bedzie miata dtugoterminowy pozytywny wptyw na sektor e-commerce. Luke Gowland,
analityk w firmie GlobalData, podkresla, ze Covid-19 pobudzit sektor e-commerce, a najwiekszymi beneficjentami sq detalisci online. — Supermarkety
doswiadczajg bezprecedensowego popytu na dostawe artykutéw spozywczych do domu — zaznacza. Z danych jego firmy wynika, ze brytyjski rynek zywnosci i
artykutéw spozywczych wzrosnie w tym roku o prawie 20 proc., do 13,2 mld funtdw. Jakkolwiek nie wszystkie branze skorzystajg na dynamicznym wzrosnie

m sprzedazy on-line. Jaskrawym przyktadem jest kategoria odziezy i obuwia. GlobalData prognozuje spadek sprzedazy online produktéw z tych kategorii w
Wielkiej Brytanii o 7,9 proc. w stosunku do poziomdéw z 2019 r. CZYTA

Artur Kazienko, prezes firmy Kazar powiedziat w rozmowie z portalem money.pl, ze do tej pory spétka nie otworzyta 16 salonéw. Obecnie pracujq 44 sklepy
firmy. Firma bedzie negocjowad¢ umowy najmu zardwno zamknietych jak i otwartych lokali. Firma Kazar zdecydowat sie odstgpi¢ od umoéw dla nieotwartych
jeszcze placowek, poniewaz nie bedg w stanie pomdc marce w wyjsciu z kryzysu po epidemii Covid-19. — Wrecz bedg nam bardzo mocno szkodzity, tak dtugo,
jak sie nie porozumiemy z wtascicielami centéw handlowych, w ktérych zlokalizowane sq te sklepy — powiedziat Artur Kazienko. To, czy 16 nieotwartych
salonéw zniknie z mapy Polski zalezy do rozméw z wtascicielami galerii handlowych. Firma Kazar deklaruje, ze chetnie pozostataby w dotychczasowych

B |okalizacjach, ale na nowych zasadach. Kazar dgzy do wynegocjowania lepszych warunkéw finansowych wynajmu réwniez dla salondw, ktére zostaty
uruchomione. Artur Kazienko zaznaczyt, ze przed wybuchem pandemii klientéw do odwiedzenia centréw handlowych przyciggaty dodatkowo liczne atrakcje:
centra gastronomiczne, kina, place zabaw dla dzieci. Otoczka zwigzana z prowadzeniem biznesu w ,,budynku bez okien” miata sens. Dzis tego sensu nie ma.

CZYTA
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m 35 proc. handlowcdédw uwaza, ze zmiana zachowan klientéw w zwigzku z epidemiq bedzie duza - piszq eksperci firmy Deloitte. Odpowiednie wykorzystanie
nowych technologii oraz przyjecie zaktualizowanych zatozert modelowania popytu pozwoli detalistom wyjs¢ tej zmianie naprzeciw - oceniajg. Wedtug
uczestnikow przeprowadzonego na poczgtku maja badania "Powrét do sklepdw. W poszukiwaniu +zdrowego formatu+ dla pracownikéw i klientdw+, sklepy w
Polsce sq dobrze (46 proc.) lub bardzo dobrze (7 proc.) przygotowane do bezpiecznej obstugi klientdw w obecnej sytuacji. Jedna trzecia (33 proc.)
ankietowanych uznata, ze przygotowanie sklepdw jest przecietne, natomiast 13 proc. odpowiadajgcych ocenito je jako zte. Z badania wynika, ze wiekszos¢ -
55 proc. uwaza, ze zmiana zachowan zakupowych konsumentéw bedzie ograniczona i towarzyszy¢ jej bedzie rozwdj ustug e-commerce. Ponad jedna trzecia
ankietowanych (35 proc.) uznata, ze zmiana bedzie duza, a jedynie 5 proc. respondentéw byto zdania, ze zmiana ma charakter krétkotrwaty. Tyle samo oséb
stwierdzito, ze nie wiadomo, czego mozna sie spodziewad. Nikt nie wskazat masowego odwrotu klientéw od zakupdw w sklepach stacjonarnych - czytamy.

CZYTA] CZYTA

16,05.2020

® W obliczu zamkniecia galerii handlowych oraz wprowadzenia daleko idgcych ograniczen w przemieszczaniu sie, marki posiadajqce internetowy kanat
sprzedazy sitqg rzeczy radzg sobie lepiej, niz te, ktére dotychczas polegaty wytqcznie na sprzedazy stacjonarnej; Z drugiej strony, sprzedaz online nadal stanowi
jedynie niewielkie uzupetnienie tradycyjnej, co dobitnie obnazyt obecny kryzys; Stabosé marek w dziedzinie e-commerce jest wypadkowaq nie tylko
~konserwatyzmu” decydentdw, lecz takze preferencji klientéw, ktérzy w znacznej wiekszosci wolg kupowad ubrania osobiscie; Aktualnie sprzedaz online moze
dawad szanse na utrzymanie jakiejkolwiek sprzedazy, dalszy rozwdj biznesu i jego ekspansje, dlatego jak najwiecej marek powinno podagzy¢ w tym kierunku.
Paradoksalnie, najwiecej zyskaé mogg na tym mniejsi gracze, ktérzy jako bardziej elastyczni, powinni tatwiej przystosowad sie do nowych warunkéw. CZYTA

® ,Po ponad miesiecznej przerwie jako jedna z nielicznych w dniu 4 maja firma Recman otworzyta ponad 72 sposrdd 77 salonéw,kiedy zniesiono czesé
obostrzen zwigzanych z pandemiq. — Otwierajgc salony w dniu 4 maja zachowalismy godziny pracy zgodne z umowg. Tym samym chcieli$my pokazaé
wynajmujgcym, ze jestesmy gotowi do rozmdw i wychodzimy naprzeciw oczekiwaniom drugiej strony — méwi Roman Tulwin, prezes zarzqdu i zatozyciel firmy
Recman.Firma sprawnie dostosowata lokale do nowej rzeczywistosci, zapewniajgc najwyzsze standardy bezpieczenstwa pracownikom i klientom.” —
dlahandlu.pl - Niestety, od momentu ponownego otwarcia salonéw w galeriach, obserwujemy drastyczne spadki — obroty oscylujg na poziomie okoto 20%
obrotéw z zesztego roku — méwi Roman Tulwin. - Dodatkowo jestesmy zmuszeni oferowaé nowq kolekcje w promocyjnych cenach, co negatywnie wptywa na
marze. Ze wzgledu na produkcje w Polsce we witasnych szwalniach, nie jestesmy w stanie zej$¢ cenowo do ofert firm, ktére importujg produkty z Dalekiego
Wschodu — dodaje. CZYTA
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m [CCC] Grupa CCC otwiera sklepy internetowe marki DeeZee na czterech nowych rynkach: na Wegrzech, w Czechach, Stowacji oraz Rumunii. Spétka chee
wykorzystac sukces rynkowy polskiej firmy, ktérej ma 75 proc. udziatéw. DeeZee to jedna z najszybciej rosngcych marek w Grupie CCC. Obuwie DeeZee
projektowane jest z myslqg o mtodszych klientkach. W 2019 roku marka wypracowata przychody na poziomie ok. 130 min zt, co oznacza ponad 100-proc.
dynamike przychoddw rok do roku. Réwnoczesnie to jedna z najszybciej rozwijajgcych sie marek w ofercie CCC. CCC w pierwszej kolejnosci wybrato rynki,
ktére sg modowo podobne do polskiego, a takze charakteryzujq sie duzq dynamikq wzrostu kanatu e-commerce. - Jest to ogromne wyzwanie technologiczne i
organizacyjne, ale wierzymy, ze jest to stuszny kierunek rozwoju. Chcemy, by przychody ze sprzedazy zagranicznej stanowity coraz wiekszy udziat w naszych
wynikach — stwierdzit Maciej Marchwicki, cztonek zarzgdu DeeZee odpowiedzialny za ekspansje. Spétka DeeZee w pazdzierniku 2019 uruchomita testowo
pierwszy zagraniczny sklep na Ukrainie, ktéry dynamicznie sie rozwija. Maciej Marchwicki podkresla, ze sprzedaz na tym rynku stanowi obecnie juz 10 proc.
catkowitej sprzedazy spoétki. CZYTA

12,05.2020

® Z powodu kryzysu wywotanego koronawirusem rynek débr luksusowych moze w tym roku skurczyé sie o 20-35 proc. - ocenia Bain & Company. Powrdt do
wynikéw z 2019 r. nastgpi w 2022 lub 2023 r.; udziat Chin w tym sektorze siegnie prawie 50 proc. do 2025 r. - wskazujq eksperci. Wskazuje jednoczesnie, ze w
Chinach juz widaé poczqtki ozywienia gospodarczego. "Do 2025 roku udziat Chin w rynku ddébr luksusowych wyniesie prawie 50 procent. Juz widaé, ze
podczas kryzysu wzrdst udziat kanatu online, a przewiduje sie, ze aktywnos¢ konsumentdw z Chin w zakupach internetowych bedzie rosngé, osiggajac 30
procent udziatu w rynku w 2025 r." - czytamy. Jako region Chiny kontynentalne mogq stanowié 28 proc. rynku débr luksusowych, w poréwnaniu z 11 proc. z
2019 r. CZYTA

m Srednio parki handlowe i galerie handlowo-ustugowe odwiedzito w zesztym tygodniu okoto 3 min Polakéw kazdego dnia - wynika z danych firmy Placeme. W
sobote byto to 3,2 min ludzi, czyli o 19 proc. wiecej niz w poniedziatek 4 maja, a wiec w pierwszy dzien po otwarciu. Szczyt odwiedzin w galeriach nastgpit
jednak dzien wczesniej. W sumie w poszczegdlne dni pierwszgo tygodnia po ponownym otwarciu ruch byt o okoto potowe mniejszy niz w tygodniach przed
pandemiq. Placeme dokonuje obliczen na podstawie danych z urzqdzen mobilnych. CZYTA
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12.05.2020

= Mato klientéw i mato otwartych sklepdéw - tak mozna podsumowad ponowne otwarcie galerii handlowych. Sg miasta, gdzie nie kupi sie ubran
popularnych marek, choé przed koronawirusem miaty po kilka sklepdw [..] W przypadku innych marek LPP jest podobnie. Otwartych jest
obecnie 37 salondéw Mohito, ktérych ogdlnie w Polsce jest ok. 150. Zamknietych jest wiec ok. 113 sklepdw. Jesli chodzi o salony Cropp — obecnie
otwartych jest 69, do tego dochodzi 75 sklepdw marki House i 65 Sinsay. W ten sposdéb LPP udato sie otworzy¢ jedynie 306 (na te chwile)
sklepow z catej sieci, liczacej w Polsce 923 placdéwki. Proces otwierania sklepdw jednak postepuje i liczba otwartych sklepéw powinna sie
podwoil. [...] Wszystkie swoje sklepy otworzyty takze inne firmy. Do tej grupy nalezq chodby Zara, Sephora czy H&M - ta ostania marka
zamkneta tylko jeden sklep - w Tomaszowie Mazowieckim. Wielkq niewiadomq jest to, co zrobita sieé sklepdw 4F. Ma w Polsce tqcznie 202
sklepy, w tym 144 wtasne i 51 franczyzowych oraz kilka outletéw. Obecnie informuje o tym, Zze otworzyta 115 punktéw sprzedazy - ale nie ma
wsrdd nich ani wiasnych, ani franczyzowych - sq to jedynie sklepy partnerskie. Wiadomo jednak, ze przynajmniej czesé sklepéw wiasnych 4F
jest otwarta, sie¢ nie informuje jednak o szczegdtach. CZYTA

m Zgadzam sie, dla podmiotéw z centréw handlowych to byta klasyczna niedzwiedzia przystuga. Lobby, ktére naciskato na rzgd, rzekomo
wstawia sie za matq przedsiebiorczosciq i ,,uratowaniem gospodarki”, w rzeczywistosci dziatato na rzecz wtascicieli galerii. Dla najemcéw byto
to najgorsza mozliwa decyzja, co podkreslat tez Igor Klaja, prezes firmy 4F. Teoretycznie mogq juz handlowac. Tak, ale to byt niewtasciwy
moment. Decyzja zostata podjeta z dnia na dzien. Towarzyszyt jej duzy szum informacyjny. Pojawity sie doniesienia o kamerach
termowizyjnych. Gdzies w tyle gtowy klientom mogta zostaé taka mysl, ze pojawiq sie w galerii handlowej i bedg mieli zmierzong temperature.
Méwito sie o obowigzkowej aplikacji $ledzgcej. Zanim poda sie komunikat do wiadomosci publicznej, nalezy go przemysle¢. Tymczasem
wzbudzono panike, ktéra uderzyta we wtascicieli lokali. Opustoszate galerie handlowe budzq dzisiaj u niektérych groze. CZYTA
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11.05.2020

m Wiceprezes LPP: Centra handlowe bedq zamykane, sieci bedq padaty. Ponura wizja dla centréw handlowych. Zdaniem Stawomira tobody, wiceprezesa odziezowego giganta LPP, galerie bedq zamykane,
a sieci bedg padaty. "Kto kupi odziez bez przymierzania w maseczce na twarzy?" - pyta retorycznie. - W jednym sklepie przez caty poniedziatek sprzedalismy jednq sztuke odziezy. Jednq! Daj Panie Boze,
zeby$my na koniec tego roku mieli w sklepach 70 proc. tego, co sprzedawalismy w 2019 roku - powiedziat "Wyborczej" Stawomir toboda, wiceprezes firmy odziezowej LPP, do ktérej nalezq marki Cropp,
Sinsay, House, Mohito oraz Reserved. W rozmowie z dziennikiem toboda przyznaje, ze LPP w nowej, pokoronawirusowej rzeczywistosci najprawdopodobniej bedzie realizowaé sprzedaz na poziomie 30
proc., moze 50 proc. wartosci tego, co w 2019 roku. Pierwszego dnia otwarcia centréw handlowych w jednym sklepie firma sprzedata tylko jedng sztuke odziezy. CZYTA

m Pierwszy tydzieri dziatalnosci sklepédw CCC w galerii handlowych pokazat trzy zjawiska. Po pierwsze, spadek ruchu o okoto potowe rok do roku, gdzie najwieksze spadki CCC obserwuje w najwiekszych
galeriach. Po drugie, zadowalajgcg jak na ten moment konwersje, co cze$ciowo kompensuje spadek ruchu. Wspdtczynnik konwersji informuje o tym, ile procent oséb odwiedzajgcych sklep dokonato
zakupdw.Po trzecie, paragony z wiekszq liczbg produktéw. Oznacza to, ze do sklepdw przychodzq klienci, ktérzy naprawde chcq zrobic¢ zakupy. Wedtug CCC, caty czas jest to jednak zbyt krétki okres, aby
méwié o jakiejkolwiek tendencji rynkowej, a na tym etapie sytuacja moze zmieniac sie z dnia na dzien. CZYTA

B Whasciciel sieci sklepéw sportowych, Intersport Polska SA podsumowata pierwsze dni po ponownym otwarciu sklepéw w centrach handlowych (4-9 maja br). Obroty byty o blisko potowe mniejsze.
Podobnie ruch w sklepach. "(...) w pierwszym tygodniu po re-otwarciu sklepdw w galeriach handlowych, tj. w okresie od 4 do 9 maja br., spétka odnotowata rok do roku w sklepach poréwnywalnych
46-proc. spadek obrotéw oraz o 45 proc. mniejszy traffic" - podano w komunikacie. Dynamika sprzedazy za posrednictwem kanatu e-commerce wyniosta w tym okresie 107 proc., dzieki czemu tqczne
obroty spétki odnotowane w pierwszym tygodniu wznowienia dziatalnosci spadty o 31 proc. w stosunku do analogicznego okresu ubiegtego roku. "Powyzsze wyniki wskazujq, ze pomimo szybkiej préby
odbudowania sprzedazy w salonach, dziatalnosé Intersport prowadzona w centrach handlowych nie powrdcita do petnej normalnosci. Nadal widoczny jest trend przekierowania tradycyjnej sprzedazy w
sklepach, na sprzedaz e-commerce prowadzong za posrednictwem Internetu". CZYTA

09.05.2020]

B Polacy to jeden z pieciu narodéw, ktére najbardziej obawiajq sie pogorszenia stanu gospodarki w zwigzku z pandemiq koronawirusa. Co piqty z nas jest zaniepokojony wizjq korica dobrej koniunktury —
wiecej wskazan byto tylko w Japonii — wynika z badania sieci IRiS, ktdrego polskq czes$é przeprowadzito ARC Rynek i Opinia. Z kolei, jesli chodzi o globalng recesje, jestesmy bardziej optymistyczni niz reszta
krajéw. Co trzeci Polak obawia sie, czy bedzie w stanie optacac swoje rachunki w zwigzku z pogorszeniem sytuacji ekonomicznej. 83 proc. Polakéw uwaza, ze stan gospodarki pogorszy sie w ciqgu
najblizszych 12 miesiecy. Jeszcze mniej optymistyczni w tym obszarze od nas sq mieszkaricy Irlandii, Japonii, Chile i Australii. 21 proc. z nas jest zaniepokojonych wizjq korica dobrej koniunktury —to o 7 p.p.
wiecej niz $rednia swiatowa. Najmniej optymistyczni sq Japoriczycy, najbardziej mieszkaricy Korei Potudniowej, a w Europie — Wielkiej Brytanii. CZYTA

07.05.2020)]
B Zalando expects to grows its Gross Merchandise Volume by 10 to 20 percent this year. Its revenue is also expected to increase in the same range. Meanwhile, the overall fashion market is expected to

decrease by about 28 percent due to the coronavirus outbreak. Recent research from McKinsey shows the state of fashion in 2020 and they estimate that revenues for the global fashion industry will
decrease by 27 to 30 percent in 2020 year-on-year. But it looks like Zalando will get away with it, as they show a growth outlook that is significantly above the overall fashion market. CZYTA
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05.05.2020]

m Branze handlowq po pandemii koronawirusa czekajq gtebokie zmiany, wynikajgce m.in. ze zmian zwyczajéw zakupowych klientéw — prognozujq analitycy Cushman & Wakefield. W najnowszej analizie
ocenidjq, ze choé ograniczenia dotyczqce centréw handlowych zostaty 4 maja zniesione, to funkcjonowanie galerii nadal stoi pod duzym znakiem zapytania. "Z jednej strony zarzqdcy i wiasciciele muszq
szybko wdrozy¢ wiele srodkéw zwigzanych z zapewnieniem klientom bezpiecznych warunkdw, z drugiej strony nie jestesmy w stanie przewidzieé, jak sami klienci zachowaijq sie w tej nowej rzeczywistosci,
a takze czy szybko, jesli w ogdle, powrdcq do swoich dawnych zwyczajéw zakupowych" — méwi Matgorzata Dziubiriska z dziatu doradztwa i badar rynkowych spétki. Nie kupujemy ubran, zamawiamy
przez internet. Analitycy Cushman & Wakefield zwracajg uwage, ze jedng z istotnych zmian wynikajgcych z epidemii koronawirusa jest gwattowny spadek popytu m.in. na ubrania i obuwie w tradycyjnych
sklepach, podczas gdy np. apteki, sklepy spozywcze i wielkopowierzchniowe z trudem nadgzajq z uzupetnianiem pétek. Pod presjq dziatajg tez operatorzy sklepdw internetowych, ktérzy chcq sprostac
rosngcemu popytowi, wiec zatrudniajg nowych pracownikéw i sq zmuszeni wydtuzaé czas dostawy. "Rzadko w branzy handlowej obserwuje sie tak skrajne przeciwienstwa — jeden sektor stara sie
nadqzy¢ z obstugq zamdwien, a drugi — przetrwad" — ocenia Cushman & Wakefield. CZYTA

04.05.2020]

B Unity Group szacuje, ze wartos¢ handlu elektronicznego w Polsce moze przekroczyé rekordowe 100 mld zt juz w 2020 r., a do 2025 r. bedzie rosta co najmniej o 20%, poinformowat managing partner Unity
Group Piotr Wrzalik. "Najlepszq decyzjq, jakq w obecnych okolicznosciach mogq podjqgé mali i Sredni przedsiebiorcy, jest transformacja tradycyjnych modeli biznesowych i sprawne przeniesienie operacji, a
zwtaszcza sprzedazy, online. Obserwujgc trendy sprzedazy online w marcu i kwietniu 2020 u naszych obecnych klientédw, szacujemy, ze w 2020 r. polski e-commerce osiqggnie warto$é¢ w przedziale
100-120 mild zt, a jego roczna dynamika w najblizszych latach przekroczy 20%. W tym sensie podjecie przez firmy szybkiej decyzji o otwarciu kanatu elektronicznego nie jest tylko kwestig przetrwania
obecnej kryzysowej sytuacji. To strategiczna decyzja o jak najszybszym podtqczeniu sie do trendu i korzystaniu z olbrzymich wzrostéw, jakie czekajg ten rynek zaréwno w najblizszym czasie, jak i w okresie
odbudowy gospodarki" - powiedziat Wrzalik, cytowany w komunikacie. Jak podano w materiale, szacuje sig, ze w 2019 r. sprzedaz internetowa w Polsce wyniosta ok. 50 mld zt. W styczniu br. - zanim
jeszcze koronawirus sie rozprzestrzenit, ostroznie prognozowano wzrost wartosci branzy handlu elektronicznego w 2020 r. do 70 mld zt. W obecnych warunkach przebicie tego putapu - zdaniem ekspertéw
Unity Group - jest bardzo prawdopodobne. CZYTA

B Wiekszos$¢ sklepdw w galeriach handlowych otwiera sie, po tym jak zdjeto zakaz ich dziatalnosci. Cze$¢ najemcdw pracuje jeszcze nad wdrozeniem nowych wytycznych sanitarnych - poinformowat
Radostaw Knap, dyrektor generalny Polskiej Rady Centréw Handlowych. W najblizszych tygodniach powinna wyjasnia¢ sie kwestia warunkdw umdéw miedzy niektérymi najemcami a wiascicielami galerii.
"Nie mamy srednich danych z Polski, ale z pierwszych informacji, ktére naptywajqg wynika, ze od 60 do 90 proc. najemcéw, objetych rozporzgdzeniem, otwiera swoje placéwki" - dodat. Radostaw Knap
poinformowat, ze branza zadowolona jest, iz w toku prac zrezygnowano z wymogu instalowania kamer termowizyjnych, co oznaczatoby koszt ok. 0,5 mld zt i umozliwiono dziatalno$¢ wysp handlowych,
przy dodatkowych wymogach sanitarnych. Branza postuluje jeszcze mozliwos¢ przywrdcenia handlu w niedziele, co zwiekszytoby czas na zakupy i pozwolito unikng¢ kolejek. CZYTA

09.05.2020]

B Polacy to jeden z pieciu narodéw, ktére najbardziej obawiajq sie pogorszenia stanu gospodarki w zwigzku z pandemiq koronawirusa. Co piqty z nas jest zaniepokojony wizjq korica dobrej koniunktury —
wiecej wskazan byto tylko w Japonii — wynika z badania sieci IRiS, ktérego polskq czes$é przeprowadzito ARC Rynek i Opinia. Z kolei, jesli chodzi o globalng recesje, jeste$my bardziej optymistyczni niz reszta
krajéw. Co trzeci Polak obawia sie, czy bedzie w stanie optacac swoje rachunki w zwigzku z pogorszeniem sytuacji ekonomicznej. 83 proc. Polakéw uwaza, ze stan gospodarki pogorszy sie w ciqgu
najblizszych 12 miesiecy. Jeszcze mniej optymistyczni w tym obszarze od nas sq mieszkaricy Irlandii, Japonii, Chile i Australii. 21 proc. z nas jest zaniepokojonych wizjq korica dobrej koniunktury —to o 7 p.p.
wiecej niz $rednia $wiatowa. Najmniej optymistyczni sq Japoriczycy, najbardziej mieszkaricy Korei Potudniowej, a w Europie — Wielkiej Brytanii. CZYTA

07.05.2020]

B Zalando expects to grows its Gross Merchandise Volume by 10 to 20 percent this year. Its revenue is also expected to increase in the same range. Meanwhile, the overall fashion market is expected to
decrease by about 28 percent due to the coronavirus outbreak. Recent research from McKinsey shows the state of fashion in 2020 and they estimate that revenues for the global fashion industry will
decrease by 27 to 30 percent in 2020 year-on-year. But it looks like Zalando will get away with it, as they show a growth outlook that is significantly above the overall fashion market. CZYTA
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B - Standardowy miesigc to dla nas 800 min przychoddéw ze sprzedazy. Teraz to 85-90 proc. spadku. Firma uzyskuje nagle 120-130 min ze sprzedazy, ktdra toczy sie tylko w Internecie - méwi wiceprezes
LPP Przemystaw Lutkiewicz. W rozmowie z Interig opowiada takze o planach na przysztosé i polityce cenowej producenta odziezy. - Jest bardzo stabo. Sklepy stacjonarne sq na razie zamkniete, wiec
mamy 100 proc. spadku w tym kanale sprzedazy. Odnotowali$my natomiast trzycyfrowe wzrosty - na poziomie 150-200 proc. rok do roku, jezeli chodzi o sprzedaz internetowq, ale to zbyt mato, zeby byto
dobrze. Jeszcze przed pandemiq sprzedaz internetowa stanowita jedynie 12 proc. naszych przychoddéw, zatem ciezko méwi¢ o mozliwosci zastgpienia sprzedazy stacjonarnej kanatem internetowym.
Standardowy miesiqc to dla nas 800 min przychoddw ze sprzedazy. Teraz to 85-90 proc. spadku. Firma uzyskuje nagle 120-130 min ze sprzedazy, ktéra toczy sie tylko w Internecie. - Od kilku lat widzimy,
ze sprzedaz internetowa ma coraz wieksze znaczenie. To naturalny proces, ktéry postepowat z roku na rok. Obecna sytuacja nagle spowodowata olbrzymi przeskok do Internetu. Zawsze zastanawialismy
sie, jak duzq czesé sprzedazy moze zabrad Internet. Juz teraz w Stanach Zjednoczonych i Wielkiej Brytanii to ok. 20-30 proc. handlu. Nie wiemy, czy w przysztosci nie bedzie to 50 proc. W zwiqzku z
pandemiq koronawirusa przyspieszenie w segmencie e-commerce jest ewidentne. Spodziewamy sie, ze tak juz moze zostaé. Z jednej strony chodzi o wygode zakupdw w sieci. Z drugiej strony klienci mogq
obawiad sie chodzenia do centréw handlowych. My od kilku lat przygotowywali$my sie na rozwdj kanatu sprzedazy w Internecie i obecna sytuacja tylko to przyspieszyta. To bedzie znaczqca cze$¢ handlu
W przysztosci. [...] - Skupimy sie na progach cenowych, bo chcemy, zeby nasza odziez pozostata dostepna dla naszych klientéw. Wiele oséb moze borykac sie teraz z problemami finansowymi, dlatego
zadbamy o polityke cenowq i o to, aby produkt byt rozsqdny cenowo i dostepny. Kolejny aspekt, to nowe kanaty dystrybucji. Z jednej strony bedziemy kontynuowac intensywny rozwéj e-commerce. Z
drugiej strony zadajemy sobie pytanie o to, czy powinnysmy dalej rozwija¢ sie¢ sklepdw stacjonarnych z dotychczasowq dynamikg, czy moze nalezy to robi¢ w mniejszym tempie, niz dotqd planowalismy.
Trzecia strona to rozwdéj omnichannelu, czyli sprzedazy wielokanatowej, a zatem powiqzanie e-commerce ze sklepami stacjonarnymi. Chcemy, aby dostawa zamdwien internetowych mozliwa byta ze
sklepu stacjonarnego zlokalizowanego najblizej klienta. CZYTA

B Kursy akcji CCC i LPP rosng po okoto 5 proc. o godz. 10.30. W gére o ponad 6 proc. idzie takze kurs VRG. Wzrosty rozpoczety sie po tym, jak premier Mateusz Morawiecki ogtosit na konferencji prasowej, ze
rzqd postanowit umozliwi¢ od 4 maja dziatalnosé galerii handlowych, hoteli i miejsc noclegowych. W ramach odmrazania gospodarki rzqd postanowit umozliwi¢ od 4 maja dziatalnos$¢ galerii handlowych,
hoteli i miejsc noclegowych - powiedziat na konferencji prasowej premier Mateusz Morawiecki. Od 6 maja rzqd chce dopusci¢ mozliwos$¢ otwarcia ztobkdw i przedszkoli. (PAP Biznes) CZYTA

28.04.2020]
B 55 proc. Polakéw jest zdania, ze epidemia Covid-19 w kraju wygasnie nie wczesniej niz za trzy miesiqce - wynika z danych barometru zachowar konsumenckich SW Research. Wyniki z najnowszego
barometru nastrojéw konsumenckich ,Polacy w czasie epidemii” pokazujg, ze Polacy sg optymistycznie nastawieni co do planéw rozmrazania gospodarki. 73 proc. badanych liczy na ponowne otwarcie

centréw handlowych, kin i teatréw w ciggu najblizszego miesigca. Stanowi to istotnie znaczqcy przyrost wskazar w poréwnaniu do poprzedniego pomiaru, gdzie zaledwie jedna trzecia Polakéw
przewidywata, ze nastqpi to na przestrzeni miesigca. CZYTA
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B Biuro prokuratora generalnego w Nowym Jorku zarzucito w pismie do koncernu, ze Amazon ztamat federalne przepisy bezpieczenstwa, przez pozbawienie pracownikéw odpowiedniej ochrony podczas
pandemii, i przepisy o ochronie sygnalistéw, przez zwolnienie protestujgcego pracownika. CZYTA

27.04.2020]

| Kryzys, z jakim mamy do czynienia, zatozyciel i prezes Grupy LPP Marek Piechocki, poréwnuje do wielkiego sztormu, a siebie do kapitana, ktéry swdj okret ma wyprowadzié z tej burzy. Broni¢ bedzie
jednego - bezpieczeristwa — firmy, ale przede wszystkim 25 tys. pracownikéw LPP. - Robimy wszystko, by zabezpieczy¢ ich miejsca pracy i unikngé zwolniert grupowych — méwi w rozmowie z WNP.PL
Marek Piechocki. - Na dzisiaj wstrzymalismy wszystkie inwestycje, po to, zeby w pierwszej kolejnosci chroni¢ gotéwke. Realizujemy tylko te projekty, ktére przynoszq nam korzysci od razu. W tej chwili
zainwestowalismy w przezbrojenie centrum dystrybucyjnego, ktére byto dostosowane do wysytki towardw do stacjonarnych sklepdw a juz dzisiaj zaczeto dziatad jako tzw. fulfillment center, ktére zajmuje
sie realizacjami dla sklepu internetowego. Teraz tam potrzebujemy dodatkowej mocy wysytkowej. Kontynuujemy tez te inwestycje, ktérych stan realizacji jest na tyle zaawansowany, ze nie ma sensu ich
zamykad. Przede wszystkim trzeba jednak pamietad, ze w czasie kryzysu ,cash is king”. Dlatego jedyne, co sie dla nas liczy w tej chwili, to zabezpieczenie ptynnosci finansowej. - W swoich prognozach
zaktadamy, ze obostrzenia dla handlu zostang zniesione pod koniec czerwca, czyli sklepy zostang otwarte od 1 lipca. W pierwszym miesigcu od powrotu do dziatalnosci szacujemy 20 proc. przychoddéw z
zesztego roku. To oznacza, ze tak naprawde otwarcie sklepdw bedzie generowad straty. [..] - Na catym swiecie udziat internetu w sprzedazy od 10 lat systematycznie rést. W ubiegtym roku byto to ok.
11-12 proc., réwniez u nas. Teraz bedziemy mie¢ do czynienia ze skokowym wzrostem. Z jednej strony wiele oséb przez pandemie zostato zmuszonych do nauczenia sie kupowania w sieci. Z drugiej strony
sprzedaz w tradycyjnych kanatach, czyli sklepach stacjonarnych, jeszcze dtugo bedzie utrzymywata sie na znaczqco nizszym poziomie niz przed kryzysem chociazby przez obawy konsumentdw, o ktérych
wspominatem wczesniej. Wszystko to przetozy sie z pewnoscig na skokowy wzrost udziatu internetu w sprzedazy, mysle, ze nawet do 30 proc. CZYTA

B Eksperci wskazujg, ze analizujgc tgczng wartosé transakcji wszystkich klientéw indywidualnych w kolejnych tygodniach mozna zauwazyé, ze po przejsciowym wzroscie wydatkdw w drugim tygodniu
marca (zwigzanym z dokonywaniem zapaséw przez gospodarstwa domowe), w trzecim tygodniu marca nastqpit ich znaczqcy spadek (o ok. 20 proc. w poréwnaniu do przecigtnej wartosci tygodniowej z
lutego). £gczna wartos$é transakcji utrzymywata sie na tym wyraznie nizszym poziomie réwniez w kolejnych dwdch tygodniach. Dopiero w przed$wigtecznym tygodniu — z uwagi na podwyzszong
aktywno$¢ zakupowq — odnotowano podobne obroty jak w lutym. W tygodniu po $wietach Wielkiejnocy tqczna wartosé transakcji ponownie obnizyta sie i byta o 28 proc. nizsza niz przecietnie w lutym
(wynik jest zanizony z uwagi na Poniedziatek Wielkanocny). CZYTA

B Wedtug Salesforce Shopping Index w | kwartale tego roku nastgpit 20 proc. wzrost sprzedazy internetowej. E-sklepy odwiedzito w tym czasie o 40 proc. unikalnych klientdw wiecej, niz miato to miejsce rok
temu. Rozwojowi e-commerce towarzyszy zatamanie handlu tradycyjnego. W tym obszarze analitycy identyfikujq 6 powaznych probleméw, ktére pojawity sie w wyniku pandemii. CZYTA
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B Firmy odziezowe zndw otwierajq sklepy. Na razie tylko te poza galeriami handlowymi. Marki przyjmujg rézne strategie powrotu do handlu. Nie wszystkie sieci decydujg sie na otwarcie sklepéw juz teraz. Jak
pisze "Rzeczpospolita", taki krok podjeto okoto 11 proc. istniejqcych sklepdw z odziezq i obuwiem. Otwartych sklepéw bedzie jednak przybywaé, bo sieci przygotowujq sie na powrdt do tradycyjnego
handlu. Otwarta jest tez cze$¢ sklepdw Big Star czy Diverse. Do otwarcia sklepdw przygotowuje sie tez spétka Redan, wtasciciel marki Top Secret. Niektdre sieci odziezowe zwlekajq jednak z ponownym
uruchomieniem sklepdw. — Gtéwnym powodem, dla ktérego nie chcemy jeszcze otwieraé naszych sklepdw znajdujgcych sie poza galeriami, sq kwestie bezpieczenstwa klientéw. Chcemy uruchomic
wszystkie sklepy w momencie decyzji rzgdowej o otwarciu galerii handlowych — méwi "Rzeczpospolitej" Monika Wszeborowska, rzeczniczka LPP. CZYTA

23.04.2020]

B W marcu liczba transakgji wzrosta az o 70 procent — wynika z danych Krajowej Izby Rozliczeniowej. Na fali jest m.in. Allegro. [...] Takze Allegro, lider handlu internetowego w Polsce, widzi wysokie zwyzki. —
Ogdlnie ruch na platformie w marcu wzrdst o 20 proc., ale sq kategorie, w ktérych obroty sprzedawcéw w ciggu roku wzrosty az o kilka tysiecy procent — méwi Damian Zaptata, cztonek zarzqdu Allegro.
Rosty przede wszystkim produkty zwigzane z obecng sytuacjq, jak maski (o ponad 7 tys. procent) czy kosmetyki i Srodki czystosci. — Takze kilkudziesieciokrotnie rosta zywnosé, jak kasze, makarony i
przetwory, oraz akcesoria sportowe przydatne w domowym sporcie czy wyposazenie domowego biura. Spadty za to niektdre kategorie, chocby zwigzane z podrézowaniem, motoryzacjg czy aktywnym
uprawianiem sportu poza domem — doddaje. Allegro zauwaza tez naptyw nowych sprzedawcéw — wielu to firmy, ktére dotqd nie sprzedawaty online, ale poniewaz teraz to jedyna opcja w wielu sektorach,
to zmieniajg strategie. — W ciggu ostatnich czterech tygodni na platformie zarejestrowato sie dwukrotnie wiecej nowych firm niz przed pandemiq - méwi Damian Zaptata. - Widzgc 60-proc. wzrost w
kategorii zabawki w ostatnich tygodniach, podjeliémy decyzje o wprowadzeniu ich do sklepu nieprzeczytane.pl i juz po kilku dniach widzimy, ze to byta dobra decyzja — méwi Anna Prymakowska, prezes
Merlin Group. — Rozwijamy asortyment gier planszowych i puzzli, ktérych wzrost sprzedazy siega 80 proc. w poréwnaniu z ostatnimi miesigcami i nie zamierzamy na tym poprzestac — dodaje. Firma na
podstawie raportéw sprzedazy w internecie zauwazyta, ze kategoria uroda osigga spektakularny wzrost sprzedazy, co mozna powiqgzac z sezonem i zamknietymi salonami ustugowymi. - Wychodzgc
naprzeciw temu trendowi, rozszerzyliSmy asortyment w tej kategorii, ktéry z kilku procent udziatu w catkowitej sprzedazy w ciggu ostatnich dwdch tygodni urdst do kilkunastu procent — méwi
Prymakowska. CZYTA
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m Po miesigcu ograniczer: powoli sie do nich przyzwyczajamy. 74 proc. Polakdw oczekuje, ze po pandemii rzqd zreformuje stuzbe zdrowia, a 63 proc. uwaza, ze bedziemy czesciej robili zakupy przez interneT.
Z drugiej strony niewielu Polakéw oczekuje, ze pandemia trwale wptynie na ograniczenie zakupdw (tylko 35 proc. respondentéw) czy unikanie produktéw z Chin (37 proc.), a takze sprawi, iz bedziemy ze
znajomymi nadal spotykad sie online (40 proc.). Tu raczej oczekujemy powrotu do status quo sprzed pandemii. Nieco wiecej, ale nadal ponizej potowy, sqdzi, ze bedziemy mniej podrézowaé po kraju (42
proc.) czy chodzi¢ do restauracji i baréw (43 proc.) CZYTA

m ,Jesli w kryzysie zaczniemy narzekad i ptaka¢ nad swoim losem, to nic nie osiggniemy” — Arkadiusz Likus o najblizszych planach VITKACa. Wraz z 13 marca, czyli dniem zamknigcia wigekszosci obiektéw
handlowych, proces sprzedazowy sie zatrzymat. Spadki zaliczyt réwniez sklep online — klienci skupieni byli wtedy na zakupach pierwszej potrzeby. Tym sposobem, gdy wszyscy poszukiwali makaronu i
papieru toaletowego, sprzedaz ddébr luksusowych zeszta na dalszy plan. Obecnie, gdy kilka tygodni pandemii za nami, sprzedaz powoli wracana dawne tory i systematycznie wzrasta: ,Mysle, ze w tym
przypadku zadziata duzo wczesniej przyjeta strategia, ktéra opiera sie na zatozeniu, ze VITKAC nie jest wytqcznie miejscem, w ktdrym sie kupuje. Tu przede wszystkim mito spedza sie czas, obcujgc z
pieknymi przedmiotami. Taka perspektywa przywiqzuje ludzi do marki, uczy lojalnosci. Teraz obserwuje, jak klienci teskniq i wracajg, nawet do sklepu w wersji online. Na $wiecie w segmencie luksusowym
sprzedaz przez internet to tylko okoto 10 proc. Teraz mozemy liczyé na sporg dawke adrenaliny i wzrost udziatu w rynku.” CZYTA

B Phase 1: How fashion brands plan to slowly reopen stores. When it does come time to reopen stores, retailers will of course have to consider the health and safety of employees and customers. In a recent
survey by the International Council of Shopping Centers, 77% of consumers said they’'d feel comfortable going to non-essential stores within two months of them reopening. Burstein said he is working with
some apparel brands — although declined to name them — to create appointment-booking systems for customers that can be accessed on the brands’ websites. That way, companies can limit the number
of people in their store at one time, and cut down on the number of people waiting in line outside. CZYTA

B Czesc zakupdw, obecnie odktadanych, zostanie zaniechana catkowicie. Na skutek koronawirusa konsumpcja moze spasc od okoto 1 proc. do 8 proc. Z raportu PMR wynika, ze zamkniete sklepy, strach,
rosngce bezrobocie i brak jasnych perspektyw powrotu gospodarki do normalnosci wptynety na zmiane przyzwyczajen konsumentéw. Czarne chmury wiszq nad sprzedawcami produktdw niespozywczych,
poniewaz tego typu zakupy ograniczone sq do minimum. W ostatnich tygodniach trwania epidemii w kraju, poza kategorig kosmetykéw, wiekszo$¢ zakupdw produktdw niespozywczych takich jak odziez,
obuwie, artykuty wykoriczeniowe, meble czy RTV/AGD i elektronika jest przez klientéw ograniczana, odktadana w czasie lub badani rezygnujg w ogdle z takich zakupdw. Firma przygotowata trzy
scenariusze tego, jak bedzie ksztattowat sie wskaznik konsumpcji. W pierwszym scenariuszu PMR zaktada lockdown okoto 2-miesieczny z szybkim etapem otwierania gospodarki, drugi scenariusz to
lockdown okoto 2-miesieczny ale z wolnym etapem otwierania gospodarki, a trzeci wariant przewiduje powrét epidemii oraz przynajmniej czesci restrykcji na jesieni. We wszystkich tych scenariuszach
konsumpcja odnotuje spadek rok do roku, a dynamika dla 2020 r. wedtug naszych prognoz bedzie siegaé od okoto -1 proc. do -8 proc. Co wigcej, mozna sie takze spodziewaé dodatkowych znaczqco

negatywnych informacji, poniewaz w zwiqzku z prognozowangq suszq w najblizszych miesigcach nalezy sie takze spodziewad wzrostu cen produktéw zywnosciowych, czyli pogtebienia obecnych spadkéw
—informuje firma badawcza. CZYTA
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B W zwiqzku z epidemiq COVID-19 ponad potowa Polakéw juz odczuta i spodziewa sie dalszego spadku dochoddw, a w zwigzku z tym ogranicza zakupy lub wstrzymuje wydatki — wynika z badania
nastrojéw konsumenckich przeprowadzonego przez McKinsey & Company. Spadac bedq takze wydatki na obuwie, odziez, bizuterie oraz akcesoria (od -58 do -78%), wyposazenie domu (-69%) oraz
elektronike (-64%). Badanie wskazuje, ze spadek intencji zakupdw offline jest trzykrotnie wiekszy niz spadek w sektorze online. CZYTA

B Z publikacji przez GUS najnowszych danych dot. sprzedazy detalicznej wynika, ze sprzedaz detaliczna w przedsiebiorstwach zatrudniajgcych powyzej 9 oséb zmniejszyta sie w marcu w cenach biezgcych
0 7,1 proc. r/r. Krystian Jaworski, starszy ekonomista banku Credit Agricole uwaza, ze dzisiejsze dane mogq przeszacowywac skale zatamania obrotéw w handlu detalicznym w marcu. — Dane GUS nie
uwzgledniajq bowiem sprzedazy w firmach zatrudniajgcych ponizej 10 oséb (np. sklepy osiedlowe, czy cze$¢ sklepdw internetowych). W warunkach epidemii te kanaty sprzedazy cieszylty sie
najprawdopodobniej wiekszym zainteresowaniem klientéw, co oznacza, ze rzeczywisty spadek obrotéw w handlu detalicznym byt najprawdopodobniej mniejszy niz ten zaraportowany przez GUS - podaje

Krystian Jaworski. Specjalisci prognozujq, ze konsumpcja spadnie silniej od sprzedazy detalicznej. Credit Agricole Bank Polska podtrzymuje prognoze rocznej dynamiki konsumpgiji tj. spadek do -20,0 proc.
r/r w il z0,0 proc. w | kw. CZYTA

m Potezny spadek sprzedazy detalicznej. Odziez o 50 proc. w dét. W marcu 2020 r. sprzedaz detaliczna w cenach biezqcych byta o 7,1 proc. nizsza niz w marcu 2019 r. oraz o 3,3 proc.nizsza niz w lutym
2020 r. - poinformowat GUS. Konsensus analitykéw zaktadat spadek o 4 proc. rok do roku. - Sposréd grup o nizszym udziale w sprzedazy detalicznej ,,ogétem” najwiekszy spadek sprzedazy odnotowano w
grupie ,tekstylia, odziez, obuwie” (o0 49,6 proc.). Wzrost sprzedazy detalicznej wykazaty natomiast jednostki sprzedajqce farmaceutyki, kosmetyki i sprzet ortopedyczny (o 8,8 proc.), a takze zywnosé, napoje
i wyroby tytoniowe (o 2,5 proc.) — dodano. CZYTA

21.04.2020]

m Analityk: Popyt na rynku odziezowo-obuwniczym moze przesunq¢ sie do nizszego segmentu. Pandemia COVID-19 tylko uwypuklita problemy i przyspieszyta zmiany na rynku odziezowo-obuwniczym, wiec
sp6tki muszq szybciej robié to, co prawdopodobnie wczeéniej czy pdzniej i tak musiatby zrobié - ocenia Sylwia Jaskiewicz, analityk DM BOS SA. Jej zdaniem, po otwarciu sklepéw stacjonarnych popyt w
tych placéwkach nie wréci od razu do wysokosci sprzed epidemii, a zainteresowanie konsumentéw przesunie sie w kierunku nizszego segmentu. Jej zdaniem, kluczowa dla spétek bedzie renegocjacja
warunkéw umdéw najmu. Uzaleznienie ich wysokosci od przychodéw bytoby dobrym rozwigzaniem. - Kazda spétka w sektorze bedzie starata sie przesunqc jeszcze bardziej w strone e-commerce, bo tu
poziom kosztéw statych jest zdecydowanie nizszy niz w przypadku sklepéw stacjonarnych - dodaje. CZYTA

m Koronawirus napompowat gigantéw e-commerce. Ceny akgji firm specjalizujqcych sie w e-zakupach jak Amazon czy Shopify odnotowujg w ostatnich tygodniach znaczqce wzrosty. Akcje Walmarta, ktéry
jest m.in. wiascicielem witryny Jet.com zajmujqgcej sie sprzedazq produktéw AGD i elektroniki oraz bardziej wszechstronnej platformy Walmart.com, w poniedziatek osiggnety wycene 133,4 dolaréw za
akcje. Od poczqtku roku ceny waloru spétki skoczyty 0 9,2 proc. W obecnej sytuacji gospodarczej popularne staty sie réwniez akcje Amazona, ktére w ubiegtym tygodniu osiggnety rekordowg wycene
niespetna 2,5 tys. dolaréw za walor (doktadnie 2449 dolaréw). Od poczgtku roku cena akgji internetowego sprzedawcy wzrosta o 26,1 proc. Oprécz amerykariskich gigantéw na $wieczniku znalazt sie
réwniez kanadyjski Shopify. Notowania platformy e-commerce w poniedziatek zwyzkowaty o0 9,6 proc. Wedtug dyrektora technicznego firmy Jean-Michela Lemieuxa codzienna czestotliwos$¢ odwiedzin
strony jest poréwnywalna z tq podczas Black Friday, co pokazuje skale popularnosci tego typu witryn. Od poczqtku roku cena akcji skoczyta o 54,5 proc. CZYTA

m Primark nie sprzedaje nic, bo nie ma sklepu online. Odziezowy gigant Primark przeszedt od zarabiania 650 min funtéw na miesigc do zera. Koronawirus zmusit go do zamkniecia sklepédw w Europie i
Stanach Zjednoczonych. Wartos$¢ zapaséw odziezowych firmy to 284 min funtdéw, ale obecnie nie sposdb ich uptynnié. CZYTA
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B Z badania przeprowadzonego w dniach 14-15 kwietnia przez firme Inquiry, wynika, ze ponad potowa respondentéw (56%) zamierza odwiedzi¢ centrum handlowe pierwszego tygodnia od uruchomienia
sklepéw. Co ciekawe, to mezczyzni z wiekszq niecierpliwosciq oczekujg na otwarcie centréw handlowych (35%), w stosunku do 21% badanych pan. Konkretne plany zakupowe posiada juz 59% badanych
planujgcych wizyte w galerii, a w pierwszych dniach po otwarciu do centrum handlowego planujqg sie wybraé przede wszystkim mieszkaricy regionu centralnego. CZYTA

m [Dane z EDRONE: Fashion & Shoes] llos¢ zamdéwien na rekordo wysokim poziomie, wzrost o okoto 42% w stosunku do 12.04.2020. Prawdopodobnie wystgpit btqd danych wartosci zamdwien. Liczba
odwiedzajgcych na wysokim poziomie, wzrost o okoto 11% w stosunku do 12.04.2020.Jest to najlepszy tydziern w catym marcu i kwietniu pod wzgledem ilo$ci zamdéwien. Spada udziat segmentu w rynku
zaréwno pod wzgledem ilosci zamdwien i wartosci (-10% i - 13%) jednak nadal utrzymuje sie na najwyzszym poziomie ze wszystkich kategorii. CZYTA

B Kwiecient zapowiada sie ciekawie dla e-commerce z branzy odziezowej: buty, odziez damska i meska. Mocno cierpi branza produktéw luksusowych. To najwazniejsze wnioski na temat sprzedazy online w
dobie koronawirusa, jakie ptynq z raportu przygotowanego przez Cube Group.
Fashion: Globalnie branza odziezowa notuje ogromne spadki, poniewaz wiekszos$¢ ubran sprzedawata sie jednak w galeriach handlowych (offline), a nie w internecie. W przypadku e-commerce mozna
méwic jednak o stabilno-wzrostowym trendzie, poniewaz cze$é z tych zachowar konsumenckich przeniosta sie do sieci, ale nie w takim zakresie jak branza beauty czy zoologiczna.
Buty: W marcu trend byt wzrostowy, aby w tygodniu 6-12.04.2020 zanotowac rekordowq warto$é sprzedazy o 29,1% wyzszq niz w poprzednim najlepszym tygodniu. Kwiecien jest dla branzy ,gwiazdkq”.
Mozemy spodziewad sie dalszych wyprzedazy, zatem trend powinien sie utrzymad. CZYTA

16.04.2020

B Za kontrolowanym, w miare szybkim odblokowaniem dziatalnosci opowiadajg sie wieksze firmy, jak podhalaniska spétka Wojas, ktéra — obok fabryki obuwia — ma 150 salondw, czy Grupa VRG prowadzgca
w galeriach salony odziezowe (m.in. Wélczanka, Vistula i Bytom). Wiasciciele takich firm dostali po $wietach od rzqdu jasne sygnaty, Zze majq sie — na razie nieoficjalnie — szykowad do wielkiej reaktywacji:
by¢ moze nawet 20 kwietnia. Wszyscy prébowali sie wiec na szybko zaopatrzy¢ w obowigzkowe maseczki (Wojas szyje je sam!), rekawiczki i ptyny dezynfekcyjne. Podobne przygotowania trwaty w
branzy meblarskiej. Po czwartkowej, dtugo przesuwanej, konferencji premiera Mateusza Morawieckiego okazato sie, ze stan zawieszenia potrwa znacznie dtuzej. lle? Nie wiadomo. W pierwszym etapie
»odmrozenia gospodarki”, czyli od poniedziatku 20 kwietnia, zmieni sie jedynie limit oséb moggcych robic¢ zakupy: w sklepach do 100 metréw kw. bedzie mogto przebywad do 4 oséb na kase, a w wiekszych
- maksimum jedna osoba na kazde 15 m kw. powierzchni handlowej (notabene ta sama zasada dotyczy kosciotéw). W drugim etapie sklepy budowlane bedg mogty dziatac takze w weekendy. Otwarte
zostanq hotele i inne miejsca noclegowe, a takze biblioteki, muzea i galerie sztuki. W trzecim etapie lokale gastronomiczne ponownie zacznq dziata¢ stacjonarnie, ale przy zachowaniu ograniczen (nie
wiadomo, jakich). Otwarte zostang salony fryzjerskie i kosmetyczne oraz galerie handlowe. Dopuszczone zostang tez wydarzenia sportowe do 50 0séb — pod gotym niebem, bez publicznosci. Dopiero w
czwartym etapie dojdzie do otwarcia salonéw masazu, solaridw, sitowni i klubdw fitness. Odblokowane zostang takze kina i teatry, ale z "nowym rezimem sanitarnym". Szczegdty, ani daty nie sq jednak
znane. — To koszmar — komentujq przedsigbiorcy. CZYTA

B Jak wskazuje badanie odsetek Polakédw deklarujqcych regularne (co najmniej raz w tyg.) korzystanie z kanatu e-commerce w czasie epidemii wzrdst az o 7 punktéw procentowych (przed jej nadejsciem
wynosit 15 proc.). Zakupy online cieszq sie wyraznym zaufaniem polskiego spoteczeristwa, tylko 18 proc. z nas zadeklarowato obawy zwigzane z korzystaniem z tego kanatu sprzedazy w czasie epidemii.
CZYTA

B Obawa przed wyjsciem z domu spowodowata, ze czesciej decydujemy sie na zakupy online. Zadeklarowat tak co czwarty respondent. W przypadku 60 proc. ankietowanych podejscie do zamdéwien
internetowych nie zmienito sie tak mocno, gdyz juz przed pandemiq réwnie chetnie korzystali z takiej formy zakupdw. Obecnie sklepy organizujq liczne promocje oraz akcje marketingowe, by zainteresowad
klientdw ofertq online i cho¢ w czesci pokryé straty zwiqgzane z zamknigciem swoich placéwek stacjonarnych. Wsrdd ankietowanych najwiekszg popularnosciq cieszqg sie zakupy takich produktéw jak
odziez, obuwie i dodatki (33 proc. wskazan). Na drugim miejscu, z podobnym odsetkiem odpowiedzi, plasujq sie artykuty chemiczne i higieniczne oraz kosmetyki. Co czwarty z nas wybiera natomiast sprzet
RTV i AGD. CZYTA
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16.04.2020

B Bedqca od roku w restrukturyzacji firma odziezowa TXM zamknie ok. 40 swoich najgorzej rokujgcych sklepdw (18 proc. wszystkich jej placdwek) oraz uzgodnita z pracownikami obnizke wymiaru pracy i
wynagrodzer o 20 proc. na trzy miesigce. Firma ustalita z bankami utrzymanie jej finansowanie i zawieszenie najblizszych ptatnosci. CZYTA

10 trenddw w logistyce - 4. Wzrost kategorii, na ktére do tej pory patrzyli§my z przymruzeniem oka, np. réznego rodzaju ,pre-owned items”. Dotyczy nie tylko mody, ale tez ksiqzek czy zabawek. Po
B pierwsze, zréwnowazony rozwdj i coraz bardziej ekologiczne podejscie Polakdw pomaga w popularyzacji takich kategorii, a po drugie, czasy kryzysu zmuszajq konsumentéw do oszczednosciowego
gospodarowania swoimi zasobami i generowaniu dodatkowych Zrédet dochodu, a takze ograniczonych wydatkdw. CZYTA

15.04.2020

m Digital Experts Club, organizacja zrzeszajgca ponad 90 menedzerdw i dyrektoréw wydata raport w ktérym wskazuje, ze sytuacja zamkniecia sklepdw stacjonarnych i przeniesienie uwagi do internetu (66
proc. menedzeréw obserwuje przeptyw klientéw offline to online) spowodowato, ze digital stat sie strategicznym kanatem w 60 proc. badanych przedsiebiorstw. Najwazniejszymi dziataniami
podejmowanymi przez menedzeréw stato sie zwiekszenie aktywnosci marketingowej online, reorganizacja logistyki oraz rewizja zbednych kosztéw. Eksperci Digital nie planujq jednak ograniczac kosztéw
zwiqzanych z bezposrednimi inwestycjami w rozwdj sprzedazy kanatu internetowego takimi jak performance marketing czy platformy e-commerce. CZYTA

B Sembot.io wzigt pod lupe konta reklamowe 300 sklepéw internetowych. Okazuje sig, ze 20 marca dla rodzimego e-commerce byt dniem najgorszym. Wydatki na reklame wyswietlang w modelu CPC, czyli
ptatng za kazde klikniecie, wyniosty zaledwie 35 tys. zt. To o 40 proc. mniej niz 20 lutego. Tymczasem 9 dni pdzniej za klikniecia internautéw w banery e-sklepy zaptacity 62 tys. zt. To jedynie 5 proc. mniej
niz $rednia z analogicznego dnia w miesigcu poprzedzajgcym. — Trend jest obiecujqcy. Wszystko wskazuje na to, ze internetowy handel dobrami normalnymi powoli wraca do stanu sprzed epidemii.
Najgorsze emocje opadty. Przyzwyczailimy sie do obecnej sytuacji, a takie artykuty jak papier toaletowy czy zele antybakteryjne wrdcity na sklepowe pétki. Jest ich réwniez pod dostatkiem w naszych
domach. Kiedy podstawowe potrzeby konsumenta sq zaspokojone, wtedy znéw interesuje sie on takimi produktami, jak materace, lampy, elektryka czy odziez. W naszych danych widaé to wyraznie —
ttumaczy Bartosz Ferenc, prezes zarzqdu Sembot.io. CZYTA
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15.04.2020

B Lessons from China after coronavirus: less traffic, cost containment and slow recovery. Consumers have cautiously begun to return to stores, and security measures such as temperature controls and use of
face masks are imposed in shopping malls.

The first lesson of the recovery in the Asian giant is that it has not been V-shaped. “Stores are reopening, but consumers are not flocking back to stores, but only slowly returning there,” says Marguerite Le

m Rolland, Beauty & Fashion Research Manager at Euromonitor International. Just at the outbreak of the pandemic, when the company had already closed its stores in the Wuhan area, H&M sales were 63%
up from last year. However, the following week, with 24% of its network in the country closed, consumption sank, reaching a 90% decrease in one week compared to the same period of the previous year.
With the progressive opening of stores, the decreases have been moderating over the weeks. In the last March, with 99% of its stores operating, the decrease compared to the same week in 2019 was 23%.
Other groups, although they have not given data on their evolution in the country, agree in the diagnosis of a recovery more similar to a U than to a V. “The stores are all open and the recovery is slow but
continues; It seems that it is beginning to be a reality in China, but we have to be cautious, it is early to draw conclusions ”, says a spokesperson from Mango.

m In the online channel, sales have suffered less. In fact, groups like Nike recorded 30% growth in their online sales in China during the crisis, while H&M points out that “online in China has had a fairly stable
but strong month of March.” “The shape of the recovery is different in the online channel than the store channel in China,” said Adam Karlsson, chief financial officer of H&M, in the earnings call. “It's been a
more even pattern in the online channel than in-store channel.”. “The current situation pushes older consumers who had been reluctant to buying fashion online to take the plunge and they might continue to
favour this channel for its convenience after things return to normal,” added the expert. In this sense, 62% of companies in China have increased their investment in ecommerce, 85% will use new channels
to adapt to the consumer and 81% will accelerate their digitalization, according to Kantar data. Online has not gained as much share in Italy, the first European country affected by the pandemic and where

B all citizens have been confined since March, 10. There, 48% of those surveyed by Kantar maintain that they will buy online “only if it is strictly necessary and delivery is fast.”

Beyond the specific impact of store closings, this crisis has also left scars that will mark consumption in the mid-term. The uncertainty and the decrease in purchasing power of those who lost their jobs
during the pandemic will motivate that the consumption that recovers first will be that of essential and functional goods. Fashion, again, won't be the top-priority. The crisis will also once again boost price
as a strategic driver, hampering luxury sales. In this sense, 21% of Chinese citizens surveyed by Kantar point to a reduction in their spending on luxury, although 30% maintain that they will spend more on
fashion. In Italy, in the first weeks of confinement, 54% of consumers assured that they were going to postpone purchases of clothing, although in recent weeks the percentage has decreased to 33%.

CZYTA

15.04.2020

Digital Experts Club, organizacja zrzeszajgca ponad 90 menedzerdw i dyrektoréw wydata raport w ktérym wskazuje, ze sytuacja zamkniecia sklepdw stacjonarnych i przeniesienie uwagi do internetu (66
proc. menedzeréw obserwuje przeptyw klientéw offline to online) spowodowato, Ze digital stat sie strategicznym kanatem w 60 proc. badanych przedsiebiorstw. Najwazniejszymi dziataniami
podejmowanymi przez menedzeréw stato sie zwiekszenie aktywnosci marketingowej online, reorganizacja logistyki oraz rewizja zbednych kosztéw. Eksperci Digital nie planujq jednak ograniczac kosztéw
zwiqzanych z bezposrednimi inwestycjami w rozwdj sprzedazy kanatu internetowego takimi jak performance marketing czy platformy e-commerce. CZYTA

Sembot.io wzigt pod lupe konta reklamowe 300 sklepéw internetowych. Okazuje sie, ze 20 marca dla rodzimego e-commerce byt dniem najgorszym. Wydatki na reklame wyswietlang w modelu CPC, czyli
ptatng za kazde kliknigcie, wyniosty zaledwie 35 tys. zt. To o 40 proc. mniej niz 20 lutego. Tymczasem 9 dni pdzniej za kliknigcia internautéw w banery e-sklepy zaptacity 62 tys. zt. To jedynie 5 proc. mniej
niz $rednia z analogicznego dnia w miesigcu poprzedzajgcym. — Trend jest obiecujqcy. Wszystko wskazuje na to, ze internetowy handel dobrami normalnymi powoli wraca do stanu sprzed epidemii.
Najgorsze emocje opadty. Przyzwyczailismy sie do obecnej sytuacji, a takie artykuty jak papier toaletowy czy zele antybakteryjne wrécity na sklepowe pdiki. Jest ich réwniez pod dostatkiem w naszych
domach. Kiedy podstawowe potrzeby konsumenta sq zaspokojone, wtedy zndw interesuje sie on takimi produktami, jak materace, lampy, elektryka czy odziez. W naszych danych widaé to wyraznie —
ttumaczy Bartosz Ferenc, prezes zarzgdu Sembot.io. CZYTA
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09.04.2020]

B Umowy najmu przewidujgce czynsze proporcjonalne do przychoddw po wznowieniu dziatalnosci handlowo-ustugowej po zniesieniu izolacji wywotanej epidemiq COVID-19 - to rozwiniecie postulatu 8%
ZPPHiU. Najemcy zjednoczeni w ramach Zwigzku odwotujq sie do zawartych umdéw i wzywajg Wynajmujgcych do respektowania ich co do zasady oraz wysokosci okreslania czynszu. - Biorgc pod uwage
skomplikowang sytuacje oraz obserwowane dotychczasowe doswiadczenia z rynku chifiskiego, gdzie po ponownym otwarciu sklepédw poziom sprzedazy ksztattowat sie na poziomie bliskim 30% sprzed
zamkniecia sklepdw, konieczne jest dostosowanie optat czynszowych do niskich obrotéw — postuluje Zarzqd ZPPHiU. - Nie tudzimy sie, ze w dniu wznowienia sprzedazy w naszych sklepach stacjonarnych,
z dnia na dzien wrécimy do obrotéw i przychoddw sprzed pandemii. Ogdlna sytuacja ekonomiczna i przemiany spoteczno-gospodarcze, ktére zachodzg na naszych oczach w przyspieszony tempie nie
pozostawiajg wqtpliwosci — nasz klient bedzie ubozszy, peten obaw o przyszto$é swojq i swoich bliskich i niestety nie wyda oszczednosci na najnowsze kolekcje modowe, dopdki nie poczuje sie znowu
stabilny finansowo — prognozuje Zarzqd ZPPHiU. CZYTA

B A McKinsey report estimates that a two or three months lock down would bring a majority of players into financial distress situation. Most large groups have already issued profit warnings, forecasting
declines of up to 30% in the first quarter, when the shutdown affected only Asia and Europe and had just reached the United States. According to McKinsey, before the crisis 38% of companies were already
in trouble, that is, they had a negative ebitda or the ratio of net debt to ebitda was more than four.

Online sales, far from offsetting the drop in sales due to the closure of stores, will also negatively impact the sector. The consultancy firm stresses that online traffic has decreased and that emotional
purchases have been replaced by more functional transactions. Between February 19 and March 17, traffic in fashion websites fell by 27% in the United Kingdom and 18% in Germany, the two European
countries with the highest penetration of the online channel.

By sectors, McKinsey anticipates that the greatest impact will be in luxury, according to the first data collected in Germany. In the largest European economy, luxury sales plunged 33% in the eleventh week
of the year, compared to 23% for players in the middle segment and 25% for low-cost and off-price chains.

In China, where retail activity has already begun to revive, the recovery is being progressive and will take even longer to reach the fashion sector. In March, when the reopening of stores began, 75% of
citizens continued to avoid shopping malls. In addition, ten days after the restrictions were lifted there was a second wave of infections in Hong Kong, which was another blow to consumer confidence.

McKinsey predicts that consumption will not begin to recover until April and stresses that “the reopening of stores does not mean back to normal.” In this sense, although 64% of consumers in China assure
that they will recover the same level of spending or more than before the Covid-19 crisis, between 50% and 70% have reduced their spending in fashion. CZYTA| WIECE

B Branza modowa bedzie musiata odrobié straty
Akcje polskich spétek odziezowych poszty w dét tuz po ogtoszeniu ograniczer w dziatalnosci galerii handlowych. Straty odnotowaty spétki tj. LPP, czyli wiasciciel marki Reserved, Cropp, House. Na minusie
jest tez grupa VRG (dawniej Vistula), czyli wiasciciel marek tj. Vistula, Bytom, Wélczanka, Deni Cler Milano i W.KRUK. E-sklepy dziatajg natomiast petnqg parq i oferujq rabaty. Sprzedawcy majq jednak
uzasadnione obawy, ze nawet wieksze zyski ze sprzedazy na platformach elektronicznych nie pozwolg odrobié strat po zamknieciu sklepéw stacjonarnych. CZYTA] WIECE
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09.04.2020]

m [Lancerto] Mamy petne magazyny, ktdre trzeba bedzie wyprzedawaé za bezcen, zeby tylko utrzymac jakgkolwiek ptynnos¢ finansowq - méwi w rozmowie z "Gazetq Wyborczq" Tomasz Ciapata, wiasciciel
Lancerto. ak méwi jej wiasciciel Tomasz Ciapata, koronawirus sprawit, ze sieci juz teraz robiq wyprzedaze po minus 50 proc. na nowe kolekgcje. - To pokazuje skale dramatu. Jak dziata nasz biznes?
Wyprzedaze koriczq sie w lutym. Realizujemy jakies marze, czyli zarabiamy od marca, przez kwiecieni, maj i czerwiec, kiedy znowu zaczynajq sie wyprzedaze. W tym roku tego nie bedzie - podkresla.
Doddaje, ze "na dodatek mamy petne magazyny, ktére trzeba bedzie wyprzedawad za bezcen, zeby tylko utrzymad jakgkolwiek ptynnosc finansowq". - Nie rozliczymy sie z nikim ubraniami. Nie zaptace
pracownikom koszulami czy za prqgd krawatami. Musze to zrobié gotdwkgq - zauwaza. Na pytanie o role sprzedazy internetowej, odpowiada, ze przed epidemiq e-sklep stanowit 7 proc. przychoddw jego
firmy. - Teraz sq to jednak symboliczne pienigdze. Sprzedajmy gtéwnie marynarki, garnitury, koszule. To nie jest czas na kupowanie takich ubrar - ocenia. Zauwaza réwniez, ze kanat internetowy jest dla
wiekszosci firm nierentowny. - Jest nawet takie powiedzenie, ze w e-handlu ciuchami zarabiajg wszyscy, tylko nie sklep. Pienigdze z tego majq dostawcy opakowan, jak boxmarket, dostawcy ustug

finansowych typu PayU, a sam sklep juz nie - méwi w rozmowie z "Wyborczq". CZYTA| WIECE

m W pierwszych dniach pandemii, gdy spozywcze sklepy online przezywaty prawdziwe oblezenie, wiele oséb nabrato przekonania, ze caty e-commerce wyjdzie z kryzysu obronnq rekq. Dzisiaj, po kilku
tygodniach mniej lub bardziej dobrowolnej kwarantanny, wiadomo juz, ze byty to tezy zbyt pochopne i bardzo powierzchowne. ecommerceDB przeanalizowato je, zestawiajqc ze sobq Zalando i REWE -
dwie marki wéréd 10 najlepszych sklepéw internetowych w kategoriach "Zywno$¢" oraz "Moda" w Niemczech. Co sig okazato? Dzier po potwierdzeniu pierwszych zgonédw COVID-19 w Europie,
zainteresowanie stowem ,Zalando” byto nadal nieco wyzsze niz popularnosé¢ ,REWE”. Jednak w ciggu nastepnych tygodni, a zwtaszcza od potowy marca, réznica w popularnosci tych dwdch stéw mocno
ro$nie - na korzy$¢ ,REWE". Zainteresowanie tym wyszukiwanym stowem osiggneto szczyt 21 marca, czyli w dniu ogtoszenia ogdlnego zakazu kontaktéw w Niemczech. REWE najpewniej doswiadczy
wiec pozytywnego efektu pandemii na sprzedaz, ale Zalando straci. CZYTA] WIECE

08.04.2020]

B Od 8 kwietnia do 30 czerwca bedzie dostepna specjalna infolinia Allegro dla seniordw, przez ktérq konsultanci bedq prowadzi¢ seniora krok po kroku przez proces zakupowy: poczqwszy od pomocy przy
zaktadaniu konta, przez pomoc w wyborze formy ptatnosci i dostawy, z uwzglednieniem darmowej dostawy z Allegro Smart. CZYTA] WIECE]
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B W ostatnich dniach sanepid skontrolowat cztery centra logistyczne Amazon w Polsce pod kgtem ochrony pracownikéw przed zakazeniem koronawirusem w miejscu pracy; nie znaleziono uchybier -
wynika z wtorkowej informacji biura prasowego Amazona. CZYTA| WIECE

m Cztonkowie GRUPY 305 proponujg konkretne zatozenia do rozpoczecia dialogu z ich partnerami — najemcami — w indywidualnych rozmowach. , Jednoczesnie nasze mozliwosci negocjacyjne i ewentualne
ulgi dla najemcéw sq wprost zalezne od skali pomocy, jakg otrzymamy od rzqdu. Brak wsparcia ze strony rzqdu stwarza ogromne ryzyko upadtosci wielu centréw handlowych, a przeciwstawianie
interesdw jednej grupy uczestnikdw rynku drugiej jest sprzeczne z zasadami spotecznej gospodarki rynkowej” — czytamy w komunikacie.

— Najemcy, ktérzy uzyskajq obrét miesieczny mniejszy niz 70% s$redniego miesiecznego obrotu z 2019 roku, otrzymajq rabaty w czynszu adekwatne do lokalizacji i sytuacji najemcy oraz zakresu
wsparcia/pomocy ze strony rzqdu w okresie od 6 do 12 miesiecy od daty zniesienia ograniczen, pod warunkiem przedtuzenia uméw najmu o okres odpowiadajqcy co najmniej okresowi korzystania z ulg w
czynszu.

— Najemcy, ktérzy uzyskajq obrét miesieczny nie mniejszy niz 70% sredniego miesiecznego obrotu z 2019 roku, zaptacg czynsz i optaty eksploatacyjne zgodnie z umowq najmu.

— Chcqc ograniczy¢ druzgocqcy efekt domina, ktéry nastqpi w bardzo krétkim czasie — musimy dziataé w porozumieniu. Wszystkie strony muszq wyjs¢ ze strefy komfortu i zrozumiec jak bardzo jestesmy
sobie potrzebni. Zaréwno wynajmujqcy, jak i najemcy wzajemnie od siebie zalezg. Obie strony dziatajg na szerokg skale i sq obcigzone wysokimi, biezgcymi kosztami. Zatem musimy wypracowacd
rozwiqgzania, ktére pozwolg nam wspdlnie przetrwad do czasu, gdy bedziemy mogli zaczqgé normalnie funkcjonowad. Jestesmy gotowi do rozmdéw z najemcami, aby uzgodni¢ zasady rozliczania czynszéw i
optat eksploatacyjnych po odwotaniu stanu epidemii, w drodze indywidualnych negocjacji stron i podpisania stosownych anekséw do uméw najmu — powiedziat Rafat Kwiatkowski, Cztonek Zarzqdu EPP i
Wiceprezes ds. Operacyjnych. CZYTA| WIECE

B [INOWE TRENDY] As Zoom's role in the brave new Covid-19 world has expanded from a videoconferencing tool to a social outlet, beauty companies are using the platform to interact with both employees
and consumers. Zoom has become an experimental go-to for unveiling new product launches, hosting beauty classes and even conducting happy hours with brand fans. [..] DTC beauty startup Trestique
has been organizing public Zoom events for two weeks now, inviting followers on Instagram as well as members of the media to participate. On Friday evening, the brand hosted an event combining a
beauty masterclass and a happy hour on Zoom, asking users to mute their microphones and type questions in the chat area. PR firm Poke PR, meanwhile, has set up product demonstration events on Zoom
between its beauty clients, including Farmacy and Briogeo, and members of the media. CZYTA| WIECE

m Branza modowa bedzie musiata odrobic straty
Akcje polskich spétek odziezowych poszty w dét tuz po ogtoszeniu ograniczers w dziatalnosci galerii handlowych. Straty odnotowaty spétki tj. LPP, czyli wtasciciel marki Reserved, Cropp, House. Na minusie
jest tez grupa VRG (dawniej Vistula), czyli wiasciciel marek tj. Vistula, Bytom, Wélczanka, Deni Cler Milano i W.KRUK. E-sklepy dziatajg natomiast petnqg parq i oferujq rabaty. Sprzedawcy majq jednak
uzasadnione obawy, ze nawet wieksze zyski ze sprzedazy na platformach elektronicznych nie pozwolg odrobié strat po zamknieciu sklepéw stacjonarnych. CZYTA] WIECE
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B Last week, designers who sell at Saks Fifth Avenue got some bad news: the department store planned to delay payments for up to three months, citing the Covid-19 pandemic. The announcement, posted
on Saks’ vendor portal, was a body blow to many designers, who sell their collections to stores at a discounted price and count on the retailers to get their clothes, shoes and jewellery in front of shoppers.
But Saks and most other department stores closed their doors last month and have struggled to convince worried consumers to shop online. It was likely inevitable that wholesale retailers would pass along
some of the financial pain to designers. Delayed payments, cancelled orders and earlier-than-normal online discounts are the new norm across the industry. But these steps are putting many designers in a
dangerous position. They are stuck with extra inventory and watching profits vanish before their eyes in a swarm of online fire sales. The decision by Saks Fifth Avenue and other large retailers to draw out
reimbursement for 90 or even 120 days robs brands of cash they desperately need to survive this crisis. Many won’t make it. The coronavirus financial crisis is an unprecedented global event, but the
pressure it is putting on the wholesale fashion system is really just accelerating problems that have dogged retailers and the brands that depend on them since the 2008 financial crisis. t was then that
wholesale became addicted to deep discounting in order to attract customers. In order to compete with each other and growing online players, retailers started ordering more exclusive products and capsule
collections. Brands became frustrated by the need to deliver coats in August and spring dresses in February, only to see their products lost in a sea of fashion that inevitably winds up on sales racks. [...] For
brands, this unusual crisis provides a unique opportunity to take stock of their wholesale relationships. With so little money coming in from retailers, designers have less to lose in demanding more flexibility
on when and how often they produce collections, or what prices they are sold for. If brands want to deliver winter coats when it’s actually cold out, or ask for more favourable terms on unsold inventory and
markdown rules, now is the time to ask. Other independent brands may follow in the path of luxury leaders like Prada, which is cutting down wholesale orders to better control distribution and pricing.

CZYTA] WIECE

06.04.2020]

B Suppliers in countries like Bangladesh and Cambodia are left to shoulder the brunt of retail’s sales disruptions even as companies like H&M and Inditex promise not to cancel existing orders. Retailers don’t
pay for orders until they’ve shipped, and with stores closed, shipments along with payments are delayed. The current reality has shed light on the fragility of the supplier network; activists and factory
owners are calling on brands to extend responsibility to their entire supply chains. CZYTA| WIECE

B W Internecie, ze wzgledu na obowiqzkowq izolacje w domach, ruch jest wiekszy mniej wiecej o 50 procent rok do roku, wiec niektdre firmy starajqg sie to wykorzystaé. Najwidoczniej ten trend widac wsréd
firm odziezowych, ktére na reklame onlie wydajg znacznie wigcej, niz do tej pory. - Niestety, konwersje nam spadajg. Ruch jest olbrzymi, ale jatowy. Ludzie bojg sie wydawadé pienigdze na odziez,
przeglqgdajg na razie produkty - méwi Interaktywnie.com szefowa marketingu jednego z najwiekszych sklepéw z bielizng w Polsce. - U nas wprost przeciwnie, nie wyrabiamy z obstugq zamdwien -
ttumaczy nam szef duzej drogerii internetowej. Biorgc pod uwage dzienne wolumeny emisji zaobserwowadé mozna ponad dwukrotny wzrost liczby kontaktéw reklamowych w branzy odziezowej. Okazuje
sie, ze zwiekszonej intensywnosci dziatari reklamowych w tej branzy towarzyszyt wzrost zainteresowania witrynami sklepéw sprzedajgcych odziez i obuwie. Na przestrzeni 6 analizowanych tygodni liczba
uzytkownikéw odwiedzajqcych top 10 (pod wzgledem liczby odston) sklepédw wzrosta o 1,5 min, a liczba wygenerowanych odston — 0 55,1 min. W przypadku kilku wymienionych marek udato sie
zaobserwowad wyraznq zbiezno$¢ pomiedzy realizowanymi dziataniami reklamowymi a zwiekszongq aktywnosciq internautéw na stronach sklepéw. Korelacje takg widaé m.in. w przypadku firm
nalezgcych do grupy LPP — Reserved, Sinsay i Mohito. Kazda z nich zintensyfikowata dziatania reklamowe w marcu, promujgc nowe kolekcje. CZYTA| WIECE
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B [Dane z EDRONE: Fashion & Shoes] llos¢ zamdwien na wysokim poziomie, wzrost o okoto 16% w stosunku do 29.03.2020. Warto$¢ zamdwiers na wysokim poziomie, wzrost o okoto 19% w stosunku do
29.03.2020. Liczba odwiedzajgcych na wysokim poziomie, zmiana o niecaty procent w odniesieniu do 29.03.2020. Spada udziat segmentu w rynku zaréwno pod wzgledem ilosci zamdwien i wartosci
(-16% i - 49%) jednak nadal utrzymuje sie na najwyzszym poziomie ze wszystkich kategorii. CZYTA] WIECE

m [PMR] BLIK, the mobile payments service backed by Poland’s banks, published data on the change in the volume of transactions in e-shops paid for with BLIK in March compared with February, broken
down into sectors. By far the biggest increase in transactions occurred in e-shops that sell consumer electronics and white goods — by 270%. Next came e-drugstores, with transactions up 216%. Increases
of more than 80% were recorded in the case of bookstores and perfumeries (up by 85% and 81%, respectively). Next came games streaming platforms (+76%) and clothing stores (+63%). The volume of
transactions in pharmacies was up 52%. Somewhat surprisingly, the increase in meal delivery was much smaller, by 17%. CZYTA| WIECE

®m [PMR] The ShopperTrak Index Poland is a national indicator compiled automatically from actual data of people visiting shopping centres that are geographically scattered throughout the country. It shows
the percent week-on-week and year-on-year changes in the number of visitors to selected shopping centers. CZYTA| WIECE

03.04.2020)]
B [PMR] MediaMarkt, the consumer electronics chain, launched an official shop on Allegro, the e-commerce platform, on 1 April. It offers 2,000 SKUs of products from popular manufacturer brands and
MediaMarkt’s private labels. Apart from home delivery by courier, pickup from Allegro’s network of collection points or from MediaMarkt’s stores will soon become possible, too, Allegro said.The

coronavirus-related restrictions have led to a boom in online shopping, notably for electronics, and retailers are looking for new ways to tap into this market, Rzeczpospolita commented. CZYTA] WIECE

m Praktycznie 100 proc. konsumentéw twierdzi, ze boi sie o siebie i swoje rodziny. Dla kazdego zmienit sig styl zycia i prawie kazdy uwaza, ze koronawirus bedzie miat negatywny wptyw na gospodarke. To
wptynie takze na rynek FMCG i decyzje zakupowe — powiedziat Konrad Wactawik, ekspert agencji Nielsena podczas webinaru ,,Covid-19 Impast on FMCG and Retail landscape”. CZYTA| WIECE

m Koronawirus odsunie zréwnowazony rozwéj na boczny tor. Emily Salter, analityk w GlobalData, komentuje: ,Wprowadzanie zmian w produktach, logistyce i procesach produkcyjnych, by dziataé¢ w zgodzie
z gospodarkq zréwnowazonego rozwoju zostanie spowolnione, poniewaz zréwnowazony rozwdj przestat by¢ jednym z gtéwnych zagadnier dla sprzedawcdw i konsumentéw. Dla wieli detalistéw
zwtaszcza non food wyzwaniem bedzie wyjscie z kryzysu po znacznym okresie niskiej sprzedazy lub jej braku”. Zréwnowazony rozwdj i zuzycie jednorazowych tworzyw sztucznych bedq mniej wazne dla
wielu konsumentédw w perspektywie krétkoterminowej. Ich zainteresowanie przeniesie sie na higiene i czystos¢, ktére majq znaczenie w zapobieganiu rozprzestrzenianiu sie wirusa. CZYTA| WIECE

B Retail traffic plummeted 98 per cent in the US as the Covid-19 pandemic has forced stores to close and customer buying patterns to shift. Some product categories are seeing sales spike as customers,
stuck at home, spend on comfort items like pyjamas, knitting sets and blankets. Brands and retailers can reposition marketing messages to tap into this new customer demand. CZYTA| WIECE

m New Look has written to suppliers to inform them it will be cancelling all orders and pushing back payment terms “indefinitely”, to ease the impact of the coronavirus outbreak. CZYTA| WIECE
02.04.2020]
m W obecnej sytuacji branza logistyczna jest jednq z tych, ktéra nie odczuwa tak silnie skutkéw panujqcej epidemii koronawirusa. Rosnqce zainteresowanie zakupami online, w szczegdlnosci artykutéw

spozywczych i elektroniki, oznacza niestabngce zapotrzebowanie na centra logistyczne i magazyny. Co prawda, mozliwe jest spowolnienie w drugim i trzecim kwartale tego roku, w zwigzku z trudnosciami
w tancuchu dostaw. To znowu wygeneruje silne dodatkowe zapotrzebowanie na chtodnie dla artykutéw spozywczych i produktéw farmaceutycznych. CZYTA| WIECE

GRUPA DOMODI Rynek e-commerce Fashion i Home


https://analytics.google.com/
https://datastudio.google.com/reporting/1-hqFRT9xmvNSbpJrKeIgZ1_RPNAE9VQt/page/WebIB
https://mypmr.pro/content/322524/3/212
https://mypmr.pro/content/322519/3/212
https://mypmr.pro/content/322483/3/212
https://www.wiadomoscihandlowe.pl/artykuly/konrad-waclawik-nielsen-konsumenci-obawiaja-sie-o-swoja-przyszlosc,62522
https://www.dlahandlu.pl/detal-hurt/wiadomosci/koronawirus-odsunie-zrownowazony-rozwoj-na-boczny-tor,86829.html
https://www.voguebusiness.com/consumers/customers-are-spending-on-comfort-as-covid-19-pandemic-presses-on
https://www.drapersonline.com/news/new-look-delays-payments-indefinitely/7040058.article?blocktitle=Latest-News&contentID=15719
https://www.wiadomoscihandlowe.pl/artykuly/negatywny-efekt-koronawirusa-dla-sektora-handlu-de,62497/2
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B W Internecie, ze wzgledu na obowigzkowq izolacje w domach, ruch jest wiekszy mniej wiecej o 50 procent rok do roku, wiec niektdre firmy starajq sie to wykorzystaé. Najwidoczniej ten trend widaé wsréd
firm odziezowych, ktére na reklame online wydajq znacznie wiecej, niz do tej pory. - Niestety, konwersje nam spadajq. Ruch jest olbrzymi, ale jatowy. Ludzie bojq sie wydawac pienigdze na odziez,
przeglgdajq na razie produkty - méwi Interaktywnie.com szefowa marketingu jednego z najwiekszych sklepéw z bielizng w Polsce. - U nas wprost przeciwnie, nie wyrabiamy z obstugq zamdwien -
ttumaczy nam szef duzej drogerii internetowej. Biorgc pod uwage dzienne wolumeny emisji zaobserwowac mozna ponad dwukrotny wzrost liczby kontaktéw reklamowych w branzy odziezowej. Okazuje
sie, ze zwiekszonej intensywnosci dziatari reklamowych w tej branzy towarzyszyt wzrost zainteresowania witrynami sklepéw sprzedajqcych odziez i obuwie. Na przestrzeni 6 analizowanych tygodni liczba
uzytkownikéw odwiedzajgcych top 10 (pod wzgledem liczby odston) sklepédw wzrosta o 1,5 min, a liczba wygenerowanych odston — 0 55,1 min. W przypadku kilku wymienionych marek udato sie
zaobserwowad wyrazngq zbieznos¢ pomiedzy realizowanymi dziataniami reklamowymi a zwiekszong aktywnosciq internautéw na stronach sklepéw. Korelacje takq wida¢ m.in. w przypadku firm
nalezgcych do grupy LPP — Reserved, Sinsay i Mohito. Kazda z nich zintensyfikowata dziatania reklamowe w marcu, promujgc nowe kolekcje. CZYTA| WIECE

B W ostatnich dniach, w czterech centrach logistycznych Amazon w Polsce odbyty sie kontrole Paristwowej Inspekgji Sanitarnej, ktére miaty na celu weryfikacje poziomu ochrony pracownikéw przed
ewentualnym zakazeniem koronawirusem w miejscu pracy. CZYTA| WIECE

B Z powodu pandemii Covid-19 globalna sprzedaz osobistych débr luksusowych, takich jak odziez, torebki czy bizuteria spadta w pierwszym kwartale 2020 roku o 25-30 proc. w poréwnaniu do roku
ubiegtego,- wynika z szacunkdéw ekspertéw Bain & Company sporzqdzonych w oparciu o dane handlowe i przewidywania czotowych producentéw na swiecie. W najbardziej optymistycznym scenariuszu
zaktadajgcym, ze do odbicia na rynku dojdzie juz w drugim kwartale, globalny rynek débr luksusowych skurczy sie w tym roku o 15-18 proc. Nieco mniej optymistyczny scenariusz zaktada, ze spadek
bedzie utrzymywat sie do czwartego kwartatu, co oznacza, ze caty 2020 rok bedzie gorszy od poprzedniego o 22-25 proc., co oznacza spadek sprzedazy o 60-70 mld euro. W najbardziej pesymistycznym —
spadek moze siegnqé 30-35 proc., szacujq eksperci Bain & Company. CZYTA| WIECE

m Od lutego 2020 roku zadtuzenie branzy handlowej wzrosto o 130 min ztotych i wynosi juz ponad 2 mld zt. Suma naleznosci ro$nie réwniez w sektorze spozywczym — tak wynika z bazy danych Krajowego
Rejestru Dtugdw. — Sklepy stacjonarne z odziezq czy obuwiem, zwtaszcza te zlokalizowane w galeriach handlowych, majg zastdj. Ich wtasciciele wystali pracownikédw do domu, ale muszq im zaptacic
pensje. Dodatkowo nie wiadomo, co zrobi¢ z towarem, ktdry juz zostat zamdwiony lub zalega w magazynie po poprzednim sezonie. Trudno go bedzie teraz sprzedad. Juz ruszyta internetowa wyprzedaz z
rabatami siegajgcymi 50 proc. po to, zeby utrzymad ptynnos¢ finansowq. Za moment mogq dojs$c kolejne problemy zwigzane z wyptatami, zatrzymaniem produkgji, czy blokadg transportu. Na to jednak, by
ocenié, jaki wptyw na branze ma epidemia bedziemy musieli poczekad kilka tygodni — komentuje Adam tqcki, prezes Zarzqdu Krajowego Rejestru Dtugéw. Jednym z rozwiqzan w danej sytuacji jest
przestawienie sie na tryb sprzedazy internetowej. Poniewaz ludzie bojq sie chodzi¢ do sklepdw rekordy popularnosci bijq teraz platformy do sprzedazy w sieci, zwtaszcza w sektorze spozywczym i
chemicznym ($rodki czystosci). Nie wiadomo jednak, jak dtugo sie to utrzyma. - Mozemy zaktadad, ze jesli obecne ograniczenia bedq sie przedtuzad, czesé firm bedzie miata problemy, zeby wywiqzad sie w
terminie ze sptatami swoich naleznosci. To z kolei moze spowodowaé powstanie zatoréw i ptatniczych i reakcje taricuchowq na rynku. Problemy jednego przedsiebiorcy odbijq sie na dziatalnosci kolejnych
handlowcéw — dodaje Adam tqcki CZYTA| WIECE
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B While people are returning to work, and stores, movie theaters and other public venues are reopening, people are not necessarily returning to said outings and are not making big-ticket purchases.
Regardless, China is the only market that is in recovery mode, and therefore companies across categories will be reliant on sales from the region for at least the next three months.

SuperOrdinary, a distributor that works with 20 digitally native brands to sell in China through cross-border marketplaces to avoid animal testing requirements, has leaned into livestreaming to keep sales
coming through. Its brand partners include Supergoop, LimeCrime and Drunk Elephant. It experienced an increase in live-streaming purchases in February and March, comprising 40% of the company’s
sales in that period — the pace of its portfolio brands have experienced up to 300% year-over-year growth in China and Hong Kong, and the company is still expecting to earn at least $100 million in 2020
revenue. This uptick in livestreaming showed Reis that customers are looking for entertainment and that shoppers still feel the desire to purchase products. Between February and March, overall sales
increased by 50%, and the company has now increased its advertising through livestreaming from 15% of its ad budget to 40%.

Jean-Philippe Benoist, founder and CEO of premium beauty distributor GED Company, said he fully expects Chinese people to “revenge buy” premium and luxury beauty products. GED works with premium
and luxury brands like RéVive and Caudalie skin care and Jouer makeup. He said this is what occurred following the SARS outbreak in 2003. However, the Chinese economy and its role as a consumer
market have changed drastically in the last 17 years. In 2003, China’s economy centered on exports of inexpensive textiles and plastic goods, while its consumer market was relatively young. CZYTA

WIECE

B Bulletin is a marketplace that connects small brands and small retailers, acting as an alternative to trade shows. Brands put their designs on Bulletin’s marketplace and retailers can buy them at wholesale
prices. while Bulletin takes a cut of each sale. “For retailers, just traffic to their online stores is the [roadblock],” said Ali Kriegsman, co-founder of Bulletin. “Some of them have invested in e-commerce and
Instagram, but for so many of them, brick-and-mortar is their main thing. It’s hitting a vulnerability that already existed but is now much harder to overcome.” To offer support, Branston and Kriegsman have
been DMing the small business owners on Instagram to offer advice and help, and have been sharing updates and best practices for dealing with coronavirus in a private Slack channel. Recent posts have
broken down the newly passed stimulus bill and recommended ways to cut costs and offload inventory. They’ve also launched an awareness campaign on Instagram called Support the Stores, where for
every share of the hashtag #supportthestores, Bulletin will donate $1 to the Opportunity Fund’s Small Business Relief Fund. CZYTA] WIECE
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m Niedobdr gotédwki w polskiej branzy modowej moze wynies$¢ co najmniej 11 mld zt, w zwiqzku z sytuacjq wywotang pandemiq. Analiza przeprowadzona przez PwC zaktada 3 scenariusze rozwoju sytuacji
dotyczqcej zasobéw gotéwkowych branzy modowej zwigzanej z pandemig COVID-19. Pierwsza wersja (scenariusz umiarkowanego spadku) zaktada zakoriczenie izolacji do Swigt Wielkanocnych —
woéwczas luka gotdwkowa ksztattowataby sie na poziomie 10,9 mid zt. W scenariuszu “$redniego spadku”, gdzie izolacja potrwa do potowy maja, mowa jest o deficycie rzedu 16,1 mid zt. Scenariusz —
nazwany ,gteboki spadek” z izolacjg do potowy maja oraz powtdrzeniem jej na jesieni tego roku i na wiosne 2021 r. oznaczatby luke gotéwkowq na poziomie przekraczajgcym 32 mld zt. Co wazne, kazdy z
nich uwzglednia juz pakiet pomocowy deklarowany przez administracje w tzw. ,tarczy antykryzysowej”, zgodnie z brzmieniem projektéw ustaw aktualnych na 29 marca 2020 roku. Analitycy PwC szacujq
tqgczng wartosé tego wsparcia dla tej branzy na 0,4-2,3 mid ztotych. CZYTA| WIECE

B Senat przyjqgt z poprawkami tarcze antykryzysowaq, ktérq wczesniej przegtosowat Sejm. Jedna z poprawek, nad ktérymi pochyli sie teraz izba nizsza, wprowadza cotygodniowe badania dla pracownikdw
handlu na obecnos¢ wirusa COVID-19, finansowane z budzetu panstwa. CZYTA] WIECE

B “There is a powerful lesson to learn — [companies] that do survive need to invest in robust fulfilment solutions,” says Andrew Wyatt, CEO and co-founder of Cala, a New York fashion production platform
that offers direct-to-consumer fulfilment. “Sometimes it takes a black swan event to put an exclamation point on the importance of anti-fragility.” For small brands that need to develop an e-commerce
operation quickly, there are services like Sendle, an Australian shipping carrier that expanded to the US in November with clients including History + Industry, Hozen and Coco Moon. It finds open space on
existing delivery routes, which allows brands to have flexible, carbon-neutral delivery with no minimum commitments or contracts. This is especially useful for the 30 per cent of businesses who ship 20

items a day or less, says co-founder and CEO James Chin Moody. The past few weeks have shown 10 to 20 per cent week-on-week growth both in the US and Australia. E-commerce is exploding, and not
just for the big merchants, Chin Moody says. CZYTA| WIECE

GRUPA DOMGD! Rynek e-commerce Fashion i Home


https://analytics.google.com/
https://retailnet.pl/2020/03/31/27123-pwc-niedobor-gotowki-w-branzy-modowej-moze-wyniesc-co-najmniej-11-mld-zl/
https://www.wiadomoscihandlowe.pl/artykuly/senat-przeglosowal-poprawki-przyjeto-obnizke-czynszow-w-galeriach-handlowych-o-90-proc,62357
https://www.voguebusiness.com/technology/stores-closed-supply-chains-put-to-test-ecommerce-fulfilment

30.03.2020]

[Dane z EDRONE] llo$¢ zamdwien na $rednim poziomie, wzrost o okoto 6% w stosunku do 23.03.2020. Warto$¢ zaméwien na srednim poziomie, wzrost o okoto 34% w stosunku do 23.03.2020.
Liczba odwiedzajgcych na wysokim poziomie, wzrost o okoto 4% w stosunku do 23.03.2020. Spada udziat segmentu w rynku zaréwno pod wzgledem ilosci zamdwien i wartosci (-15% i - 15%)

CZYTA| WIECE

LAnalysts are cautiously optimistic on China’s recovery, but brands might not be ready to match demand with new stock. A month after it published its initial forecast on the impact of the Covid-19
pandemic on luxury sales, consulting firm Boston Consulting Group is revising its estimates for a more negative outlook. Luxury brands should brace for a decline in sales between $85 and $120
billion in 2020, or around 29.2 per cent of the $350 billion luxury market. The fashion and luxury category as a whole will lose between $450 and $600 billion in sales” . According to the report,
industry sales have declined up to 85 per cent in China in the space of two months, during the country’s lockdown period. In countries like Italy, France and Spain, the decline has reached 95 per cent.
This drastic drop represents an existential danger for fashion companies, which are traditionally poor in cash, are often dependent on private equity and can have high debt levels. “Many companies
in the industry will default in the next 12 weeks,” says Seara. He advises companies to prioritise employees and cash flow now, before starting to plan for a post-outbreak recovery, which, in any
case, is a long way away. CZYTA| WIECE

28.03.2020]

Amerykanski gigant e-handlu nie nadqza z realizacjq zamdwien, ale i w niego zaczyna uderzad epidemia. W magazynach na catym swiecie raportowane sq przypadki koronawirusa. Wedtug
informacji agencji Reuters w 13 magazynach koncernu na terytorium USA potwierdzone zostaty przypadku zakazenia koronawirusem. W niektérych doszto do bulwersujgcych sytuacii, jak np. w
Oklahoma City pracownik centrum dystrybucyjnego pracowat do momentu, w ktérym uzyskat pozytywny wynik testu, bo musiat z czegos ptacié rachunki. W lokalnej telewizji pracownik wyrazit
nadzieje, ze nikogo nie zarazit. CZYTA| WIECE

27.03.2020]

Rozwigzaniem dla branzy retail jest solidarne roztozenie kosztéw walki z koronawirusem i skutkami epidemii pomiedzy najemcdéw, wynajmujgcych, banki i rzqd - ocenili na konferencji przedstawiciele
Zwiqgzku Polskich Pracodawcéw Handlu i Ustug. Proponowang obecnie przez rzqd pomoc oceniajg oni jako niewystarczajgcq. Kapton zwrdcit uwage na to, ze po ponownym otwarciu galerii sprzedaz
szybko nie wrdci do poziomdéw sprzed pandemii, a w czasie zamkniecia sklepdw, branza jest w stanie zrekompensowad straty sprzedazq online tylko czesciowo. "Zamkniecie w tej chwili powoduje,
ze czesc¢ klientdw przechodzi do internetu, ale wydaje mi sig, ze w perspektywie dalszej handel w centrach handlowych powinien wrécié do poziomu sprzedazy sprzed pandemii. Pytanie, jak dtugo
bedzie powracat. Pierwsze dane z Chin pokazujq, ze ten obrdt startowy jest na poziomie 20-30 proc. Uwazam, ze handel w centrach handlowych nie jest zagrozony, ale jesli méwimy o zmianach
zachowan zakupowych, to - moim zdaniem - bedzie on roztozony raczej w perspektywie kilkuletniej, pandemia tego nie zmieni" - powiedziat Marcin Ochnik, prezes spétki Ochnik. CZYTA| WIECE

Zamdéwione przez firmy odziezowe kolekcje nie wyprzedaiq sie, zalegajg w magazynach. Generujg dodatkowe, wysokie koszty. — Aby ratowac firme i jej ptynnos¢ finansowq, spétki zdecydujq sie na
rozpoczecie intensywnych akcji wyprzedazowych — ttumaczy w rozmowie z INNPoland.pl Anna Szmeja z Retail Institute. — Wyprzedaze witasciwie juz sie zaczety. Wiele firm wprowadzito polityke
rabatowq, a takze gratisy dla klientéw. Przedsiebiorstwa handlowe dziatajgce w sieci wprowadzajq darmowe dostawy, w tym tacy posrednicy jak Allegro. Poniewaz handel pozaspozywczy
praktycznie zamart w wydaniu tradycyjnym, zintensyfikowanie dziatat w internecie staje sie jedynq mozliwosciq zdobywania dochodu — zauwaza dr Jolanta Tkaczyk, ekspertka ds. analiz rynkowych
i zachowan konsumenckich z Akademii Leona Kozminskiego. Polskie sklepy odziezowe tez robiq, co mogg. Wigekszos¢ wprowadza darmowe dostawy niezaleznie od kwoty zamdéwienia. Wojas
oferuje nawet 70 proc. rabatu, Top Secret i Zara — do 50 proc., H&M - 30 proc., Gino Rossi — 20 proc. CZYTA| WIECE

[Amazon] Méj zaktad pracuje w tej chwili petng parg, podobnie jak inne zaktady logistyki, handlu i produkgji. To jest absolutnie nieodpowiedzialne. My mamy wrazenie, ze Amazon handluje w tej
chwili zyciem ludzkim - méwita Marta Rozmystowicz w rozmowie z Agnieszkq Lichnerowicz. Zdaniem "Inicjatywy Pracowniczej" to nie wystarczy. Zwigzek poczgtkowo domagat sie od Amazona
natychmiastowego zamkniecia magazynéw i wyptacenia pracownikom "postojowego" "Amazon odmdwit rozmowy na ten temat. W tej sytuacji zazqdalismy dyskusji o warunkach, w jakich w
najblizszych dniach mielibysmy pracowaé za podwyzszonq stawke. Podkreslalis$my, ze najwazniejsze jest obecnie bezpieczerstwo i zycie pracownikéw oraz ich rodzin. Amazon jednak wykluczyt
rozmowy na ten temat" - opisuje "Inicjatywa Pracownicza" na swojej stronie internetowej. CZYTA| WIECE
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27.03.2020]

B Fast-fashion companies — especially those with physical retail, like H&M, Zara and Mango — are finding themselves in a tough spot as coronavirus spreads across Europe and the U.S.. According to
Quibit’s data, fast-fashion companies across the U.S., United Kingdom, Italy, France and Spain are set to see sales slip 20% in the month of March. Cooke attributed that to more retailers across those
countries closing their doors and supply chains being impacted globally. “Fast fashion will continue feeling the effects of [coronavirus] for quite a long time. Their success has always been in offering
customers a wide variety of styles, fast. Retailers overall are also narrowing their collections to more basic items and colors that have a longer shelf life and broader appeal,” said Mark Burstein,
president of software company NGC Software. [..] “The fast-fashion clients that have retail operations are clearly suffering and trying to move all of their business to e-commerce. Those that are
e-commerce-only are going to do well in terms of selling now, but | think we will see a slow down in six to eight weeks when they are waiting for those new shipments to come in, with Europe pretty
much offline and China is just coming back online,” said Haggerty. CZYTA| WIECE

g California-based brands that announced distribution and fulfillment center closings this week included Kim Kardashian's KKW Beauty, Kylie Jenner's Kylie Cosmetics, Jeffree Star Cosmetics, and
ColourPop and its skin-care label Fourth Ray Beauty. The executive order issued by California governor Gavin Newsom on March 19 ordered all individuals in the state to remain at home if they don’t
work in a sector deemed “critical infrastructure.” The definition of “critical infrastructure” is based on a memorandum from the Department of Homeland Security, which is “advisory in nature” and is not
a “federal directive.” “Due to the current health orders in California, we have temporarily closed our distribution and fulfillment centers,” a notice on ColourPop’s website said. “While our website remains
available to accept your orders, we cannot guarantee delivery dates at this time.” The brand is allowing customers to cancel unshipped orders for a full refund. Other brands, like KKW, listed similar
policies on their sites and social media accounts in regards to the shutdowns CZYTA| WIECE

B Spétka Allegro uruchomita dla sprzedawcéw wart 16 min ztotych pakiet wsparcia, ktéry pomoze im przetrwad trudniejszy czas. Celem jest wsparcie zaréwno obecnych sprzedawcdw, jak i nowych firm
dotknietych ograniczeniami sprzedazy w zwiqzku z koronawirusem, chcgeych rozpoczqc¢ sprzedaz online przy zerowych kosztach prowizji. CZYTA|] WIECE

26.03.2020]

m [Amazon] Amazon od czwartku tymczasowo zawiesza sptaty pozyczek zaciggnietych od koncernu przez handlowcdw. Firma chce w ten sposéb wesprzed sprzedawcdw, ktérych obroty znacznie
spadty w wyniku pandemii koronawirusa - informuje agencja Reutera. "Sptata pozyczek zostanie wznowiona od 1 maja 2020 r. Liczba rat pozostajgcych do sptaty nie zmieni sie" - poinformowat
Amazon w wystanym do handlowcdw liscie. CZYTA| WIECE

m [Dane z EDRONE] llo$¢ zaméwieri na srednim poziomie, wzrost o okoto 1% w stosunku do 18.03.2020. Znikoma wartos¢ zaméwien, spadek o okoto 50% w stosunku do 18.03.2020. Liczba
odwiedzajgcych na $rednim poziomie, wzrost o okoto 3% w stosunku do 18.03.2020. Spada udziat segmentu w rynku zaréwno pod wzgledem ilosci zamdwien i wartosci (-14% i - 12%) CZYTA] WIECE

[Ochnik] - Z dnia na dzier zostali$my odcieci od 90 proc. przychoddw. Aby utrzymad zatrudnienie i przetrwaé, musimy otrzymad istotng pomoc paristwa, a takze wsparcie ze strony galerii handlowych
B - méwi Marcin Ochnik, przedsiebiorca i cztonek zarzqdu Zwiqzku Polskich Pracodawcdédw Handlu i Ustug, w rozmowie z serwisem ISBnews. tv. — Sytuacja w branzy detalicznej jest dramatyczna.
Czekajq nas zwolnienia — czy bedq wieksze czy mniejsze, zalezy od tego jakq pomoc otrzymamy od panstwa. Bez istotnej pomocy wiekszos$¢ firm zbankrutuje, nie ma co do tego watpliwosci —

przekonuje. CZYTA| WIECE

Wiasciciele 133 nieruchomosci zrzeszonych w Polskiej Radzie Centréw Handlowych w swoim oswiadczeniu zwracajq sie bezposrednio do wynajmujgcych powierzchnie i postulujq o niepobieranie
m czynszu od poczqgtku przysztego miesiqca. CZYTA] WIECE
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26.03.2020]

Zwiqzek Polskich Pracodawcédw Handlu i Ustug apeluje do Prezydenta w liscie otwartym . Wierzymy, ze Rzqd i Sejm Rzeczpospolitej w ramach ,Tarczy antykryzysowej” przyjmq rozwiqzania, ktére
realnie wesprq nas w tych wysitkach. My i nasi pracownicy jestesmy gotowi wspdlnie ratowac miejsca pracy dzieki zwolnieniom z czynszu, zapewnieniu finansowania na biezqgcq dziatalnosé oraz
doptaty do wynagrodzeni. Apelujemy o Pariski gtos wsparcia dla naszych postulatéw w imieniu wtasnym i setek tysiecy pracownikéw. CZYTA| WIECE

Dane z badania i raportu ,e-Commerce w czasie kryzysu 2020 pokazujg, ze cho¢ poziom niepokoju zwigzany z koronawirusem wsrdd konsumentdéw jest dos¢ umiarkowany (5,80 w skali 0-10), to
internauci postanowili przygotowad sie na ten kryzysowy okres, ktéry ich zdaniem nie zakoriczy sie tak szybko. [...] Branza fashion znalazta sie w bardzo trudnym potozeniu. Niezaleznie od tego, czy
dany biznes wigkszo$¢é przychoddw czerpie z rynku tradycyjnego (te firmy oczywiscie majq obecnie najciezej), czy z e-commerce. Powoddw obecnej sytuaciji jest wiele, ale gtéwny czynnik (poza
zamknietymi sklepami) to czynnik popytowy. Mamy do czynienia z niepewnosciq gospodarczo-spoteczng (co z kolei zaczyna przektadac sie na sktonnos¢ ludzi do oszczedzania), ale chyba
najwazniejsze jest to, ze ubrania i buty kupujemy najczesciej dla réznych okazji, w tym wyjsé i wyjazddw (praca, biuro, delegacje, wakacje, wyjazdy, wycieczki, imprezy, wyjscia do restauracji, klubdw,
na koncerty, do teatru, kina, na wyjscia towarzyskie). A tego wszystkiego, siedzqc zamknieci w domach, jestesmy teraz po prostu pozbawieni. Oczywistosciq jest fakt, ze w ostatnich dniach mamy do
czynienia z praktycznie catkowitym przesunieciem zakupdw w naszej kategorii do online. Kolejng oczywistosciq jest to, ze wygrywajq ci, ktérzy do sprzedazy online byli uprzednio dobrze przygotowani.
I mimo, ze wiele bizneséw e-commerce na obecnej sytuacji wygrywa (m.in. tzw. spozywka, apteki, sklepy zoologiczne, chemia gospodarcza, nie méwiqc o ustugach online), to akurat nasza branza nie
ma sie z czego cieszy¢. - Wojciech Tomaszewski, Dyrektor ds. Marketingu i E-commerce ANSWEAR CZYTA| WIECE

Amazon odnotowat nowe zakazenia koronawirusem SARS-CoV-2 wsrdd zatrudnionych w centrach dystrybucji w Stanach Zjednoczonych. Pracownicy oskarzyli firme, Ze nie zapewnia im
wystarczajqcej ochrony przed wirusem. Wyjasnien od koncernu zazqdali tez amerykarscy senatorowie. Jak podat dziennik "Washington Post", pracownicy oskarzyli firme, ze nie zapewnia im
odpowiedniej ochrony przed koronawirusem. Niektérzy zatrudnieni skarzq sie, ze Amazon zmusza ich do wyrobienia normy godzinowej, co oznacza ze np. nie majg przerwy na to, zeby umydé rece po
kichnieciu czy kaszlnieciu. Inni informujg, ze nadal muszq braé udziat w codziennych odprawach, gdzie w jednym miejscu gromadzeni sq wszyscy pracownicy zaczynajgcy zmiane. Po tym, jak w
ubiegtym tygodniu zakazenie Covid-19 stwierdzono u pracownikéw Amazona w Hiszpanii i Wtoszech, juz ponad 1500 zatrudnionych przez firme podpisato petycje, wzywajqcg koncern do
zagwarantowania im bezpiecznych warunkéw pracy.

CZYTA| WIECE

2 months in: How Hong Kong-based brand Sau Lee has survived local lockdown. “We increased our focus on the U.S. while Hong Kong was at a standstill,” said Leung. “But U.S. sales have seen a
sharp decline in the past two weeks, so now it’s flipped the other way.” That’'s meant a local marketing push via Instagram campaigns centered on motivating followers to dress up while staying home,
like “Formal Fridays” and “Date Night In.” The company teamed with popular influencers in Hong Kong to get them off the ground. Moving forward, Leung plans to establish partnerships with other
struggling companies across industries, including local restaurants, to increase brand awareness. “We are taking the time to do the things we don’t usually have time for, so that when people start
shopping again, they’ll remember us,” she said. In addition, she plans to further diversify the company’s target markets and to expand its focus to other categories beyond eveningwear. “We're an
occasionwear business; we mainly do dresses — and obviously every event has been canceled. For the next month or so, we're going to continue to see declines across the board. Dresses are just not a
priority.” So for now, she’s looking forward. “We're revising our budget, and we're cutting our target [sales goals] down,” she said. “The second quarter is a bit of a write-off, but hopefully by June or July,
we'll see an uptick in sales when people can start living normally again. In China, people are starting to go out again. If that’s any indication, we’'ll be looking at a healthier third and fourth quarter of the

year.” CZYTA| WIECE
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25.03.2020]

m [Inglot] Jak przewiduje, epidemia koronawirusa przemodeluje naszq rzeczywistosé, a wiasciwie robi to juz teraz. Swiatowy kryzys epidemiologiczny wymusit zmiany w codziennym zyciu
poszczegdlnych ludzi i w funkcjonowaniu catych firm. - Funkcjonujemy w niemal 100 krajach na swiecie, a w 40 z nich zamknieto juz sklepy, czy to ze wzgledu na zarzqdzenia, czy prewencyjnie, aby
ograniczy¢ rozprzestrzenianie sie koronawirusa, w trosce o bezpieczeristwo pracownikéw. Sytuacja jest absolutnie wyjgtkowa - przyznaije prezes Inglot. - Nasza firma jednak wcigz dziata - podkresla
prezes Inglot. - Ogromnq czes$¢ naszej aktywnosci dedykujemy rozwojowi kanatéw on-line - dodaje, ale jednoczesnie przyznaje, ze nawet stuprocentowy wzrost sprzedazy internetowej nie pokryje
strat bedgcych wynikiem zamknigcia salondw stacjonarnych. Czy straty te przetozq sie na redukcje pracownikéw i zwolnienia? - W chwili obecnej nie planujemy zwolnien. Bedziemy starali sig chronié¢
zatoge maksymalnie dtugo - zapewnia. Zaznacza jednak, ze sytuacja jest bardzo dynamiczna i trudna. - Mocno pracujemy nad optymalizacjqg kosztéw statych - przyznaje. CZYTA| WIECE

@ [Tatuum] Dziatania firm na tym polu zaczynajq przyspiesza¢. - Wprowadzilismy darmowe dostawy i zwroty oraz wydtuzony czas na zwrot, zeby zapewnic klientom maksymalng wygode zakupéw z
domu. Natomiast nawet przy takiej sprawnej reorganizacji udziaty sprzedazy online nie sq w stanie skompensowac braku przychoddw tak duzej sieci z ponad setkg salonéw — przyznaje Pawet Kapton,
prezes Paan Capital, wtasciciela Tatuum. — Przed zamknigciem sklepéw online miat w catkowitej sprzedazy ok. 15-proc. udziat. | cho¢ walczymy tu o kazdy dzien, to niestety nie jesteSmy w stanie w ten
sposdb utrzymad organizacji zatrudniajqgcej w salonach i centrali ponad 600 oséb — doddaje.

B Waqskim gardtem jest takze logistyka, ktéra nie bedzie w stanie przyjg¢ ogromnego wzrostu zamoéwien. - Obserwujemy raptowny wzrost zainteresowania handlem online — ludzie zamknigci w swoich
domach coraz czesciej wybierajq e-zakupy. Sklepy, ktdre teraz wykorzystajq okazje, mogq wiele wygraé. Jednak wzrost liczby zamdwien w tych specyficznych okolicznosciach wiqze sie z wyzwaniami
w ich doreczaniu - méwi Tomasz Buras, dyrektor zarzgdzajgcy DHL Express Poland. CZYTA| WIECE

W [Vistula] — Sprzedaz niektdrych naszych marek rosnie trzycyfrowo, ale w 2019 r. online odpowiadat za 14 proc. sprzedazy. Nie jest mozliwe, aby ten kanat zréwnowazyt pozostate — méwi Grzegorz
Pilch, prezes VRG, wtasciciela marek Vistula, Wélczanka, Deni Cler czy W.Kruk. — Oczywiscie bedzie nasilenie akcji promocyjnych czy wyprzedazy w trakcie sezonu. Nikt nie chce zostaé ze starym
towarem, ktérego jesieniq nie uda sie sprzedac — dodaje. CZYTA| WIECE

m [Zalando] Zalando said in a statement it had not seen any major impact from the coronavirus until shutdowns were imposed in several of its major markets in recent weeks. "Since the restrictions on
public life, we have noticed negative effects in the form of lower demand in the affected areas," it said. CZYTA| WIECE

B [Asos] Asos has paused several incoming deliveries from suppliers and third-party brands as it makes adjustments to manage its stock throughout the coronavirus uncertainty. Like many other brands
and retailers, Asos is adjusting its stock intake. As a result, the etailer is understood to be refusing shipments for spring 20 orders from several third-party brands and suppliers. One source close to Asos
told Drapers: “They were one of our few hopes — our situation is dire at the moment. Surely, as one of the online giants, they have a responsibility to support smaller brands as much as they can?” Asos
is continuing to serve its customer deliveries as usual. CZYTA| WIECE
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25.03.2020]

Pandemia dotkliwie dotyka sektor odziezowy a wirus zaczyna wykariczaé biznesy, ktére do tej pory cieszyty sie zdrowq kondycjq finansowq. Jak sie nieoficjalnie dowiedziat serwis FashionBiznes.pl,
trzy czwarte pracownikéw Miinto i Showroom.pl dostato wypowiedzenia w poniedziatek rano. CZYTA| WIECE

Koronawirus w Chinach. Eksperci wierzqg w mocne odbicie gospodarki i odbudowe handlu detalicznego. Doradcy podkreslajg, ze chifiski handel juz niemal w catosci powrdcit do normalnego
funkcjonowania. Juz 80 proc. centréw handlowych we wszystkich chiriskich miastach zostato otwartych. Ponadto Starbucks ponownie uruchomit 90 proc. swoich kawiarni w kontynentalnych Chinach,
dziatajq tez juz wszystkie sklepy Apple. Eksperci przekonujg réwniez, ze handel detaliczny, ze wzgledu na fakt, iz najszybciej reaguje na odradzajqcy sie po okresie izolacji i kwarantanny popyt
konsumpcyjny, ma szanse dos¢ szybko odbudowac peten zakres operacji. CZYTA] WIECE

Z badania Mobile Institute dla Izby Gospodarki Elektronicznej, ktére jako pierwsza poznata ,Rzeczpospolita”, wynika, ze az 38 proc. ankietowanych zakupy na czas kwarantanny zrobito w sieci. Na
kanale online skupita sie niemal potowa badanych w wieku 35-44 lata, nie tylko z duzych miast. Do tego, o ile popularne sq zakupy spozywcze, o tyle rekordy bije réwniez zainteresowanie kategoriami
chemicznymi, zwtaszcza $rodkéw higienicznych lub detergentéw. CZYTA| WIECE

47 proc. badanych przez Kantar zamierza ograniczy¢ w najblizszym czasie wydatki - wynika z monitoringu firmy Kantar TNS. W dniu 19 marca Kantar zainicjowat dzienny monitoring postaw
ekonomicznych Polakéw. CZYTA| WIECE

Z badania wynika, ze w ostatnich dniach 28 proc. mieszkaricéw Polski zrezygnowato pod wptywem obecnej sytuacji z jakiegos zakupu. Ponadto 37 proc. badanych oczekuje pogorszenia wtasnej
sytuacji ekonomicznej juz w perspektywie najblizszego miesigca, a 81 proc. przewiduje pogorszenia materialnych warunkdw zycia w Polsce w najblizszych trzech miesigcach. CZYTA] WIECE

Farfetch, being an online luxury marketplace, may not be suffering from the same closures as brick-and-mortar stores, but the hundreds of small boutiques that make up much of Farfetch’s business
are. And when they suffer, Farfetch suffers, too. As a result, Farfetch has mobilized a considerable amount of its resources — in categories including marketing, logistics and order fulfillment — to help
its 700 boutiques partners worldwide. Overall, only 30% of these retailers’ sales come from online, so store closures hit them hard. Farfetch is helping them in multiple way, beginning with an easy
change: It's making the boutiques and their products more visible on Farfetch.com. Since Thursday of last week, Farfetch has highlighted three boutiques on the front page of its website — Atelier in
New York, Leclaireur in Paris and 4 in Kuwait — showcasing some of their best products and letting each store curate a small featured selection of clothes. Farfetch will continue to cycle through
different boutiques, showcasing them individually and prominently on the site. CZYTA| WIECE
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18.05.2020,

Wszystkie salony Monnari Trade dziatajg od 4 maja, jednak odwiedziny centréw handlowych spadty radykalnie, a to przektada sie na przychody
mniejsze o ok. 50%, poinformowat prezes Mirostaw Misztal.

"Grupa kapitatowa Monnari Trade S.A. bolesnie odczuta zakaz dotyczqcy sprzedazy w centrach handlowych. Odnotowalismy spadek sprzedazy towardw o
62,69% w marcu b.r., zag w kwietniu o0 90%. Przez caty kwiecierr 2020 r. tylko sklep internetowy w petni realizowat sprzedaz. Od 4 maja b.r. wszystkie nasze
salony dziatajq, jednak odwiedziny centréw handlowych spadty radykalnie, a to przektada sie na przychody mniejsze o ok. 50%" - napisat Misztal w liscie
zatgczonym do raportu rocznego. Spoétki grupy kapitatowej bedg dazy¢ do urealnienie poziomu wszystkich optat zwigzanych z najmem, do obecnej sytuagiji.
Strategia budowy grupy kapitatowej Monnari Trade S.A. opiera sie na zatozeniu, ze kazda placéwka handlowa jest rentowna, co oznacza, iz przychody
generowane przez dany salon - spoétke, pokrywajg koszty wynagrodzen pracownikdw sklepu, koszty najmu oraz majg swdj proporcjonalny udziat w kosztach
centrali. Mamy nadzieje, ze wszyscy uczestnicy rynku majg poczucie wspdlnoty oraz wzajemnej odpowiedzialnosci w tej trudnej dla wszystkich sytuacji" -
dodat Misztal. Spétka dominujgca wraz z grupg kapitatowg na koniec 2019 r. posiadata 204 salony sprzedazy dla obu marek (Monnari oraz Femestage Eva
Minge) wraz ze sklepem internetowym o catkowitej powierzchni ok. 43,5 tys. m2. CZYTA

As the coronavirus pandemic wreaks havoc upon much of the fashion industry, Boohoo, best known for its skin tight, bare-all looks for ultra-cheap
prices, sees an opportunity to build its empire. The Manchester-based group has raised £198 million ($238) for new M&A opportunities, in a private placing
that's left the company with around £500 million in cash. The deal was led by boutique investment bank Zeus Capital. The private placing was priced at £3.40
per share, done via an accelerated bookbuild, a process that usually takes one or two days and does not reacquire shareholder approval. Zeus Capital and
Jefferies International acted as joint global coordinators of the deal. It's no secret Boohoo has big ambitions. Last August, the company paid £18.2 million for
Karen Millen and Coast’s e-commerce businesses. The investment in more up-market propositions diversified its portfolio beyond its bread-and-butter of
Insta-worthy, affordable fashion labels targeting women in their teens and 20s. The move suggested dreams of cornering the accessible fashion market and
rivalling fast fashion stalwarts H&M and Zara. CZYTA
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13.05.2020

LPP wybrato Google jako strategicznego partnera cyfrowego. Dzieki nawigzanej wspdtpracy firma bedzie mogta wykorzystywac potencjat chmury do
rozwoju dziatalnosci online oraz wspiera¢ cyfrowq transformacje w obszarze marketingu, podat Google w komunikacie. "Nawigzana wspétpraca koncentruje
sie przede wszystkim na wprowadzeniu zaawansowanych rozwiqzan, takich jak platforma analityczna czy repozytorium danych, ale takze wdrozeniu
innowacji w infrastrukturze technicznej e-commerce oraz implementacji rekomendacji produktdw w oparciu o sztuczng inteligencje" - czytamy w komunikacie.
Zgodnie z planami przyjetymi przez LPP, spétka zamierza przej$é na petng obstuge infrastruktury technicznej e-commerce wraz z Google Cloud do korica 2020
roku, podano takze. "W ostatnim czasie nasze przychody z e-commerce wzrosty o 129%, a tylko w kwietniu byto to az 270%. Aby utrzymywadé efektywny
rozwoj i wzrost cyfrowych kanatéw Grupy, zawarlismy strategiczne porozumienie z Google Cloud. Na kolejne lata mamy ambitne plany, dlatego
postanowilismy zwigzad sie z doswiadczonym partnerem, ktéry dostarczy nam swoje know-how, ale takze infrastrukture i narzedzia do budowy i utrzymania
serwisdw e-commerce" - powiedziat dyrektor ds. e-commerce w LPP Arkadiusz Rucifiski, cytowany w komunikacie. CZYTA

12.05.2020

[®{B]3{M| Akcjonariusze CDRL zdecydowali o przeznaczeniu catego zysku za 2019 r. na kapitat zapasowy, wynika z uchwat podjetych przez walne
zgromadzenie. CZYTA

06.05.2020]

Skonsolidowane przychody ze sprzedazy osiggniete przez Grupe Wojas w kwietniu 2020 roku wyniosty 8,79 min zt i byty nizsze o 63,9% w skali roku,
podat Wojas. "W okresie styczen - kwiecien 2020 wielkosé skonsolidowanych przychoddw ze sprzedazy wyniosta 61 304 tys. zt i byta nizsza o 18,3% w
stosunku do przychoddéw osiggnietych w analogicznym okresie roku poprzedniego" - czytamy takze w komunikacie. Skonsolidowane przychody ze sprzedazy
detalicznej w kwietniu 2020 roku wyniosty 5 731 tys. zt i byty nizsze 0 70,9% od przychoddw osiggnietych w kwietniu 2019 r. Sprzedaz w kanale online
stanowita 97% catkowitej sprzedazy detalicznej w kwietniu 2020 r. Narastajqgco, w okresie styczen-kwiecien 2020 skonsolidowane przychody ze sprzedazy
detalicznej wyniosty 42 582 tys. zt i byty nizsze o 30,9% od przychoddw osiqgnietych w analogicznym okresie roku poprzedniego. "Na spadek przychodéw
wptyw miata pandemia koronawirusa COVID-19 oraz administracyjne zamkniecie od dnia 14 marca do 3 maja 2020 roku sklepdw Wojas i Bartek w centrach
handlowych, gdzie znajduje sie 95% sklepdw witasnych. Jednoczesnie emitent informuje, iz spadek sprzedazy detalicznej w pierwszych dwdch dniach handlu w
maju 2020 r. wynidst 35% w stosunku do analogicznego okresu roku poprzedniego" - czytamy takze. CZYTA
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Skonsolidowane przychody ze sprzedazy osiggniete w kwietniu br. przez grupe VRG wyniosty ok. 29 min zt i byty nizsze o ok. 65,2% w skali roku,
podata spoétka. W ujeciu narastajgcym wartosé przychoddw ze sprzedazy zrealizowanych w okresie styczen - kwiecien 2020 r. wyniosta ok. 226,5 min zt i byta
nizsza o ok. 24% liczgc rok do roku. "Spétka informuje jednoczesnie, ze przychody ze sprzedazy detalicznej osiggniete w kwietniu 2020 roku przez grupe
kapitatowq spétki w poszczegdlnych segmentach dziatalnosci operacyjnej przedstawiaty sie nastepujgco:

a) Przychody ze sprzedazy detalicznej zrealizowane w segmencie odziezowym (marki Vistula, Wélczanka, Deni Cler, Bytom) - wyniosty okoto 20,8 min zt i byty
nizsze od przychoddéw osiggnietych w kwietniu 2019 roku o okoto 62,4%. W ujeciu narastajgcym wartosc przychoddw ze sprzedazy zrealizowanych w okresie
styczen - kwiecien 2020 roku w tym segmencie wyniosta okoto 138,2 min zt i byta nizsza o okoto 26,3% od osiggnietych w analogicznym okresie roku
ubiegtego.

b) Przychody ze sprzedazy detalicznej zrealizowane w segmencie jubilerskim (marka W.KRUK) - wyniosty okoto 6,9 min zt i byty nizsze od przychodéw
osiggnietych w kwietniu 2019 roku o okoto 72,5%. W ujeciu narastajgcym wartosc przychoddw ze sprzedazy zrealizowanych w okresie styczen - kwiecien
2020 roku w tym segmencie wyniosta okoto 80,1 min zt i byta nizsza o okoto 17,8% od osiqgnietych w analogicznym okresie roku ubiegtego" - czytamy w
komunikacie.

Skonsolidowana marza ze sprzedazy osiggnieta w kwietniu 2020 roku przez grupe kapitatowq spdtki wyniosta okoto 35,7% i byta nizsza od marzy osiggnietej
w kwietniu 2019 roku o okoto 18,7 pkt proc. "W ujeciu narastajgcym skonsolidowana marza ze sprzedazy w okresie styczen - kwieciert 2020 wyniosta okoto
46,1% i byta nizsza o 4,4 pkt proc. od marzy osiggnietej w analogicznym okresie ubiegtego roku" - czytamy dale;j.

CZYTA
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Zarzqd Solar Company podjgt decyzje dotyczgcq rekomendacji akcjonariuszom rozporzqdzenia zyskiem netto za 2019 r., poprzez przeznaczenie catosci osiggnietego zysku na kapitat zapasowy,
podata spétka. Zarzqd spétki podjat jednoczesnie decyzje o ograniczeniu ilosciowym produkdji jesieri-zima. W kwietniu spétka odnotowata 22% przychoddw w stosunku do analogicznego okresu roku
ubiegtego, co istotnie negatywnie wptywa na biezqcq ptynnosé, dodano. Po zawarciu z przedstawicielami pracownikéw porozumienia o trybie i warunkach przestoju oraz obnizonym wymiarze czasu pracy
0 20% poczqwszy od dnia 1 kwietnia 2020 roku, spétka ztozyta wniosek o wyptate ze $rodkéw Funduszu Gwarantowanych Swiadczen Pracowniczych $wiadczen na dofinansowanie trzymiesiecznych
wynagrodzen pracownikdw. 30 kwietnia spétka otrzymata wptyw zaliczki za pierwszy miesigc w kwocie 1 min zt, podano takze. "Spétka nie widzi zagrozenia w obszarze produkcji w Chinach. Natomiast
zakres produkcji w Polsce bedzie uzalezniony od kondycji poszczegdlnych zaktaddw szyjqcych, na co wptyw ma obecna sytuacja rynkowa. Zarzqd spétki tam, gdzie to konieczne wdraza procedury
zwiqgzane z przeciwdziataniem skutkom rozszerzania sie epidemii COVID-19, prowadzone sq zabiegi majgce na celu zminimalizowanie zagrozenia dla pracownikéw oraz zapewnienie ciggtosci pracy.
Zarzqd spdétki na biezgco analizuje sytuacje spotki i jej grupy kapitatowej w zwiqzku z rozprzestrzenianiem sie choroby COVID-19 i w sytuacjach tego wymagajqcych przedstawi dalsze komunikaty" -
zakoriczono. CZYTA

Grupa LPP szacuje, ze miata w pierwszym kwartale roku obrotowego 2020/21, czyli w okresie luty - kwieciers 2020 roku 265 min zt straty operacyjnej wobec 64 min zt zysku EBIT w analogicznym
okresie 2019 r. - podata spétka w komunikacie. Przychody wyniosty 1,19 mld zt, co oznacza spadek o 35 proc. Analitycy ankietowani przez PAP Biznes spodziewali sig, Ze strata operacyjna grupy LPP
wyniesie w tym okresie 231 min zt. Mediana oczekiwar wyniosta 261 min zt straty EBIT. Mediana oczekiwan analitykdw dla przychodéw wyniosta ok. 1,23 mld zt. LPP podato, ze sprzedaz w sklepach
stacjonarnych spadta o 52 proc., do 792 min zt, a w segmencie e-commerce wzrosta o 129 proc. do 398 mIn zt. Grupa poinformowata, ze szacowany spadek sprzedazy LFL w | kwartale 2020/21 wynidst
57,3 proc. LPP szacuje, ze marza brutto na sprzedazy LPP wyniosta 580 min zt (spadek o 42 proc.), a koszty operacyjne siegnety 830 min zt (spadek o 9 proc. rdr). Procentowa marza spadta o 6,1 p.p. do
48,7 proc. Dodatkowo, spétka poinformowata, ze ze wzgledu na zamkniecie prawie wszystkich salonéw stacjonarnych w kwietniu z powodu COVID-19, odnotowata znaczgcy wzrost sprzedazy w
e-commerce w tym miesiqcu, wynoszqcy ok. 270 proc. rdr.CZYTA

Grupa CCC uruchamia w Czechach i na Stowacji aplikacje mobilng - poinformowata spétka w komunikacie prasowym. To pierwsze rynki zagraniczne, na ktére CCC wprowadza swojq aplikacje. Do
korica pierwszej potowy 2020 roku planowane jest jej udostepnienie dla uzytkownikdw w Rumunii, na Wegrzech oraz w Austrii, gdzie CCC obecne jest juz poprzez platforme ccc. eu i sklepy stacjonarne.
Narzedzie ma wspierac¢ wielokanatowy model sprzedaz spétki, tgczqe kanaty online i offline. "E-commerce ccc. eu na rynku czeskim i stowackim cieszy sie duzq popularnoscig. Aplikacja stanowié bedzie dla
niego dodatkowe wsparcie, co przy rosngcym udziale zakupéw mobilnych ma dzi$ szczegdlnie znaczenie. Mobile commerce w 2019 roku odpowiadat za ok. 60 proc. sprzedazy online CCC, a w | kwartale
tego roku byto to az 64 proc." - powiedziat, cytowany w komunikacie, Michat Pachnik zarzqdzajqcy projektem aplikacji mobilnej. CZYTA

30.04.2020]

LPP w zwiqzku z pandemiq i zamknieciem w tym czasie sklepédw poniosta 120 min zt straty operacyjnej w marcu i okoto 110 min zt straty w kwietniu, poinformowat wiceprezes Stawomir toboda.
Dodat, ze dochodzenie do obrotéw w salonach sprzedazy w branzy modowej do okresu sprzed pandemii koronawirusa bedzie trwato miesigcami. "W zwigzku z obostrzeniami i brakiem mozliwosci
sprzedazy w sklepach stacjonarnych nasza strata operacyjna w marcu wyniosta 120 min zt. W kwietniu szacujemy, ze wyniesie ona 110 min zt" - powiedziat toboda podczas telekonferencji. Wedtug
niego, przyktad krajéw, w ktérych zostaty wezesniej otwarte sklepy pokazuje, ze obroty w nich wynoszg 30%, a czasami dochodzg do 50% poziomu notowanego w tym samym okresie 2019 r. "Ujawnione
obostrzenia dotyczqce dziatalnosci galerii handlowych w naszym kraju od 4 maja wskazujq, ze bedq to bardzo trudne warunki do prowadzenia handlu. Stgd dochodzenie do obrotéw sprzed pandemii
bedzie trwato miesigcami, jak nie latami" - dodat wiceprezes. toboda szacuje, ze w | pdtroczu tego roku nie uda sie spdtce sprzedac towaru o wartosci okoto 400 min zt, a w catym roku ta wartos$é wyniesie
okoto 1 mid zt. CZYTA
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LPP w zwiqzku z pandemiq i zamknieciem w tym czasie sklepéw poniosta 120 min zt straty operacyjnej w marcu i okoto 110 min zt straty w kwietniu, poinformowat wiceprezes Stawomir toboda.
Dodat, ze dochodzenie do obrotéw w salonach sprzedazy w branzy modowej do okresu sprzed pandemii koronawirusa bedzie trwato miesigcami. "W zwigzku z obostrzeniami i brakiem mozliwosci
sprzedazy w sklepach stacjonarnych nasza strata operacyjna w marcu wyniosta 120 min zt. W kwietniu szacujemy, ze wyniesie ona 110 min zt" - powiedziat toboda podczas telekonferencji. Wedtug
niego, przyktad krajéw, w ktérych zostaty wczesniej otwarte sklepy pokazuje, ze obroty w nich wynoszq 30%, a czasami dochodzq do 50% poziomu notowanego w tym samym okresie 2019 r. "Ujawnione
obostrzenia dotyczqce dziatalnosci galerii handlowych w naszym kraju od 4 maja wskazujg, ze bedq to bardzo trudne warunki do prowadzenia handlu. Stgd dochodzenie do obrotéw sprzed pandemii
bedzie trwato miesigcami, jak nie latami" - dodat wiceprezes. toboda szacuje, ze w | pétroczu tego roku nie uda sie spétce sprzedac towaru o wartosci okoto 400 min zt, a w catym roku ta wartos$¢ wyniesie
okoto 1 mld zt. CZYTA

Grupa LPP, ktéra odstgpita od czesci uméw najmu zawartych z witascicielami galerii handlowych w Polsce, nie otworzy tych sklepdw 4 maja, jesli nie dojdzie do tego czasu do porozumienia -
poinformowat wiceprezes Stawomir toboda. Dodat, ze najbardziej sprawiedliwy bytby czynsz od obrotu. "Jestesmy przekonani, ze wynajmujqcy siqdq do stotu i w szybkim czasie uzgodnimy warunki, na
ktérych bedziemy mogli kontynuowad prowadzenie salonéw w centrach handlowych" - powiedziat wiceprezes. "Jesli sie nie porozumiemy z galeriami, to 4 maja nie otworzymy tych sklepéw" - dodat. LPP
poinformowato w czwartek o odstgpieniu od czesci uméw najmu zawartych z wiascicielami galerii handlowych w Polsce. Spétka odstgpi od uméw stanowigcych okoto 29,5 proc. ogdinej powierzchni
handlowej wykorzystywanej przez grupe, co stanowi ok. 300 tys. m kw. "Nie mozemy zaakceptowad istniejgcych uméw w sytuacji, gdy spodziewamy sie, ze sprzedaz, ktérq zrealizujemy po otwarciu galerii,
to bedzie 30 proc., moze 50 proc. tego, co sprzedawalismy w 2019 roku" - powiedziat toboda. CZYTA

CCC uplasowato wszystkie oferowane tj. 13,7 min akcji nowej emisji, podata spétka. Cena emisyjna akeji zostata ustalona na 37 zt, co oznacza, ze spétka pozyskata z emisji 506,9 min zt. Nowe $rodki
zostang przeznaczone na wzmochnienie kapitatu obrotowego spétki, w tym zakupu produktéw na sezon jesieri-zima 2020. Przewiduje sie, ze umowy objecia akgji serii | zostanq zawarte przez inwestoréw
do 6 maja, a w przypadku akgji serii ] do 14 maja. "Udato nam sie ustabilizowad sytuacje finansowq firmy i wzmocni¢ jej fundamenty. Pozyskali$my dofinansowania w ramach rzgdowych programdw
pomocowych. Pracujemy nad finansowanie gwarantowanym przez BGK. Jako organizacja bardzo dynamicznie podjelismy dziatania, zeby przejsé przez kryzys spowodowany pandemiq 'suchqg nogg'.
Przeprowadzona z sukcesem emisja akgji jest kolejnym krokiem milowym i potwierdza, ze rynek pozytywnie ocenit aktywnosci, ktére podjeliSmy w okresie ostatnich zaledwie kilku tygodni w odpowiedzi na
COVID-19. Tak jak 13 marca ustanowit symboliczng date poczgtku najtrudniejszego okresu dla spétki, tak 29 kwietnia ten okres koriczy. Wracamy silniejsi, cieszymy sie na spotkanie z naszymi klientami" -
dodat prezes Marcin Czyczerski CZYTA

28.04.2020]

IS IeIgal ' Intersport Polska informuje, ze wedtug wstepnych szacunkéw w roku obrotowego 2019/2020 tj. od 1 kwietnia 2019 r. do 31 marca 2020 r., fgczne przychody netto ze sprzedazy spétki
wyniosty 208 700 tys. zt i byty wyzsze o 7,7% w stosunku do analogicznego okresu ubiegtego roku (byto: 193 855 tys. z{) - przy czym:

a. od | do lll kw. roku obrotowego 2019/2020 - przychody netto ze sprzedazy wyniosty 159 529 tys. zt i byty 0 19,2% wyzsze w stosunku do analogicznego okresu (byto: 133 872 tys. zt) - z czego dynamika
sprzedazy za posrednictwem kanatu e-commerce wzrosta w tym okresie o 49% i stanowita 6,2% udziatu w ogdlnej sprzedazy detaliczne;j;

b. w IV kw. roku obrotowego 2019/2020 - przychody netto ze sprzedazy wyniosty 49 171 tys. zt i byty o 18% nizsze w stosunku do analogicznego okresu (byto: 59 983 tys. zt) - gtéwnie za sprawq
drastycznego spadku obrotéw zwiqzanego z rozwojem pandemii koronawirusa COVID-19 - co zostato szczegétowo przedstawione w raporcie biezgcym nr 19 z dnia 1 kwietnia br." - czytamy w
komunikacie. CZYTA

Monnari Trade otworzyto czes¢ swoich sklepéw zlokalizowanych gtéwnie przy ulicach w kilku miastach i czeka na wsparcie do wynagrodzen dla pracownikéw, poinformowata spétka. Wedtug spétki, kanat
internetowy dziata aktywnie, ale nie jest w stanie zrekompensowac strat zwigzanych z zamknieciem stacjonarnych sklepéw. W zesztym roku sprzedaz on-line odpowiadata za ok 10% przychoddéw ze
sprzedazy towardw. "Spétka stara sie obnizac koszty state na wszystkich poziomach. Zarzqd spétki podobnie jak w innych spétkach z branzy obnizyt swoje wynagrodzenie do symbolicznej 1 zt" - podano
takze. Na koniec wrzesnia 2019 sie¢ sprzedazy Monnari obejmowata 169 salondw o tgcznej powierzchni 36,9 tys. m2. CZYTA
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CCC odnotowato 339,9 min zt skonsolidowanej straty netto przypisanej akcjonariuszom jednostki dominujgcej w | kw. 2020 r. wobec 152,6 min zt straty rok wczesniej, podata spétka w raporcie.
"Przychody ze sprzedazy za okres I-1ll 2020 r wyniosty 965,1 min zt, co stanowito spadek o 73,5 min zt (-7,1%) w stosunku do poréwnywalnego okresu roku poprzedniego. Na spadek sprzedazy zasadniczy
wptyw miat wybuch pandemii (zamkniecie sklepéw stacjonarnych w trakcie sprzedazy kolekcji wiosennej)" - czytamy dalej. Udziat przychoddw ze sprzedazy detalicznej w sprzedazy ogdétem w okresie I-lI
2020 r wynidst 55,1% przy udziale e commerce 42,7% i 2,2% udziale sprzedazy hurtowej. Najwiekszym rynkiem sprzedazy detalicznej wciqz pozostaje Polska, ktdrej udziat w tqcznej sprzedazy w
pierwszym kwartale 2020 r. wynidst 51,7% w poréwnaniu z 51,6% w pierwszym kwartale 2019 r. Sprzedaz detaliczna na 1 m2 za okres I-11l 2020 r. wyniosta 0,74 tys zt/m2 wobec 1,13 tys z#/m2 w
analogicznym okresie 2019 r., podano takze. CZYTA

Pierwsze wyniki sprzedazy CCC w Polsce po otwarciu czesci sklepéw sq lepsze od oczekiwar - poinformowat prezes Marcin Czyczerski. W kwietniu srzedaz e-commerce rosnie szybciej niz w |
kwartale.

"Po pierwszych otwarciach widzimy, ze trafic jest mniejszy o ok. 50 proc., to troche lepiej niz sie spodziewaliémy. Konwersja jest ponad 30 proc. wyzsza niz w ubiegtym roku, wyzsza jest sprzedaz na
paragon. W tych pierwszych dniach LFL mamy w Polsce na poziomie minus 25 proc., a wiec istotnie lepiej niz zaktadaliémy" - powiedziat prezes podczas wideokonferencji. Grupa CCC uruchomita
ponownie w Polsce sklepy poza galeriami handlowymi: przy ulicach lub w wybranych retail parkach. Obecnie dziatajg juz 123 sklepy (25 proc. sieci sprzedazy w Polsce). W przysztym tygodniu spétka
otwiera czes$¢ (25) salonéw w Czechach, od 2 maja wszystkie lokalizacje w Austrii, a od 11 maja w Szwaijcarii. Obecnie tqcznie dziatajg 132 sklepy stacjonarne na trzech rynkach. Grupa obecna jest
tymczasem na 29 rynkach, a jej siec liczy tqcznie 1.211 sklepéw. Prezes CCC poinformowat, ze wcigz dynamicznie rozwija sie e-commerce. W kwietniu sprzedaz e-commerce rosta o 63 proc. rdr wobec 43
proc. wzrostu rdr w | kwartale 2020. "E-commerce w ciqgu ostatniego tygodnia rdst przecietnie miedzy 80 a 120 proc. rdr, a przez dwa dni rést ponad 200 proc. rdr" - powiedziat Czyczerski.(PAP Biznes)

CZYTA

CCC szacuje wydatki gotéwkowe na 150-160 min zt w ciggu najblizszych 2 lat i liczy, ze docelowo pozwolg one na zmniejszenie wydatkédw w pézniejszym okresie o ok. 200 min zt rocznie,
poinformowat prezes Marcin Czyczerski. Wedtug niego, aby otrzymad petny obraz oszczednosci, jakie wdraza spétka, nalezy réwniez uwzglednic redukcje w innych obszarach. Spétka szacuije, ze osiggnie
oszczednosci do korica 2020 roku wynoszqce okoto 100 min zt na optymalizacji zatrudnienia (obnizenie wymiaru etatu pracownikéw, dostosowanie etatyzacji do skali dziatalnosci czy wygaszaniu
koriczqcych sie umoéw). Z kolei oszczednosci w takich obszarach, jak: IT (insourcing rozwoju systemdéw), redukcje w administracji, marketing i sponsoring czy optymalizacji logistyki majg wynies¢ 50-60 min
zt do korica roku. Spétka bedzie réwniez zmierzata do renegocjacji czynszéw. Prezes zawrdcit uwage, ze spétka posiada jeszcze rezerwy restrukturyzacyjne wsrdd, ktérych sq m.in.: finalizacja obecnosci na
rynku niemieckim, w tym dokorczenie zamknig¢ sklepéw CCC, zamkniecia sklepéw w Austrii, Szwajcarii, Polsce i innych krajach CEE czy zamkniecie aktywnosci sponsoringu sportowego
zakontraktowanego na lata 2020-2021. Wiceprezes Karol Péttorak poinformowat, ze spétka ma opracowany réwniez plan na ewentualne pojawienie sie jesieniq drugiej fali pandemii. "'Jestesmy gotowi z
jeszcze wiekszymi oszczednosciami, jezeli pojawi sie druga fala zachorowan. Uwazamy jednak, ze w odréznieniu do obecnej sytuacji nasze stuzby medyczne bedq lepiej przygotowane i z pewnoscig nie
bedzie takiego zaskoczenia, z ktérym mielismy wczesniej do czynienia" - dodat Péttorak. Wedtug Czyczerskiego, CCC jest przygotowane do otward galerii handlowych. "Mozna powiedzie¢, ze ten termin 18
maja zbiegt sie z naszymi wczesniejszymi prognozami i patrzgc na to wszystko, co teraz zrealizowali$my, to jesteSmy bardzo dobrze przygotowani" - dodat prezes. CZYTA

Instytucje finansujqce, wierzyciele CCC, wyrazity zgode na zawarcie umowy o szczegdlnych warunkach utrzymania finansowania grupy. CCC poinformowato, ze uzgodniona umowa przewiduje
utrzymanie w mocy dostepnosci produktéw finansowych, zapewnienie dostepnosci na dotychczasowych warunkach przyznanych limitéw oraz wydtuzenie okresu dostepnosci instrumentdw finansowych,
w tym kredytéw, faktoringdw, limitéw gwarancyjnych oraz limitéw dla transakcji terminowych do 30 kwietnia 2021 r. Jak podano, tgczna kwota dostepnego finansowania wedtug stanu na dziert 31 marca
2020 r. pozostanie dostepna w okresie do 30 kwietnia 2021 r. Ponadto, strony postanowity utrzyma¢ w mocy wczesniejsze uzgodnienia zawarte w porozumieniu z 31 marca 2020 r. dotyczqce odroczenia
ptatnosci z tytutu sptaty ujemnych sald, zaptaty odsetek oraz prowizji i innych optat oraz wszelkich innych kwot, ktére staty lub stanq sie wymagalne lub ptatne w okresie do 30 czerwca 2020 roku.
Wszystkie inne zalegtosci powstate po 20 marca zostaty rozterminowane do 30 wrzesnia 2020 r. i okreslone zostaty warunki ich sptaty po tej dacie. CZYTA
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Online fashion retailer Boohoo saw its revenue increase by 44 percent to over 1.4 billion euros last year. There was strong revenue growth across all regions, with international revenue now
accounting for 45 percent of the group’s total sales. Last year, the international revenue made up for 43 percent, so that’s an increase of 2 percentage points during the twelve months prior to the end of
February this year. And where Boohoo Group’s sales grew 48 percent last year, now it's 44 percent. In the United Kingdom, the company'’s sales grew 39 percent, while abroad revenue went up 51 percent,
the online fashion retailer announced. “We saw a strong end to the financial year ended 29 February 2020 and in the first two weeks of the new year this trading momentum was maintained. Since the
middle of March, trading has been mixed, as a result of the impact of the COVID-19 pandemic, initially with a marked decrease in year-on-year growth”, the company commented. “Performance has
improved in more recent weeks and we are now seeing improved year-on-year growth of group sales during April. We remain cautious regarding our outlook, as a result of the uncertainty caused by the
COVID-19 pandemic.” CZYTA

CDRL otworzyt ok. 100 ulicznych sklepéw stacjonarnych w Polsce. Grupa CDRL - wtasciciel marki Coccodrillo - w ramach planu odmrazania gospodarki otworzyta okoto 100 ulicznych salonéw
stacjonarnych w Polsce, a uruchomienie kolejnych kilkudziesieciu zaplanowane jest na 4 maja, poinformowata spétka. Obecnie otwarte sq wszystkie salony Coccodrillo na totwie, na Wegrzech, a takze w
Austrii i Finlandii. Jeszcze w kwietniu sprzedaz wznowi 16 butikéw w Czechach i 2 na Stowacji oraz wybrane sklepy w Niemczech. Natomiast sprzedaz w salonach zlokalizowanych w galeriach
handlowych w Polsce, bedzie uzalezniona od decyzji Rzqdu RP, podano w komunikacie. "Salony stacjonarne obecnie funkcjonujg réwniez jako punkty odbioru zamdwien, ktére mozna sktadad telefonicznie
lub podczas wideorozmowy za posrednictwem komunikatora WhatsApp. Sprzedawca udziela wszystkich niezbednych informacji oraz prezentuje dostepny asortyment. To bardzo duze utatwienie dla oséb
przywiqzanych do zakupéw w tradycyjnej formie lub z ograniczonym dostepem do Internetu i elektronicznych form ptatnosci" - podano takze. CZYTA

22.04.2020]

[M&§| Cztonkowie rady nadzorczej LPP zrezygnowali ze swojego wynagrodzenia do czasu ustabilizowania sie sytuacji finansowe;j firmy, poinformowata spétka. CZYTA

[®€®] ok podata spdtka, zmieniono definicje przypadku naruszenia m.in. w sposéb ograniczajgcy mozliwosci uchwalenia oraz wyptaty dywidendy lub zaliczek na poczet dywidendy przed dniem wykupu
oraz w ten sposdb, ze przekroczenie wartosci 3,5x wskaznika zobowigzania finansowe netto/EBITDA na ostatni dzieri roku obrotowego 2020 nie stanowi przypadku naruszenia, jezeli przed 31 grudnia
2020 roku bedzie dokapitalizowanie spétki o wartosci nie nizszej niz 250 min zt. CZYTA

[[¢{®{®]| CCC przyjeto uchwate w sprawie podjecia przez zarzqd dziatar w zakresie przeprowadzenia przeglgdu opcji strategicznych dla spétki zaleznej Karl Voegele AG, podata spétka. "Przedmiotem
planowanego przeglgdu bedzie w szczegdlnosci analiza mozliwosci restrukturyzacji dziatalnosci spétki zaleznej Karl Voegele AG w modelu biznesowym opartym o istotnie zmniejszonq liczbe sklepéw i/lub
mozliwosé sprzedazy aktywoéw lub pozyskania nowego inwestora dla spétki" - czytamy w komunikacie. CZYTA

[®{®[®) CCC przywraca sklepy do zycia. Na razie poza galeriami handlowymi. W Polsce na koniec ubiegtego roku dziataty 473 salony CCC i 19 eobuwie. Mozna powiedzied, ze z powrotem otwierany jest
obecnie co pigty sklep sieci. CCC spodziewa sig, ze - przynajmniej na poczqgtku - ruch w sklepach bedzie duzo nizszy niz przed kryzysem. - Zobaczymy w jakim tempie ten wskaznik bedzie sie

odbudowywat. Istotnym wskazaniem co do dalszych dziatar bedzie dla nas na pewno réwniez zachowanie konsumentéw i ich decyzje zakupowe - powiedziat Grzelak. CZYTA

IZEWN| H&M otwiera sklepy. "W zgodzie z najnowszym rozporzqdzeniem" Sie¢ odziezowa H&M otwiera cztery sklepy stacjonarne w Polsce. Zapewnia, ze robi to zgodnie z prawem, podkresla jednoczesnie,
ze obowiqzujqg w nich pewne obostrzenia. To moze by¢ wkrétce nowy trend. O zwrocie w kierunku tzw. "ulic handlowych" méwit w programie "Money. To sie liczy" Igor Klaja, prezes 4F. CZYTA
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Akcjonariusze CCC zdecydowali o podwyzszeniu kapitatu w drodze emisji do 13,7 min akcji — poinformowat PAP Biznes. Z emisji akcji spétka planuje pozyskaé ok. 400-500 min zt. CZYTA

16.04.2020

German online fashion retailer Zalando expressed optimism over the second quarter after sales rebounded from a dip in March as coronavirus lockdowns were introduced across Europe, it said on
Thursday. "We are returning to a growth path faster than we had anticipated," co-Chief Executive Rubin Ritter told reporters, adding that a global recession is likely to keep spending depressed but
e-commerce would still benefit from the crisis. With customers confined to their homes, Europe's biggest pure online fashion retailer has registered higher demand for leisurewear and nightwear, running
and training outfits and beauty products, finance chief David Schroeder told reporters. Zalando, which last week announced 350 million euros ($382 million) of cost cuts to ride out the crisis without layoffs,
has also seen strong demand for childrens' products. All categories have been performing better in the past couple of weeks, apart from party wear, Schroeder said. First-quarter sales growth is expected to
be between 10.1% and 11.6%, down from 19.5% in the last quarter of 2019, the company said, with an adjusted loss before interest and tax of up to 110 million euros ($119.6 million). Gross merchandise
volume (GMV) - sales made by itself or its partners - had fallen 8% in the three weeks following March 9 but started to grow again in the two weeks after March 30. The company reports final first-quarter
results on May 7. Zalando also said that 250 million euros of its planned cost cuts would come from marketing and overheads, while 100 million would come from capital expenditure. It said it had a cash
position of about 1 billion euros on March 31. British rival ASOS last week said that it was raising equity and extending debt facilities to shore up its finances in case of a prolonged business downturn from
the coronavirus pandemic. To help closed stores to sell online, Zalando had already announced that it is waiving its commission fee for all new and existing physical stores that sell their goods on its
platform from April 1 to May 31. On Thursday, Zalando said it sold about 35,000 items from bricks-and-mortar stores over the Easter weekend, when its partners doubled sales to 1 million items as Zalando
shifts from being a wholesaler to more of a platform for brands. CZYTA

Grupa LPP szacuje, ze spadek marzy brutto na sprzedazy moze wynie$é w tym roku 5 pkt. proc. - poinformowat wiceprezes LPP Przemystaw Lutkiewicz. Spétka liczy na ok. 58-60 mIn zt wsparcia
panstwa miesiecznie w okresie zamkniecia sklepdw stacjonarnych. Jak podato LPP, spétka posiada obecnie zapasy towardw w kwocie okoto 2 mld zt, na ktére sktadajq sie wytqgcznie modele z kolekgji
Wiosna/Lato 2020. Spétka zredukowata tez zamdwienia na sezon Jesieri/Zima o 40 proc. "Patrzqgc na sytuacje branzy, mozna spodziewad sig, ze zaraz po otwarciu sklepéw bedzie duzo promocji. (..) Nie
chcemy bra¢ udziatu w wojnie cenowej. (...) Jesli bedzie potrzeba, mozemy przesunq¢ pewne kolekcje na nastepne miesiqce, a nawet na przyszty rok" - powiedziat wiceprezes. Grupa spodziewa sig, ze po
zniesieniu ograniczen sprzedaz stacjonarna bedzie powoli odbijaé, ale jeszcze w széstym - dsmym miesigcu po otwarciu sklepédw spadki sprzedazy/m2 mogq wynies¢ 30 proc. rdr. W sklepach, ktére sq
teraz otwarte spadki trafficu wynoszq ok. 90 proc. LPP przewiduje tez, ze po otwarciu sklepéw stacjonarnych, dynamiki sprzedazy e-commerce spowolniq, ale utrzymajg sie na wysokich dwucyfrowych
poziomach. Dynamika wzrostéw w kanale e-commerce jest teraz trzycyfrowa. CAPEX grupy na rok 2020-21 zostat obnizony do 500 min zt, czyli 0 620 mIn zt. LPP planuje m.in. zmniejszenie otward
salondw, wzrost powierzchni ma wynies¢ 10 proc. rdr. Pomimo podjetych przez LPP dziatan, wzrostu sprzedazy internetowej oraz pomocy rzqgdowej, spétka spodziewa sie odnotowac straty za marzec,
kwiecien i prawdopodobnie maj, poinformowat wiceprezes Przemystaw Lutkiewicz. Grupa LPP znajduje sie w dobrej sytuacji ptynnosciowej - poinformowata spétka w prezentacji. Spétka chce zmniejszyé
dzwignie operacyjnq i wydatki inwestycyjne. LPP nie planuje emisji akcji, ani obligacji i przewiduje, ze w przypadku obligacji wyemitowanych w ub.r. odsetki bedq wyptacone zgodnie z harmonogramem,
poinformowat wiceprezes Przemystaw Lutkiewicz. LPP podkresla, ze na biezqco obstuguje swoje zadtuzenie. Ze wzgledu na wybuch epidemii cele finansowe na rok 2020/21 nie sq aktualne. PP uznata, ze
ze wzgledu na wybuch epidemii cele finansowe na rok obrotowy 2020/21 nie sq aktualne, a nowe zostang podane wraz z opublikowaniem w raportu rocznego, co jest planowane na 21 maja br., podata
spdtka. "Zaktadamy powolny powrét do otward centréw handlowych, rézny w zaleznosci od kraju. Wszystkie sklepy LPP mogq by¢ otwarte dopiero w czwartym tygodniu czerwca 2020" - czytamy w
prezentacji dotyczqgcej wptywu COVID-19 na dziatalno$é LPP. CZYTA| CZYTA] CZYTA| CZYTA]
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15.04.2020

Grupa CDRL - wtasciciel marki Coccodrillo oraz Buslik - zanotowata 72,65 min zt przychodéw w obu markach w | kwartale 2020 r., co oznacza spadek o 15% r/r, podata spétka. W polskim sklepie
internetowym spétka odnotowata w marcu 3,03 min zt, co jest wynikiem wyzszym od ubiegtorocznego o 32%, podano takze. Od poczqtku stycznia do korica marca przychody wygenerowane przez polskie
sklepy stacjonarne wyniosty 23,44 min zt i byty nizsze od ubiegtorocznych o 26%. Polski sklep e-commerce w minionym kwartale wypracowat 6,26 min zt i byt nizszy niz rok wczesniej o 9%, podano takze.
"Na poczgtku roku byty prowadzone prace techniczne majgce na celu usprawnienie dziatania sklepu Coccodrillo. W tym czasie system nie byt wydajny, a sprzedaz byta ograniczona - sytuacja ta ma
odzwierciedlenie w przychodach generowanych na poczqtku roku. Widac takze negatywny efekt braku zimy w tym roku. Obecnie usprawniony kanat e-commerce dziata bez zarzutu - jeste$my
przygotowani na wzmozony ruch. W samym marcu sprzedaz e-commerce wzrosta o 32%" - dodat wiceprezes Tomasz Przybyta, takze cytowany w komunikacie. CZYTA

14.04.2020

M| LPP sktada pozew przeciwko wydawcy Newsweeka. LPP SA ztozyto pozew o ochrone ddbr osobistych przeciwko wydawcy tygodnika Newsweek — Ringier Axel Springer Polska, redaktor naczelnej
newsweek.pl - Aleksandrze Karasirfiskiej oraz autorom publikacji - Wojciechowi Ciesli i Julii Daukszy. "To efekt rozpowszechniania przez redakcje nieprawdziwych twierdzen i sugestii dotyczgcych dziatan
podejmowanych przez LPP, zwigzanych z zakupem masek ochronnych dla oséb dotknietych epidemiq Covid-19 w Chinach na przetomie stycznia i lutego 2020 roku" - podata firma LPP w komunikacie.

CZYTA

INiseelslSly)| Zarzqd Wittchena nie bedzie rekomendowat walnemu zgromadzeniu wyptaty dywidendy za rok 2019, a caty wypracowany zysk rekomenduje przeznaczyé na powiekszenie kapitatu
zapasowedo, podata spdtka. CZYTA

Grupa CCC uruchamia platforme internetowq CCC na Wegrzech i w Austrii - poinformowata spétka w komunikacie prasowym. Na Wegrzech grupa dziata obecnie poprzez trzy platformy sprzedazy
online: sklep eobuwie, platforme online mody premium Modivo oraz uruchomiony wiasnie sklep ccc. eu. Z kolei w Austrii sklep online ccc. eu, ktéry ruszy za kilka dni bedzie pierwszg platformq e-commerce
grupy na tym rynku. "Dostrzegamy ogromny potencjat w handlu internetowym, ktéry chcemy wykorzystaé. Majgc na uwadze obecne otoczenie rynkowe i trwajqcy lockdown Europy zdecydowalismy o
przyspieszeniu uruchomienia platformy ccc. eu nie tylko w Rumunii (start w marcu), ale takze na Wegrzech i w Austrii. Odpowiadamy w ten sposdb na potrzeby naszych klientéw i neutralizujemy
negatywny wptyw zamkniecia sklepdw na nasz biznes spowodowany swiatowq pandemiq koronawirusa" - powiedziat, cytowany w komunikacie prasowym, Jakub Jasiriski, dyrektor ds. omnichannel CCC.
Grupa posiada tqcznie ponad 50 platform online w catej Europie: poprzez domeny eobuwie. pl, ccc. eu, MODIVO, DeeZee oraz Gino Rossi. W 2019 roku klienci CCC nabyli we wszystkich kanatach sprzedazy
ponad 52 min par obuwia. W pierwszym kwartale 2020 r. udziat przychoddw online w sprzedazy grupy wynidst 43 proc. wobec 28 proc. rok wczesniej.

10.04.2020

[SJe]lel§| Solar Company osiggneto skonsolidowane nieaudytowane przychody ze sprzedazy w wysoko$ci 4 min zt w marcu br., podata spétka. Spétka podata wezesniej, ze w marcu 2019 . jej
skonsolidowane przychody siegnety 11,9 min zt. CZYTA

CCC otrzymato dofinansowanie w wysokosci 23 min zt na koszty pracownicze na kolejne 3 miesiqce, poinformowata dyrektor HR Gabriela Kahl. Podkreslita, ze pomoc ta pozwoli na zachowanie kilku
tysiecy miejsc pracy. "Zgodnie z dotyczqcymi nas zapisami ustawy o COVID-19, ztozyliémy wnioski o skorzystanie z mechanizmdéw pomocowych w obszarze kosztéw pracowniczych. Ubiegalismy sie o
pokrycie 40 proc. wynagrodzenia pracownika przez Paristwo (limit 40 proc. przecietnego wynagrodzenia) w przypadku zmniejszenia jego etatu o 1/5 oraz pokrycie przez Panstwo postojowego w
wysokosci do 50 proc. ptacy minimalnej" - powiedziata, cytowana w komunikacie, dyrektor ds. kadrowych CCC, Gabriela Kahl. CZYTA
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Skonsolidowane przychody Monnari Trade ze sprzedazy towardw wyniosty ok. 7,2 min zt w marcu i byty nizsze od przychoddéw osiqgnietych w marcu 2019 roku (19,3 min zf) o
62,69%, podata spétka. Przychody Monnari Trade spadty 0 62,69% r/r do ok. 7,2 min zt w marcu "Wartos¢ skonsolidowanych przychodéw ze sprzedazy towaréw zrealizowanych w okresie styczer - marzec
2020 roku wyniosta ok. 52,5 min zt. Przychody te byty nizsze o 8,7% od osiqggnietych w analogicznym okresie ubiegtego roku (57,5 min z#)" - czytamy w komunikacie. W obecnej sytuacji grupa kapitatowa
Monnari Trade realizuje sprzedaz tylko w kanale internetowym, ktéry réwniez odnotowuje spadki w poréwnaniu do poprzednich miesiecy. Z uwagi na powyzsze zarzqd spétki podjqt decyzje, ze w okresie
obowigzywania zakazéw dot. handlu nie bedzie publikowat informacji o realizowanych przychodach, podsumowano. CZYTA| WIECE

Zaktadamy, ze ze wzgleddw bezpieczeristwa sklepy bedziemy mogli otworzy¢ dopiero w czerwcu. Przewidujemy, ze w czerwcu przychody grupy LPP w Polsce siegng 30 proc. wzgledem zesztego
roku. Lipiec, sierpieni przyniesie wptywy na poziomie 50-60 proc. Mamy nadzieje, ze do korica roku uda nam sie osiggng¢ 70 proc. zesztorocznych przychoddw. Nasz scenariusz rysujemy, bazujgc na
przyktadzie Chin, gdzie mamy biuro. Nasi pracownicy codziennie przeglqdajq tamtejszq prase i raportujq, jak wyglgda sytuacja. W chiriskim przypadku centra handlowe zamknigte byty przez ponad szes¢
tygodni, a spadek sprzedazy w pierwszych miesigcach po zakoriczeniu kwarantanny wynidst 70-80 proc. Przy takiej sprzedazy potrzebujemy duzego wsparcia rzgdowego. Zaproponowane w tarczy
antykryzysowej wsparcie jest dobre, ale na poczqgtek. Bedziemy postulowad o tarcze 2.0, czyli przedtuzenie wsparcia, m.in. pracowniczego, do korica tego roku. [...] W LPP bedziemy potrzebowali wsparcia
w wysokosci 1 mld zt. Nie liczymy, Zze zostanie ono w catosci pokryte przez paristwo. Budzet ma swoje granice i musi wspomdc tez inne firmy. Wspdtpracujemy z bankami i liczymy, ze uda nam sie zdoby¢
finansowanie. [...] Tak, dzis to nie taricuchy dostaw sq zaburzone, lecz potrzeby klientdw, ktdrzy nie kupujq tak jok wczesniej. Firmy modowe zamdwity i zaptacity za ubrania, ktérych nikt nie kupuje. Cze$é
towaru, ktdry nie jest sezonowy, uda nam sie przesunqc¢ na jesien, ale co zresztqg? Co zrobi¢, aby nie skrzywdzi¢ swoich dostawcéw, ktérzy juz zaméwili materiaty do kolekcji jesiennych? Nie jest wiec
problemem to, ze taricuch nie dostarcza towaru, ale to, co zrobié, aby ten taricuch przetrwat. Kolekcja na dany sezon to obraz ztozony z pojedynczych ubran. Obecnie ten obraz sie rwie, a my staramy sie go

tatad. CZYTA] WIECE
08.04.2020]

IREWN| Spdtka podpisat nowq 12-miesieczng odnawialng linie kredytowq o wartosci 980 min euro z opcjq przedtuzenia o 6 miesiecy w celu dalszego wzmocnienia bufora ptynnosci i elastycznosci
finansowej w odpowiedzi na wptyw Covid-19. CZYTA| WIECE

[[®{&(®)] Grupa Kapitatowa CCC zakoriczyta wdrozenie zaawansowanego technologicznie systemu finansowo-ksiegowego SAP S4/HANA dostarczanego przez SAP. Wdrozenie systemu wspiera realizacje

strategii biznesowej GO.22 Grupy, ktdrej jednym z filardw jest zwiekszanie sprawnosci organizacji. Grupa CCC w ramach standaryzagji i uproszczenia proceséw oraz zwiekszenia efektywnosci
raportowania uruchomita takze Centrum Ustug Wspdlnych w Polkowicach. CZYTA| WIECE
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07.04.2020

[(S{&@W\Virtualny doradca w sklepach online CCC Firma obuwnicza CCC uruchomita ustuge wirtualnego doradcy wspierajgcego dziat obstugi klienta w swoich sklepach online. Na platformie Google
Asystent rozwigzanie dostepne jest w wersji gtosowej, a na platformie Facebook Messenger w wersji tekstowej. Wprowadzony chatbot sprawdza dostepnosé produktu i konkretnego rozmiaru, a takze jego
cene. Udziela tez informacje o biezgcym zamdwieniu, przesytce czy procesie reklamacyjnym, a takze lokalizacjach i godzinach otwarcia sklepéw. CZYTA] WIECE

[4e]lelglele)| Unibail-Rodamco-Westfield (URW) Germany is now working together with Zalando within the framework of the Connected Retail program. The partnership enables URW to connect to Europe’s
largest online fashion platform, reach new customers through Zalando and improve inventory turnover at participating brands. The cooperation has been in planning for a longer time, but has now been
brought to a quick conclusion due to the considerable challenges for stationary retail caused by the Corona crisis. CZYTA| WIECE

06.04.2020

IXelleleRIVVydtuza sie lista niemieckich firm szukajgcych finansowego wsparcia ze strony paristwa w walce ze skutkami pandemii koronawirusa. Wedtug nieoficjalnych informacji producent sprzetu i
odziezy sportowej, koncern Adidas negocjuje z panstwowymi instytucjami finansowymi wsparcie w postaci kredytéw rzedu 1-2 miliarda euro. CZYTA| WIECE

03.04.2020

NV R ERWAIN (P2 Ke)| Skonsolidowane przychody ze sprzedazy Wittchena wyniosty 44,8 min zt w | kw. 2020 r. i byty nizsze o 12% w skali roku, poinformowata spétka.
Przychody ze sprzedazy detalicznej wyniosty 39,5 min zt w | kw., za$ ze sprzedazy w segmencie B2B wyniosty 4,7 min zt i byty odpowiednio nizsze o 12% r/r i nizsze o 15% r/r, podano w komunikacie.

CZYTA| WIECE

Przychody Wojasa spadty o0 34,4% r/r do 12,94 min zt w marcu. "Na spadek przychodéw wptyw miata pandemia koronawirusa COVID-19 i wynikajqcy z niej spadek popytu
konsumpcyjnego oraz ostatecznie zamkniecie od dnia 14 marca 2020 r. sklepdw Wojas i Bartek w centrach handlowych, gdzie znajduje sie 95% sklepéw wtasnych. Jednoczes$nie zamkniecie sklepdw
spowodowato wzrost sprzedazy i udziatu kanatu detalicznego online w catkowitej sprzedazy detalicznej, a udziat kanatu online w miesigcu marcu 2020 roku w sprzedazy detalicznej wynidst 45,2%" -
czytamy takze. Grupa kapitatowa Wojas szacuje, iz w miesiqcu kwietniu 2020 r. o 70% spadng catkowite przychody ze sprzedazy w stosunku do przychodéw osiggnietych w kwietniu 2019 roku. Poprawa
sprzedazy jest istotne zwigzana z ustaniem pandemii w kraju. Jednoczesnie grupa kapitatowa Wojas podejmuje intensywne dziatania stabilizujgce majgce za gtéwny cel utrzymanie ptynnosci finansowe;j" -
podsumowano w materiale. CZYTA| WIECE
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T ZYe}IPr 2y chody Wojasa spadty o 34,4% r/r do 12,94 min zt w marcu. "Na spadek przychodéw wptyw miata pandemia koronawirusa COVID-19 i wynikajqcy z niej spadek popytu
konsumpcyjnego oraz ostatecznie zamkniecie od dnia 14 marca 2020 r. sklepédw Wojas i Bartek w centrach handlowych, gdzie znajduje sie 95% sklepéw wiasnych. Jednoczes$nie zamkniecie sklepéw
spowodowato wzrost sprzedazy i udziatu kanatu detalicznego online w catkowitej sprzedazy detalicznej, a udziat kanatu online w miesigcu marcu 2020 roku w sprzedazy detalicznej wynidst 45,2%" -
czytamy takze. Grupa kapitatowa Wojas szacuje, iz w miesigcu kwietniu 2020 r. o 70% spadnq catkowite przychody ze sprzedazy w stosunku do przychoddw osiggnietych w kwietniu 2019 roku. Poprawa
sprzedazy jest istotne zwigzana z ustaniem pandemii w kraju. Jednoczesnie grupa kapitatowa Wojas podejmuje intensywne dziatania stabilizujgce majgce za gtéwny cel utrzymanie ptynnosci finansowe;j" -
podsumowano w materiale. CZYTA| WIECE

IREWMIEH&M, the world's second-biggest clothing retailer, reported on Friday a 46 percent plunge in March sales as the coronavirus pandemic took its toll and said it expected to run a loss in its fiscal second
quarte.

02.04.2020

Skonsolidowane przychody ze sprzedazy osiggniete w marcu 2020 r. przez grupe VRG wyniosty ok. 42,5 min zt i byty nizsze o ok. 42,4% w skali roku, podata spétka. W
ujeciu narastajgcym wartosé przychodéw ze sprzedazy zrealizowanych w okresie styczer - marzec 2020 r. wyniosta ok. 197,2 min zt i byta nizsza o ok. 8% liczqc rok do roku. Przychody ze sprzedazy
detalicznej zrealizowane w segmencie odziezowym (marki Vistula, Wélczanka, Deni Cler, Bytom) - wyniosty okoto 25 min zt i byty nizsze od przychoddéw osiggnietych w marcu 2019 roku o okoto 45%.
Przychody ze sprzedazy detalicznej zrealizowane w segmencie jubilerskim (marka W.KRUK) - wyniosty okoto 15,5 mIn zt i byty nizsze od przychodéw osiggnietych w marcu 2019 roku o okoto 35,4%.

CZYTA] WIECE

"wedtug wstepnych szacunkéw, w IV kwartale roku obrotowego 2019/2020 tj. od 1 stycznia do 31 marca 2020 r., tqczne przychody netto ze sprzedazy spétki wyniosty
49 188 tys. zt i byly mniejsze o 18% w stosunku do analogicznego okresu ubiegtego roku (byto: 59 983 tys. z#) - gtdwnie za sprawq nizszych o 41% obrotéw odnotowanych w marcu 2020 r." - czytamy w
komunikacie. Spétka zanotowata nizszq o 27% r/r sprzedaz w ujeciu LFL w wysokoséci 33 218 tys. zt (byto: 45 789 tys. zt) - na co gtdwnie wptynagt 72-proc. spadek sprzedazy LFL odnotowany w marcu br.;
mniejszq o 2% r/r sprzedaz realizowanq za posrednictwem kanatu internetowego. W styczniu i w lutym br. e-commerce wygenerowat dwucyfrowe wzrosty obrotéw, natomiast tylko w marcu br. - spadek o
35%. "W pierwszych dwdch dekadach marca 2020 r. spétka odnotowata zatamanie sprzedazy internetowej, natomiast w ostatniej dekadzie e-commerce powrdcit do dwucyfrowych wzrostéw (gtéwnie w
wyniku przekierowania sprzedazy prowadzonej dotychczas w sklepach stacjonarnych zlokalizowanych w galeriach handlowych na sprzedaz internetowq). Wzrost ten nie pozwolit jednak odpracowad
spadku sprzedazy z pierwszych dwdch dekad miesiqca - stqd tgczny wynik marca br. i catego okresu trwajgcego od 1 stycznia do 31 marca 2020 r. w kanale e-commerce jest ujemny" - wskazano w

komunikacie. CZYTA| WIECE

IS elelgd| Intersport wdraza zmiany w organizacji pracy i ptacach od 1 IV do 30 VI.

Polegajg one na wprowadzeniu:

a) przestoju ekonomicznego dla pracownikédw niefunkcjonujqcych sklepdw oraz pracownikéw centrali, ktérzy ze wzgledu na zamkniecie sklepédw nie mogq realizowaé swoich kluczowych zadar - oznacza
to obnizenie o 50% wynagrodzenia brutto, ale nie mniej niz do minimalnego wynagrodzenia brutto;

b) obnizenie wymiaru czasu pracy do 4/5 etatu dla pracownikdw, ktérzy sq konieczni do utrzymania ciggtosci funkcjonowania spétki, a tym samym zmniejszenie im wynagrodzenia brutto o 20%;

c) wstrzymaniu podpisywania nowych umoéw ze zleceniobiorcami. Spétka informuje, ze na dziert 31.03.2020 wygasty wszystkie umowy cywilno-prawne zleceniobiorcéw, ktérzy przy normalnym
funkcjonowaniu sklepéw wspierali sprzedaz. CZYTA] WIECE
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Wynik EBITDA grupy CCC w pierwszym kwartale 2020 roku byt ujemny i wynidst -136 min zt, strata operacyjna grupy w tym czasie siegneta 327 min zt - wynika ze wstepnych
szacunkéw CCC. Marza brutto grupy na sprzedazy spadta do 43,4 proc. z 47,4 proc. przed rokiem. Grupa CCC w obliczu probleméw wynikajacych z pandemii koronawirusa i koniecznosci zamkniecia
sklepéw detalicznych, zamierza skupic sie na rozwoju sprzedazy e-commerce, redukgji kosztéw i ograniczeniu inwestycji do okoto 80 min zt - poinformowata spétka w komunikacie. CCC spodziewa sie
odbudowy rynku obuwia w 2021 roku.

"Scenariusz bazowy obejmuje otwarcie sklepéw w maju 2020 r., przy jednoczesnej realizacji budzetu sprzedazowego w tym miesigcu na poziomie 30% (tj. 70% ponizej budzetu) i docelowq realizacje
budzetu sprzedazowego w grudniu 2020 r. na poziomie 90% (tj. 10% ponizej budzetu)"

Grupa CCC, w obliczu probleméw wynikajgcych z pandemii koronawirusa, mocno tnie koszty. Ocenia, ze po epidemii moze wrdci¢ na $ciezke realizacji strategii - poinformowali przedstawiciele grupy.
"Redukujgc wydatki operacyjne i koszty state do niezbednego minimum, (...) jestesmy w stanie balansowadé je wptywami z e-commerce" - powiedziat prezes Marcin Czyczerski. W ramach dziatarh majqcych
na celu zmniejszenie kosztéw operacyjnych CCC zapowiada m.in. wykorzystanie publicznych programéw pomocowych (szacowana redukcja kosztéw o ok. 5 min zt miesiecznie) w okresie zamknietych
sklepéw oraz optymalizacje poziomu zatrudnienia w srednim/dtugim terminie na poziomie oszczednosci ok. 5-10 mln zt rocznie. Karol Péttorak, wiceprezes CCC, poinformowat, Ze przy zatozeniu
ustabilizowania finansowania z bankami, pozyskania 250 min zt BGK, srodkdw z emisji akcji, uzgodnieniu warunkdw najmu, to spétka "czuje sie komfortowo" i nie bedzie potrzebowata dodatkowego
finansowania, nawet gdyby przez caty rok obroty byty na poziomie potowy tego co planowano.

Dariusz Mitek - posrednio najwiekszy akcjonariusz CCC - potwierdzit chec objecia 1/3 emisji nowych akgji; srodki z ich emisji majq postuzy¢ do sfinansowania zakupu towaru na okres jesienno-zimowy,
wynika ze stéw przedstawicieli spétki. "Po emisji akcji wraz ze wsparciem BGK bedziemy najlepiej przygotowang firmgq do kryzysu. Ten kryzys przyspieszyt pewne procesy w naszej firmie, ktére teraz
realizujemy. Obecnie mamy 2,5 mld zt po cenach zakupu w towarze, a jestesmy winni bankom ok. 1,5 mld zt. Poza tym jestesmy po wczes$niejszych inwestycjach, ktdre teraz bedq sie monetyzowad. Jezeli
teraz nie bedziemy ptacié¢ czynszéw w galeriach wraz z pomocq panstwa, to 3 miesiqce jeste$my w stanie wytrzymad" - powiedziat Mitek. "Po najblizszych dostawach bedziemy mieli ok. 5 mid zt w
towarze, z czego 1 mld zt w e-commerce, a 4 mld zt w towarze dostepnym w sklepach. W momencie otwar¢ sklepdw towar ten bedzie dostepny i na tym chcemy skorzystad, bo wiemy, jak nasza
konkurencja redukuje swoje zamdwienia. Poza tym mysle, ze po otwarciach sklepédw wrécimy do pozycji 'cena czyni cuda' i tak bedziemy to realizowac" - dodat Mitek. CZYTA] WIECE| CZYTA| WIECE]
CZYTA] WIECE

01.04.2020

[®&®] CCC porozumiato sie z bankami: odroczenie odsetek i wydtuzenie gwarancji do korica czerwca Firma obuwnicza CCC, przezywajqgca problemy z ptynnosciq finansowq z powodu epidemii
koronawirusa, zawarta porozumienie z kredytujgcymi jg bankami i innymi instytucjami. Przez trzy miesigce bedzie mogta mieé salda ujemne w ramach faktoringu, ponadto odroczono jej do 30 czerwca
sptate odsetek i wydtuzono do tego terminu limit na gwarancje bankowe. CZYTA| WIECE

ISfe]lelg| Solar Company miato 0,55 min zt zysku netto, 1,83 min zt zysku EBIT w 2019 r. CZYTA| WIECE
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VBB Utrata przychodéw VRG, ktéra nastqpi w pierwszej potowie roku, nie bedzie mozliwa do zrekompensowania w pozostatej czesci roku - napisat w lidcie do akcjonariuszy prezes Grzegorz Pilch. W
ocenie prezesa, w 2020 roku spétka nie osiggnie dwucyfrowej dynamiki przychoddw i zyskéw. Wszystkie sklepy stacjonarne naszej grupy znajdujgce sie w centrach handlowych zostaty zamkniete, a
perspektywa ich otwarcia w najblizszym czasie jest niepewna. Oznacza to, iz w okresie ich zamkniecia stracimy ponad 80% naszych przychoddw" - napisat Pilch w liscie do akcjonariuszy zamieszczonym
w raporcie za 2019 rok. VRG zamierza koncentrowa¢ sie na zachowaniu ptynnosci finansowej i poprawie zarzgdzania kapitatem obrotowym. Bedzie dgzy¢ do ograniczenia kosztéw, planuje tez zmniejszy¢
planowane inwestycje do ok. 15 min zt z 25 min zt wczesniej. Grupa przystgpi do renegocjacji stawek czynszowych i przyspieszy zamkniecia nierentownych sklepdw. Firma jubilerska W.Kruk z grupy
kapitatowej VRG zamkneta rozpoczete w sierpniu 2018 roku rozmowy w sprawie kupna czeskiej spétki Klenoty Aurum i stowackiej firmy Montre - poinformowata VRG w komunikacie. CZYTA| WIECE

M&H| Cztonkowie zarzgdu LPP w zwigzku z trudng sytuacjq ekonomiczng zgodzili sie na obnizenie wynagrodzenia do 1 zt, poczgwszy od kwietnia - podata spétka w komunikacie. CZYTA| WIECE
30.03.2020)]

[IREEXgdl I ntersport Polska planuje powrdcié do osiggania poréwnywalnych obrotéw w ujeciu LFL (like -for-like) najwczeéniej jesieniq 2020 r., przy zatozeniu, ze galerie handlowe zostang uruchomione w
maju br. - podata spétka. W wyniku przymusowego zamkniecia sklepéw stacjonarnych zlokalizowanych w galeriach handlowych sprzedaz detaliczna, prowadzona dotychczas tradycyjnym kanatem,
zostata przekierowana na sprzedaz internetowgq, realizowang gtéwnie z magazynu centralnego. Nieprzerwanie realizowana jest sprzedaz hurtowa z magazynu centralnego. Zarzqd podjgt decyzje o
zawieszeniu biezgcych dostaw do jesieni 2020 r. ze wzgledu na wystarczajqcy stan zapaséw magazynowych" - czytamy dalej. "W zwigzku z nagtym ograniczeniem przychoddw ze sprzedazy w sklepach
stacjonarnych, spétka podjeta dziatania zmierzajgce do maksymalnego przesuniecia biezqcych ptatnosci. Spétka ztozyta wnioski o odroczenie sktadek ZUS, podatkéw, sptat rat kredytéw oraz zmniejszenie i
odroczenie optat czynszowych. Zaproponowata réwniez dostawcom przetozenie ptatnosci wg indywidualnych harmonogramdéw" - czytamy takze. "Spétka nie zaprzestata dziatars zmierzajgcych do
formalnego przejecia sklepdw 4Faces. Planowo przebiegajq réwniez prace remontowe sklepu zlokalizowanego w centrum handlowym Westfield Arkadia w Warszawie, ktéry zostanie dostosowany do
Swiatowego formatu Intersport 2.0. Wszystkie placdwki zostang uruchomione po otwarciu galerii handlowych" - czytamy takze. CZYTA| WIECE

[LPP] Zarzqd LPP podjqt uchwate, w ktdrej postanowit rekomendowad radzie nadzorczej i akcjonariuszom niewyptacanie dywidendy za rok finansowy zakoriczony 31 stycznia 2020 roku, podata spétka.

CZYTA| WIECE
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27.03.2020]

NSV 2019 r. zajmujqca sie sprzedazq galanterii, butéw i odziezy skérzanej i akcesoriéw podréznych grupa Wittchen zanotowata wzrost przychoddw o 16 proc. oraz zysku netto o 3 proc. Rok 2020
niesie duzo niepewnosci zwiqzanej ze skutkami pandemii koronawirusa. CZYTA| WIECE

Grupa CDRL, wtasciciel marki Coccodrillo oraz Buslik w 2019 roku wypracowata rekordowe skonsolidowane przychody ze sprzedazy, ktére wyniosty 514,1 min zt. Oznacza to wzrost o blisko
105 proc. z poziomu 251,3 min zt rok wczesniej. EBITDA wyniosta 54,2 min zt i byta o 60 proc. wyzsza niz rok wczesniej. Obecnie spdtka koncentruje sie na rozbudowie i wzmacnianiu kanatu e-commerce,
ktéry w zwigzku z pandemiq koronawirusa SARS-CoV-2 i obostrzeniami prawnymi zwigzanymi z zamykaniem obiektéw handlowych, stat sie tymczasowo gtéwnym kanatem sprzedazy na terenie Polski,
Czech, Stowadji, Niemiec, Austrii i UE. W styczniu zostato wdrozone nowe oprogramowanie platformy sprzedazowej e-commerce. - W ostatnich dniach odnotowali$my istotny wzrost ruchu oraz dtuzszy
czas przebywania uzytkownika w sklepie. Dodatkowo, ro$nie zaangazowanie uzytkownika z offline w online i juz 52 proc. uzytkownikéw planuje robié¢ zakupy online. To duza szansa dla tego kanatu, ktérg
chcemy wykorzystad. Trudno jednak oszacowad doktadnq skale wzrostu tego kanatu w perspektywie kolejnych tygodni — dodaje Marek Dworczak. CZYTA] WIECE

26.03.2020]

-LPP musiat zamknq¢ juz ponad 1300 salonéw, nie tylko w Polsce, ale takze w Niemczech, Wielkiej Brytanii, Czechach, Bosni i Hercegowinie, Kazachstanie, Butgarii, Chorwacji oraz na Litwie,
Ukrainie, Stowenii, Stowacji, Rumunii czy Serbii. To ponad 75 proc. sieci handlowej LPP. Tam, gdzie sprzedaz stacjonarna nadal dziata, zaobserwowali$émy znaczqcy spadek liczby odwiedzin w salonach, co
w obecnej sytuacji zagrozenia epidemicznego jest naturalng reakcjq klientéw. Z tego wzgledu juz teraz mamy do czynienia z drastycznym spadkiem przychoddw, a przeciez musimy sie liczyé z kolejnymi
zamknieciami obiektéw handlowych. To, bez watpienia, najwiekszy kryzys nie tylko w historii naszej firmy, ale i branzy. Z jego konsekwencjami i wptywem na wyniki spétki bedziemy sie mierzyd jeszcze
przed dtugi czas — ocenia. CZYTA| WIECE

LPP po zamknieciu wszystkich sklepéw skupia sie na obnizce kosztéw. Grupa wstrzymata inwestycje, zaktada zdecydowanie mniej otward, redukuje zamdwienia i renegocjuje umowy z galeriami
handlowymi - poinformowat PAP Biznes prezes LPP Marek Piechocki. Zapewnia, Zze spétce nie grozi utrata ptynnosci. "Mamy zamkniete praktycznie wszystkie sklepy. By¢ moze wieksze, silniejsze firmy
mogq wytrzymac kilka miesiecy dtuzej, jestesmy bowiem lepiej zorganizowani, ale problemy mamy takie same jak w przypadku mniejszych firm. Patrzymy na nasz cash flow i jesli miatoby to potrwad za
dtugo, to tez moze by¢ dla nas zabdjcze". "Nie widze w naszym przypadku ryzyka utraty ptynnosci. Jestem jednak przekonany, ze skutki kryzysu bedq odczuwalne na pewno do korica tego roku. Trzeba sie
spodziewac spadkdéw sprzedazy" - dodat. Prezes poinformowat, ze LPP redukuje tez zamdwienia towaréw na sezon jesien-zima, cze$¢ zamdwien przesuwana jest na pdzniejsze okresy. Spétka utrzymuje
jednak ciggtos¢ proceséw produkcyjnych. Grupa LPP przystgpita tez do renegocjacji czynszéw w centrach handlowych w zwigzku z decyzjq rzgdu o czasowym ograniczeniu ich funkcjonowania.
"E-commerce niewiele nam pomoze, stanowit niecate 15 proc. przychoddw i nie jest w stanie utrzymad tak duzego przedsiebiorstwa, ma tez swoje koszty" - powiedziat. "W pierwszym tygodniu po
zamknieciu galerii klienci przestali kupowad takze przez internet, teraz to sie odbudowuije, ale kupowany jest towar na promocjach" - dodat. CZYTA| WIECE
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26.03.2020]

[[€&&]. Projekt specustawy z dnia 21 marca 2020 r. w zakresie wsparcia finansowego duzych przedsiebiorcéw — zatrudniajgcych powyzej 250 pracownikéw, a czasami tysigce — ma w zasadzie iluzoryczny
charakter.” Takie stanowisko przestat do Ministerstwa Rozwoju zarzqd sieci sklepédw obuwniczych CCC. ,Oba rodzaje wsparcia stanowig pomoc de minimis. Pomoc de minimis podlega limitowaniu do 200
tysiecy euro na okres trzech lat. Jesli wiec przedsiebiorca korzystat z pomocy de minimis w ostatnim czasie — np. w ramach zwolnienia z podatku od nieruchomosci w zwigzku z nowq inwestycjq — moze
okazad sie, ze pomoc mu w ogdle nie przystuguje.” — argumentuje Marcin Czyczerski, prezes zarzqdu CCC. ,Grupa CCC zatrudnia w Polsce prawie 10 000 oséb. Wsparcie proponowane przez paristwo
nalezy zatem traktowad co najwyzej jako krople w morzu potrzeb zwigzanych z pandemiq, a takze decyzjg o zamknieciu centréw handlowych — stuszng w tej bezprecedensowej sytuacji, ale jednak
odgdrng i w zaden sposdb nie zalezng od firm prowadzqcych sprzedaz detaliczng” — czytamy w stanowisku. Czyczerski zwraca tez uwage, ze zgodnie z ustawq wsparcie nie przystuguje wszystkim, gdyz
wprost wskazano, ze udzielane jest na wniosek, a decydujqca jest kolejnos¢ ztozonych wnioskéw. Zgodnie z projektem ustawy pomoc udzielana jest do wyczerpania srodkdw — limit Srodkéw nie zostat
jednak wprost wskazany w ustawie. CZYTA| WIECE

25.03.2020]

INMRBIIE- Sprzedaz niektdrych naszych marek rosnie trzycyfrowo, ale w 2019 r. online odpowiadat za 14 proc. sprzedazy. Nie jest mozliwe, aby ten kanat zréwnowazyt pozostate — méwi Grzegorz Pilch,
prezes VRG, wtasciciela marek Vistula, Wélczanka, Deni Cler czy W.Kruk. — Oczywiscie bedzie nasilenie akgji promocyjnych czy wyprzedazy w trakcie sezonu. Nikt nie chce zostac ze starym towarem,
ktérego jesieniq nie uda sie sprzedaé — dodaje. CZYTA| WIECE

[4e]lelglele)| Zalando said in a statement it had not seen any major impact from the coronavirus until shutdowns were imposed in several of its major markets in recent weeks. "Since the restrictions on public
life, we have noticed negative effects in the form of lower demand in the affected areas," it said. CZYTA| WIECE

B A sos has paused several incoming deliveries from suppliers and third-party brands as it makes adjustments to manage its stock throughout the coronavirus uncertainty. Like many other brands and
retailers, Asos is adjusting its stock intake. As a result, the etailer is understood to be refusing shipments for spring 20 orders from several third-party brands and suppliers. One source close to Asos told
Drapers: “They were one of our few hopes — our situation is dire at the moment. Surely, as one of the online giants, they have a responsibility to support smaller brands as much as they can?” Asos is
continuing to serve its customer deliveries as usual. CZYTA| WIECE
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24.03.2020]

Szefowie obuwniczej firmy zapewniajq, ze dziatajq tak, by z koronawirusowego kryzysu spétka wyszta suchg stopg, jej akcjonariusze i kontrahenci. W trakcie zgromadzenia obligatariuszy zwotanego
na 15 kwietnia 2020 r. CCC nie bedzie sie ubiegac o zmiane terminéw sptaty lub oprocentowania obligacji, ale o to, by na jakis czas zawiesi¢ obliczanie kowenantdw, ktére uprawniajq obligatariuszy np. do
zqdania wczesniejszego wykupu obligacji. To wiasnie ,niekwalifikowane” warunki emisji. — Wszystko pouktadamy i przejdziemy na drugq strone rzeki. Po wakacjach bedziemy funkcjonowad w miare
normalnie — obiecuje Karol Péttorak, wiceprezes CCC. CZYTA| WIECE

Zarzqd CDRL zdecydowat o rekomendowaniu akcjonariuszom niewyptacanie dywidendy z zysku za 2019 r. Majgc na uwadze brak mozliwosci oszacowania ostatecznego wptywu zaistniatych
zdarzenr na wyniki finansowe spétki w 2020 roku, uzaleznionego w duzej mierze od czasu trwania epidemii, zniesienia ograniczeri w funkcjonowaniu galerii handlowej, ostatecznego ksztattu pakietu
antykryzysowego, sposobu ksztattowania sie dalszych nawykdéw konsumenckich w przysztosci, jak réwniez ogdinej koniunktury gospodarczej w Europie, jak i na Swiecie, zaréwno w trakcie epidemii oraz
po jej zakoriczeniu, zarzqd spétki uznat, ze w interesie spdtki i jej akcjonariuszy jest zatrzymanie zysku wypracowanego w 2019 roku w cato... CZYTA| WIECE

CCC ztozy wnioski o odroczenie sptat z tytutu zadtuzenia finansowego wymagalnego w okresie od 23 marca do 22 czerwca 2020 roku - poinformowata spétka w komunikacie. CCC wstrzymato tez
sptate wymagalnych zobowiqzar w wysokosci 20 min zt na rzecz dostawcdw ustug faktoringowych. CCC ttumaczgc swojq decyzje powotuje sie na stanowisko Zwigzku Bankéw Polskich w sprawie
dziatarh pomocowych podejmowanych przez banki w zwigzku z pandemiq koronawirusa COVID 19. Wskazuje tez na zaistniatq sitq wyzszq oraz utrate istotnej czesci przychoddw w wyniku urzedowego
zamknigcia galerii handlowych. Na koniec 2019 roku wskaznik dtugu netto/EBITDA w grupie CCC wynosit ok. 3,0x. Wiceprezes CCC Karol Péttorak w rozmowie z PAP Biznes oceniat w pigtek, ze grupa,
mimo wysokiego zadtuzenia, jest bardzo dobrze przygotowana nawet na dtuzszy czas kryzysu. Zapewniat, ze spétka nie przewiduje mozliwosci utraty ptynnosci. Méwit, ze ma kilka scenariuszy, ktére majq
pozwoli¢ przejs¢ kryzys. Pytany, czy jest ryzyko ztamania kowenantéw, odpowiedziat, ze CCC prowadzi konstruktywne rozmowy z bankami, a kowenanty sq wyzwaniem dla catego sektora detalicznego,

nie tylko dla CCC. CZYTA| WIECE

[(&{&{®] CCC zwotato na 15 kwietnia br. zgromadzenia obligatariuszy obligacji serii 1/2018, podata spétka. Przedmiotem zgromadzenia obligatariuszy bedzie zmiana (niekwalifikowanych) warunkédw emisji
polegajgca na zmianie parametréw obligacji. Obligacje serii 1/2018, o tqcznej wartosci nominalnej 210 min zt, zadebiutowaty na rynku Catalyst 28 grudnia 2018 r. Jak wéwczas podano, ich data wykupu to
29 czerwca 2021 r. CZYTA] WIECE

LPP w zwigzku z rozprzestrzenianiem sie koronawirusa SARS-CoV-2 kupuje w Chinach maski ochronne dla Polski za ponad 1 min zt, poinformowat ISBnews prezes Marek Piechocki. "W styczniu my
pomoglismy ludziom w Chinach przesytajqgc im maski ochronne, teraz oni odwzajemniajq nasz gest dobrej woli i pomagajg nam sprowadzi¢ do Polski maski, ktére dalej przekazujemy naszym rodzimym
szpitalom. Pomimo trudnosci finansowych z jakimi przyszto nam sie teraz zmierzyé, za kwote ponad 1 min zt kupiliémy maski w ilosci dwukrotnie wyzszej niz to, co wystaliémy w styczniu do Chin. Kolejne
partie dostaw trafiajq juz od ubiegtego tygodnia do szpitali zakaznych w Polsce" - powiedziat ISBnews prezes Marek Piechocki. CZYTA| WIECE
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23.03.2020]

IlEIgTelelgd| Ziscity sie wszystkie warunki umowy, jakg Intersport zawart 5 marca br. ze spétkg OTCF. Umowa przejecia salondw 4 Faces weszta w zycie - poinformowata firma. Przypomnijmy Intersport
Polska zawart ze spétkqg OTCF umowe warunkowq przejecia z dniem 1 kwietnia 2020 r. uméw najmu sklepdw multibrandowych 4 Faces. W ramach zawartej umowy warunkowej Intersport przejmie prawa
i obowiqzki najemcy wynikajqgce z umdéw najmu, srodki trwate i towary znajdujgce sie w tych sklepach, aby nastepnie prowadzi¢ w nich dziatalno$¢ handlowq pod wiasnym szyldem. CZYTA| WIECE

Dziesigtki milionéw produktéw z oferty ok. 250 tys. sprzedawcdw korzystajqcych z platformy Amazona bedg wysytane do klientéw nie wczesniej niz pod koniec kwietnia. Koncern podjgt decyzje
o czasowym wstrzymaniu obstugi logistycznej zamdwien z produktami, ktére obecnie nie majq kluczowego znaczenia (non-essential) dla konsumentéw - relacjonuje portal Yahoo Finance za
Bloombergiem. CZYTA| WIECE

[®{®{®] Grupa CCC, w zesztym tygodniu, uruchomita w Rumunii sprzedaz przez witryne ccc.eu i mozliwosé robienia zakupéw z dostawg do domu. To kolejny (po Czechach i Stowacji) zagraniczny rynek
e-commerce brandu CCC. W 2020 roku planowane jest réwniez udostepnienie aplikacji mobilnej CCC w Rumunii i dalszy rozwdj kanatéw cyfrowych na Wegrzech oraz w Austrii. CZYTA] WIECE

&LV The retailer said new chief executive Helena Helmersson spoke with the European Union and “offered the company’s help”, and the brand “started to prepare the production of personal protective
equipment for healthcare providers” CZYTA| WIECE

The world’s second largest clothing retailer said on Monday it had decided to scrap its proposed dividend due to the coronavirus outbreak, and that it was reviewing all parts of its operations,
including all costs (is discussing temporary or permanent job cuts for workers at all levels because of financial setbacks caused by the coronavirus). "At the moment, a total of 3,441 of the group’s 5,062
stores are closed, which together with subdued demand in the markets that are still open, has had significant negative impact on sales so far in March,” the company said in a statement. While the company
doesn't know the exact scope of the layoffs, tens of thousands are possible, and the company warned there could also be permanent layoffs. H&M said it's considering "the potential need to terminate
employment" because of the scope of the COVID-19's impact. CZYTA| WIECE

Iglaalelfq] Associated British Foods (ABF), the parent company for Primark, announced this morning it had made the decision to close all of its 376 stores across 12 countries, which it said represented a loss
in sales of £650m a month. CZYTA| WIECE

20.03.2020]

Obecnie ponad 70 proc. wszystkich sklepédw (ok. 1300 salonéw) nalezqgcych do grupy LPP jest zamknietych. - Obawiamy sie, ze skutki tej epidemii bedziemy odczuwad wszyscy jeszcze przez dtugi
czas. | dotyczy to zaréwno biznesu, jak i konsumentéw, w przypadku ktérych mozna spodziewad sie ostrozno$¢ w podejmowaniu decyzji zakupowych, szczegdlnie w pierwszych miesigcach wychodzenia z
recesji — méwi w rozmowie z dlahandlu.pl Stawomir Ronkowski, dyrektor komunikacji LPP. [...] Jednak mimo, ze utrzymujemy obecnie dwucyfrowe wzrosty w tym kanale, na ocene wynikéw i oszacowania
mozliwosci wyréwnania utraconych przychoddw jest jeszcze zdecydowanie za wczesnie. Przy tej skali dziatalnosci LPP nie jest dzi$ mozliwe, by sktadane zamdwienia online zastgpity tradycyjny kanat

sprzedazy. CZYTA] WIECE
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22.03.2020]

"Newsweek" w niedziele napisat, ze gdy we Wtoszech wprowadzano stan kryzysowy z powodu koronawirusa, odziezowy gigant LPP wykupit kilkaset tysiecy masek. Wedtug publicznych deklaracji
nawet milion masek ochronnych z polskiego rynku. Firma wystata je do Chin, oficjalnie jako pomoc dla najbardziej potrzebujgcych regionéw. Wedtug ustalent "Newsweeka" wiekszo$¢ masek, ktérych
eksport zachwiat polskim rynkiem, trafita do fabryk szyjgcych ubrania dla LPP. Firma w przestanym oswiadczeniu poinformowata, ze tres¢ tej publikacji jest nieprawdziwa i wprowadza opinie publiczng w
btqd. Przypomniata, ze "akcja zakupu masek zorganizowana przez LPP miata miejsce pod koniec stycznia tego roku, kiedy epidemia zachorowar na koronawirusa ograniczata sie wytgcznie do kontynentu
azjatyckiego i byta odpowiedzig na dramatyczny apel pracownikéw LPP i ich rodzin znajdujgcych sie w Szanghaju, nie zas aktem majgcym na celu zachowanie ciggtosci produkgji kolekgji spétki"'. CZYTA

WIECE

21.03.2020
H&M TEMPORARILY CLOSES ALL STORES IN GREAT BRITAIN DUE TO THE CORONAVIRUS CZYTA| WIECE

20.03.2020]

Obecnie ponad 70 proc. wszystkich sklepdw (ok. 1300 salondw) nalezgcych do grupy LPP jest zamknietych. - Obawiamy sie, ze skutki tej epidemii bedziemy odczuwad wszyscy jeszcze przez dtugi
czas. | dotyczy to zaréwno biznesu, jak i konsumentéw, w przypadku ktérych mozna spodziewad sie ostroznos¢ w podejmowaniu decyzji zakupowych, szczegdlnie w pierwszych miesigcach wychodzenia z
recesji — méwi w rozmowie z dlahandlu.pl Stawomir Ronkowski, dyrektor komunikacji LPP. [...] Jednak mimo, ze utrzymujemy obecnie dwucyfrowe wzrosty w tym kanale, na ocene wynikéw i oszacowania
mozliwosci wyréwnania utraconych przychodoéw jest jeszcze zdecydowanie za wczesnie. Przy tej skali dziatalnosci LPP nie jest dzi$ mozliwe, by sktadane zamdwienia online zastgpity tradycyjny kanat

sprzedazy. CZYTA| WIECE

W wywiadzie dla PAP Biznes, opublikowanym przed rozpoczeciem pigtkowych notowan, prezes Marcin Czyczerski powiedziat, ze grupa CCC zdecydowata o obnizeniu naktadéw inwestycyjnych w
tym roku do kilkudziesieciu min zt z zaktadanych wczesniej okoto 200 min zt, w obliczu kryzysu wynikajgcego z zamkniecia wiekszosci sklepdw stacjonarnych na czas epidemii koronawirusa. Spétka obniza
koszty, liczy na wsparcie z rzqgdowego pakietu antykryzysowego. Grupa stawia takze na dalszy rozwdéj kanatu e-commerce i przyspiesza otwarcia platform na kolejnych rynkach. Ponadto CCC wierzy w
powodzenie emisji akcji i rozmawia z bankami o... CZYTA| WIECE

IR The Swedish textile chain H&M has presented a Temporary Employment Regulation File (ERTE) for its nearly 6,000 employees in Spain after the closure of its stores due to the situation caused by the

coronavirus , as reported by the company. The firm explains that this measure will imply that the employment contracts will remain in force, but will be temporarily suspended with effect from March 14, the
date on which the government declared a state of alarm and forced the stores to close. CZYTA| WIECE
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https://analytics.google.com/
https://stooq.com/n/?f=1343314&search=+lpp+
https://stooq.com/n/?f=1343314&search=+lpp+
https://www.reuters.com/article/brief-hm-temporarily-closes-all-stores-i/brief-hm-temporarily-closes-all-stores-in-great-britain-due-to-the-coronavirus-idUSFWN2B61J8
https://www.dlahandlu.pl/nonfood/lpp-skutki-epidemii-bedziemy-odczuwac-wszyscy-jeszcze-przez-dlugi-czas,86370.html
https://stooq.com/n/?f=1343048&search=+ccc
https://www.heraldo.es/noticias/economia/2020/03/20/coronavirus-hym-presenta-erte-empleados-espana-cierre-tiendas-pandemia-1364899.html

19.03.2020

IIglelit=q] Grupa Inditex zamkneta czasowo 3,785 tys. sklepdw na 39 rynkach i tworzy specjalng rezerwe finansowq. Réwnoczesnie wszystkie sklepy w Chinach, poza 11, sq otwarte. Réwniez sprzedaz
online jest kontynuowana na wszystkich rynkach. Wtadze hiszpariskiej spétki zapewniajq takze, ze dostawy realizowane sq bez zaktécen. Biorgc pod uwage obecng sytuacje, firma stworzyta specjalng
rezerwe w wysokosci prawie 300 min EUR. CZYTA| WIECE

Xsltelely| Adidas has announced that its business in China has fallen between $908 million and $1.1 billion in the first three months of 2020. Between January 25, the day the Chinese New Year was to be
celebrated, and the end of February, Adidas stopped 85% of its activity in China. A significant fact, since the Asian giant contributes two-thirds of sales in Asia Pacific, which amounted to 8 billion euros ($9
billion) in 2019. In other words, the coronavirus will cause Adidas to lose an eighth of its annual revenue in this territory. CZYTA| WIECE

[[®{®(®] - Zarzqd CCC podjgt uchwate w sprawie podjecia przez spétke analiz i prac na potrzeby przygotowania i ewentualnego podjecia dziatan w celu podwyzszenia kapitatu zaktadowego o nie mniej niz
20% w drodze emisji akcji zwyktych. Dariusz Mitek, prezes CCC oraz posrednio najwiekszy akcjonariusz zadeklarowat cheé objecia w ramach planowanej oferty co najmniej takiej liczby nowo emitowanych
akgji, ktéra pozwoli na utrzymanie udziatu w gtosach na walnym zgromadzeniu CCC na co najmniej niezmienionym poziomie, po cenie co najmniej réwnej cenie minimalnej, tj. 30 zt, podata spétka. CZYTA

WIECE

IMEH| "Wierzymy, ze nie bedziemy potrzebowaé dodatkowego finansowania ani w postaci akgji, ani obligacji. Kredyty bankowe powinny nam wystarczy¢" - powiedziat PAP Biznes Lutkiewicz. "Sprzedaz
on-line nie rosnie tak mocno, jakbysmy tego oczekiwali, sq to mocne wzrosty dwucyfrowe. Ale nie trzycyfrowe." CZYTA] WIECE

IgEAYIIS wedish retailer H&M has sent notice of temporary lay-offs to 2,000 employees in Norway and Iceland due to the coronavirus outbreak, Norwegian business daily Dagens Naeringsliv reported on
Thursday, citing the head of the Norwegian business.H&M was not planning to close stores in either of the two countries, it added... CZYTA| WIECE

GRUPA DOMODI Rynek e-commerce Fashion i Home


https://analytics.google.com/
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https://stooq.com/n/?f=1342729&search=+ccc
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18.03.2020

(R WX The British retailer Laura Ashley has filed for administration, putting 2,700 jobs at risk. The company owned by MUI Asia Limited. Despite recording a 24% increase year-on-year in sales
seven weeks up to March 13, the company has ceased trading on the London Stock Exchange after having explored all possible alternatives. “The Covid-19 outbreak has had an immediate and significant
impact on trading, and ongoing developments indicate that this will be a sustained national situation,” the company said in a statement. CZYTA| WIECE

Between March 1 and 16, the Spanish fashion company recorded a drop in sales of 24.1%, weighed down by the coronavirus crisis. Between February 1 and March 16, the group’s business
decreased by 4.9%. The company explained that revenue in February usually represents around 6% of the group’s annual sales, while March turnover corresponds to 7% of total sales. “While it is too early to
quantify the future impact of the pandemic on our operations in 2020, we are following events closely. We remain fully confident in the strength and flexibility of our business model and long-term
competitive position.,” the company said in a statement. The cash-rich fashion group postponed its dividend payment and booked a provision of 287 million euros ($316 million) as the slump in demand
while shoppers stay at home to avoid infection reduces the value of its spring/summer inventory. CZYTA| WIECE

LAY In an attempt to get shoppers to splurge online, Inditex rival H&M this week offered 20% discounts and free delivery in some regions and 50% discounts at its upmarket label Arket on items such as
wool blazers and linen boiler suits. CZYTA] WIECE

[e]lelglele}| The Berlin online retailer Zalando, on the other hand, does not expect a large increase in business if numerous stores are now closing. "So far, we have seen rather negative effects," said a
spokeswoman for the business in Italy or Spain, where there are already larger store closures. Many people would currently think of something other than buying clothes. Many people are affected by job
insecurity themselves, which affects the buying mood. CZYTA| WIECE

[IXellefelAdidas joins a growing list of major retailers who have also taken the decision to close their stores over the coronavirus. In Europe, store will be closed from March 18 through 29. In the United
States From March 17 to 29. The German company joins Nike, Lululemon, Under Armour, who on Sunday closed their stores in North America and other markets. CZYTA| WIECE

17.03.2020

IIIeNed| Analysts at the US firm forecast a 10% drop in sales in the first and second fiscal quarter of Inditex in Spain, a cut that is extensive to France and Germany, and that could be as much as 20% in the
case of Italy. In China, which accounts for 8% of world income, the slump would reach 40% to rebound in the second quarter by 5%. Only the five countries mentioned represent 34% of Inditex's total
revenues. The company opens its fiscal year in February, which could already collect a certain impact from the coronavirus in these accounts. Looking ahead to 2020-2021 Credit Suisse expects a
comparable sales drop of 28% in the first quarter and 9% in the second. The flexibility of the supply chain can mitigate the impact of this crisis on fashion seasons that, due to their short duration, could
become obsolete without having left the warehouses. Citi highlights Inditex's agile and close model and considers that, therefore, "the 18% EBIT margin is more resilient" than in other companies. CZYTA

WIECE
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16.03.2020

[®{®(®] Spotka oczekuje przywrdcenia handlowych niedziel do korica 2020 roku oraz czasowego zakazu sprzedazy na krétko na GPW. "Czekamy na oficjalne ogtoszenie pakietu ostonowego, w ktérym
zawarte zostang réwniez inne kwestie finansowania czy ulg podatkowych, ale takze kwestie pracownicze dotyczqce wynagrodzen czy zasitkdw" - informuje spétka w komunikacie. CZYTA| WIECE

Spétka przewiduje, ze ze wzgledu na ograniczenia w dziataniu obiektéw handlowych, skonsolidowane przychody grupy spadng w | kw. 2020 r. do poziomu ok. 190 min zt, czyli o 11% rfr. W
zaistniatej sytuacji grupa kapitatowa VRG, koncentruje swoje dziatania na intensyfikacji sprzedazy w sklepach internetowych. Przychody ze sprzedazy w kanale e-commerce w okresie | kwartatu 2019 roku
wyniosty 15,5%, natomiast emitent szacuje, ze w okresie | kwartatu 2020 roku wyniosq okoto 24% przychoddw ze sprzedazy ogétem. Ryzyko zwigzane z mozliwym negatywnym wptywem na stan
biezqcego zatowarowania spdtka ocenia jako niskie. Stan zapaséw grupy kapitatowej w ocenie emitenta pozwala na zapewnienie petnej dostepnosci oferty towarowej w sklepach internetowych oraz w
salonach stacjonarnych w perspektywie do korica biezqgcego pétrocza. CZYTA| WIECE

[[EREIMMSICDRL szacuje, ze w zwigzku z zamknieciem galerii handlowych, jego przychody ze sprzedazy w sklepach wiasnych w Polsce w okresie do korica marca bedg mniejsze o co najmniej 30 proc. w
stosunku do poziomu przychoddw ze sprzedazy w tym kanale w pierwszym kwartale 2019 r. Spétka przewiduje réwniez spadek przychoddw uzyskiwanych ze sprzedazy w sieci sklepdw agencyjnych,
jednak nie jest w stanie precyzyjnie okresli¢ przychodéw mozliwych do osiggniecia w tym kanale dystrybucji. Emitent prowadzi intensywne dziatania promocyjne dotyczqce rozwijania sprzedazy w
obszarze e-commerce, ktdry za rok 2019 stanowit ok. 10 proc. sprzedazy w Polsce. Dodatkowo, spétka podata, ze w zwiqzku ze wznowieniem produkcji w Chinach oraz funkcjonowaniu portdéw, kolei i
fabryk w pozostatych krajach azjatyckich w standardowym trybie ryzyko po stronie taricucha dostaw rozpoznaje jako niskie. CZYTA| WIECE

Koronawirus bedzie miat negatywny wptyw na przychody spétki, jednakze jego skala nie jest w tej chwili mozliwa do oszacowania i zalezy, miedzy innymi, od okresu przez jaki mozliwos¢ handlu

w centrach handlowych pozostanie ograniczona. Spétka podata takze ze prowadzi sprzedaz towardw poprzez sklep internetowy, a obroty poprzez ten kanat w 2019 r. oraz przez pierwsze dwa miesigce
b.r. stanowity ok. 10 % catosci przychodéw. Jednoczesnie spétka informuje, ze dysponuje petng kolekcjq wiosenno-letniq. CZYTA| WIECE
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16.03.2020

[®{®(®]| CCC przyznata, ze rozszerzajqca sie epidemia koronawirusa i zwigzane z nig zamkniecie sklepéw niespozywczych bedzie miato istotny wptyw na przyszte wyniki finansowe grupy kapitatowe;j.
Zaznaczyta, ze w marcu br. juz 45 proc. jej wptywdw pochodzito ze sprzedazy internetowej. CZYTA] WIECE

[MEFIW zwiqzku z decyzjami rzqdéw Polski, Czech, Stowacji, Butgarii, Kazachstanu, Litwy, Stowenii, Bo$ni i Hercegowiny o zamknieciu galerii handlowych, zarzqd LPP byt zmuszony zamknqé sklepy
wszystkich marek w tych krajach. Realizowana jest jedynie sprzedaz sklepdw internetowych. Chiriskie porty i kolej oraz fabryki w pozostatych krajach azjatyckich funkcjonujg w standardowym trybie,
magazyny w Polsce, Rosji i Rumunii przyjmujq towary i realizujq wysyiki, catos$é kolekcji Wiosna-Lato 2020 spétka posiada juz w swoim magazynach lub w drodze do magazyndéw. Spétka nie jest w stanie
oszacowad negatywnego dziatania epidemii koronawirusa, niemniej jednak spodziewa sie réwnoczesnie wzrostéw sprzedazy internetowej. CZYTA| WIECE

INYiaeelglSNg)| Spotka nie jest na chwile obecng w stanie oszacowad petnych skutkédw (w tym finansowych) pandemii koronowirusa. Nie przewiduje problemdéw z dostawami. Zaznacza ponadto, ze caty czas
rozwija sprzedaz za posrednictwem sklepdw i portali internetowych, ktéra stanowi znaczny udziat w strukturze przychoddéw grupy kapitatowej WITTCHEN. CZYTA| WIECE

[4e]le[glele}| Corona could cause many people to avoid other people as much as possible - and prefer to order goods online. The market leaders would of course benefit from this development - such as
Zalando, the European number 1 when it comes to online fashion retail. CZYTA| WIECE

IEEW| The company it was evaluating all its activities and temporarily closing stores in 12 more markets due to the coronavirus as it reported a 24% quarterly sales slump in China. H&M said it was
temporarily closing stores in Poland, Spain, the Czech Republic, Bulgaria, Belgium, France, Austria, Luxembourg, Bosnia-Herzegovina, Slovenia and Kazakhstan, and also some stores in Greece, due to the
virus. It last week closed all its stores in Italy, but has reopened most of its stores in China. CZYTA| WIECE

Il Telelgdl 7 arzqd podejmuije dziatania w celu ograniczenia kosztéw. Spétka planuje kontynuowad prowadzenie sprzedazy e-commerce. Pomimo to, sytuacja zagrozenia epidemicznego niekorzystnie
wptynie na wyniki finansowe spétki. CZYTA| WIECE

GRUPA DOMODI Rynek e-commerce Fashion i Home


https://analytics.google.com/
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/epidemia-koronawirusa-zamkniete-sklepy-ccc-istotnie-dotkniety-przez-skutki-koronawirusa-45-proc-wplywow-z-e-commerce-jakie-rabaty
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/lpp-o-wplywie-koronawirusa-lancuch-dostaw-niezagrozony-znaczacy-spadek-sprzedazy
https://www.bankier.pl/wiadomosc/WITTCHEN-S-A-Koronawirus-COVID-19-wplyw-na-dzialalnosc-Wittchen-S-A-7840446.html
https://www.deraktionaer.de/artikel/aktien/zalando-profiteur-der-krise-20198268.html?feed=directrssfeed
https://www.reuters.com/article/us-h-m-sales/hm-closes-stores-in-more-european-markets-december-february-sales-fall-24-in-china-idUSKBN2130SV
https://www.bankier.pl/wiadomosc/INTERSPORT-S-A-Zamkniecie-sklepow-INTERSPORT-w-centrach-handlowych-7839468.html

Dziekujemy

Skontaktuj sie z nami:
handlowy@domodi.pl

GRUPA DOMODI



mailto:handlowy@domodi.pl

