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PANEL I

KOMUNIKACJA W SYTUACJACH
KRYZYSOWYCH | KONFLIKTACH

- BUDOWANIE POZYTYWNYCH RELACJI

Z LOKALNA SPOLECZNOSCIA

e Jak przeciwdziata€ sytuacjom konfliktowym?

e Strategie dziatah komunikacyjnych,
niwelujgcych sytuacje konfliktowe

e Kryzysy w mediach spotecznosciowych — jak
reagowac na komentarze i opinie online

e Jak walczy€ z fake newsami i dezinformacjq?

e Jak poradzi¢ sobie z protestami, blokadami i
oskarzeniami?

e Jak rozmawiac z mieszkahcami w sytuacjach
kryzysowych?

e Konsultacje spoteczne: co warto o nich
wiedzieC?

e Jak poradzi¢ sobie z protestami przeciwko
ucigzliwym inwestycjom?

TEMATYKA:

PANEL Il

KOMUNIKACJA JAKO NARZEDZIE
REALIZACJI CELOW ORGANIZACJI

Jak zbudowac i utrzymac zaufanie dla firmy i instytuc;ji?
Jak tworzyC strategie PR i promociji, nie obcigzajgc
budzetu?

Jak przeku¢ dobry PR na zysk i kolejne osiggnigte cele?

Jak komunikowa¢ zmiany zwigzane z nowymi przepisami?
Jak mierzy¢ efektywnoS¢ dziatan PR - przeglgd dostgpnych
narzedzi?

Jak budowac¢ dobre relacje z mieszkahcami i instytucjami?
Jak znalez¢ dziennikarza-poszukiwacza skarbow? Jak
unika€ dziennikarzy-martwych przekaznikow?

Jak w Swiecie nowoczesnych technologii prowadzi¢
dziatania, skierowane do réznych grup odbiorcow, w tym
seniorow

Jak uzyska¢ akceptacje spoteczenstwa dla podwyzek cen?
Jak stworzy€ dobry materiat video i audio?

Jak pozyskiwaé partnerédw biznesowych?

Kiedy komunikacja spoteczna przynosi efekty, a kiedy
szkodzi?

PANEL Il

NOWOCZESNE TECHNOLOGIE
W KOMUNIKACJI:
POTENCJAL, EFEKTY | ZAGROZENIA

Marketing cyfrowy - najnowsze trendy i narzedzia
Skuteczne i praktyczne wykorzystanie Al w
dziataniach komunikacyjnych

Media spotecznoSciowe - jak prowadzi¢ i badaé
efektywnos$¢ dziatah komunikacyjnych w
poszczegdblnych kanatach (FB, Instagram, Linkedin,
Tiktok itp.)

Najnowsze trendy w mediach spotecznoSciowych,
podcastach, vlogach itp.

Jak wykorzysta¢ Al do skutecznej komunikacji?
Aplikacje mobilne joko narzedzie przekazywania
tresci

Wspodtpraca z influencerami: czy warto?




PARTNER SPECJALNY

PRZED FORUM

e Tytut Partnera Specjalnego Forum

* Logotyp na dedykowanej stronie: komunikacja.abrys.pl

e Logotyp na zaproszeniach na wysytanych do potencjalnych uczestnikdw
(mailingi)

e Wywiad video i publikacja na www.portalkomunalny.pl z przedstawicielem firmy
lub wskazanym ekspertem (prelegent lub cztonek rady programowej)

e Informacja o nazwie Partnera Specjalnego w 6 zapowiadajqcych postach
(zoproszenio na Forum) w ramach kanatéw Facebook, LinkedIn

e Opublikowanie 2 postow w ramach kanatdw Facebook, Linkedin z informacjq, ze
firma jest Partnerem Specjalnym z zaproszeniem na Forum

komunikacja.abrys.pl


http://www.portalkomunalny.pl/

PARTNER SPECJALNY

W TRAKCIE FORUM

e Udziat w panelu dyskusyjnym

e Emisja filmu Partnera podczas przerw kawowych w trakcie Forum

e Ekspozycja logotypu podczas wydarzenia (gtéwne ekrany, telewizory LCD)

e Materiaty promocyjne na portalukomunalnym.pl w zaktadce “Forum
Komunikacji” (emisja przez tydzien)

e Zamieszczenie logotypu na oktadce materiatdw forum, przygotowanych w wersji
elektronicznej (36 str. formatu A5)

e Mozliwos¢ przeprowadzenia indywidualnego szkolenia dla uczestnikdw Forum
(1 godzina)

e MozliwoS¢ dotgczenia materiatdw promocyjnych do materiatdw rozdawanych
uczestnikom forum (ulotek, folderéw, gadzetow)

e Udziat 2 przedstawicieli w forum (bez kosztéw noclegu)

e Informacja o nazwie Partnera Specjalnego we wszystkich postach
relacjonujgcych obrady Forum w ramach kanatéw Facebook, LinkedIn

komunikacja.abrys.pl



PARTNER SPECJALNY

PO FORUM

e Reklaoma graficzna lub tekst promocyjny w czerwcowym wydaniu miesiecznika
“Przeglgd Komunalnym” (1 str. A4)

e Tekst promocyjny na www.portalkomunaly.pl

e Logotyp w mailingu wystanym do wszystkich uczestnikéw z podziekowaniem za
udziat w forum

e Informacja o nazwie Partnera Specjalnego we wszystkich postach
(podsumowanie Forum) w ramach kanatdéw Facebook, LinkedIn, Mozliwo$é
otrzymania pakietu zdje€ z forum wraz z prawami autorskimi

e Zamieszczenie filmu Partnera na PlaylisScie Forum Komunikacji, dostepnej na
kanale Youtube Organizatora i jego promocja za pomocg kanatow
komunikacyjnych Organizatora (mailing, Facebook, Linkedin,
portalkomunalny.pl)

30 000 ZL NETTO




PARTNER SESJI

PRZED FORUM

e Tytut Partnera Sesji Forum

e Logotyp na dedykowanej stronie: komunikacja.abrys.pl

e Logotyp na zaproszeniach na Forum wysytanych do potencjalnych
uczestnikéw (mailingi)

e Informacja o Partnerze Sesji w newsletterze Forum wysytanym do bazy
przedsiebiorstw i instytucji (2 edycje)

e Informacja o nazwie Partnera w 4 zapowiadajgcych postach (zaproszenia na
Forum) w ramach kanatéw Facebook, Linkedin,

e Opublikowanie 2 postdw w ramach kanatdw Facebook, Linkedin z informacjq,
ze firma jest Partnerem Sesji z zaproszeniem na Forum

komunikacja.abrys.pl




PARTNER SESJI

W TRAKCIE FORUM

e Udziat w panelu dyskusyjnym

e Zamieszczenie logotypu na okladce materiatdéw kongresowych (36 str.
formatu A5), przygotowanych w wersji elektroniczne;

e Materiaty promocyjne na portalukomunalnym.pl w zaktadce “Forum
Komunikacji” (emisja przez tydzien)

e Mozliwos¢ dotgczenia materiatdw promocyjnych do materiatdw rozdawanych
uczestnikom forum (ulotek, folderéw, gadzetow)

e Informacja o nazwie Partnera we wszystkich postach relacjonujgcych obrady
Forum w ramach kanatdéw Facebook, Linkedln,

e Udziat 1 przedstawiciela w Forum (bez kosztéw noclegu)

komunikacja.abrys.pl



PARTNER SESJI

PO FORUM

e Reklaoma graficzna lub tekst promocyjny w czerwcowym wydaniu miesiecznika
“Przeglgd Komunalnym” (1 str. A4)

e Tekst promocyjny na www.portalkomunaly.pl

e Logotyp w mailingu wystanym do wszystkich uczestnikéw z podziekowaniem za
udziat w forum

e MozliwoSC otrzymania pakietu zdjec z forum wraz z prawami autorskimi Logotyp
w mailingu wystanym do wszystkich uczestnikdw z podziekowaniem za udziat w
forum

e Informacja o nazwie Partnera Sesji we wszystkich postach (podsumowanie
Forum) w ramach kanatéw Facebook, LinkedIn

e Zamieszczenie filmu Partnera na PlaylisScie Forum Komunikacji, dostepnej na
kanale Youtube Organizatora i jego promocja za pomocg kanatow
komunikacyjnych Organizatora (mailing, Facebook, Linkedin,
portalkomunalny.pl)

15000 ZL NETTO




PARTNER

PRZED FORUM

e Tytut Partnera Forum Logotyp na dedykowanej stronie: komunikacja.abrys.pl

e Logotyp na zaproszeniach na Forum wysytanych do potencjalnych
uczestnikéw (mailingi)

e Informacja o nazwie Partnera w 2 zapowiadajgcych postach (zaproszenia na
Forum) w ramach kanatéw Facebook, LinkedIn,

e Opublikowanie posta w ramach kanatdw Facebook, LinkedIn z informacjq, ze
firma jest Partnerem z zaproszeniem na Forum

komunikacja.abrys.pl



PARTNER

W TRAKCIE FORUM

e Udziat w panelu dyskusyjnym

e Ekspozycja logotypu podczas wydarzenia (gtéwne ekrany, telewizory LCD)

e Zamieszczenie logotypu na okladce materiatdéw kongresowych (36 str.
formatu A5), przygotowanych w wersji elektronicznej

e Mozliwos¢ dotgczenia materiatdw promocyjnych do materiatdw rozdawanych
uczestnikom forum (ulotek, folderéw, gadzetéw)

e Informacja o nazwie Partnera we wszystkich postach relacjonujgcych obrady
Forum w ramach kanatéw Facebook, Linkedln,

e Udziat1 przedstawiciela w Forum (bez kosztéw noclegu)

komunikacja.abrys.pl



PARTNER

PO FORUM

e Reklaoma graficzna lub tekst promocyjny w czerwcowym wydaniu
miesiecznika “Przeglgd Komunalnym” (1/2 str. A4)

e Tekst promocyjny na www.portalkomunaly.pl

e Logotyp w mailingu wystanym do wszystkich uczestnikdw z podziekowaniem
za udziat w forum

e MozliwoSC otrzymania pakietu zdje€ z forum wraz z prawami autorskimi

e Logotyp w mailingu wystanym do wszystkich uczestnikdw z podziekowaniem
za udziat w forum

e Informacja o nazwie Partnera we wszystkich postach (podsumowanie Forum)
w ramach kanatdw Facebook, Linkedin

8 000 ZL NETTO



http://www.portalkomunaly.pl/
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W GOSPODARCE KOMUNALNEJ

O
)‘ FORUM

¢ KOMUNIKACJI
O

KONTAKT

Katarzyna Szyinska
specjalistka ds. kluczowych klientow
k.szyinska@abrys.pl
tel. 784 001 822

komunikacja.abrys.pl




