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Target RCH y cualitativos

• Las personas Responsables de la 

Compra en el Hogar recuerdan 

los bloques High Quality en 

Mediaset el doble que en 

Atresmedia y cuatro veces más 

que los anuncios en bloques 

convencionales.

• El Superspot 360 se recuerda 6 

veces más que los anuncios en 

bloques convencionales

“Los cualitativos destacan entre los RCH en Mediaset”
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