
Kantar vs. IOPE
Häagen Dazs  incrementa su presión publicitaria en el mes de mayo y se sitúa en la mejor posición en la mente de los

consumidores de cara al periodo estival.
 

Haagen-Dazs aumenta un 54% su presión publicitaria lo que se traduce en un incremento cercano al 94% en Notoriedad
Publicitaria. Gracias a ello escala 8 posiciones en el competido sector de Alimentación. 
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