


BOING (app & web)

iVUELVE EL PROGRAMA
COH m BUEN ROLLO!

Descubre cémo participar
en el casting

Gastos de produccion no incluidos. Importe Fijo
Estimacion de impresiones aproximada. Consultar con el departamento comercial
* El Skin solo se servira en desktop




B O I N G Todo Video

mitele B

comercial.




Podemos completar tu
comunicacion
en las Secciones Afines Mediaset*

Site Programa Boing
Web + APP+ Smart TV Web + APP

Construye tu audiencia Ad hoc:
perfiles a medida

-V B
g

Segmentos DATA







@ ‘Boing Ya en cines’

Un espacio para comunicar los estrenos de cine

Estructura de la accion

L ik f

Veaas®
Click en laimagen para ver el video

Spot promocional digital
Emision en TV piezas de 5” + Brand Week

: + spot cliente (Boing web & app)

_______

— e - E— - _— e o o -

& B W

Junto con una creatividad de lo mas
“cinematografica”, apareceran las
piezas de promocion de tu proximo

estreno.

(Ejemplo provisional)

DIFUSION

Cajas editoriales promocionales



‘Boing Ya en cines’

Un espacio para comunicar los estrenos de cine

Estructura de la accion

2 semanas

Spot promocional

DISPLAY & srand Week Lot \ @
VIDEO

Planificacion

D|g |ta| 1 semana

DIFUSION
Cajas ' : ‘ R R " SS Perfiles afines

editoriales en

portada Sl fy

rer

Junto con una creatividad de lo mas

“cinematografica”, apareceran las piezas de

v 0
Click en laimagen para R

e promocion de tu proximo estreno.
| [ Gastos de produccion no incluidos

ver el video @
<N




5 - y
G Boing News
La mejor forma de estar informado

Estructura de la accion:

" &

Click en laimagen para ver el video

a' Spot promocional digital

(==== ————

Emision en TV piezas de 5” + Brand Week
' @@ % + SpOt Cliente (Bo|ng Web & app)

DIFUSION

Cajas editoriales promocionales

. as ultimas noticias a tu alcance

(Ejemplo provisional)



‘Boing News’

La mejor forma de estar informado

Estructura de la accion:

piezas de 5
2 semanas

Spot promocional "N £ » N

Brand Week “ApP - "

DISPLAY &
\Vi[»]=le Planificacion

D|g |ta| 1 semana

DIFUSION
Cajas RR.SS. Perfiles

editoriales en

portada : ' ' b e f , S

O
Click en la imagen %@ q
) L.

para ver el video
Las ultimas noticias a tu alcance

Gastos de produccion no incluidos



5 ‘Boing en tu Quiosco’

Encuentra las ultimas novedades en tu quiosco

Estructura de la accion:

Spot promocional digital
Emision en TV piezas de 5” + Brand Week

+ spot cliente (Boing web & app)

Encuentra las uUltimas novedades en

tu quiosco DIFUSION

(Ejemplo provisional)

Cajas editoriales promocionales

§2¢ 2022




‘Boing en tu Quiosco’

Encuentra las ultimas novedades en tu quiosco

Estructura de la accion:

: e @
j B> S

piezas de 5”

2 semanas

SPOt promOCionaI oS m
| e |

(5
Brand Week W ApP

DISPLAY &

VIDEO o N
Planificacion
1 semana

Digital

DIFUSION
Cajas | v | — A RR : SS :

editoriales en | 5o ] -\ Perfiles afines
portada ' A f . 4

_ _ Encuentra las Ultimas
Click en laimagen

) novedades en tu
para ver el video

guiosco Gastos de produccion no incluidos

2022




‘Escaparate Boing’

El lugar donde damos visibilidad a la Historia de tu marca

Estructura de la accion:

Historias
de juguetes Historias
R jug ,
—

de juguetes

IS, e e e e —— A U . AL D)D) e = e e e o o -

%) . También se emite en Digital y, ademas, se aloja
Historias en un site de Boing, hecho ad hoc para el
de jugueies ) ] ] I I = di

Esta historia se emite en TV cliente, al que afhadiremos concurso y

_ contenido editorial
Los juguetes cuentan

sus propias historias

DIFUSION

Promocion del “Escaparate Boing” como si de una serie se tratase,
-€on-avanhces en-TV;-espacios editoriales-y publicitaries-ennuestra. o
|

|
{




@ ‘Escaparate Boing’

El lugar donde damos visibilidad a la Historia de tu marca

Escaparate Boing

Espacio creado Ad hoc para el anunciante,
donde los juguetes son los protagonistas al
narrar su propia historia en un escenario
totalmente personalizado para el
anunciante o marca.




‘Escaparate Boing’

El lugar donde ampliamos contenido relacionado con tu marca
Estructura de la accion

avances 20”
+

micros 60”

2 semanas

Spot promocional ey . N Minisite Cliente

d+ . oo - | (posibilidades: contenido afin, juegos, concurso)
Brand Wee Al
DISPLAY &

VIDEO

Planificacion

D|g |ta| 2 semanas

DIFUSION |
Cajas editoriales 9~ ‘ <> Il RR : SSPerfiles afines

en portadas }“; | DY f ,

Mediaset)

Espacio creado Ad hoc para el anunciante, en un escenario
totalmente personalizado para el anunciante o marca con
concurso video y contenido de la marca, reforzado por la
comunicacion en TV y todo el entorno digital de Mediaset

Click en laimagen para

. Gastos de produccion no incluidos
ver el video






‘Fomento a la lectura’

Estructura de la accion:

piezas 45”

+
caretas 10” 1 semana

DISPLAY
Patrocinio

BW
web & app

O 9V Y B Ejemplo pieza 45” patrocinada

Se trata de fomentar el habito de lectura en
los niflos, encontrando la estrategia mas

adecuada para asociar la comunicacion

Y. W Y. personalizada de cada

anunciante con este fin.
Click en laimagen para

ver el video




‘Salvar el planeta’

Estructura de la accion:

21 piezas
2 caretas 10” cada pieza 1 semana

DISPLAY
& Patrocinio Piezas 40”

VIDEO BW 4+ (Boing 30” Careta
C%va o~ =SSN & app 10”)

lf
"APP-

Vinculacion con el mensaje de cuidar el
planeta a través de la asociacion de los
personajes de Boing, mediante la formula
de patrocinio de la pieza

Click en laimagen para

ver el video

Gastos de produccién no incluidos

&2 2022



Educacion digital’

Estructura de la accion:

P

caretas 10”
cada pieza 2 semanas

Patrocinio Piezas 45”

BW 4+ 35"+10”
web & app careta

Piezas en las que Toony* habla sobre la
Importancia de que los ninos hagan un uso
responsable de Internet y los dispositivos moviles



@
m‘“ﬁ“ HbbTV

LV/eswy

Smart TV




Oferta Comercial Digital

LVestve

-
1)
"

b
— ,§p o
&3 W
Innovacion Recuerdo de marca

Nuevo formato spot en el entorno HbbTV en Espana Impacto mas notorio en Internet

Fuente: Estudio efectividad publicitaria — Neurologyca 2020

°G Directo Boing
¥ App Mitele Smart TV

v

mitele

Periodo: 1 mes :
Periodo: 1 mes

Formatos publicitarios: Spot 1° pos. -
Formato Publicitario:

@ cCatch Up = e = =l ‘ Star Over =5 »- » S 17 pos. preroll conexién directo

re pm
R R

P
o . : .
sin frecuencia * Sin frecuencia



BOING (app & web)

iVUELVE EL PROGRAMA
COH m BUEN ROLLO!

Descubre cémo participar
en el casting

Gastos de produccion no incluidos. Importe Fijo
Estimacion de impresiones aproximada. Consultar con el departamento comercial
* El Skin solo se servira en desktop




ﬁ“ﬁ GET Boing



OFERTA COMERCIAL

Producto crossmedia con segmentacion data exclusiva en entorno seguro y con formatos premium

+

SEGMENTOS DATA

Me
GET

o GlD
@® GCROCERY SHOPPERS
= D

TOYS

Para ampliar informacion, consultar departamento comercial



@
m& Boing Cross



OFERTA COMERCIAL

Producto crossmedia con segmentacion data exclusiva en entorno seguro y con formatos premium

SEGMENTOS DATA

Me

CROSS

o GlD
@® GCROCERY SHOPPERS
oss A0

TOYS

Para ampliar informacion, consultar departamento comercial



@
m&“ Reach Media




OFERTA COMERCIAL

Suma de audiencias para incrementar cobertura en entorno seguro y con formatos premium

Para ampliar informacion, consultar departamento comercial






Formatos Convencionales

Billboard/Megabanner

PC Mobile
980x250 320x50

BOGLESE 6 @ ¥ | 728x90 320x100
& £ ’a Robapaginas

PC & Mobile

300x250
10/0)(10]0)

Megabanner Juegos Series Canal TV Live
PC & Mobile

728x90

Video

Display

* Spot Pre roll  Robapaginas

Robapaginas Con aspa 300x250

PC & Mobile -
300x250 SIin aspa

300x600

S skippable 167
Pre-roll

Non Skippable

°~



Formatos Convencionales
Tarifas CPM

SPOT PRE-ROLL (CON ASPA)

S CPM 90€/CPV 0,14€ BILEBOARD ROBA
.& .
m SPOT PRE-ROLL (SIN ASPA) 6 5 3 2
CPM 115€/CPV 0,13€ 3 3
VIDEO DISPLAY
SPOT PRE-ROLL & MIDROLL (CON ASPA) ROBAPAGINAS
C:@ CPM 90€/CPV 0,14€
'ﬂﬁ'ﬁ- SPOT PRE-ROLL & MIDROLL (SIN ASPA) 3 2€

CPM 115€/CPV 0,13€

DISPLAY







“Se prohibe rotunda y expresamente la inoculacion
de cookies, pixeles o cualquier tipo de software
capaz de recabar mas informacion de la web
www.boing.es y/o de su aplicacion para moviles,
mas alla de la imprescindible para contabilizar y
confirmar el nUmero de impactos obtenidos con la
campana publicitaria difundida. Cualquier
reclamacion derivada de la infraccion de esta
garantia sera asumida, en exclusiva, por el
anunciante o agencia infractor”.

% 4



http://www.boing.es/
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