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Åleermomenten 

 

 



context  

transitie:  bron voor lokale veerkracht 

strategische keuzes: 
 

niet-controversiële onderwerpen 

typisch lokale projecten 

meerdere doelgroepen verleiden 

concrete projecten voorleggen 

aanmaakblokjes aansteken 

story-telling/ branding  



2010: 
ï opstellen strategisch proces/ financiering 

ï lokale kennis en kunde mobiliseren 

ï projecten voorbereiden 

ï aanmaakblokjes aansteken 

 

2011 en 2012: 
ï realiseren projecten  

ï uitdagen veerkrachtig dorp 

ï vrijwilligers binden 

 

2013: 
ï VIX/ contemplatie/ evaluatie 

ï vervolg 

 

 



beeldverslag 



coöperatieve cranberryteelt 

geduld mooie zaak: anticiperen op provinciaal beleid 



elektromotorcross 

geduld mooie zaak: doelgroep nog onwetend 



drogen/ pelleteren biomassa 

bij elkaar brengen partijen: oogstbaar landschap (LvDO) 



energie-coöperatie 

enthousiasme  onmiddellijk faciliteren 



zelfbouw zonnecollectoren 

internet machtig en boven-regionaal 



VeerkrachtIndeX 
 

Å2010: 0-meting Hanze Hogeschool 

 

Åtussentijdse indexbepaling  niet plaatsgevonden 

 

Å2013: eindmeting Hanze Hogeschool 

te weinig praktisch om vaak te herhalen 



óde DORPSTUINDERIJô 



seizoen 2011 



 










