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La svolta di Orsero con la quotazione su Aim Italia

di Nicola Carosielli
nno nuovo vita nuova, motto main-
stream ma che ben si sposa con gli
biettivi che si propone la futu-
ra Orsero spa. Lunedi 13 sard il giorno
della rinascita per Gf Group (della fa-
miglia Orsero) che si quotera sul Aim di
Borsa Italiana, in seguito alla fusione
con Glenalta Food, spac quotata su Aim
Italia focalizzata su societa operanii nel
settore alimentare. Lesigenza ontologica
di trovare una societi targel per Glenalla
¢ la necessita di individuare, nel breve
termine, una strada che accresca la visi-
bilita di Gf Group si sono riversate in un
inconiro che, @ MF-Milano Finanza, if ¢fo
di Gf Group e futuro amministratore de-
legato di Orsero spa Matteo Colombini,
definisce »quasi casuales,
Lipo sard il meritato booster di Gf Group
dopo le difficolta finanziarie che 'hanno
afflitta dal 2012 al 2015, «Fino al 2008
si & cercato di diversificare gli investi-
menti (dai terminal portuali in Italia e
Francia agli investimenti nel real estate)
ma sempre mantenendoli entro i confi-
ni del core business» dice Colombini.

Dopodiché si é iniziato a sviluppare una
politica molto piit aggressiva che ha por-
tato a investimenti fuori dal core business,
dall’ingresso nell’azionariato di Alitalia
nel 2013 allo sviluppo dell’agricoltura
delle pere in Argentina,
che hanno condotto il
gruppo a una posizione
finanziaria netta nega-
tiva di circa 400 milioni
dieuro. Da li la svolta: ri-
strutturazione del debito,
sterilizzazione delle atti-
vitd in perdita e vendita
delle attivita non core
«fruttate circa 40 milio-
ni che il management ha
subito reinvestito nel core
per far ripartire il busi-
ness». Cosi 1 400 milioni

del 2013 sono scesi a 111

nel 2016, passando per i

212 del 2015. Ora Glenalta apporteri
altri 74 milioni: 25 rimborseranno i cre-
diti che le banche avevano convertito in
partecipazioni e i restanti ridurranno
ulteriormente l'indebitamento portando-
lo a circa 60 milioni.

Primo passo !poss-ip-::o sard pensare al
passaggio sul listino principale, «tra i
primi argomenti affrontati con Glenalia»
anche se, ricorda Colombini, quasi 700
milioni di fatturato «sono grandi per
UAim ma medi per il

Mta». Secondo e fon-

damentale obiettivo

sard la raccolta dei ca-

pitali (flottante sopra il

50%) necessari a soste-

nere le linee di crescita

sgoprattutio in merca-

ti di riferimento che

avevamo persos, a raf-

forzare ancor di piu la

presenza in Italia (do-

ve il fatturato si aggira

intorno a 270 milioni)

e Spagna e a studiare

«alcuni segmenti come

il fresh cut» da distri-

buire alla gdo. Tante idee e tanti obiettivi
{tra cui il miliardo di fatturato) per una
delle aziende leader nel sud Europa e che
gia a fine anno chiudera due operazioni
in Italia e Spagna per un totale di 200-
250 milioni. (riproduzione riservata)
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