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Solo 14 aziende food da oltre 1 miliardo

| BILANCI 2015-2018
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L’alimentare italiano
conta 56.750 imprese
e fattura 140 miliardi

[’alimentare italiano conta 56.750
imprese, perunfatturato totale di140
miliardidieuro. Masolo 14 diqueste
aziende sonoingradodifatturare piu
diunmiliardodi euro. :quanto emer-
gedallaterzaedizione dell’analisi dei
bilanci2015-2018 delle societaitalia-
ne del settore alimentare realizzata
dal centro studi CoMar.

Laregina del comparto? Daqual-
che tempo non ¢ pitun’impresamade
inItaly: con oltre 6,2 miliardi di euro
fatturati nel 2018, ¢ Parmalat aguida-
relaclassificadelle principalisocieta
dell’alimentare italiano, passatanelle
manidella francese Lactalisormainel
lontano 2011, dopoil crackdiCallisto
Tanzi. A consolazione, il resto della

top tendell’alimentare madein Italy
e effettivamente tale,con Cremonini
al secondo posto (nonché primadelle
italiane)a 4,12 miliardidieuro difat-
turato, e con Barilla al terzo, a quota
3,4 miliardi. Distante sei posizioni (e
duemiliardi)dallaFerrero, “rivale”al-
menoper quantoriguardaibiscottie
la cremaalle nocciole.

Secondo CoMar, le societa con il
migliorrapporto trail margine opera-
tivo nettoeil fatturato si trovano so-
prattutto traiproduttoridibevande,
coniprimisei posti occupati da Anti-
nori, Branca, Frescobaldi, Campari,
Carlsberge San Pellegrino. Traleim-
prese cheinvece mostranoil miglior
fatturato per dipendente cisono Co-
fcoInternational Italy, Filenieil con-
sorzio Granterre.

«Rispettoatuttiglialtrisettoridel-
I'economiaitaliana - spiega Massimo
Rossi, amministratore delegato del
gruppo CoMar - quellodell’alimenta-

re si caratterizzaper avereda unlato
un numero ancora molto elevato di
imprese familiari, e dall’altro parec-
chieimprese cooperative. Rispettoa
quello che ¢il potenziale del settore,
inoltre, 'ideadiquotarsiin Borsa¢un
pensieroancora troppo poco presoin
considerazione». Ad oggi, infatti, le
societa del settore quotate sono sol-
tanto undici. «In giro per il mondo -
aggiunge Rossi - una certa liquidita
¢’e,e pitdiunamerchantbank sareb-
beinteressataainvestire neicampio-
nidell’alimentareitaliano. Eppure, le
nostre impreseapronoancorapocoa
questi capitali».
Guardandoallaclassifica CoMar, si
scopre chi sono i numeri uno di cia-
scunacategoriamerceologica. Per pa-
stae prodottidaforno,l’abbiamodet-
to, ¢ Barilla. Nel caffe invece la prima
dellaclasse elLavazza, con 1,87 miliar-
didifatturato nel 2018 e pit di 3.800
dipendenti. Veronesiguidalaclassifi-

cadeisalumi, conquasi tre miliardidi
fatturatoall’anno(inclusiimarchiAia
e i mangimi, pero). Davide Campari
primeggia nella sezione bevande, con
1,7 miliardidieuro.

Sottoil miliardodifatturato, Orse-
ro¢ilcampionedell’ortofrutta. Men-
trelacooperativa Conserveltaliacla
prima del settore conserviero. Hei-
neken ¢ la prima tra le birre, Bauli il
campione dei panettoni. [l riso? Con
446milioni di euro eguidatoda Euri-
com, proprietaria traglialtridel mar-
chio Curtiriso.Ilredell’olio, invece, ¢
il gruppo Salov.

Considerandole prime 229 societa
delcomparto,lostudio Comareviden-
ziachetrail 2015eil 2018ilnumerode-
glioccupatinel settore e cresciutodel
4,2%.Gliinvestimentiininnovazione,
ricercae sviluppo, infine, siattestanoin
mediaintornoall’8% del fatturato.

—Mi.Ca.
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Ileader italiani dell'alimentare

Analisi dei bilanci 2018 delle societa del settore (valori in migliaia di euro)

AZIENDA FATTURATO  MARGINE OPERATIVO NETTO NUMERO DIPENDENT!  FATTURATO PER DIPENDENTE
Parmalat 6.232.800 212.500 25.671 243
Cremonini 4,120.763 169.077 13.162 313
Barilla Iniziative 3.483.068 340.308 8.427 413
Veronesi holding 2.972.545 67.038 8.318 357
Casillo partecipazioni 1.984.429 48.562 358 5.543
Luigi Lavazza 1.870.003 121.275 3.836 487
Davide campari 1,712.000 367.000 3.625 472
Gesco cons. coop. (Amadori) 1.593.899 260 578 2.758
Ferrero commerciale italia 1.450,437 46.343 878 1.652
Granlatte soc.coop. agr. (Granarolo) 1.316.515 31.553 3.045 432
Nestlé italiana 1.277.197 45.034 3.349 381
Gruppo Lactalis italia 1,211,686 97.186 2.967 408
Cofco International Italy 1.031.614 -31.978 23 44853
Sanpellegrino 1,024.544 183.186 1.890 542
Orsero 952.756 13.203 1.461 652
Coca Cola Hbe Italia 904.770 82,603 1.877 482
Massimo Zanetti group 891.203 36.390 3.359 265
Bolton food 824,330 77.593 817 1.009
Conserve Italia 820.874 20.632 2.772 296
Fonte: Comar
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Solo la tassa sullo zucchero
costera 18 su 250 milioni
dei ricavi legati alle bevande

Micaela Cappellini

ALIMENTARE

Le stime di Conserve Italia
sugli impatti combinati
della nuova tassazione

Quanto costa il combinato disposto
della sugar tax e della plastic tax a
un’impresa alimentare? Conserve
Italia, il colosso cooperativo emilia-
nodeisucchidifruttaedelle verdu-
reinscatola, ha fattoisuoi conti: su
unanno di produzione, la tassa sullo
zucchero costa 18 milioni di euro e
quella sulla plastica 2 milioni. Nei
prodottiincuile due tasse sicombi-
nano insieme, il risultato e letale:
«Su unabottigliadi plastica di succo
di frutta Yoga da un litro abbiamo
calcolato che il rincaro sara del 35%
- dice Pier Paolo Rosetti, direttore
generale dell’azienda - non si tratta
diun impatto di poco conto».
Conserve [talia ¢ trale prime venti
impresealimentariitaliane per fat-
turato. Da Valfruttaa Cirio,da Yoga
a Derby, possiede otto stabilimenti
inItalia piu treall’estero e dalavoro
a2.8oodipendenti «se licalcoliamo
come se fossero tuttia tempoinde-
terminato - spiega Rosetti - perché
in realta le teste sono piu di smila,
avendo noi moltilavoratori stagio-
nali». Il bilancio dell’azienda siaggi-
raintorno ai 9oo milionidi euro: 18
milioni in meno equivalgono a un
calo del fatturato del 2 per cento.

«Sui succhi Yoga rincari fino al 35%
per leffetto di plastic tax e sugar tax»

«Comprendo leragioni difondo
alla base di provvedimenti come
questi - chiarisce il Dg di Conserve
Italia - perché hanno come obietti-
vo quello di migliorare ’ambiente
o la salute. Quello che pero non
comprendo ¢ perché la sugar tax
alla fine colpisca soloil settore dei
succhiedelle bevande, che peraltro
negli ultimi cinque anni ¢ gia calato
disuodel 15 per cento. Sarebbe sta-
to piu giusto, pit equo, se si fosse
suddivisoil peso della nuova tassa
su tutti i settori che hanno a che
fare con I'aggiunta di zuccheri. Che
hanno fatturati maggiori dei no-
stri, utilizzano percentualidi zuc-
chero superiore e pagano un trat-
tamento Iva che ¢ meno della meta
diquelloimposto ai succhi di frut-
ta». Come le merendine, o ibiscotti
ripieni, per esempio.

Per Conserve Italia, la sugar
tax ¢ quella che avra un impatto
maggiore: tocca i succhidi frutta,
i té, gli aperitivi. «Ci costera 18
milioni su 250 milioni di fattura-
to di quest’area produttiva - cal-
cola Rosetti - unimpatto dell’8%,
non poca cosa. E per fortuna che
avevamo gia cominciato alavora-
re sulla diminuzione degli zuc-
cheri aggiunti all’interno delle
nostre bevande, altrimenti

avremmo dovuto pagare di piu».

Chipaghera questo 8%? «Noi la-
voriamo a stretto contatto con le
cooperative agricole che ci conferi-
sconola fruttaelaverdura - spiega
Rosetti - siamo parte della filiera
agricola, e questo vuol dire che an-
cheicontadini nostri fornitori fini-
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ranno per essere colpiti, non soloi
consumatori. Divideremo il costo
tra tutti. Abbiamo gia messo in
conto uncaloiconsumiedellapro-
duzione, perché un aumento dei
prezzi sara inevitabile». Nel caso
dei succhi di frutta, «lo stimiamo
tra il 10 e il 30%, a seconda che il

prodotto siaconfezionato in vetro,
in brick o in plastica».

Alcune grandi aziende del com-
parto bevande, quasi tutte multi-
nazionali - come Coca Cola, per
esempio, o San Pellegrino del
gruppo Nestlé - per protesta contro
la plastic tax sono arrivate a minac-
ciare il blocco degliinvestimentio
addiritturala chiusura degli stabi-
limenti in Italia. «Dichiarazionidel
tutto infondate e generatrici di
inutili allarmi - le ha definiteierila
Flai Cgil nazionale - strumentaliz-
zazionidaparte di aziende che, na-
scondendosi dietro alla tassa, vor-

rebbero programmare chiusure di
stabilimenti e riduzione degli or-
ganici». Conserve Italia ¢ d’accor-
do: «Siaben chiaro che non voglio
dire che mettiamo a rischio gli sta-
bilimenti - sostiene Rosetti - noi
non vogliamo chiudere, né cerchia-
mo scuse per farlo. Ma non posso
escludere che uncalodell’occupa-
zione ci potra essere».

Quanto alla plastic tax, su Con-
serve [talia impatta meno, ma pur
sempre impatta: «Abbiamo conte-
nitoridiplastica - dice Rosetti -e ab-
biamo componentiinplasticaden-
troicontenitoriin Tetrapak». Anche

qui, le critiche non mancano: «kForse
sarebbe stato piu opportuno incen-
tivare il corretto uso della plastica,
invece che tassarne I'uso e basta.
Anche in questo caso avevamo co-
minciato a ridurre lo spessore dei
contenitori per ridurre la materia
prima utilizzata: in questo modo,
nell’ultimo anno abbiamo rispar-
miato 600 tonnellate di plastica. E
ben prima che siparlasse dellatassa

avevamo investito per raggiungere
nel giro di un anno e mezzo l'obietti-
vodiavere il 50% di plasticariciclata
in ogni nostro contenitore».
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