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FELICIANO FREIRIA / Director General de Hnos. Fernandez Lopez

“En nuestros préximos ainos queremos
seguir creciendo como organizacion”

Uno de los grandes objetivos de Hnos. Fernandez
Lopez para los proximos anos es seguir creciendo
en muchos sentidos, no solo en ventas y volumen,
sino también como organizacion. Feliciano Frei-
ria repasa las ultimas inversiones de la firma
con la apertura de tres paradas en el Biomar-
ket de Mercabarna —abierto el pasado noviem-
bre—, una nueva plataforma de maduracion y
confeccion en Canarias a finales del arnio pasado,
¥ la adquisicion de dos paradas en el Mercado de
Frutas y Verduras de Mercasevilla.

Valencia Fruits. La presencia
de Hnos. Fernandez Lopez en el
Biomarket de Mercabarna, jes
uno de los primeros pasos de sus
proximos 40 anos?

Feliciano Freiria. Tras 40
anos de trayectoria en el sector,
de lamisma manera que el sector
evoluciona, nuestra compania se
ha transformando en una organi-
zacion internacional con mayor
capacidad de servicio v mayor
proyeceion de futuro.

Efectivamente una de las con-
viceiones de IInos. Fernandez
Lopez para 2021 es la linea de ne-
gocio de fruta y hortaliza ecolégi-
ca en consonancia con el cambio
de mentalidad del consumidor
hacia una alimentacion mas sa-
ludable y un mayor cuidado del
planeta. La apertura del Biomar-
ket de Mercabarna nos ha permi-
tido incrementar nuestra gama
de ecologicos, ganar cuota y con-
vertirnos en referencia tamhién
en esta linea de actividad.

VF. ;En qué otras novedades
esta inmersa la compania?

FF. Estamos preparando pro-
yectos endiferentes ambitos. En-
tre otros, a finales del ano pasa-
do entro en funcionamiento una
nueva plataforma de maduracion
y confeccion en Canarias, Gran-
dadilla. La instalacion cuenta con
4.000 m* destinados integramente
a reforzar el nivel de servicios a
nuestros clientes y donde todo el
flujo de actividad esta monitori-

CDR Communication srl

zado con un sistema de radiofre-
cuencia que garantiza la trazabi-
lidad de todos los procesos. Esta
inversion representa continuar
¥ potenciar nuestra apuesta por
Canarias, territorio muy vincu-
ladoala compania desde sus ini-
cios v que forma parte de nuestro
ADN corporativo.

Y siguiendo con el plan de
expansion de Hnos. Fernindez
Lopez en el sur de Espana la
novedad mas reciente es la ad-
quisicion de dos paradas en el
Mercado de Frutas y Verduras de
Mercasevilla que entran en fun-
cionamiento este mes de abril.

La apertura de las dos para-
das en Mercasevilla complemen-
taran el servicio que ya ofrece-
mos desde el almacén también
situado en el recinto de Merca-
sevilla y desde la platatorma de
Dos Hermanas (Sevilla), donde
también vamos a incrementar su
superficieen 1.700 m* adicionales
respecto las 6.500 m” iniciales.

VF. Desde 2017 integrados en
el Grupo Elli Orsero. ;Qué motivo
esta integracion? ;Una valoracion
del recorrido a dia de hoy?

FF. Mantenemos lazos con
Gruppo Orsero desde hace mas
de 25 anos, primero a través de
una estrecha colaboracion co-
mercial y posteriormente yacon
vinculos societarios. Durante
todo este tiempo las relaciones
entre ambos grupos se han de-
sarrallado en un clima de gran
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sintonia personal y estratégica.

Nuestra unién con el Gruppo
Orsero ha generado una mayor
proyeceion de nuestra empresa
en el panorama infernacional, y
una consolidacién a nivel Euro-
peo del conjunto del grupo.

La capacidad de operar como
un grupo internacional nos per-
mite optimizar las importacio-
nes y mejorar la calidad de nues-
tras relaciones comerciales con
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proveedores y clientes. Tenemos
un perfil multigama y multiori-
gen y en eso queremos Sugllil‘
destacando. Nos esforzamos cada
dia por dar un servicio cada vez
mas completo y mas competiti-
vo. Nuestro lema es una empresa
global con un trato local.

VE. ;Qué representa para
Hnos. Ferndandez Lopez estar pre-
sente en Mercabarna con almacén
¥y puntos de venta?

FFE. Nuestra empresa se fundo
aqui en los anos 80 v desde en-
tonces ha sido nuestra base de
aperaciones y donde mayores
inversiones hemos venido rea-
lizando a lo largo de estos anos.

Mercabarna retine una serie
de condiciones gque lo hacen sin-
gular; unade las mas destacables
es su ubicacion privilegiada y su
buena red de comunicaciones
que permite al mereado ejercer
de plataforma logistica de pri-
mer orden en el sur del Europa.

Nuestra presencia es consi-
derable tanto a nivel de puestos
de mercado como de almacenes
para el stockaje y acondiciona-
miento de la fruta y verdura. En
total son 17 puestos de venta (14
convencional y 3 de Biomarket),
2almacenes, uno dentro del mer-
cadoy otroenlacalle K contiguo
aMercabarna. Todo suma un to-
tal de 27.000m’ de instalaciones y
da empleo a 477 personas.

VE. En esta época marcada
por la pandemia de lo COVID-19,
Jqué objetivos se plantea Hnos.
Fernandez Lipez para este curso?

FF. En nuestros proximos
anos queremos seguir crecien-
do en muchos sentidos, no solo
en ventas y volumen, sino como
organizacion. Somos un equipo
de mas de 800 personas y ello
conlleva trabajar muchisimo
internamente para crecer en
eficiencia, en servicio, en cali-
dad, en posicionamiento frente
a nuestros competidores...

Asimismo en 2020 incorpora-
mos dentro de la Organizacion
la Agenda Social con la imple-
mentacion de un cédigo ético
con valores que han de guiar la
actividad de la compaiia, tanto
interna como externamente, en
el marco de una politica de res-
ponsabilidad social corporativa.
Laexperiencia de esta pandemia
nos ha hecho mas conscientes a
todos que las soluciones a los
problemas del mundo han de
ser globales y sin dejar de lado a
nadie. Estamos determinados a
contribuir en ese empeno.




