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ALBENGA

Frutta, piu riciclo:
la sfida green del
marchio Orsero

BARBERA -P.45

AD ALBENGA IL QUARTIER GENERALE DEL GRUPPO CHE ESPORTA IN TUTTO IL. MONDO

Meno consumi e piu riciclo
eccolastida green diOrsero

Nel 2021 i ricavidell’azienda leader del settore ortofrutticolo eresciuti del 6%

GIOBARBERA
ALBENGA

1 gruppo Orsero, con ba-

se ad Albenga, tra le

aziende leader in Italia

nel settore ortofruttico-
lo, guarda al futuro con otti-
mismo. Conunrialzo dioltre
il 20% Orsero ha sfruttato al
meglio lacomunicazione sul-
le linee guida per il 2022 ela-
borate dalla societa. Questi i
punti salienti che hanno en-
tusiasmato il mercato. Sono
stati registrati ricavi netti tra
1,1 e 1,3 miliardi di euro, in

crescita del 6% circa rispetto
alle previsioni per il 2021, un
ebitda tra 65 e 68 milioni di
euro (+30% sulla guidance
2021) e un utile netto tra 30
e 32 milioni di euro (+100%
sulla guidance 2021). Inol-
tre, Orsero prevede anche di
avere una posizione finanzia-
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ria netta tra i 63 e i 68 milio-
ni. Soddisfatti i vertici dell’a-
zienda: «Seppur in un conte-
sto complicato a causa del
forte incremento dei costi
lungole filiere agricole e pro-
duttive, la nostra previsione

sul 2022 & complessivamen-
te molto buona», sottolineail
Ceo Raffaella Orsero. Ma ci
sono altriobiettividimedio e
lungo periodo per l'azienda.
A questo proposito é stato ap-
provatoil Piano Strategico di
Sostenibilita nato con lo sco-
po di coniugare crescita del
business con sostenibilita so-
ciale e ambientale. A questo
proposito sono state indivi-
duate 4 aree strategiche su
cui poter agire nei prossimi
anni, attraverso il raggiungi-
mentodi 11 obiettivi concre-

ti. Le aree strategiche sono:
lo sviluppo di filiere sosteni-
bili; la riduzione dell'impat-
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to sull’ambiente; la promo-
zione di una alimentazione
sana; il riconoscimento del
valore delle persone. Gli
obiettivisi propongono quin-
di di coinvolgere il 100% dei
fornitori di frutta e verdura
del Gruppo Orsero su temi so-
ciali e ambientali entro il
2025, condividendo valori
quali la tutela del'ambiente,
il rispetto dei diritti umani, il
supporto alle comunita loca-

lie lariduzione degli sprechi
alimentari; ridurre gli impat-
tisul pianeta grazie all'imple-
mentazione di soluzioni tec-
nologiche, con un importan-
te investimento complessi-
vo, al fine di diminuire i con-
sumi energetici dei magazzi-
ni del Gruppo del 20% entro
i12028. Si continuera a lavo-
rare per fermare losprecoali-
mentare lungo la catena del
valore, coinvolgendo il
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100% degli stand di mercato
delGruppoinattivitadiridu-
zione degli sprechi e testan-
do ogni anno soluzioni inno-
vative dedicate al tema. Pre-
viste azioni di promozione
con l'utilizzo di materiali cir-
colari per il packaging, valu-
tando soluzioni adottabili da
tutte le societa del Gruppo e
rendendo il 100% del packa-
ging Fratelli Orsero riciclato,
riciclabile, riusabile o compo-
stabile entro il 2025. Ma si
vorrebbero ispirare le perso-
ne, dentro e fuori il Gruppo,
attraverso progetti di comu-
nicazione dedicati alla pro-
mozione di stili di vita sani e
sostenibili; quindi aumenta-
re sempre piu il benessere di
tutti i dipendenti del Grup-
po, attraverso l'adozione di
un programma di Welfare e
la formazione continuasuite-
midisostenibilitd; incremen-
tare le certificazioni per la si-
curezza alimentare in tutti i
magazzini di stoccaggio e la-
vorazione del Gruppo; coin-
volgere le comunita locali di
ciascuna societa del Gruppo
attraverso progetti dedicati
entro il 2030. Spiega Raffael-
la Orsero: «Siamo convinti
della necessita di continuare
a crescere e creare valore se-
condo criteri di responsabili-
ta, impegnandoci costante-
mente a ridurre gli impatti
ambientali e sociali della no-
stra attivita per cercare di ga-
rantire migliori condizionidi
vita alle persone oggi ma an-
che, e soprattutto, alle gene-
razioni future».—

RPAODUTIONE RISERVATA

EXTRA
SWEET
EAPPLES
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Il gruppo orsero ha fatto registrare ricavinettitral,1 e 1,3 miliardi di euro, in crescita del 8% circa rispetto alle previsioni per il 2021
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OCCUPAZIONE
Solo in Liguria
ilgruppodalavoro
a150 persone

Al Gruppo Orsero lavo-
rano 150 persone tra Al-
benga e Genova, senza
contare i liguri sparsi
un po’ovunque nelle va-
rie filiali italiane, nei di-
versi settori di cui si
compone la rete Orsero
oggi.

Loscorsoannonel capo-
luogo ligure sono state
assunte una quindicina
dipersoneindiversiset-
toridell’azienda: ammi-
nistrazione, finanza, co-
municazione, senza di-
menticare il marketing.
LaforzadiOrsero passa
dalloshipping.
Un’attivita che passa at-
traverso le due societa
Cosiarma e Orsero Cr
che il gruppo non ha
mai ceduto, e che dade-
cenni costituisce un
ponte per la frutta tropi-
cale (banane e ananas)
dal’America all’Euro-
pa, oltre che I’'unico ser-
vizio infra-mediterra-
neodiquesto genere.
Uno dei punti di forza
dell’azienda leader nel
trasporto di ortofrutta
in Italia e nel mondo & il
fartto di possedere di-
verse navi dotate di re-
frigerazione. Orsero
possiede infatti cinque
navi refrigerate batten-
ti bandiera italiana, un
mezzo piu tradizionale
rispetto ai reefer contai-
ner che si sono diffusi
nell’ultimo decennio e
che oggisonointrovabi-
li oppure reperibili ma
soprattutto in questo
momento ad prezzi

inavvicinabili.

Le navi sono una parte
importante del Gruppo
Orsero, che con le ulti-
me acquisizioni ha por-
tato la sua struttura a
26 magazzini per una
capacita di stoccaggio
pari a 28 mila pallets,
23 centri di maturazio-
ne per 9.700 pallets,
quattro centri per il ta-
gliodella fruttafresca.
Guardando airicavidel-
la super azienda della
fruttache hasede ad Al-
benga, nel 2020 il 24
per cento erano genera-
ti dalle banane, il 15%
dai kiwi, il 7% damele e
pere (allapariconil pla-
tano, frutto diffuso in
Sud America). I1 43 per
cento del fatturato arri-
vava dall’Italia, il 28%
dalla Spagna e il 20%
dalla Francia.G.B.—

£ RIPROOUZIONE RISERVATA

Nel2021 assuntialtrilS
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La frutta esotica si conferma punta di diamante del business
per la domanda crescente dei grossisti e per la richiesta dei clienti

’avocado siciliano Hass
dalle pendici dell’'etna
al mercati di tutta Italia

ILCASO

ra le eccellenze ita-
liane della filiera ali-
mentare c'¢ anche
la frutta esotica, che
pero ésempre meno esotica
ed e sempre pit a chilome-
tro zero.
Mango, avocado, banane
e altri frutti tropicali arriva-
no sui banchi dei mercati
rionali, sulle tavole dei con-
sumatori in tutta Italia e, in
alcuni casi, anche sugliscaf-
falidiselezionati supermer-
catidirettamente dalle colti-
vazionidel Sud Italia.
E allora ecco affacciarsi
sul mercato prodotti nuovi,

di grande interesse per i
grossisti per la costante ri-
chiesta da parte dei clienti
di tutta Italia. Il gruppo Or-
sero ha infatti appena lan-
ciato l'avocado siciliano
«Selezione Orsero».

Viene coltivato alle pendi-
cidell’Ema, lungoil litorale
ionico della Sicilia. La pro-
duzione, certificata «Glo-
bal Gap», gode del microcli-
ma della zona e del terreno
diorigine vulcanica.

«Combinate con la curae
il costante monitoraggio
del processo produttivo, in
ogni sua fase, conferiscono
al prodotto eccellenti carat-
teristiche organolettiche»,
spiega Alessandro Canalel-
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la, chief commercial officer
del Gruppo Orsero.

La principale varieta di
avocado coltivata & I’'Hass,
popolare per la sua caratte-
ristica buccia scura che é fa-
cilmente pelabile, e molto
apprezzato dai consumato-
ri peril suo gusto cremoso e
delicato. La sua richiesta
crescentein tutta Italia.

I’avocadosiciliano «Sele-
zione Orsero» & confeziona-
to singolarmente nel nuovo
Ecopack, composto da un
vassoio di carta stampato
con inchiostri a base vege-
tale e riciclabile nella car-
ta, e da un flowpack in cel-
lulosa e un bollino, en-
trambi completamente

compostabili nell'umido.
«Il nostro progetto dedi-
cato allo sviluppo e valoriz-
zazione della frutta esotica
italiana continua. Per I'avo-
cadosiciliano collaboriamo
con un partner strategico
che lavora al nostro fianco
in esclusiva e ci permette di
garantire al consumatore fi-
nale un prodotto dialta qua-
lita», prosegue il chief com-
mercial officer del groppo
che halasyuabase strategi-

caad Albenga.

Alessandro Canalella.'a-
rea produttiva al momento
coinvolge 12 ettari, con un
piano di ampliamento nei
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prossimianni che laportera
ad untotale di 50 ettari col-
tivatiad avocado.

L’avocado siciliano «Se-
lezione Orsero» viene
commercializzato da Frut-
tital Srl e Agricola Azzur-
raSrl.c.B.—

RIPRODUZIONE RISERVATA




Ilbrand ha presentato I'avocado siciliano «selezione Orsero»



