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Comment Ecrire votre Article Pivot 
Comment écrire des articles qui convertissent le trafic venant de la Pub Facebook en prospects. 

Les enjeux 
• ATTENTION ! Il ne s’agit pas d’un article de blog classique… 
• Il ne s’agit pas d’un article de blog écrit pour le SEO (référencement organique). 
• Il ne s’agit pas d’enseigner une technique. 
• Il s’agit d’optimiser vos conversions avec du trafic « froid » provenant de la publicité Facebook. 
• Ils ne vous connaissent pas. Ils n’ont pas tapé un mot clé spécifique dans un moteur de 

recherche. 
• Il s’agit donc du début de votre Pitch de Vente (opportunité, storytelling, polarisation, etc). 
• Article : enseigner le « Pourquoi ». Produit : enseigner le « Comment » 
• Article : éveiller leur curiosité, créer la confiance, puis les emmener naturellement vers le 

téléchargement de votre ressource gratuite. 
• Ne pas penser « publicité / produit », penser « publication gratuite », « article de magasine ». 

Parcours client 
1. Ils voient votre publication (sponsorisée) sur leur fil d’actualité Facebook et interagissent avec 

(like, commentaire, clic). 
2. Ils arrivent sur votre article de blog. Vous éveillez leur curiosité, ils apprennent quelque chose 

d’intéressant. 
3. A 50% de la lecture, la SLIDE IN apparaît. S’ils ne s’inscrivent pas, ils finissent la lecture de 

l’article et peuvent s’inscrire en bas de l’article (BOX). 
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Titre : « Comment j’ai [bénéfice]… » 
Pour ce type d’article, je vous recommande de parler de votre expérience personnelle spécifique plutôt 
que d’enseigner des généralités. Cela ouvre la porte au Storytelling, sans faire de promesse marketing. 

Exemples : 
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Corps de l’article 
1. Opportunité, potentiel 
2. Polarisation / Storytelling 
3. Votre méthode alternative 
4. Appel à l’action 

 

1. Opportunité 
Ce qu’il est possible de faire, le potentiel, ce que vous avez découvert… 

« Comment créer un Programme par Abonnement m’a permis de stabiliser mes revenus mensuels… » 

• Image 1200 x 630 pixels avec 20% de texte maxi. 
Vérifier sur https://www.facebook.com/ads/tools/text_overlay  

• Partir de ce qu’ils connaissent (imagerie) 
• Révélez-vous grâce à votre expérience personnelle (storytelling) 
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2. Polarisation 
Expliquer ce qui ne fonctionne pas, pourquoi ils n’ont pas eu les résultats espérés, parler des frustrations 
et des échecs. Exposer ce que les autres ne disent pas ou veulent cacher, révéler les « non-dits ». 
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3. Votre méthode alternative 
Quelle est votre approche ? Qu’y a-t-il réellement à faire ? 

Faites en sorte que les personnes s’imaginent en train de le faire. Quelles sont les 3 ou 7 grandes étapes, 
sans rentrer dans le détail ? Donnez des exemples et des études de cas, mais tout en restant généraliste. 
Ce qui est important c’est l’idée générale, qu’on puisse s’imaginer le faire, sans se perdre dans les 
détails. 

 

 

  

http://webalkemy.com/


  
© OLIVIER BESSAIGNET – webalkemy.com 6 

 

4. Appel à l’action 
Maintenant qu’on a compris ce qu’il est possible de faire et « Pourquoi » cette méthode alternative est 
pertinente, il est temps de passer à l’action ! 

Le mieux est de faire un « Cliffhanger » pour créer le suspens : le lecteur est maintenant accroché et il 
veut absolument savoir la suite, découvrir le dénouement de l’histoire, aller plus loin. 

Vous pouvez utiliser la méthode : Problème – Solution – Problème  
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Réglages de partage 
Utilisez YOAST par exemple pour faires les réglages de vos partages sociaux. 

• Titre 
• Description 
• Image 1200 x 630 pixel. 
• Validez l’affichage sur Facebook grâce au Debug Tool : 

https://developers.facebook.com/tools/debug/sharing/  

 

Publication sur Facebook 
1. Connectez-vous à votre Page Facebook 
2. Insérez le lien de l’article. Facebook récupère l’image, le titre et la description 
3. Ajouter une accroche à votre publication Facebook. Par exemple « Article : si vous souhaitez 

[bénéfice], ce article peut vous être très utile… » 
4. Publiez la publication Facebook 
5. Cliquez sur le bouton « Booster la publication » 
6. Dans un premier temps, sélectionnez une audience qui vous connaît (les personnes qui aiment 

votre page, ou bien une Audience Personnalisée comportant les adresses email de vos prospects 
existants) 

7. Choisissez 70€ sur 7 jours ou 35€ sur 7 jours. 
8. Sélectionnez un pixel de conversion (optionnel) 
9. Lancez le « boost » de la publication. 
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