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Bakgrund & Genomforande

SYFTE OCH MALGRUPP
Undersdkningen har genomforts av Novus pa
uppdrag av Visit Sweden.

Syftet med matningen ar att undersoka och oka
kunskapsnivan om hur beséksnaringen “mar”, i
korthet en aktuell temperaturmatning.

Malgruppen inom féretagen ar marknadsansvariga,
forsaljningsansvariga inom besdksnaring i utvalda
delbranscher.

Foretag som ingar i studien representerar s.k. "att
gora”-foretag inom besoksnaringen dvs. foretag
som erbjuder olika typer av aktiviteter eller stod till
genomfoérande av dessa aktiviteter (se
urvalsdefinition for beskrivning i mer detalj).

pRivie

GENOMFORANDE

FELMARGINAL

Vid 250 intervjuer:

Vid utfall 20/80: +/- 6%
Vid utfall 50/50: +/- 5%

Undersokningen ar genomférd via

telefonintervjuer. Resultatet ar for-
och efterstratifierat.

novus.se

MALGRUPPSDEFINITIONER

Artistiskt verksamhet — representerar tva delbranscher:
90.010 Artistisk verksamhet
90.020 Stodtjanster till artistisk verksamhet

Ovriga foretag — foretag i utvalda delbranscher som inte ingar
i artistiskt verksamhet (se urvalsdefinitionen)

Turismforetag — foretag som ar inriktade pa turister som
malgrupp och vars forsaljning gar helt eller delvis till turister.

Lokala foretag — foretag som framst saljer sina produkter och
tjanster till lokalbor.

Foretag i storstader — foretag med registreringsadress i
Stockholm, Goteborg eller Malmaé.

Féretag i ovriga landet - foretag med registreringsadress
utanfor Stockholm, Géteborg eller Malmo.
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Urvalsdefinition

| och med att varken besoksnaringen eller turistféretagen har nagon egen branschkod, inom ramen fér
denna undersokning skapades foljande urvalsdefinition:

Primar SNI Antal foretag Andel
77.210 Uthyrning och leasing av fritids- och sportutrustning 220 1%
79.900 Turist- och bokningsservice 705 4%
90.010 Artistisk verksamhet 7797 50%
90.020 Stodtjanster till artistisk verksamhet 2578 16%
90.040 Drift av teatrar, konserthus o.d. 47 0%
91.020 Museiverksamhet 367 2%
91.040 Drift av botaniska tradgardar, djurparker och naturreservat 54 0%
93.111 Drift av skidsportanlaggningar 63 0%
93.112 Drift av golfbanor 654 4%
93.113 Motorbanor 64 0%
93.114 Trav- och galoppbanor 39 0%
93.210 Nojes- och temaparksverksamhet 83 1%
93.290 Ovrig fritids- och ndjesverksamhet 2724 17%
51.102 Icke reguljar lufttransport av passagerare 96 1%
50.302 Icke reguljar sjotrafik pa inre vattenvagar av passagerare 176 1%

15667 100%

Vidare i undersékningen (pad 6versiktssidan) redovisar vi dven foljande delgrupper: artistisk verksamhet (SNI:
90.010+90.020), dvriga foretag (6vriga SNI-koder), turismféretag och icke-turismforetag (baseras pa
enkatfraga), samt storstéder vs. 6vriga landet.
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Sammanfattning

.
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Sammanfattning — Hosten 2023

o Sommarsasongen bjéd inte pa dkad efterfragan for foretagen Inte lika positiva forvantningar pa den kommande vintersasongen i ar
o0 0

1 Drygt var tredje (35 procent) bedomer att efterfragan under w Foretagen har negativa forvantningar pa den kommande
den har sommarsasongen (maj till september 2023) har varit vintersasongen i jamforelse med féregaende ar. Néra tre av tio (27
storre jamfort med féregaende ars sasong. Foregaende ar var procent) tror pa en storre efterfragan den kommande
det nara varannan (47 procent) som bedémde en 6kad vintersasongen jamfort med samma period aret innan. Féregaende
efterfragan. Som bast har gatt for foretagen inom artistisk ar trodde nara halften (46 procent) pa en storre efterfragan.
verksamhet da.clle fortsatt s?r effekten av pa'\'ndemm och att Foretag som bedriver artistiskt verksamhet ar mest positiva, medan
suget efter aktiviteter utanfér hemmet ar hogt. o . o pa L

andelen som tror pa storre efterfragan ar lagre bland de 6vriga

foretagen och turism-féretagen.

Foretagen som livnar sig pa turister har det tuffast Storre tro pa efterfragan nar det galler heldret 2024

Néstan var fjdrde (23 procent) foretag anger att efterfragan (U U] Generellt &r det 6vervagande fler féretag som har upplevt en
unoder sommaren har varit mindre an aret Innan O_Ch nastan lika | | dkad efterfrdgan dn de som har kint att den minskade under
manga (16 proceht) trof att den kommer att bli mindre under i . 2023 jamfért med &ret innan. Aven om efterfragan inte ar lika
den kommande vintersasongen. Bland de som upplevde mycket hég som 2022. Nar det giller férvantningar kring nasta &r ar
eller lite mindre efterfragan under sommaren &r turism- foretagen nagot mer forvantansfulla, nara haften (47 procent)
foretagen och ovriga féretag Overrepresenterade. Trenden tror pa en okad efterfragan for 2024.

forklarar de sjalva framst med omvarldslaget och inflationen
med 6kade priser.
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Nyckeltal —
efterfragan och
forvéntningar
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Nyckeltal — efterfragan och forvantningar

. .. . . " . Foretag i

Totalt Artistisk Ovriga Turism- Lokala Foretag i Svri ag
verksamhet foretag foretag foretag storstader 8

landet
Baser: n=251 n=114 n=137 n=38 n=88 n=89 n=162
. . 5 35% 38% 33% 24% 27% 37% 34%
Bedémning av efterfrdgan under storre ) ) ° ° ° ° °
sommarsisongzen 2023 Samma 34% 35% 33% 34% 40% 34% 34%
> g - } Mindre 23% 17% 28% 39% 23% 21% 24%
jamfért med féregdende sdsong Netto 12% 21% 5% -15% 4% 16% 10%
e s . . .. 5 27% 33% 21% 11% 14% 28 % 26 %
Forvintningar pa efterfragan for storre ? ? ’ ’ ’ ? °
intersisongen 2023/2024 Samma 41% 41% 41% 26% 57% 43% 40 %
vm i g e h Mindre 16 % 23% 11% 50% 11% 2% 13%
jamfért med féregdende sdsong Netto 11% 10% 10% -39% 3% 6% 13%
. . 5 2% 51% 35% 21% 26 % 47 % 40 %
Bedomning av efterfragan storre ? ? ’ ’ ’ ? ?
f5r helaret 2023 Samma 35% 35% 36% 34% 56 % 35% 36%
o Mindre 21% 12% 28% 2% 18% 17% 23%
jamfért med 2022 Netto 21% 39% 7% 21% 8% 30% 17%
e ot 1e 5 47% 45% 49 % 0% 0% 44 % 49 %
Forvantningar pa helaret 2024 storre ? ? ? ’ ’ ? ?
Gmfort med 2023 Samma 35% 34% 36% 0% 100 % 35% 35%
Jjam Mindre 15% 16 % 15% 100 % 0% 20% 12%
Netto 32% 29% 34% -100% 0% 24% 37%

Gron markering = signifikant hégre an genomsnittet, rosa markering = signifikant lagre an genomsnittet (totalen). Skillnader &r statistiskt sdkerstallda med hjélp av Chi-2 test.
Netto (balansmatt): andel som anger “stérre efterfragan” minus andel som anger “mindre efterfragan”.
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Utveckling over tid
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Balansmatt efterfragan — Vinter 2020/21 - Sommar 2023

FRAGA: Hur bedémer du efterfragan pa ditt foretags produkter eller tjanster fran besokare, kunder och turister under <PERIOD> om du jamfor med samma tid aret
innan? Redovisas som balansmatt: andelen storre\efterfragan minus andelen mindre efterfragan.

Under vintersdsongen 2020/2021 sjénk efterfragan drastiskt, men redan under sommaren 2021 vande liget. Aven om artistiska verksamheter och storstdderna
fortfarande hamnade pa minus sa var en viss aterhamtning redan i gang. Balansmattet nedan visar andelen féretag som svarar att efterfragan var stérre minus andelen
som anger att efterfragan var mindre an motsvarande period innan. Vi kan se en minskning i bedomningen av efterfragan hos samtliga foretag for sommaren 2023

100 % jamfort med tidigare méatningar dnda till vintern 2021/22. Turism-féretagen drabbas hardast och hamnar pa ett negativt balansmatt fér sommaren 2023, vilket de inte

80 % haft sedan vintern 2020/21. Det innebar att efterfragans tillvaxttakt vi sag bérjade sakta ner vintern 2022/23 fortsatter.
60 %
%41 %
20% 33%33% 0% 28.% 35% 32 %33% 38 %33 'V

249 26% 5% 30%28 %

22% 22%21% 8%
16 %
S | | Il l - ll
0% e S N I - — —

20% A% -6%
-19 % -16 %
-40 % -
60% oy -46% 4L%

-80 % 69% -59 %
-100 %

-67 %

Vinter 2020/21
Sommar 2021
Vinter 2021/22
Sommar 2022
Vinter 2022/23
Sommar 2023
Vinter 2020/21
Sommar 2021
Vinter 2021/22
Sommar 2022
Vinter 2022/23
Sommar 2023
Vinter 2020/21
Sommar 2021
Vinter 2021/22
Sommar 2022
Vinter 2022/23
Sommar 2023
Vinter 2020/21
Sommar 2021
Vinter 2021/22
Sommar 2022
Vinter 2022/23
Sommar 2023
Vinter 2020/21
Sommar 2021
Vinter 2021/22
Sommar 2022
Vinter 2022/23
Sommar 2023
Vinter 2020/21
Sommar 2021
Vinter 2021/22
Sommar 2022
Vinter 2022/23
Sommar 2023
Vinter 2020/21
Sommar 2021
Vinter 2021/22
Sommar 2022
Vinter 2022/23

Sommar 2023

Totalt alla foretag Artistisk verksamhet Ovriga foretag Turismforetag Lokala foretag Storstader Ovriga landet
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Utveckling av efterfragan — Vinter 2020/21 - Sommar 2023

FRAGA: Hur bedémer du efterfragan pa ditt foretags produkter eller tjanster fran besokare, kunder och turister under <PERIOD> om du jamfor med samma tid aret
innan? Redovisas andelen féretag som anger att efterfragan har 6kat jamfért med motsvarande period innan.

Efter den synliga aterhamtningen vi kunde se redan vintersdsongen 2021/22 s3 ser vi nu en negativ utveckling av efterfragan

100 % jamfort med sommaren 2022 hos samtliga foretag, forutom hos storstadsforetag. Denna negativa utveckling fortsatter och nu
90 % ligger samtliga foretag pa en lagre efterfragan jamfort med vintern 2022/23. Kurvan visar att aterhamtningen av efterfragan
? saktades in och fortsatter nu nedat.
80 %
70 %
60 % 53 %
50; 46% 47 % 49 % o 139% 47 %46 % 459 48% >0% o re
? 40% 3.0, 0406 ®39% . 43% ) 43 %43%
20 % 37% 33% 36 % 30 36%
30 % 28 % 27 % 30 %,
20 % 19%
(1]
11%
10 % 9% 59
0%
— < N N 0N o — < N N 0N ™M — = N N N oM — < N N 0N ™M — < N N 0N M — < N N 0N M — < N N 0N oM
gagdgdy 93989y dy9ggy dy9g3dy g893dy gagydy gaggyed
ST8T8Y §58%8% g£5&8%sT osTieLgy o§i89ayY §Ls8TsY og£§LsLsS
SECEYE CECEYE CETECE CECECE TECEYTE CECEYE CETECE
g E 8 E 8 € 8 E 8 E & E g E & E 8 E 8 E 8 E & E g E 8 E 8 E 8 E 8 E & E g E 8 E 8 E
£ 8 g 8 £ § £ 8 c 8 g 8 £ 8 g 8 g 8§ S 8 c 8 g 8 £ 8 g 8 g 8§ £ 8 g 8 £ § £ 8 g 8 g 8§
> > > > > > > > > > > > > > > > > > > > >
Totalt alla foretag Artistisk verksamhet Ovriga féretag Turismforetag Lokala foretag Storstader Ovriga landet
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Efterfragan — Jamforelse av 2020/2021 - 2022/2023

FRAGA: Vad tror du om efterfragan pa era produkter eller tjanster under helaret 2023 jamfért med 2022? Redovisas andelen foretag som anger att efterfragan har
Okat 2023 jamfért med 2022 och 2021.

En positiv trend uppstod redan 2021. Majoriteten av foretagen rapporterade om en 6kad efterfragan nar de ombads att utvdrdera hela 2021
100% jamfért med 2020. 2022 uppgav 6 av 10 foretag att efterfragan tros bli stérre. Men detta ar, 2023 kan vi se att tron pa efterfragan sjunker
drastiskt och endast drygt fyra av tio tror pa att 2023 far en hogre efterfragan jamfért med foregaende ar.

90%
80%

. 69%
70% cay 63% 62% 61% 64% 63% 64% 63%
60% - 519 539 54% 54% 54%

(]
47 %

50% 42 %
40% 35%

o 26 %
30% 21%
20%
10%

0%

40 %

2021 2022 2023 2021 2022 2023 2021 2022 2023 2021 2022 2023 2021 2022 2023 2021 2022 2023 2021 2022 2023

Totalt alla foretag Artistisk verksamhet Ovriga foretag Turismforetag Lokala foretag Storstader Ovriga landet

© Novus 2023. All rights reserved. novus.se - .Il()Vng




Ldget hosten 2023
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Efterfragan under _. l
Mycket storre 10 %
so m m a rsa SO nge n 35% Z?tgei;raézan har
(maj till september 2023)
jamfort med aret innan

Samma

FRAGA: Hur bedémer du efterfragan pa ditt féretags produkter eller
tjanster fran besokare, kunder och turister under sommarsasongen (maj till

september 2023), om du jamfér med samma tid aret innan?
Lite mindre

. 35 procent beddmer att efterfragan pa deras produkter och tjanster anger att
varit stérre under den hiar sommarsadsongen (maj till september 23% efterfragan har
2023) jamfort med foregaende ars sdsong. varit mindre

Mycket mindre I 3%

. Néra en av fyra (23 procent) foretag anger att efterfragan under
sommaren har varit mindre dn aret innan. Bland de som upplevde
mycket eller lite mindre efterfragan under sommaren ar

turismforetag och 6vriga foretag 6verrepresenterade. Vi erbjuder inget pd sommaren

BAS: Totalt (n=251)
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Faktorer som paverkat utvecklingen

"Folk har ett sug efter teater efter
pandemin, man vill uppleva saker.
Repertoaren har ocksa betydelse.”
-Artistiskt verksamhet, upplever att

Den negativa utvecklingen i form av minskad
efterfragan beror framst pa omvarldslaget
och laget i Sverige med hdga rantor och
levnadskostnader.

Det ar framst artistiska verksamheter som

fortsatter halla igang pa en liknande niva. — . .

Det ar signifikant fler bland évriga typer av Jag tror att folk funderar lite meor pa.
verksamheter och turism-féretag, som vaor de stoppar p§ngarna. Man haller i
upplever att efterfragan har sjunkit. planbok.en.o Det finns inte lika mycket

pengar i planboken heller.”
-Ovrig fritids- och néjesverksamhet,
upplever att efterfragan blev lite mindre.

o)

FRAGA: Med tanke pa ditt svar, vad har varit avgérande for den har utvecklingen? — Ett urval av citat

”Avsaknad av en pandemi, folk ar mer ?
bendgna att soka upplevelser utanfor

hemmet.” B Inget
-Artistisk verksamhet, .
o ) . Vet ej
Upplever att efterfragan blev lite stérre
Besvarat

"Under och direkt efter pandemin var
det stor efterfragan, denna sommar

efterfrégan blev lite stérre. atergick det mer till det normala.”

-Drift av golfbanor, upplever att
efterfragan blev lite mindre

{1

”En bild av Sverige som
ett lite stokigare land.”
-Turist- och bokningsservice,

upplevde ungefidr samma
efterfragan

14 © Novus 2023. All rights reserved. novus.se
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Forvantningar pa
vintersasongen (oktober 2023
till april 2024) jamfort med
samma tid aret innan

FRAGA: Och hur forvintar ni er att efterfragan kommer att se ut
under vintersdsongen (oktober 2023 till april 2024), jamfort med
samma tid aret innan?

* 27 procent tror pa en stérre efterfragan den kommande
vintersdsongen jamfort med forra drets sdsong. Bland de
som tror pa en storre efterfragan ar foretag inom artistisk
verksamhet 6verrepresenterade, 33 procent uppger att de
tror pa en storre efterfragan.

*  Var sjatte(16 procent) tror pa en lite eller mycket mindre
efterfragan den kommande vintersdsongen. Féretag inom
artistisk verksamhet samt turism-foretag tror detta i hogre
grad.

Mycket storre

Lite storre

Samma

Lite mindre

Mycket mindre

Vi erbjuder inget pa vintern

5%

férvantar sig en

0,
2 storre efterfragan

22 %

41 %

12 % W

16% forvantar sig en
mindre efterfragan
] |

BAS: Totalt (n=251)
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Avgorande faktorer for den kommande vintern

H Inget
Vet gj
- . . » 5 ickinclio na Besvarat
Till féljd av en del osdkerhet som finns pa “Ranteutveckling och ekonomi, kronans Man &r mer priskanslig pa grund av det som
grund av omvirldslaget ar foretagen lite kurs och omvarldslaget.” har hant i omvarlden och man bokar sin

skeptiska infor den kommande -Ovrig fritids- och néjesverkﬂsamhet, u;.oplev?r att vintersemester senare jamfort med tidigare ar.
efterfragan blev lite mindre. Man ar mer priskénslig nu.”

- Turist- och bokningsservice, upplevde ungefédr samma
efterfragan.

!

vintersasongen. Drygt var fjarde av alla
foretag spar att efterfragan forvantas oka.

Héar ar det de artistiska verksamheterna som

utmarker sig i stérre utstrackning n ”Att vi anpassar oss battre till en nsverizes rvkte k tt paverk
genomsnittet med en hdgre tro pa storre internationell marknad &r viktigt och BES Tyiie KOmMEn at: paverkd
efterfragan, medan de 6vriga att vi far stod fran organisationer, TEgaFlllvfj S\;?rlge a; |-nte sa!fert att
verksamheterna, talar i signifikant hogre kommuner och myndigheter —aMisEivejignvohr:tn:;?plel\::I:au:.gefdr camma
utstrackning om forvantad minskad underlattar. ” ‘ efterfrdgan.
efterfragan. -Ovrig fritids- och néjesverksamhet, upplever att

efterfrdgan blev mycket storre.

FRAGA: Vad ar avgérande for utvecklingen av turismen och antalet besokare i Sverige generellt den kommande vintern? - Ett urval av citat
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Efterfragan pa produkter
eller tjanster under helaret
2023 jamfort med 2022

FRAGA: Vad tror du om efterfragan pa era produkter eller tjanster under
heladret 2023 jamfért med 20227?

* 42 procent tror pa en storre efterfragan pa sina produkter eller
tjanster under helaret 2023 jamfért med 2022. Féretag inom
artistisk verksamhet ar 6verrepresenterade, 51 procent tror pa en
storre efterfragan.

*  Drygt ett av fem (21 procent) foretag tror pa en mindre efterfragan
pa sina produkter eller tjanster under helaret 2023 jamfért med
2022. Bland dem som tror pa en mindre efterfragan ar turism-
foretag och 6vriga foretag dverrepresenterade.

Mycket storre I 9%
anger att
42% efterfragan har

varit storre

Lite storre 33%

Samma 35%
. . o
Lite mindre 17 % anger att

21% efterfragan har
varit mindre

Mycket mindre 4% =~

Vet ej 1%

BAS: Totalt (n=251)
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Forvantningar pa helaret o
2024 jamfort med 2023 i

FRAGA: Om man blickar framat - vad tror du om efterfragan Lite storre - 40 %
gallande heldret 2024 jamfort med 20237
* 47 procent tror att efterfragan for helaret 2024 kommer

vara stérre an for 2023. Samma 35%

* 15 procent tror att efterfragan kommer vara mindre for _
helaret 2024 jamfért med 2023. l

I
J

Lite mindre

15%

Mycket mindre I 4 %

BAS: Totalt (n=251)
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Bakgrundsfragor
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Urvalsdefinition

| och med att varken bestéksnaringen eller turistféretagen har nagon egen branschkod, inom
ramen fér denna undersdkning skapades féljande urvalsdefinition:

Primar SNI Antal foretag Andel
77.210 Uthyrning och leasing av fritids- och sportutrustning 220 1%
79.900 Turist- och bokningsservice 705 4%
90.010 Artistisk verksamhet 7797 50%;|
90.020 Stodtjanster till artistisk verksamhet 2578 16%
90.040 Drift av teatrar, konserthus o.d. 47 0%
91.020 Museiverksamhet 367 2%
91.040 Drift av botaniska tradgardar, djurparker och naturreservat 54 0%
93.111 Drift av skidsportanlaggningar 63 0%
93.112 Drift av golfbanor 654 4%
93.113 Motorbanor 64 0%
93.114 Trav- och galoppbanor 39 0%
93.210 Nojes- och temaparksverksamhet 83 1%
93.290 Ovrig fritids- och néjesverksamhet 2724 17%
51.102 Icke reguljar lufttransport av passagerare 96 1%
50.302 Icke reguljar sjotrafik pa inre vattenvagar av passagerare 176 1%

15667 100%

Vidare i undersokningen (pa 6versiktssidan) redovisar vi dven féljande delgrupper: artistisk
verksamhet (SNI: 90.010+90.020), dvriga foretag (Ovriga SNI-koder), turismforetag och icke-
turismforetag (baseras pa enkatfraga), samt storstader vs. dvriga landet.
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Om forsaljning

FRAGA: Och till sist, gar er forsaljning helt eller delvis till turister
(bade svenska och internationella)?

FOr néra tva av tre, 65 procent, gar forsaljningen helt eller
delvis till turister.

© Novus 2023. All rights reserved.

Ja, var forsaljning gar helt eller nastan

0,
helt till turister 14 %

65%

Ja, var forsaljning gar delvis till turister

51%

Nej, var forsaljning gar helt eller ndstan

0,
helt till lokalbor 31%

Vet gj 4 %

BAS: Totalt (n=251)

novus.se ] IOVUS



Bakgrund

SNI-GRUPP HUVUDGRUPP BRANSCH
Storstader och Transport och
[\ T [
Artistisk storstadsnara kommuner 35% magasinering 4%
0,
verksamhet 45 %
Uthyrning,
e stéc'l'er oc.h fastighetsservice, o
kommuner néra stérre 27 % T 12 %
stad stodtjanster
Ovriga 55 %
Mindre stader/tatorter 38 % Kultur, ndje och fritid 85 %

och landsbygdskommuner

BAS: Totalt (n=251)
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Begreppsforklaring

I Novus rapporter redovisar vi ofta skillnader mellan olika varden, nagot vi kallar for statistiskt
sakerstallda skillnader, statistiska signifikanser eller att nagot ”inte ar inom felmarginalen”.

Konfidensgrad

Novus standard ar 95% konfidensgrad, vilket innebar att det sanna
vardet for populationen med 95% sannolikhet ligger inom det
intervall som ges av stickprovets varde +/- felmarginalen. Att
anvanda 95% konfidensgrad motsvarar en signifikansniva pa 5%.

Vad ar en felmarginal?

Felmarginalen ar ett matt pa osdkerheten i en skattning av en
parameter. Exempelvis blir felmarginalen vid ett stickprov pa 1000
individer, pa 5% signifikansniva, for féljande utfall:

20/80: +/- 2,5%

50/50: +/- 3,2%

23 © Novus 2023. All rights reserved.

Ar det statistiskt sikerstallt?

Om en skillnad ar storre dn felmarginalen ar skillnaden statistiskt
sakerstalld. En statistiskt sakerstalld skillnad mellan tva olika
varden innebdr att det ar en skillnad som troligen inte enbart kan
forklaras av slumpen. Det som ar sakerstallt &r saledes att det finns
en skillnad, inte sjalva storleken.

novus.se

] IOVUS



Publiceringsregler

Novus varumarke ar en garant for att en
undersokning har gatt ratt till och att slutsatserna
kring densamma ar korrekta utifran malet med
undersokningen.

- [1OVUS

Enligt internationella branschregler (ESOMAR) dr Novus som
undersodkningsforetag ansvariga for att vara undersékningar tolkas ratt
vid forsta publicering.

ESOMAR?=

For att sékerstéalla att vara undersékningar presenteras pa ett korrekt
satt ber vi alltid att fa se den text som skrivs med syfte att publiceras
dar Novus undersdkningar omnamns.

Novus forbehaller sig ratten att korrigera felaktiga siffror och tolkningar
som har publicerats.
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Kontakter pa Novus

Customer Development Advisor
leva Englund

Mobil: 0720 70 04 10
E-post: ieva.englund@novus.se

Research Manager
Daniela Lundgren

Mobil: 0764 96 61 10
E-post: daniela.lundgren@novus.se
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