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Om rapporten

Den har rapporten utgar i del 1 frén konversationer
pa sociala medier relaterade till maltidsturism och
i del 2 fran populara sokord.

Syftet ar att hjalpa foretag i besdksnaringen att
fa inspiration och idéer till produktutveckling
eller traffsaker marknadsforing mot den
maltidsintresserade resendren — framfoérallt
den internationella — men aven den svenska.

Kélla: Digital @mnes- och sékanalys 2020, Visit Sweden/Whispr group 2021

Vad vill
malgruppen
veta relaterat
till mat och

Sverige?
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Del 1 “Konversationer pa sociala medier” presenterar ett urval av
konversationer om maltidsupplevelser i Sverige fran 2020 som
manuellt har kategoriserats utifran ett flertal parametrar. Inom
varje omrade ges rekommendationer kring hur féretag med férdel
kan anvanda insikterna fran analysen i sin verksamhet.

Del 2 “Matrelaterade sokningar om Sverige” handlar om soékord
relaterade till Sverige och maltidsupplevelser under samma
tidsperiod. Den har till syfte att svara pa fragor om vilka omraden,
aktiviteter och teman som intresserar och efterfragas nar
potentiella resendrer digitalt soker pa svensk mat och dryck.

Resultatet visar vad resenarer pa vara fokusmarknader ar
nyfikna pa, konverserar om och séker pa — relaterat till mat,
dryck och Sverige.

Amne: Maltidsturism i Sverige

Marknader: USA, Storbritannien, Tyskland, Sverige

Tidsperiod: 2020 (med jamférande data fran 2019)

Sociala medier: Twitter, Instagram, Bloggar, Forum, Reddit, Reviews

Sok: Google-sékningar

Totala konversationer: USA: 20 000, Storbritannien: 13 000, Tyskland: 28 000, Sverige: 40 000
Analyserade konversationer: 200 per marknad
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som 1ntresserar
malgruppen o v e |

Kuriosa (personliga handelser och berattelser)
och Reviews (recensioner) utgor storst del av
konversationerna om svensk maltidsturism.

Aven jamfdrelser mellan det svenska utbudet
och andra lander samt tips och rad fran andra
resenarer ar kategorier som vi tittar lite narmare
pa i den har delen.
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OVERGRIPANDE AMNEN

Kuriosa och reviews utgor storst del av konversationerna om svensk maltidsturism
— lokalt utbud och unik atmosfar uppmarksammas.

Vad som skrivs pa sociala medier Vad som skrivs pa sociala medier

fordelat efter marknad 2019 fordelat efter marknad 2020
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OVERGRIPANDE AMNEN

Konversationsminskning med
32% till foljd av pandemin

Antalet konversationer om Sverige som maltidsland minskade Tips ges oftast efter en resa i Sverige. Platser, aktiviteter och
med en tredjedel under 2020 i jamforelse med foregaende ar. restauranger, samt lokala specialiteter sa som kanelbullar,
Den enda (marginella) okningen var fran Tyskland, dar langtan kottbullar och godis, rekommenderas.

efter vandring och naturupplevelser (inklusive matrelaterade

sadana) lyftes fram sérskilt mycket. Soker tips gor resenarerna infor ett Sverigebesok, dar framst

rekommendationer pa restauranger, aktiviteter och lokala

Kuriosa ar fortsatt storst. Resenarer delar med sig av handelser de matupplevelser efterfradgas. Vidare soks rad gallande kontant-
varit med om under sina Sverige-besdk och intryck av karaktaristisk anvandning och information om pandemins paverkan pa
svensk mat. Majoriteten av inlaggen om kuriosa namns ihop med restauranger och caféer.

ovriga amnen for att dela en mer personlig berattelse.

Reviews beror allt fran frukostutbudet pa specifika hotell och
upplevelser pa lokala restauranger till lokala specialiteter som
har testats under resan, exempelvis svenskt godis eller svensk ol.

Jamforelser gors mellan det svenska utbudet och livsstilen och de
andra skandinaviska lander och hemmamarknaderna. | forhallande
till pandemin uppmarksammades den svenska strategin som
kontrast till andra landers lock-down.

7 Kélla: Digital @mnes- och sékanalys 2020, Visit Sweden/Whispr group 2021
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Fokusomraden

Visit Swedens analyser visar att malgruppen
associerar Sverige med framforallt tre
fokusomraden: Naturligt & Halsosamt,
Nytankande & Progressivt och Vegetariskt.

Vi ser att inom dessa omraden finns stor potential
att bredda sitt utbud for att méta malgruppens
onskemal och forvantningar. Men hur konverserar
de relaterat till dessa styrkepositioner 20207?

Kélla: Digital @mnes- och sékanalys 2020, Visit Sweden/Whispr group 2021

Anna Hallams/imagebank.sweden.se
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FOKUSOMRADEN

Intresset for naturnara upplevelser och allemansratten fick stort uppsving pa tyska
marknaden. Begransade associationer till Sverige som ett nytankande och progressivt
matland. Helt veganska restauranger i storstaderna noterades.

Vad malgruppen associerar med Sverige Vad mélgruppen associerar med Sverige
fordelat efter marknad 2019 fordelat efter marknad 2020
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20% 20%
15% 15%
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10% Storbritannien 10% Storbritannien
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Halsosamt Progressivt Halsosamt Progressivt

9 Kélla: Digital @mnes- och sékanalys 2020, Visit Sweden/Whispr group 2021



FOKUSOMRADEN

10

6ver1ag fa poster kopplade
till fokusomraden

Naturligt & Halsosamt

Omradet "Naturligt & Halsosamt” var den ledande kategorin 2020.
Framforallt noterades en stor 6kning pa den tyska marknaden men
aven svenskar hade ett framtradande intresse for det naturnara.
Poster inom kategorin uppmarksammade den svenska allemans-
ratten med majligheten att plocka bar och svamp, vandra och talta
i de svenska skogarna. Dessutom uppmarksammades att ta med
sig picknick och laga mat pa stormkdok eller 6ppen eld. Ett antal
poster ndmnde frascha matupplevelser, samt naturlig, hallbar och

narproducerad mat fran specifika restauranger eller matmarknader.

Kélla: Digital @mnes- och sékanalys 2020, Visit Sweden/Whispr group 2021

Nytankande & Progressivt

Andelen poster som berérde omradet "Nytdnkande & Progressivt”
minskade markant jamfort med 2019. Sverige namndes som
nytankande och progressivt i poster vilka namnde bland annat en
nyoppnad, obemannad mataffar i Helsingborg, ett nytt miljovanligt
satt att producera vin av blabar, och ett koncept med pop-up
restauranger pa ett hotell i Lidképing. Vidare uppmarksammades
Sverige for kreativa och anmarkningsvarda specialiteter, sdsom
saltlakrits-choklad, rékost och ovantade kombinationer pa
restauranger.

Vegetariskt

Andelen poster som uppmarksammade vegetarisk mat var |13g.
Omradet ndmndes nar resenarer besokt restauranger med bra
vegetariska och veganska alternativ, dessutom uppmarksammades
tva helt veganska restauranger i Stockholm och Goéteborg.
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Tillatelse att plocka bar och svamp

i skogen hyllas pa samtliga utlands-
marknader, mojligheten att kopa mat
under langa vandringar i Lappland
vacker fragor bland tyskar.
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| Tyskland ndmndes framst naturvistelser, dar den svenska allemansratten och att ata
och tillaga mat i skogen fick utrymme. Att vandra i Sverige var populart bland tyskar,

framst i Lappland. D3 efterfrdgades rad kring méjligheten att kdpa, samt planeringen
av, mat under vandringens gang.
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Britter pa besok i Sverige upplevde att maten var frasch och sokte sig till restauranger
med halsosamt utbud. Vidare uppmarksammades svenska bar plockade i skogen samt
mojligheten att dta utomhus — i Stockholms skargard likval som vid en eld i Jukkasjarvi.

N #

Inldgg fran USA sdg allemansratten med ratt att plocka bar och svamp i skogen som
storartad. Dessutom marktes ett intresse for att fiska. Det svenska kranvattnet hyllades
och asikten om att svenskar 6verlag ser hdlsosamma ut delades.
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Inldgg fran USA uppmarksammade dven svenskars stora intresse for att vistas
i naturen, dar att talta, vandra och campa lockade de amerikanska skribenterna.
Dessutom omskrevs att svenskar garna ater medhavd picknick utomhus.

" Kélla: Digital @mnes- och sékanalys 2020, Visit Sweden/Whispr group 2021

August Dellert/imagebank.sweden.se


https://imagebank.sweden.se/

FOKUSOMRADEN

Trots begransade associationer till
Sverige som nytankande och progressivt
matland vacker blabarsvin, obemannad
livsmedelsbutik och unika smak-
kombinationer nyfikenhet.

Nytankande & Progressivt

Bland tyskar fick omradet Nytdnkande och Progressivt mycket begrédnsat utrymme : R
under aret. En ny obemannad livsmedelsbutik i Helsingborg fick visst genomslag :

for att vara innovativ.
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Inldgg fran Storbritannien delade BBC's artikel om svenskt bldbarsvin dar vinet ansags

vara unikt och ett mer hallbart tillvdgagangssatt for att producera.

Inldgg fran USA uppmarksammade nytdnkande och kreativ mat med fokus pa att Sverige
erbjuder unika specialiteter och smakkombinationer. Exempelvis ansags rakost och en
ratt som kombinerade svenska kottbullar och paneng curry som ovantat men mycket
valsmakande. En amerikan som fatt i uppdrag att hitta den allra méarkligaste godiset

under sin resa till Sverige kopte en chokladkaka med saltlakrits-smak, vilken éver-

/s ‘GC‘ & v
raskande blev succé i hemlandet. Ca - 2 s 1 -
o oo . : :
| Sverige ansags ett hotell i Lidkdping vara innovativt efter att ha 6ppnat pandemi- o) - ~ - N e | I -
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FOKUSOMRADEN

Helt veganska restauranger i storstaderna
noterades samt en glassbar med bra
veganskt utbud.

Vegetariskt

Fran Tyskland handlade konversationer géllande vegetarisk mat om specifika
restauranger som resendrer besokt vilka rekommenderades till andra. | Géteborg
tipsade man om en specifik gata i hipsterkvarteren for bra vegetarisk mat.

Aven inlagg fr&n UK noterade specifika restauranger fér bra vegetarisk och vegansk

mat. Att manga ar vegetarianer i Sverige papekades ndr man pratade om matvanor
vid universitet och arbetsplatser.

Inldgg fran USA delade att de &tit bra vegetarisk mat pa sina resor. Specifika restauranger
namndes for sin goda vegetariska mat eller for att ha en helt vegansk inriktning.

| Sverige delades recept pa vegetarisk picknick att ta med sig pa utflykter,
dessutom rekommenderades en glassbar for sitt stora utbud av vegansk glass.

o~
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Karaktaristika

Det har avsnittet handlar om vilka @mnesomraden
som verkar intressera potentiella resenarer mest
i sociala medier. Hur viktigt ar det med atmosfar,
trend, halsa, lokalt, autentiskt, unikt, samiskt,
ekologiskt och olika dieter i konversationer

hos malgruppen?

14 Kélla: Digital @mnes- och sékanalys 2020, Visit Sweden/Whispr group 2021
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Vad ar mest efterfragat?

Fikakulturen och svensk
husmanskost i centrum.
Att ata i typiskt svenska
omgivningar eller pa
restauranger med
designfokus och
atmosfar uppskattades.
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KARAKTARISTIKA
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Stort fokus pa traditionella och lokala svenska maltider under vistelsen.
Resenarer soker sig till typiskt svenska miljoer och ater garna mat i den

svenska naturen.

70%
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40%

Atmosfar  Traditionellt Lokalt Utomhus

Kélla: Digital @mnes- och sékanalys 2020, Visit Sweden/Whispr group 2021

Andel av posterna som beskriver svensk mat enligt ndgon av variablerna
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KARAKTARISTIKA

Fikakulturen och svensk husmanskost i centrum. Att ata i typiskt svenska
omgivningar eller pa restauranger med designfokus uppskattades.
Litet fokus pa vaxtbaserat, dieter eller ekologisk mat.

MEST EFTERFRAGADE OCH DISKUTERADE KARAKTARER VAXTBASERAT, DIETER OCH EKOLOGISKT

Atmosfar

Atmosfar var den vanligast forekommande karaktaristiken, med ett utmarkande
genomslag pa den tyska marknaden dar konversationer ofta innehéll Ianga
detaljerade berattelser om de svenska miljoerna. Kategorin behandlade framst

Vegan

Karaktaren diskuterades i inldgg fran Storbritannien, USA och Sverige, dock
endast i 1 procent av posterna. Da delades tips pa helt veganska restauranger
i Stockholm och Goteborg som levererat mycket bra vegansk mat, dessutom

omgivningen och stdmningen dar maltiderna och drycken intogs. Den svenska
naturen med maltider i skogen, intill vattnet eller i lummiga trédgardar
uppskattades, likasa restaurang- och hotellmiljéer med fokus pa design

och modern inredning.

Traditionellt

Karaktaristiken traditionellt var stor pa samtliga utlandsmarknader. Resenérer
sokte sig till det traditionellt svenska koket med husmanskost och den svenska
fikakulturen i fokus. Framst efterfrdgades svenska kéttbullar, det svenska kaffet
och kanelbullar. Vidare kommenterades traditionellt svenska firanden med fokus
pa julmat och glogg, midsommar och kraftskivor.

Lokalt

Lokala specialiteter noterades i en storre utstrackning an féregaende ar.

Den svenska fikan intresserade och svenskt kaffe och kanelbullar hade stort
genomslag. Aven andra svenska klassiker sdsom sill, kéttbullar, svenskt godis
och hjortron genererade inldgg. Likt féregaende ar skapade pizzor med
utmarkande topping konversationer bland amerikaner, medan lokala
bryggerier uppmarksammades i storre utstrackning bland tyskar.

Bland svenskar uppskattades lokalt producerad glass.

Kélla: Digital @mnes- och sékanalys 2020, Visit Sweden/Whispr group 2021

rekommenderades en glassbar i Stockholm med stort veganskt utbud.

Vegetariskt

Karaktaristiken vegetariskt uppstod i totalt 1 procent av posterna. Inldgg
rekommenderade restauranger som erbjudit god vegetarisk mat. Vidare
uttrycktes vegetariska alternativ som sjalvklara i samtal om lunchpauser
vid arbete och studier i Sverige.

Dieter

Konversationer som ndmnde specifika dieter uppstod i Storbritannien och
Sverige angaende matallergier mot gluten och skaldjur. Da delades tips
pa restauranger med specialkost och lampliga alternativ.

Ekologiskt
Konversationer som uttryckligen néamnde ekologisk mat forekom endast
pa den svenska marknaden. D& namndes en ekologisk gard i Halmstad.



KARAKTARISTIKA

Stort intresse for att tillaga och ata mat utomhus i naturen. Den svenska
kulturen och svenska traditioner var ocksa intressanta att ta del av.

UTOMHUS

Utomhus

Intresset for att ata utomhus var relativt stort for samtliga marknader, med ett
sarskilt intresse bland svenskar (23 procent) och tyskar (21 procent). Att tillaga
mat, dta mat och ta kaffepauser vid en ldgereld i skogen ansags lockande och
resendrer sag tillbaka pa harliga naturnara stunder fran sina vistelser. Den
svenska allemansratten med ratt att rora sig fritt och plocka bar och svamp

i skogen uppmarksammades pa alla utlandsmarknader och ansags vara en
unik foreteelse som var lockande att nyttja.

Ett intresse for fiske visades pa den amerikanska och tyska marknaden. Bland
tyskarna noterades dven ett utmarkande intresse for att vandra, framforallt i
Jokkmokkstrakten, vilket skapade konversationer om att tillaga och képa mat
under och infér vandringen. Vidare genererade en dverlevnadskurs i den
svenska skogen ett antal poster bland tyskarna.

Utdver maltider och vistelser i den svenska skogen, uppskattades picknick,
uteserveringar, tradgardar och maltider i skargarden. Tyskarna uppmark-
sammade aven svenska julmarknader och méjligheten att dricka glégg och
préva svenska julspecialiteter i en mysig atmosfar utomhus.

Rekommendation: Samlad information om mojliga inkdp av mat i omraden for
langa vandringar skulle kunna lyfta orosmoment och hjdlpa besokare att boka
och planera sina bes6k. Aven exempelvis hjortron ir av sarskilt intresse.
Content baserat pa detta kan da inkludera allemansratten, plockning av
hjortron i naturen och tips pa recept dar hjortron ingar.

Kélla: Digital @mnes- och sékanalys 2020, Visit Sweden/Whispr group 2021

AUTENTISK, SAMISKT OCH DIGITALT

Autentisk

| kategorin for autenticitet lyftes svenska traditioner sdsom midsommar,
kraftskivor och julmarknader, dar klassisk mat och dryck i karaktaristiska
omgivningar testades och rekommenderades. Aven genuint svenska miljder
med sma réda hus vid vattnet i skdrgarden liksom skogsmiljoer var tilltalande.

Samiskt

Poster som uppmarksammade samisk mat férekom framst pa den tyska
marknaden (2 procent). Konversationer uppstod vid besok i Jokkmokk dar
resenarer provat pa samiskt tunnbrod, samiskt kaffe samt samiska specialiteter
av renkott och hjortron. Aven besdk pa en samisk marknad uppmarksammades.

Digitala maltidsupplevelser

Digitala maltidsupplevelser anpassade efter pandemin férekom i liten
skala bland brittiska och amerikanska poster. | dessa konversationer
rekommenderades digitala event med fokus pa svensk mat och dryck.
En pepparkakshus-tavling som i vanliga fall genomférs i Stockholm holls
istallet online vilket uppskattades och ansags kreativt.

Rekommendation: Det autentiskt svenska engagerar och skapar nyfikenhet.
Lyft fram de festligheter och den historia som gor Sverige unikt — exempelvis
kraftskivor, midsommarafton och samiska traditioner — garna ocksa via
digitala events.
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Sverige anses vara ett foredome i fragor som ror hallbarhet.
Fortsatt intryck av svenskar som mer halsosamma an andra.

HALLBARHET

Konversationer som rérde mat och turism relaterat till hallbarhet minskade
jamfort med foregdende ar. Storbritannien hade fortfarande hogst andel
poster i kategorin med 2 procent, vilket var en minskning med 7 procent-
enheter fran féregaende ar.

Inom kategorin for hallbarhet ansdgs Sverige vara ett land i framkant. Resenarer
fran utlandsmarknaderna noterade exempelvis nedbrytbara takeaway-muggar
pa caféer och uttryckte att de svenska nedbrytbara mjélkkartongerna éar ett
foredome fér de amerikanska plastdunkarna med mjélk. Vidare noterades
faktum som att pantmaskiner lange varit en sjalvklarhet i Sverige, och att
hallbarhetsinriktade tjanster sdsom Matsmart har svenskt ursprung. Ett antal
poster visade intresse for narproducerad mat pa restauranger samt for lokala
matmarknader med mdjlighet att handla farsk mat direkt fran bonderna.

Rekommendation: Att uppméarksamma restauranger, gardar och matmarknader
runt om i Sverige som fokuserar pa narproducerat och hallbart skulle kunna
vara ett satt att inspirera resenarer till besok, samtidigt som det utvecklar
den svenska hallbarhetsprofilen ytterligare.

Kélla: Digital @mnes- och sékanalys 2020, Visit Sweden/Whispr group 2021

HALSA

Konversationer relaterade till hadlsa uppstod i totalt 2 procent av posterna dar
den storsta marknaden var Storbritannien (3 procent av posterna). Resenérer
noterade att manniskor i Sverige ser mer halsosamma, valtranade och smalare
ut aniandra lander och svenskar antogs ata battre mat och trédna mer.

Resendrer ansag att de atit frdsch mat pa sina resor i Sverige och tipsade andra
om caféer, restauranger och hotell som serverade frasch och halsosam mat.
Svenska bar uppskattades for deras vitaminrika innehall och tips pa lokala
erbjudanden med produkter utan konserveringsamnen och tillsatser delades.

Rekommendation: Bilden av svenskar som ett halsosamt folk bor ga att
utveckla ytterligare, inte minst genom att skapa halsoguider kring hur man
enkelt kan kombinera halsosam mat i Sverige med naturnara upplevelser
och vandring.
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Svenska egenheter som lordagsgodis, Systembolaget och kraftskivor
engagerar. Innovation kopplas framst till tekniska losningar.
Trendigt kopplas till specifika platser och restauranger.

UNIKT

Poster som uppmarksammade det unika med mat-Sverige fokuserade pa
klassiskt svenska fenomen sdasom Systembolaget med dess speciella utbud

och Gppettider, de valetablerade koncepten fredagsmys och l6rdagsgodis,
allemansratten, samt den utméarkande kvaliteten pa kranvattnet. En resenadr som
noterat tre pappor som druckit kaffe pad promenad med sina barnvagnar prisade
den svenska pappaledigheten och 6nskade att det hade varit pd samma satt

i USA.

Foreteelser relaterade till svenska traditioner, sdsom att ha hattar och haklappar
pa sig under kraftskivan och dansa sma grodorna under midsommarfesten
uppmarksammades ocksa som nagot unikt. Vidare ansags den svenska naturen
i Lappland, ishotellet i Jukkasjarvi, och narheten till vattnet och skargarden
under storstadsvistelser unikt for Sverige. Det utmarkande héga anvandandet
av kortbetalningar vid caféer, butiker och restauranger noterades sarskilt

i Tyskland.

Rekommendation: Lyft fram det udda och unika, bade lokalt och nationellt,
vid skapandet av nya contentserier. Att framhava narheten till skargarden

i Stockholm och Goteborg, genom exempelvis guider till narliggande oar,
bor ocksa kunna vacka intresse.
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INNOVATION OCH TRENDIGT

Innovation

Publiciteten fér Sverige som ett innovativt matland berérde snarare tekniskt
innovativa erbjudanden kopplade till mat sdsom appen Karma, tjansten
Matsmart och en nyéppnad helt obemannad mataffar. Vidare uppmark-
sammades de svenska pantmaskinerna och hur langt landet kommit i sin
kortanvandning, dar aven de minsta forsaljningsstallena erbjuder betalning
genom kort eller app snarare an med kontanter. Ett nytt satt att producera
bldbarsvin med lagre klimatpaverkan noterades pa den brittiska marknaden
efter publicitet pa BBC. Ett koncept med pop-up restauranger i varje hotellrum
pa ett hotell i Lidkdping ansags innovativt pa svenska marknaden.

Trendigt

Hippa och trendiga omgivningar pa Sédermalm fortsatte skapa poster for
karaktaristiken, vilket dven populéra barer, glassbarer och restauranger pa
Ostermalm, Norrmalm och i Vasastan gjorde. Vidare skapade maltider i en
omgivning med fokus pa minimalistisk och skandinavisk design ocksa poster
inom kategorin.

Rekommendation: Att kombinera matintresse med andra svenska kvaliteter,
sasom svensk design, skapar ocksa mdjligheter — exempelvis en guide med
restauranger och hotell som dven fokuserar pa skandinavisk design.
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Maltiderna

Vad gaéller konversationer relaterat till maltider
star intresset for middag for den 6verlagset
stdrsta kategorin. Aven den svenska fikan har
etablerats pa samtliga utlandsmarknader och
vacker nyfikenhet.

Mat och dryck anses valdigt dyrt i Sverige
— i Stockholm rekommenderas Sédermalm
med ett utbud som erbjuder billigare alternativ.

Resendrer efterfragar det typiskt svenska — den
svenska fikan, lokala specialiteter pa frukosten,
svenskt godis och svenska bar.
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Aven dryck ar
intressant

Svenska turister
kopplade dryckespauser
med en god 6l, en god
drink eller en bra kaffe
till semesterkansla och
avkoppling. Liksom
maten, fick dven
drycken garna intas

i trevliga omgivningar
och barer.
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MALTIDERNA

Middag overlagset storsta kategori — den svenska fikan har
etablerats pa samtliga utlandsmarknader och vacker nyfikenhet.

Andel av posterna som beskriver svensk mat fordelat efter fokus
50%

38%

25%

13% | I I I

0% I I I I I | |
Middag Dryck Fika Lunch Frukost Snacks Bryggeri Marknad Vingéard
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Maten och drycken anses valdigt dyr i Sverige — Sodermalm
rekommenderas for billigare alternativ i Stockholm.

OVERLAG MYCKET BRA MAT I SVERIGE

Lunch & Middag

Konversationer om lunch och middag forekom ofta i reviews samt vid tips fore
och efter resor i Sverige, det var vanligt att maltiderna ndmndes i férbifarten
tillsammans med annat innehall om semestern. Fokus &g pa den svenska maten
overlag snarare an att namna specifika caféer och restauranger. Det generella
intrycket var att Sverige erbjuder mycket bra mat och matstallen. Utlandska
resendrer sokte sig ofta till restauranger i Gamla Stan, men ndmnde ocksa
exempelvis Gondolen, Hotell Fjallgarden i Are och restaurangen pa Fotografiska.

Utlandska resenarer uppmarksammade specifika matratter som atits under
sina besok, sasom sill, skaldjur, vilt och kéttbullar. Intresset for ett svenskt
smorgasbord utmarkte sig bland amerikaner, dar smorgasbordet i stérre grad
efterfrdgades an pa 6vriga marknader.

En generell bild av att maten ar dyr i Sverige, och i Skandinavien 6verlag,
noterades pa alla marknader. For att hitta battre priser pad maten i Stockholm
rekommenderades resenérer att besdka restauranger pa Soder eller i city,
och undvika utbudet p& Ostermalm och Norrmalm.

Svenska resendrer fokuserade ofta pa omgivningen, snarare an pa specifika
restauranger eller matratter, nar de berattade om sina resor. Det var vanligt att
svenskarna tog med sig egen picknick och man ville garna ata i trevliga miljoer
med narhet till vatten och natur.
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ALKOHOLINKOP OCH KAFFE SARSKILJER SVERIGE

Dryck

Den svenska dryckeskulturen skapade konversation pa alla marknader.
Gallande alkoholkonsumtion fanns en bild av att svenskar dricker mycket
alkohol, samtidigt papekades konsumtionen vara hart begrdnsad med tanke
pa Systembolaget och dess 6ppettider. Systembolaget ansdgs ha ett stort
utbud av vin och &l till bra pris.

Alkoholpriserna pa restauranger och barer ansdgs valdigt héga bland utlandska
turister, dar framforallt 6l togs upp som exempel pa att vara ovanligt dyrt i
Sverige. | Storbritannien fanns ett extra intresse for bra barer och hotellbarer
rekommenderades for att ha en harlig stdmning. Aven Sédermalm rekommen-
derades for bra barer och pubar. Att svenska barer holls dppna trots pandemin
utmarkte Sverige som resmal och flera uttryckte en langtan till Sverige av

den anledningen.

Aven det svenska kaffet fick stort utrymme. Manga utldndska resenirer ansig
att det svenska kaffet skiljer sig fran andra landers, att det var starkare och
godare. Den svenska gléggen uppmarksammades ocksa, ett extra intresse
noterades i Tyskland kopplat till besck pa julmarknader.

Svenska turister kopplade dryckespauser med en god 6l, en god drink eller en
bra kaffe till semesterkansla och avkoppling. Liksom maten, fick dven drycken
garna intas i trevliga omgivningar och barer.
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Resenarer efterfragar det typiskt svenska — den svenska fikan, lokala
specialiteter pa frukosten, svenskt godis och svenska bar.

SVENSKA BAKVERK UPPSKATTAS AVEN PA FRUKOSTEN

Fika

Fika var drets tredje storsta kategori. Amnet kade pa alla marknader,
framforallt i Tyskland. Under besok till Sverige vill utlandska resenarer testa
den klassiska fikan — kaffe och kanelbulle, som beskrivs som en sjalvklar
del av svenskens vardag. Aven kardemummabullar, vafflor och bl&barspaj
uppmarksammas som typiskt svenskt fika. Resenarer delar tips pa caféer
och ger rekommendationer om var man kan hitta den basta fikan. Samtliga
marknader, och sarskilt britter, bendmner kaffepausen aterkommande med
det svenska ordet Fika. Bland svenska turister beskrivs fikapauser som en
sjalvklarhet pa semestern, dar man stannar till i mysiga miljéer och fikar
med vanner.

Frukost

Frukost namns vanligen i hotellrecensioner nar resendrer kommenterar
frukostbuffén efter sina vistelser. Overlag var besdkare imponerade av
frukostbufféerna pa de svenska hotellen dar storleken pa urvalet ofta paverkade
frukostens helhetsbetyg. Méjligheten att prova pa lokala specialiteter sasom
kanelbullar, svensk ost och pepparkakor under frukosten var mycket uppskattat
bland utldndska turister. Flera resenarer papekade att de testat kaviar och
smaksatt ost pad tub under sina resor, vilket smakade mycket bra. Svenska
resendrer kommenterade ofta hur frukostbuffén anpassats efter pandemin.

Rekommendation: Genuina upplevelser fortsatter att engagera, och klassiska
eller bortglomda kaféer som serverar pa traditionellt vis kan vara vart att
beratta lite extra om.
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HJORTRON BEUNDRAS PA SAMTLIGA MARKNADER

Snacks

| konversationer om snacks fick det svenska godiset stort utrymme och
utlandska resenarer passade pa att testa och képa med sig svenskt godis under
sina vistelser. Marabou, Kexchoklad och lakrits var populdra att kdpa pa resan
och mottes till storsta del av positivt bemétande. Amerikanerna visade intresse
for Swedish Fish och menade att de garna ville dta Swedish Fish i Sverige.
Begreppen I6rdagsgodis och fredagsmys noterades, framférallt pa den tyska
marknaden, som en sjalvklar del av den svenska kulturen.

Pa samtliga marknader fick svenska bar noterbart genomslag och méjligheten
att bade plocka och &ta bar pa sina resor ansags unikt bland utlandska
resendrer. Framforallt visades ett stort intresse for hjortron, men dven vilda
bldbar och lingon uppskattades — bar som inte finns i hemlanderna och som
resendrer tanker tillbaka pa efter sina resor.

Pa svenska marknaden utmarktes ett intresse for glass och turister stannade
garna till for en god glass under sina resor. Framférallt ville man ata kulglass,
gdrna lokalt producerad fran kanda glassbarer.

Rekommendation: Svenska bar upplevs som exotiska och ar mycket omtyckta.
Att anvanda bar som hjortron, blabar och hallon som ett halsosamt och
hallbart alternativ till traditionella snacks skulle kunna skapa
kommunikationsméjligheter.
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Tyskar visar storst intresse for bryggerier och marknader.
Vingardar, massor och saluhallar far mycket litet genomslag.

MARKNADER & SALUHALLAR

Fika

Marknader uppmarksammades pa den tyska marknaden. D& var framférallt
julmarknader |, och i narheten av, Stockholm framtradande, vilka gav tillfélle
att testa pa glogg och svenskt julfika i en mysig atmosfar. Vidare noterades
en samisk marknad i Jokkmokk, veckomarknader med méjlighet att képa
direkt ifran bénderna i Smaland, samt en marknad pa torget i Lund.

Saluhall

Saluhallar fick 1agt genomslag pa alla marknader. Ett inldgg som uppmark-
sammade Ostermalmshallen beskrev saluhallen som en métesplats for
finsmakare dar familjara stand erbjuder mat med hog kvalitet. Mgjligheten
att bade avnjuta maten pa plats och képa med sig som souvenirer lyftes,
dessutom uppmarksammades den historiska byggnaden och arkitekturen.

Rekommendation: Marknader och saluhallar ar ett utmarkt satt for resenarer

att upptacka det lokala, dessutom kan mdjligheter att kopa direkt fran bonder
och gardar starka bilden av det svenska fokuset pa hallbarhet.
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BEGRANSAT GENOMSLAG FOR BRYGGERI, VINGARD OCH MASSA

Snacks

Intresset for bryggerier utmarkte sig bland tyskar, om an i liten skala.
Bryggerier namndes aven till viss del pa brittiska och svenska marknaden.
Resendrer berattade om besok pa, och rekommenderade, lokala bryggerier
runt om i Sverige. Vidare uppskattades Systembolagets sortiment av 6l fran
lokala bryggerier i ndromradet.

Vingard

Svenska vingardar namndes endast i ett fatal poster. Ett amerikanskt par
overvagde vinprovningar i Skane under sin resa till Sverige. En britt blev
sugen pa att besoka en svensk vingard efter att ha last en bok om drycker.

Missa
Méassor namndes endast pa den svenska marknaden, da ndmndes en ekologisk
gard i Halmstad som arrangerar egna massor flera ganger per ar.

Rekommendation: Lokala bryggerier, massor och vingardar tycks fortfarande
vara nagot av ett outforskat amne bland matintresserade turister. Genom att
skapa inbjudande och lattillgangliga guider kring respektive del (géarna
med kort information om andra saker att gora i anslutning till bryggeriet,
vingarden eller massan) kan viljan att utforska dessa 6ka @n mer.
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MATRELATERADE SOKNINGAR OM SVERIGE 2020

Sammanfattning 17,4M +29,3%

Sokvolymen om svenska matupplevelser och svensk

mat och dryck 6kade med drygt 29% under 2020 Antal sokningar om _Utvecklingen av
jamfért med féregdende &r. Detta kan stéllas i svensk mat 2020 sokvolym 2019-2020

relation till att konversationsmangden kopplad till
maltidsturism i Sverige minskade med 32% under
samma period.

Troligtvis ligger den storsta forklaringen till detta

i den radande corona-pandemin. Medan besdken
till Sverige har minskat har intresset for svensk mat
och dryck okat i motsvarande grad.

H USA Storbritannien Tyskland M Sverige
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SOKVOLYM KOPPLAT TILL SVENSK MAT OCH DRYCK

Kottbullar, surstromming och pannkakor
vacker nyfikenhet.

Sokningar per rdvara/matratt fordelat efter marknad.

USA Storbritannien Tyskland
catibutar I NN surtmming. I surtmming. M
St - cavuter I NN
Lingon _ Prinsesstarta _ Hjortron .
Prinsesstarta - Kéttbullar _ Kanelbullar .
Hjortron . Artsoppa [ Kladdkaka o
Pannkakor - Hjortron _ Lingon l
Kanelbullar - Gravlax _ Semla I
Gravlax - Lingon _ Prinsesstérta I
Artsoppa - Kladdkaka - Pepparkakor I
Kladdkaka i Semla = Artsoppa I
0 400000 800000 1200000 1600 000 0 75000 150000 225000 300000 0 125000 250000 375000 500000
m2020 2019 m2020 2019 m2020 2019
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SOKVOLYM KOPPLAT TILL SVENSKA TRADITIONER OCH MATFENOMEN

Hur dricker man glogg egentligen?
Systembolaget — ett enigma for omvarlden.

Sokningar per svensk mat- och dryckféreteelse fordelat efter marknad.

USA

Smargasbord Smorgésbord
Fika . Fika

Jul I Systembolaget
Midsommar I Midsommar
Systembolaget I Jul

0 125000 250 000 375000 500000 625 000

m2020 2019
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SOKVOLYM KOPPLAT TILL SVENSKA TRADITIONER OCH MATFENOMEN

Stadigt intresse for matfenomen, naturligt
sasongsbetonat intresse for svenska traditioner.

Sokningar pa svenska mattraditioner och -fenomen férdelat 6ver aret.

e Svenska mattraditioner Svenska matfenomen
140
120
Nyarsafton
100 ‘
Nyarsafton
80 |
Julafton
60

Midsommarafton

Julafton
40 A

Midsommarafton

20

——

Jan-19 Apr-19 Jul-19 Oct-19 Jan-20 Apr-20 Jul-20 Oct-20

29 Kélla: Digital @mnes- och sékanalys 2020, Visit Sweden/Whispr group 2021



UTVECKLING OVER TID FOR DE FYRA MEST POPULARA MATRATTERNA

Relativt jamnt intresse for prinsesstarta, surstromming och pannkakor
medan kottbullar ar sarskilt intressant infor utvalda delar av aret.

Sokningar pa specifik svensk mat fordelat 6ver aret.

e Prinse sstirta Kottbullar Surstromming @ P annkakor
300000

225000

150000

75000

jan-19 apr-19 juli-19 okt-19 jan-20 apr-20
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USA - VANLIGASTE VARIATIONERNA OCH FRAGORNA FOR MAT OCH DRYCK

Intresset for svenskt uttal hogt — Surstrommingsutmaningen
pa TikTok gjorde ratten till den mest sokta.

Vad vill amerikaner veta om svensk mat? Vanliga fragor och sékord fordelade efter svensk mat och dryck.

Surstromming Koéttbullar Glogg Svensk ol

Sokord

What to servewith

Buy What is it? IKEA recipe Swedish meatballs? Hot glogg What is it? Will Ferrell How to pronounce?
What does it ) . .. What does it How to order beer in
Oskars smell like? Sauce recipe How to make gravy? Vin-glogg smell like? Beer brands swedish?
e What makes a ) . - Is there a swedish
Challenge How is it made? Slow cooker meatball swedish? Swedish gl6gg How is it made? Folkol beer beer?
Where did )
Pronounciation How do you Keto Swedish Meatballs Non-alcoholic bty €6 17800 Scandinavian s sl e
eat it? . eat it? good?
originate?
What does it . How many per o What does it . . .
Smell taste like? Turkey recipe person? Cherry glogg taste like? Buy online What is swedish beer?
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USA - VANLIGASTE VARIATIONERNA OCH FRAGORNA FOR MAT OCH DRYCK

Forvirring rader om vad fika innebar — manga fragor
om hur svenskar firar hogtider.

Vad vill amerikaner veta om svenska traditioner? Vanliga frdgor och sdkord férdelade
efter svenska traditioner och matfenomen.

Fika Smorgasbord Jul Midsommar

Sokord

Definition What is fika? Definition \anTnggiZ:bord? Bread ?ﬁnwsttgé?; merry Foods What is midsommar?
Fika coffee What does fika mean? Buffet ;z\grg;gég?ggme Cookies \é\{:ra]telrslr? ;;f:(;t‘;igal Costumes \rln\/ir:jastotr?"v;z?; for
Afternoon tea Is-leor:’:etr?clés?e " Miller’s sDriTifoerrgeanscbeOE(;J;fet and Dinners Elgl\gt?r(;tsew fﬁr?sstmas? Explained ri?évs;?nt;;orwparty?
oo
Swedish way How to spell coffee? Spelling Is_i;:)vrgoazgglrld? Ring Cake th?riSsvtvri?aisp?SZ’? Cake recipe an(i)(\jf\ls(t)(:nV;lTi]SaP;;\appy
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STORBRITANNIEN - VANLIGASTE VARIATIONERNA OCH FRAGORNA FOR MAT OCH DRYCK
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Viktigt med bra utgangsdatum for dryckerna — bakrecept soks pa YouTube.

Vad vill britter veta om svensk mat? Vanliga frdgor och sokord férdelade efter svensk mat och dryck.

Surstromming

Sokord

Rotten

Healthy

Best herring

Ikea herring

Wine sauce
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What is
surstrémming?

How to eat
surstrémming?

How to make
surstrémming?

Do i need to put it in
the fridge?

How long does it last
once opened?

Kanelbullar

Best recipe

Gluten free

Vegan

|kea

Scandinavian

How to make
cinnamon buns?

Where are cinnamon
buns from?

Can you freeze?

How many calories in
a bun?

Can dogs eat
cinnamon buns?

Akvavit

Swedish

Linie

Recipe

Making aquavit

and Coke

Where to buy in
London?

How to drink aquavit?

How long does
Aquavit last?

What is aquavit?

Comparable tastes?

Glogg

Apple lkea

Mulled wine

Glogg recipe

Cherry glogg

Authentic

Where to buy
in UK?

What is hot glogg?

How to serve glogg?

How long does glogg
keep?

How to drink glégg?



STORBRITANNIEN - VANLIGASTE VARIATIONERNA OCH FRAGORNA FOR SVENSKA TRADITIONER OCH MATFENOMEN

Systembolaget forbryllar — hur funkar det egentligen?
Svenskar i London ordnar midsommar.

Vad vill britter veta om svenska traditioner? Vanliga fragor och sékord fordelade
efter svenska traditioner och matfenomen.

Smorgasbord Fika Systembolaget Midsommar

Sokord

. What is a ) o Do fake ID’s work at
Definition smorgasbord? Meaning What is fika? Inventory Systembolaget? Flowers What to wear?
. L What does fika mean . Does System-bolaget What day is
2
Christmas How to pronounce? Swedish fika in ltalian? Locations work? Costume midsummer?
How to create a : : . How to throw
Easter smorgasbord? Fika Liverpool What is fika coffee? Best products Why Systembolaget? Desserts Midsommar party?

. What goes on a : ) . . s How expensive is Pronunciation in
?
lkea midsummer smorgasbord? Fika coffee Can fika be with milk? Wiki systembolaget? Dress swedish?
Modern menu WELELES Fika christmas How popular is fika? Beerbliotek Hyde park UL SO O

smorgasbord mean? explanation?
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TYSKLAND - VANLIGASTE VARIATIONERNA OCH FRAGORNA FOR MAT OCH DRYCK
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Mer variationer i gloggutbudet efterfragas i Tyskland.

Vad vill tyskar veta om svensk mat? Vanliga fragor och sokord fordelade efter svensk mat och dryck.

Semla

Sokord

Rezept

Glutenfri

|kea semla

Semla season

Fastengeback
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How to make
semla buns?

Was ist eine semla?

What is semla day?

Kottbullar

Rezept

lkea

Kottbullar sof3e

Vegane

Selber machen

Was ist kottbullar?

Was isst man zu
kottbuller?

Wie macht mann
kottbullar?

Wie spricht Man
kottbullar aus?

Was fir eine
sof3e zu kottbullar?

Glogg

Rezept

Gluhwein

lkea glégg

Gin tonic glégg

Blossa

Was essen sie
zum glégg am
heutigen?

Was ist glogg?

Warum gibt es kein
Beeren glogg?

What is glégg made
of?

Wie trinkt man glégg?

Svensk 6l

Best beer

Cider beer

Beer brands

Bier marken

Ikea bier

Ein bier bitte
ausprachen

Wo auch nicht
nur bier
schwedisch?

wo bekommt mann
schwedische bier?

Wo gibt es
schwedisches bier

Wer verkauft
schwedische bier?



TYSKLAND - VANLIGASTE VARIATIONERNA OCH FRAGORNA FOR SVENSKA TRADITIONER OCH MATFENOMEN

Tyskar soker efter Systembolaget vid svenska turistorter.

Vad vill tyskar veta om svenska traditioner? Vanliga fragor och sékord fordelade
efter svenska traditioner och matfenomen.

Fika Smorgasbord Jul Systembolaget

Sokord

Bedeutung Was bedeutet fika? Rezepte Where to eat? Lappland \S/\/cahrwe;eeiir?n el Strémstad \S/\ilasiei?rt]bolaget?
Ubersetzung Was ist fika? Deutsch -brn?flstCh SEMEElEEs Vastra Gotaland ﬁsﬁ]lgcc:geden “u Ystad Offnungzeiten?
Kaffeepause Was heisst vill du fika? Swedish anzgtbgﬁisvse?jish? Stockholm \'_{\/eanr:trgrr:jfc?hen s Karlsborg Preise?

fika schwedisch What's a swedish fika? Skéne \?vceri]rmeadcirsmf?eesssen Skéne }/L\J/Iabso?cilbkt)zsilséaa"; Schweden

Vill du fika Will du fika? Norrbotten Norrbotten How to wish merry Wiki

christmas?
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SVERIGE - VANLIGASTE VARIATIONERNA OCH FRAGORNA FOR MAT OCH DRYCK

Svenskar efterfragar ursprung och recept.

Vad vill svenskar veta om svensk mat? Vanliga fragor och sokord fordelade efter svensk mat och dryck.
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Kottbullar

Sokord

Pannkakor

Glogg

Svensk 6l

.. Varifran kommer Hur gér man . Hur lange = Vad véager ett
Kéttbullar kottbullarna? Pannkakor pannkakor? Glogg haller glogg? Ol flak 61?
U e Amerikanska Hur man gor Arets glégg Hur manga kalorier |
Kéttbullar i ugn \li?jgt]tiru‘i; M S s 2020 Vad &r glégg? Brygga ol en 612
.. Hur gor man .. - a —
.. Hur goér man en A Blossa glogg Hur lange kan man ) .. Hur manga kalorier ar
Kottbullar recept kéttbullar? Pannkakor recept amerikanska 2020 spara gidgg? Mariestad &l det en 612
pannkakor?
. .. Vad véager en Hur lange haller .. Vad ar glogg = - .
- ?
Italienska kottbullar kéttbulle? Recept pannkakor pannkakor i kylen? Glogg 2020 gjort av? Ol kalender Nar fryser 617
Hur man gor . P o S
.. . 2 Var kommer Pannkakor - o .. Vilken glégg ar - Hur manga 6l pa ett
Kottbullar i tomatsés kattbullar ifran? WEn S ;?ner:Ll;akr;Srka Arets glégg e Alkoholfri & flak?

Kalla: Digital @mnes- och sokanalys 2020, Visit Sweden/Whispr group 2021



SVERIGE - VANLIGASTE VARIATIONERNA OCH FRAGORNA FOR SVENSKA TRADITIONER OCH MATFENOMEN
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Midsommar

Sokord

Midsommar

Midsommar 2020

Glad midsommar

Midsommar 2021

Morden i midsommar

Nar &r midsommar?

Varfor firas
midsommar?

Varfor firar man
midsommar?

Nar ar midsommar
20207?

Nar ar det
midsommar?
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Kraftskiva

Kraftskiva

Kraftskiva mat

Kraftskiva tillbehor

Kraftskiva dekoration

Snapsvisor kraftskiva

Fragor fokuserar pa nar hogtiderna ska firas och
vad som egentligen ska inga.

Nar har man
kraftskiva?

Vad har man fér mat
pa kréaftskiva?

Vad ska man ha pa
kraftskiva?

Nar firar man
kraftskiva?

Nar ska man ha
kraftskiva?

Vad vill svenskar veta om svenska traditioner? Vanliga fragor och sékord férdelade
efter svenska traditioner och matfenomen.

Husmanskost

Husmanskost

Svensk
husmanskost

Husmanskost
recept

Husmanskost
Stockholm

Bortglomd
husmanskost

Vad &r husmanskost?

Vilken mat brukar
man kalla
husmanskost?

Vad betyder
husmanskost?

Vad &r svensk
husmanskost?

Hur kom pannbiff
och loksas till i

husmanskost historia

Jul

Julbord

Julbord 2020

Julbord mat

Julbord matratter

Julbord Stockholm

Vad ska finnas pa ett
julbord?

Vad finns pa ett
svenskt julbord?

Vad har man p3 ett
klassiskt julbord?

Vad serveras pa
julbord?

Hur bokfér man
julbord till anstallda?
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