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Om undersokningen

» Visar bilden av Sverige samt 5 eller 6 andra lander, i 9
marknader

» Undersdkningen har gjorts sedan 2013 och 700 globala
resenarer tillfragas vid varje omgang i varje marknad

» De senaste intervjuerna genomfordes 21 mars — 5 april
2023

« Nardetidenna presentation redovisas totalresultatet for
8 utlandsmarknader avses Danmark, Finland, Norge,
Frankrike, Nederlanderna, Storbritannien, Tyskland och
USA

« Forklaringar till de olika begreppen finns langst bak i
dokumentet

‘Alexander Hall/imagebank.sweden.se'



Lander och stader dar
undersokningen genomfors

Danmark: Hela landet

Finland: Hela landet

Norge: Hela landet

Sverige: Hela landet

Tyskland: Hela landet

Nederldnderna: Hela landet

Frankrike: lle de France (ex. Paris)

Storbritannien: Greater London, Southeast

USA: New York State, Greater Chicago area, California

'Hans-Olof Utsi/imagebank.sweden.se’




Vem pratar vi med?

Den globala resenaren*
Alder: 25-65 ar
Halften man/halften kvinnor

Samtliga har tillgang till internet

*Den globala resenaren (DGR)=ar personer som reser pa semester med minst en évernattning utomlands
minst en gang per ar.

| Sverige: Har intervjuas ej DGR utan personer som reser pa semester, antingen i Sverige eller utomlands,

med dvernattning minst en gang per ar.

Med tanke pa den tidigare pandemisituation ber vi respondenten att utga ifran sina resvanor under ett
normalt ar.

‘Simon Paulin/imagebank.sweden.se'



Resultaten for 8
utlandsmarknader totalt

sit Sweden



Kannedom, intresse och besoksintention till de
nordiska landerna och Kanada

61
60 . =
52 52 2 53
47 47 46
41 40
33 34
25 24 23 23
19 5
14
I » 13 13

Sverige Danmark Finland Norge Kanada

B Kdnnedom Hog kdnnedom B Intresse B Besoksintention W Preferens

Marknad: 8 utlandsmarknader (exkl Sverige)

Bas: Den globala resenéren, ca 5 621

Kélla: Visit Sweden Brand tracking 2023, Visit Sweden/Ipsos

Fragor: ©202. Skala 1-7, 1= 1agt, 7 = hogt. Definitioner: Kdnnedom (skalsteg 4-7), Hog kannedom (6-7), ©201. Intresse (5-7), Q206 Besoksintention (5-7), Preferens (7)



Av de nordiska landerna ar det Sverige som namns
av flest som semesterland i Europa

Spanien 24

Italien 16 30

Frankrike 10 23

Tyskland 7 18 25

Grekland 7 17 24

Storbritannien 5 11 16

Portugal 2 14 16

Sverige 3 10 13

Danmark 2 6 8

Kroatien 2 6 8

Marknad: 8 utlandsmarknader (exkl Sverige)

Bas: Den globala resenéren, ca 5 621

Kélla: Visit Sweden Brand tracking 2023, Visit Sweden/Ipsos

Fraga: Vilka europeiska ldnder kommer du att tdnka pa om du tanker pa att dka pa semester (i Europa)?

33

28

46

52

Namner landet som forsta alternativ)

Namner landet, men ej som forsta
alternativ

Alla ndmnda, totalt



Stabil kannedom, intresse och preferens for Sverige
pa lang sikt
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Var 2014 Hoést 2014 Var 2015 Var 2016 Var 2019 Var 2021 Var 2023
— KENNnedom 65 65 66 66 66 63 61
Hog kdnnedom 29 30 30 29 28 26 25
= |ntresse 59 59 59 59 61 54 52
= Besoksintention 46 46 46 46 47 46 47
— Preferens 21 21 20 20 17 18 19

Marknad: 8 utlandsmarknader (exkl Sverige)

Bas: Den globala resenéren, ca 5 621

Kélla: Visit Sweden Brand Tracking 2023, Visit Sweden/Ipsos

Fragor: 202 om Sverige: Kannedom (skalsteg 4-7), Hog kdnnedom (6-7), Q201. Intresse (5-7), 206 Besoksintention (5-7), Preferens (7)
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m |ntresse 2023

# [ntresse 2021

Marknad: Totalt 5 marknader som svarat (Frankrike, Nederlanderna, Storbritannien, Tyskland, USA)
Baser: Den globala resenaren, ca 3500 som bedomt Sverige

Kalla: Brand Tracking, varen 2021 & 2023, Visit Sweden/Ipsos

Intresse att besoka (5-7)



Resenarerna ar (allt mer) positiva till framtida
besok i Sverige!

Om 2-3 ar 22

- 66%

Bland de som svarat att man
Om mer &n 3 ar 6 kanske/troligen kommer att besoka
Sverige pa semestern svarar hela
66% att man kommer gora sa inom
2 ar. Vilket t o m ar hogre an

Vet g 6
andelen 2019 respektive 2021.

Marknad: 8 utlandsmarknader (exkl Sverige)

Bas: Den globala resenéren, ca 3 365

Kélla: Visit Sweden Brand tracking 2023, VisitSweden/Ipsos

Fraga: Du svarade tidigare att du kanske/troligen kommer att besdka Sverige pa semestern. Nar tror du att det kommer att ske?



Vad forknippar resenarerna med
Sverige och andra resmal?

Visit Sweden



251

De framsta associationerna
till landet Sverige...

Vacker natur/omgivning
Har en unik orord natur som ar tillganglig for alla
Oppenhet och frihet

Modernt

Akthet — naturligt & okonstlat
En halsosam livsstil
Omtanksamhet & vanlighet
Hallbarhet

Nytankande & progressivt

4P \gta A

Marknad: 8 utlandsmarknader (exkl Sverige) Roer Borelid/imageban Ween -

Bas: Den globala resenaren, ca 2 800 som har bedémt Sverige
Kalla: Visit Sweden Brand Tracking 2023, Visit Sweden/Ipsos
Fraga: | vilken utstrdckning anser du att vart och ett av féljande uttryck eller ord stdmmer in pa Sverige som land?



De framsta associationerna
till resmalet Sverige...

Latt att resa till
Ett tryggt och sakert resmal

Ar en gastvanlig region

Erbjuder utomhusupplevelser var, sommar och hdst som ar intressanta fér mig och
min familj

Det finns mycket for mig eller min familj att se och géra runtom i landet
Bra storstadsupplevelser

Intressanta kulturella sevardheter och besdksmal

Bra resmal for camping eller stugsemester

Ar ett dyrt land att semestra i

Barnvanligt

Erbjuder bra shopping

‘é :'_ ‘. t‘. £
Marknad: 8 utlandsmarknader (exkl Sverige) ) 'Philip Avesand/Visit Ume&/imagebank.sweden.se'
Bas: Den globala resenéren, ca 2 800 som har bedomt Sverige
Kalla: Visit Sweden Brand Tracking 2023, Visit Sweden/Ipsos

Fraga: | vilken utstrdckning anser du att vart och ett av féljande uttryck eller ord stdmmer in pa Sverige som semesterdestination?



Landernas image "som land”
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Unik orérd @ c
Vacker Modernt Oppenhet och  natur som ar na/t\LIjrtIr;g;tc;ch En halsosam Omtén_ksamhet Hz;lz!jtl)le;rrhﬁqt“j((}j/ad Nytankande = Ny teknik och Design Musik Har talas om  Litteratur och Mode
natur/omgivning frinet tlllgagﬁ;g for okonstlat livsstil och vanlighet turism, socialt) och progressivt innovation mer och mer film
= Sverige 76 73 73 73 71 70 69 68 68 65 62 59 59 58 53
Danmark 70 70 73 63 70 68 70 69 64 62 60 46 57 52 50
= Finland 75 65 68 74 73 67 67 66 64 60 57 48 58 50 47
= Norge 79 67 72 78 76 72 68 70 64 60 52 45 59 49 46
= Kanada 78 66 70 73 70 60 69 63 60 58 49 54 59 51 45

Marknad: 8 utlandsmarknader (exkl Sverige)

Bas: Den globala resendren som har kdnnedom om resmalet, ca 2 800 som har beddmt Sverige, ca 900-1200 som har beddmt respektive évriga lander.
Kélla: Brand Tracking, Var 2023, Visit Sweden/Ipsos

Fraga: | vilken utstrdckning anser du att féljande ord eller uttryck stdmmer in pa dessa lander? Har redovisas andelen som svarat 5-7 pa en 7 gradig skala.



Landernas image som semesterdestinationer
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A Utomhus- Intressanta 2] R B Spannande
Ar en Mycket att se : Bra resmal for - Vart pengarna;  Utomhus- Spéannande .
Latt att resa till Ei;&g%grgets?ncz‘; gastvanlig yéﬁpfgrilﬁgr och géra Blzislt:\;::zgrs s gygrl:jrﬁgier camping eller Aarttesﬂe(rjr?ler;{?;? Barnvanligt Erstﬁgggirntéra det kostar att | upplevelser pa  mat- och natth; C(E ubar
region och host runtom i landet och beséksmal stugsemester semestra dar vintern dryckesutbud nattklubbar)
= Sverige 78 76 72 71 71 71 70 69 69 67 67 66 64 58 54
Danmark 77 78 74 72 69 72 70 66 71 70 65 63 55 64 56
= Finland 65 75 71 72 68 65 68 65 68 63 58 65 70 59 54
= Norge 71 80 73 75 73 63 69 70 78 64 55 65 72 56 48
= Kanada 56 75 73 79 76 72 71 64 65 64 65 70 72 63 56

Marknad: 8 utlandsmarknader (exkl Sverige)

Bas: Den globala resendren som har kdnnedom om resmalet, ca 2 800 som har bedémt Sverige, ca 900-1200 som har beddmt respektive 6vriga resmal.

Kalla: Brand Tracking, Var 2023, VisitSweden/Ipsos

Fraga: | vilken utstrdackning anser du att vart och ett av foljande uttryck eller ord stdmmer in pa Landet som semesterdestination? Har redovisas andelen som svarat 5-7 pa en 7 gradig skala.



Drivkrafter for att resa till
Sverige —1 topp:

Koppla av, slippa rutiner

Uppleva nya stader och platser

Frihet, kanna mig fri

Uppleva naturen

Att ha roligt och uppleva nya saker tillsammans

Njuta av lugn och stillhet

Marknad: 8 utlandsmarknader (exkl Sverige)

Bas: Den globala resendren med Sverigeintresse, ca 3 800

Kalla: Brand Tracking, Var 2023, VisitSweden/Ipsos

Fraga: Man reser till olika lander av olika anledningar. Hur viktiga skulle foljande anledningar vara om du skulle resa pa
semester i Sverige? Topplistan baseras p& andelen som svarat 5-7 (pa en 7 gradig skala) pa respektive reseanledning.

Tina Stafren/imagebank.sweden.se



Resultat per marknad

sit Sweden



Huvudresultat per marknad

Klicka pa marknaden for att lankas dit direkt

Frankrike

Nederlanderna

Storbritannien
Tyskland
USA

Danmark

Finland

Norge
Sverige



Sammanfattning. Franska marknaden
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Sverige Danmark Finland Norge Kanada Osterrike Island

67

51

B Kdnnedom Hog kdnnedom M Intresse B Besoksintention B Preferens

Marknad: Frankrike

Bas: Den globala resenéren, ca 700

Kélla: Brand Tracking, Var 2023, VisitSweden/Ipsos

Fraga: Kdnnedom (4-7), Hog kdnnedom (6-7), ©201. Intresse (5-7), 206 Besoksintention (5-7), Preferens (7)



Forandring over tid: om Sverige

1

== Kannedom
Hog kdannedom

= |ntresse

00

75

50

25

== Besoksintention

== Preferens

Marknad: Frankrike

Bas: Den globala resenéren, ca 700
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Var 2014 Hést 2014 Var 2015 Var 2016 Var 2019 Var 2021 Var 2023
55 51 53 56 61 58 50
19 17 17 21 24 21 16
70 70 70 72 71 69 55
40 37 35 47 48 a7 41
10 10 9 15 14 14 13

Kélla: Brand Tracking, 2014, 2015, 2016, 2019, 2021, 2023, VisitSweden/Ipsos

Fraga: 0202. Kannedom (4-7), Hog kdnnedom (6-7), ©201. Intresse (5-7), 0206 Besoksintention (5-7), Preferens (7)

Vid jamforelse
mellan de olika
matningarna ser
vi generellt
stabila varden
over hela
perioden.

Den positiva
tendensen vi sag
2016 for
kdnnedom och
besoksintention
holl i sig 2021.
(Denna
utveckling var
generell och
gallde inte enbart
Sverige).

2023 servi
signifikant lagre
varden (jmf med
2021) avseende
kannedom,
intresse och
besoksintention,
vilket dven galler
for andra lander.



Sammanfattning: karnvardena per land

78

77 7 78 76
74 72 72 0 73 72 0 73 72
69 68 69 69
63 64 63 g2 61 62
58
53
47 I
Sverige Danmark Finland Norge Kanada Osterrike Island
m Akthet Oppenhet m Nytinkande B Omtinksamhet

Marknad: Frankrike

Bas: Den globala resendren som har kdnnedom om resmalet, ca 100-290 beroende pa land som bedémts

Kalla: Brand Tracking, Var 2023, VisitSweden/Ipsos

Fraga: | vilken utstrdckning anser du att foljande ord eller uttryck stdmmer in pa dessa lander? Har redovisas andelen som svarat 5-7 pd en 7
gradig skala.



Forandring over tid: om Sverige
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= Akthet
Oppenhet

m— Nytdnkande

= OMtanksamhet

Marknad: Frankrike

Bas: Den globala resendren som har kdnnedom om resmalet (ca 290-320)
Kalla: Brand Tracking, 2014, 2015, 2016, 2019, 2021, 2023, VisitSweden/lpsos
Fraga: ©203) | vilken utstrackning anser du att féljande ord eller uttryck stammer in pa dessa lander? Har redovisas andelen som svarat 5-7 pa

en 7 gradig skala

Var 2014

79
77
74
77

Hdést 2014

83
83
81
80

P
S0
Var 2015 Var 2016 Var 2019
82 83 82
80 82 83
75 78 79
74 78 80

Var 2021
84
85
85
77

Var 2023
74
77
72
69

Vid jamforelse
mellan de olika
matningarna ser vi
generellt stabila
resultat.

Under 2023
forknippas Sverige i
lagre grad, jamfort
med 2021, med
samtliga av dessa
attribut.



Landernas image "som land”
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En halsosam
livsstil
= Sverige 78
Danmark 76
= Finland 75
= Norge n
= Kanada &
= Osterrike B
74
= |sland

Marknad: Frankrike

Modernt

77
71
69
67
72
54
65

Oppenhet

77
78
7
64
71
58
69

Vacker
natur/omgivning

76
74
78
76
72
71
81

Akthet

74
72
73
70
73
69
72

Unik orérd

natur som ar
tillganglig fér
alla

73
67
78
73
70
71
74

Hallbarhet (vad
galler miljo,
turism, socialt)
73
75
71
66
69
60
70

Bas: Den globala resendren som har kdnnedom om resmalet, ca 100-290 beroende pa land som beddmts
Kalla: Brand Tracking, Var 2023, VisitSweden/Ipsos
Fraga: ©203) | vilken utstrackning anser du att féljande ord eller uttryck stammer in pa dessa lander? Har redovisas andelen som svarat 5-7 pa

en 7 gradig skala

Nytédnkande Omténksamhet

72
70
76
63
68
47
61

69
63
72
62
76
53
62

Ny teknik och
innovation

69
60
60
57
60
47
56

Design

63
59
51
50
53
50
43

Hor talas om
mer och mer

62
62
63
65
65
49
72

Musik

52
49
51
42
50
52
43

Mode

46
45
41
45
46
44
42

Litteratur och
film

46
45
42
44
48
42
46



Landernas image som semesterdestinationer

Ett tryggt och
sakert resmal
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20
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0
= Sverige 80
Danmark 73
= Finland 8
= Norge 81
= Kanada vy
= Osterrike i
81

= |sland

Marknad: Frankrike

Utomhus-
upplevelser pa
vintern
77
70
79
77
73
64
76

Utomhus-

upplevelser
var, sommar
och host

77
75
84
75
84
68
81

Vért pengarna
det kostar att
semestra dar

76
66
75
71
78
67
73

Aren
gastvanlig
region
76
73
76
71
79
69
70

Bra storstads-
upplevelser

75
79
73
66
75
64
70

Barnvanligt

75
71
77
69
77
70
70

Bas: Den globala resendren som har kdnnedom om resmalet, ca 100-290 beroende pa resmal som bedomts
Kalla: Brand Tracking, Var 2023, VisitSweden/Ipsos
Fraga: ©204) | vilken utstrackning anser du att vart och ett av féljande uttryck eller ord stammer in pa Landet som semesterdestination? Har
redovisas andelen som svarat 5-7 pa en 7 gradig skala

Intressanta
kulturella
sevardheter och
bestksmal

73
69
69
71
71
73
71

Mycket att se
och gora
runtom i landet
73
72
74
67
76
Al
74

Ar ett dyrt land
att semestra i

72
67
71
72
58
58
67

Latt att resa till

71
74
65
70
66
74
56

Erbjuder bra
shopping

61
65
59
56
65
65
55

Spéannande
nattliv (pubar
och
nattklubbar)

61
52
61
55
61
56
58

Bra resmal fér
camping eller
stugsemester

61

59

65

56

65

62

62

Spéannande
mat- och
dryckesutbud

59
55
61
57
68
64
55



Sammanfattning: Nederlanderna

p S
. 52 52
47 45 44 46 45
36 35 36
28
20 21 - -
14
10 10 10
7 7

Sverige Danmark Finland Norge Kanada Schweiz

52 53

B Kdnnedom Hog kdnnedom M Intresse B Besoksintention B Preferens

Marknad: Nederlédnderna

Bas: Den globala resenéaren, ca 700

Kélla: Brand Tracking, Var 2023, VisitSweden/Ipsos

Fraga: KPI: Q202. Kénnedom (4-7), Hog kdnnedom (6-7), ©201. Intresse (5-7), 9206 Besoksintention (5-7), Preferens (7)



Forandring over tid: om Sverige

100
75
® ———— e
—c— —e
=0 *— — ——
—
——
el — /.7
25 i
.—
+
o— =0 —C—= o
0
Var 2014 Host 2014 Var 2015 Var 2016 Var 2019 Var 2021 Var 2023
== Kinnedom 49 51 49 53 55 50 52
Hog kdnnedom 16 19 17 17 21 19 19
= |ntresse 52 57 57 55 56 54 53
== Besoksintention 22 25 29 26 33 34 36
== Preferens 5 6 8 6 7 8 10

Marknad: Nederlédnderna

Bas: Den globala resenéren, ca 700

Kélla: Brand Tracking, 2014, 2015, 2016, 2019, 2021, 2023, VisitSweden/Ipsos

Fraga: KPIl: Q202. Kénnedom (4-7), Hog kdnnedom(6-7), ©201. Intresse (5-7), Q206 Besoksintention (5-7), Preferens (7)

Vid jamforelse
mellan de olika
matningarna ser vi
stabila varden.

Besoksinten-
tionen okade
successivt och
ligger 2023 pa 36%,
det hosta vardet
over tid.



Sammanfattning: karnvardena per land

79
75 75
66 66 66
‘ “ ‘ |‘ ‘ || | 6362 I
Sverige Danmark Finland Norge

m Akthet Oppenhet m Nytinkande

Marknad: Nederlanderna

Bas: Den globala resendren som har kdnnedom om resmalet, ca 120-320 beroende pa land som beddmts

Kalla: Brand Tracking, Var 2023, VisitSweden/Ipsos

Fraga: | vilken utstrdckning anser du att foljande ord eller uttryck stdmmer in pa dessa lander? Har redovisas andelen som svarat 5-7 pd en 7
gradig skala.

73 74
70
67 66
62
| l | 58 |
Kanada Schweiz

B Omtanksamhet



Forandring over tid: om Sverige

1

= Akthet
Oppenhet
m— Nytdnkande

00

90

80

70

60

50

40

30

20

10

m— Omtanksamhet

Marknad: Nederlanderna

Var 2014
69
68
61
70

E——
Hést 2014 Var 2015 Var 2016 Var 2019 Var 2021 Var 2023
76 73 75 72 74 73
78 79 75 69 Il 79
68 66 67 65 70 75
73 74 72 75 72 75

Bas: Den globala resendren som har kdnnedom om resmalet, ca 320
Kalla: Brand Tracking, 2014, 2015, 2016, 2019, 2021, 2023, VisitSweden/lpsos

Fraga: ©203) | vilken utstrackning anser du att féljande ord eller uttryck stammer in pa dessa lander? Har redovisas andelen som svarat 5-7 pa

en 7 gradig skala

Vid jamfcrelse
mellan de olika
matningarna ser vi
generellt stabila
resultat.

Signifikant 6kning
mellan 2021 och
2023 for 6ppenhet
och nytankande.



Landernas image "som land”
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Vacker

Unik orérd

natur som ar

natur/omgivning tillganglig fér

= Sverige
Danmark

= Finland

= Norge

= Kanada

= Schweiz

83
79
79
7
76
86

Marknad: Nederlanderna

Bas: Den globala resendren som har kdnnedom om resmalet, ca 120-320 beroende pa land som beddmts

alla
82
74
80
76
80
83

En halsosam
livsstil

81
72
74
69
61
70

Kalla: Brand Tracking, Var 2023, VisitSweden/Ipsos
Fraga: ©203) | vilken utstrackning anser du att féljande ord eller uttryck stammer in pa dessa lander? Har redovisas andelen som svarat 5-7 pa

en 7 gradig skala

Oppenhet

79
70
66
63
73
62

Hallbarhet (vad
galler miljo,
turism, socialt)
78
75
7
70
72
72

Modernt

76
71
66
65
69
70

Nytédnkande Omtanksamhet

75
65
66
62
60
58

75
76
69
65
70
66

Akthet

73
72
75
66
67
74

Design

69
58
54
48
51
50

Ny teknik och = Litteratur och  Hoér talas om

innovation

68
66
55
57
62
62

film

63
58
56
47
53
47

mer och mer

60
61
54
58
57
47

Musik

59
50
53
36
56
45

Mode

51
47
41
39
45
43



Landernas image “som semesterdestinationer”
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= Sverige
Danmark

= Finland

= Norge

= Kanada

= Schweiz

Ett tryggt och
sakert resmal

84
81
76
7
80
80

Marknad: Nederlanderna

Bas: Den globala resendren som har kdnnedom om resmalet, ca 120-320 beroende pa resmal som beddmts

Utomhus-

upplevelser
var, sommar
och host

82
78
73
75
80
78

Bra resmal for
camping eller
stugsemester

81

76

74

74

74

76

Kalla: Brand Tracking, Var 2023, VisitSweden/Ipsos
Fraga: ©204) | vilken utstrackning anser du att vart och ett av féljande uttryck eller ord stammer in pad Landet som semesterdestination? Har
redovisas andelen som svarat 5-7 pa en 7 gradig skala

Bra storstads- Ar ett dyrt land

upplevelser

80
76
72
65
83
78

att semestra i

77
67
72
75
64
80

Intressanta
kulturella
sevardheter och
bestksmal

77
71
67
67
78
67

Aren
gastvanlig
region
77
76
70
64
70
72

Mycket att se | Vart pengarna
det kostar att ' Latt att resa till upplevelser pa
runtom i landet semestra dar

och géra

76
66
70
69
83
79

71
70
68
57
71
65

67
78
66
57
50
81

Utomhus-

vintern

67
62
71
70
78
61

Barnvanligt

65
70
62
56
70
63

Erbjuder bra
shopping

64
63
59
48
65
65

Spéannande
mat- och
dryckesutbud

59
61
63
49
59
62

Spéannande
nattliv (pubar
och
nattklubbar)

53
53
48
47
55
47



Sammanfattning: Storbritannien
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Sverige Danmark Finland Norge Kanada Schweiz Island

B Kdnnedom Hog kdnnedom M Intresse B Besoksintention B Preferens

Marknad: Storbritannien

Bas: Den globala resenéren, ca 700

Kalla: Brand Tracking, Var 2023, VisitSweden/Ipsos

Fraga: KPI: 202. Kénnedom (4-7), Hég kédnnedom (6-7), Q201. Intresse (5-7), Q206 Besoksintention (5-7), Preferens (7)



Forandring over tid: om Sverige

== Kinnedom
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10

Hog kannedom

= |ntresse

== Besoksintention

== Preferens

Marknad: Storbritannien

Bas: Den globala resenéren, ca 700
Kélla: Brand Tracking, Var 2023, VisitSweden/Ipsos
Fraga: KPIl: Q202. Kénnedom (4-7), Hog kdnnedom (6-7), ©201. Intresse (5-7), 0206 Besoksintention (5-7), Preferens (7)
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=0
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Var 2014 Hést 2014 Var 2015 Var 2016 Var 2019 Var 2021 Var 2023
59 58 58 66 61 53 58
20 21 25 29 24 19 25
66 62 64 65 58 52 59
38 37 36 41 43 43 46
9 9 10 14 14 15 18

Britternas
kannedom och
intresse om Sverige
har 6kat nagot
sedan 2021.



Sammanfattning: karnvardena per land

82
76 i ~ 76 e -
75 75
72 71 72 71 72
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Sverige Danmark Finland Norge Kanada Schweiz Island

m Akthet Oppenhet m Nytinkande B Omtinksamhet

Marknad: Storbritannien

Bas: Den globala resendren som har kdnnedom om resmalet, ca 120-356 beroende pa land som beddmts

Kalla: Brand Tracking, Var 2023, VisitSweden/Ipsos

Fraga: ©203) | vilken utstrackning anser du att féljande ord eller uttryck stammer in pa dessa lander? Har redovisas andelen som svarat 5-7 pa
en 7 gradig skala



Forandring over tid: om Sverige

100
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Oppenhet
m— Nytdnkande
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m— Omtanksamhet

Marknad: Storbritannien

uf
=
Var 2014 Hést 2014 Var 2015 Var 2016
77 74 83 77
76 73 72 79
64 67 71 65
73 67 71 72

Bas: Den globala resendren som har kdnnedom om resmalet, ca 350

Kalla: Brand Tracking, Var 2023, VisitSweden/Ipsos
Fraga: ©203) | vilken utstrackning anser du att féljande ord eller uttryck stammer in pa dessa lander? Har redovisas andelen som svarat 5-7 pa

en 7 gradig skala

/\

Var 2019
73
76
73
75

Var 2021
76
71
67
70

Var 2023
82
76
75
75

Vid jamférelse
mellan de olika
matningarna ser vi
generellt stabila
resultat.

Signifikant 6kning
mellan 2021 och
2023 for
nytankande.

Samtliga
karnvarden har okat
nagot. Detta kan
bero pa britternas
Okande kannedom.



Landernas image "som land”
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0 Unik orérd
. Hallbarhet (vad i orore . . .
En halsosam Vacker % i - natur som ar . " N - Ny teknik och = Hor talas om | Litteratur och .
livsstil naturfomgivning Akthet galler miljo, Modernt tillganglig for Oppenhet Nytédnkande Omténksamhet Design —— - e R iy film Musik Mode
turism, socialt) -

= Sverige 83 82 82 81 79 78 76 75 75 74 66 66 61 58 56
Danmark 77 80 72 77 76 74 71 63 81 65 67 59 53 46 50
= Finland 78 79 79 69 66 80 67 61 72 60 61 60 54 46 54
= Norge 80 75 78 81 69 75 78 66 76 69 64 63 56 54 51
= Kanada 65 85 71 72 66 77 76 63 72 54 58 62 58 58 47
- Schweiz 75 86 78 73 66 86 66 61 67 64 64 58 38 44 44
= Island 79 85 81 79 63 82 64 60 65 54 61 70 48 50 52

Marknad: Storbritannien

Bas: Den globala resendren som har kdnnedom om resmalet, ca 120-356 beroende pa land som beddmts

Kalla: Brand Tracking, Var 2023, VisitSweden/Ipsos

Fraga: ©203) | vilken utstrackning anser du att féljande ord eller uttryck stammer in pa dessa lander? Har redovisas andelen som svarat 5-7 pa
en 7 gradig skala



Landernas image “som semesterdestinationer”

100
90
80
70
60
50
40
30
20
10
0 Int t Utomh Spé d
ntressanta . | omhus- R o 3= ], pannande
Ett tryggt och kulturella Myckhet ‘f’.‘tt se Ltt att till __Atrgnll Ultomlhus . Arettdyrtland upplevelser Bra storstads- \éarttferlgarrlf B anliat EfE relsmalllfor Spar:nange nattliv (pubar = Erbjuder bra
sakert resmal sevardheter och och gora attattresat gastvanig  UppIeveISerpa o somestra i var, sommar  upplevelser et xostar armvaniigt - camping efier mat- oc och shopping
o runtom i landet region vintern och host semestra dar stugsemester = dryckesutbud nattklubbar)
= Sverige 82 81 80 80 80 79 79 79 79 74 70 69 69 61 61
Danmark 80 83 77 82 80 74 77 76 78 70 73 69 68 64 65
= Finland 79 74 77 77 72 79 73 75 70 63 70 68 65 54 59
= Norge 83 78 85 78 78 80 76 80 78 7 67 69 71 54 61
= Kanada 79 76 83 58 77 82 76 83 70 83 72 67 76 54 69
= Schweiz 82 75 76 84 75 79 81 77 78 75 65 68 67 58 64
= lsland 79 78 85 73 72 79 80 75 79 78 57 64 65 57 55

Marknad: Storbritannien

Bas: Den globala resendren som har kdnnedom om resmalet, ca 120-356 beroende pa land som beddmts

Kalla: Brand Tracking, Var 2023, VisitSweden/Ipsos

Fraga: ©204) | vilken utstrackning anser du att vart och ett av féljande uttryck eller ord stammer in pa Landet som semesterdestination? Har
redovisas andelen som svarat 5-7 pa en 7 gradig skala



Sammanfattning. Tyska marknaden
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Sverige Danmark Finland Norge Kanada Osterrike Schweiz

58

B Kdnnedom Hog kdnnedom M Intresse B Besoksintention B Preferens

Marknad: Tyskland

Bas: Den globala resenéren, ca 700

Kélla: Brand Tracking, Var 2023, VisitSweden/Ipsos

Fraga: KPI: Q202. Kédnnedom (4-7), Hog kdnnedom (6-7), ©201. Intresse (5-7), 9206 Besoksintention (5-7), Preferens (7)



Forandring over tid: om Sverige

1

Kannedom
Hog kannedom

Intresse

00

75

50

25

Besoksintention

Preferens

Marknad: Tyskland

Bas: Den globala resenaren, 700

N —
P —
M —
- O
S
— e ——
*———
L = -
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Var 2014 Hést 2014 Var 2015 Var 2016 Var 2019 Var 2021 Var 2023
52 54 56 53 68 68 56
16 17 18 20 26 26 19
66 71 67 67 74 66 58
36 41 40 35 49 46 43
10 10 10 8 13 12 14

Kélla: Brand Tracking, 2014, 2015, 2016, 2019, 2021, 2023, VisitSweden/Ipsos

Fraga: KPIl: Q202. Kénnedom (4-7), Hog kdnnedom (6-7), ©201. Intresse (5-7), 0206 Besoksintention (5-7), Preferens (7)

Vid jamforelse
mellan de olika
matningarna ser
vi stabila varden
fram till 2019. Har
ser vi signifikant
hoégre varden for
kannedom,
intresse och
besoksintention.

2023 servi
signifikant lagre
varden (jmf med
2021) avseende
kannedom och
intresse.



Sammanfattning: karnvardena per land

81 80
77 77 77
2o 75 74 74 75 74
70 68 70 68
‘ | | 61 |
Sverige Danmark Finland Norge

m Akthet Oppenhet m Nytinkande

Marknad: Tyskland

Bas: Den globala resendren som har kdnnedom om resmalet, ca 120-300 beroende pa land som bedomts

Kalla: Brand Tracking, Var 2023, VisitSweden/Ipsos

Fraga: ©203) | vilken utstrackning anser du att féljande ord eller uttryck stammer in pa dessa lander? Har redovisas andelen som svarat 5-7 pa
en 7 gradig skala
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Forandring over tid: om Sverige
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= Akthet
Oppenhet

m— Nytdnkande

= OMtanksamhet

Marknad: Tyskland

Bas: Den globala resendren som har kdnnedom om resmalet, ca 320
Kalla: Brand Tracking, 2014, 2015, 2016, 2019, 2021, 2023, VisitSweden/Ipsos
Fraga: ©203) | vilken utstrackning anser du att féljande ord eller uttryck stammer in pa dessa lander? Har redovisas andelen som svarat 5-7 pa

en 7 gradig skala
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Var 2014 Host 2014 Var 2015 Var 2016 Var 2019 Var 2021 Var 2023
85 84 87 87 85 83 81
79 74 81 80 83 80 77
64 67 66 70 75 75 72
78 79 79 82 80 82 80

Vid jamfcrelse
mellan de olika
matningarna ser vi
generellt stabila
resultat.

Inga signifikanta
skillnader mellan
2021 och 2023.



Landernas image "som land”
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Unik orérd .
5 Hallbarhet (vad . . . .
natur som ar Vacker 5 R -- . i En halsosam " Ny teknik och - Hor talas om | Litteratur och .
tilganglig fér naturfomgivning Akthet Omténksamhet ~ Modernt Oppenhet . galler miljg, livsstil Nyténkande [ Design ot (el (T film Musik Mode
alla urism, socialt)

= Sverige 84 83 81 80 77 77 76 75 72 67 64 62 62 54 53
Danmark 75 81 75 68 67 74 77 72 70 59 55 59 45 39 49
= Finland 80 83 77 74 78 70 75 74 61 59 58 61 56 51 51
- Norge 82 77 77 74 70 75 68 71 68 68 58 67 85 53 49
— METERE 84 80 75 67 70 75 65 63 59 63 51 66 48 56 50
Osterrike 74 80 66 69 55 70 53 57 52 54 43 46 43 48 39
. 73 70 65 63 57 67 56 59 55 59 46 50 38 37 40

= Schweiz

Marknad: Tyskland

Bas: Den globala resendren som har kdnnedom om resmalet, ca 120-320 beroende pa land som beddmts

Kalla: Brand Tracking, Var 2023, VisitSweden/Ipsos

Fraga: ©203) | vilken utstrackning anser du att féljande ord eller uttryck stammer in pa dessa lander? Har redovisas andelen som svarat 5-7 pa
en 7 gradig skala



Landernas image “som semesterdestinationer”

Ett tryggt och
sakert resmal

100

90

80

70

60

50

40

30

20

10

0
= Sverige 78
Danmark 81
= Finland ”
= Norge 75
= Kanada i
= Osterrike :8

= Schweiz

Marknad: Tyskland

Aren
gastvanlig
region
78
76
81
73
78
74
69

Ar ett dyrt land
att semestra i

77
72
74
73
73
60
77

Mycket att se
och goéra
runtom i landet
74
73
74
77
73
76
68

Utomhus-

upplevelser
var, sommar
och host

74
70
73
74
79
66
68

Bra resmal for
camping eller
stugsemester

74

73

71

78

72

62

60

Intressanta
kulturella
sevardheter och
bestcksmal

74
71
77
69
71
67
67

Bas: Den globala resendren som har kdnnedom om resmalet, ca 120-320 beroende pa resmal som beddmts
Kalla: Brand Tracking, Var 2023, VisitSweden/Ipsos
Fraga: ©204) | vilken utstrackning anser du att vart och ett av féljande uttryck eller ord stammer in pa Landet som semesterdestination? Har
redovisas andelen som svarat 5-7 pa en 7 gradig skala

Latt att resa till

71
73
63
59
55
80
70

Barnvanligt

70
69
65
68
63
65
51

Bra storstads-
upplevelser

70
56
70
57
73
58
56

Utomhus-

Vart pengarna

upplevelser pa det kostar att

vintern

67
54
69
68
69
66
61

semestra dar

65
59
75
66
69
66
57

Spannande
mat- och
dryckesutbud

64
58
63
60
73
74
67

Erbjuder bra
shopping

62
59
60
55
72
58
52

Spannande
nattliv (pubar
och
nattklubbar)

55
52
61
52
67
47
43



Sammanfattning. Amerikanska marknaden

73
60 i 62
58 58 58
56 56 55 57 57 55 57 55
51 50
44 43 44 42 44
31 31
27 26 o 27 28
21
19 18 19 17 18

Sverige Danmark Finland Norge Kanada Osterrike Schweiz

B Kdnnedom Hog kdnnedom M Intresse B Besoksintention B Preferens

Marknad: USA

Bas: Den globala resenéren, ca 700

Kélla: Brand Tracking, Var 2023, VisitSweden/Ipsos

Fraga: KPI: Q202. Kédnnedom (4-7), Hog kdnnedom (6-7), ©201. Intresse (5-7), 9206 Besoksintention (5-7), Preferens (7)



Forandring over tid: om Sverige

100
90
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v :\
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Lo e v
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20 —0
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10
0 Var 2014 Host 2014 Var 2015 Var 2016 Var 2019 Var 2021 Var 2023
== Kinnedom 59 57 59 53 61 65 58
Hog kdnnedom 24 29 28 20 26 32 27
== |ntresse 66 68 69 61 67 67 58
== Besoksintention 141 41 43 33 42 54 51
== Preferens 15 17 14 12 12 21 19

Marknad: USA

Bas: Den globala resenaren, ca 700

Kalla: Brand Tracking, 2014, 2015, 2016, 2019, 2021, 2023, VisitSweden/Ipsos

Fraga: KPI: 202. Kénnedom (4-7), Hog kédnnedom (6-7), Q201. Intresse (5-7), Q206 Besoksintention (5-7), Preferens (7)

Vid jamforelse
mellan de olika
matningarna ser vi
relativt stabila
varden Over hela
perioden.

(2016 gjordes en
nodvandig
metodandring, vilket
kan vara anledningen
till de signifikant lagre
varden vid flera
parameter eller sa kan
det bero pa en ovanligt
negativ grupp, eller sa
var resendrerna da
generellt mer negativa
till resande till Europa i
och med t.ex. terrorhot
(Bryssel drabbades 22
mars, dagen innan
faltarbetet pabdrjades)
eller framtida férvantad
ekonomisk utveckling.)

2023 ser vi
signifikant lagre
varden (jmf med
2021) avseende
kdnnedom och
intresse, vilket dven
géller fér andra
lander.



Sammanfattning: karnvardena per land
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Sverige Danmark Finland Norge Kanada Osterrike Schweiz

m Akthet Oppenhet m Nytinkande B Omtinksamhet

Marknad: USA

Bas: Den globala resendren som har kdnnedom om resmalet, ca 120-320 beroende pa land som beddmts

Kalla: Brand Tracking, Var 2023, VisitSweden/Ipsos

Fraga: ©203) | vilken utstrackning anser du att féljande ord eller uttryck stammer in pa dessa lander? Har redovisas andelen som svarat 5-7 pa
en 7 gradig skala



Forandring over tid: om Sverige

90

80 = g - Vldjamforel§e
.\.7 e —— mellan de olika
70 matningarna ser vi

generellt stabila

60 resultat.
%0 Nagot farre
40 forknippar Sverige
med "nytankande”
30 2023 jamfort med
2021, i 6vrigt
A inga signifikanta
1@ skillnader mellan
2021 och 2023.
0
Var 2014 Host 2014 Var 2015 Var 2016 Var 2019 Var 2021 Var 2023
m— Akthet 79 81 82 73 77 80 77
Oppenhet 76 81 77 64 75 80 78
m— Nytdnkande 76 70 76 60 72 78 71
m— Omtanksamhet 80 80 83 72 75 80 74

Marknad: USA

Bas: Den globala resendren som har kdnnedom om resmalet, ca 320

Kalla: Brand Tracking, 2014, 2015, 2016, 2019, 2021, 2023, VisitSweden/Ipsos

Fraga: ©203) | vilken utstrackning anser du att féljande ord eller uttryck stammer in pa dessa lander? Har redovisas andelen som svarat 5-7 pa
en 7 gradig skala



Landernas image "som land”
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0 Unik orérd
nik oror -
. o Hallbarhet (vad 8 - .
En hélsosam Vacker = n natur som &r i ) i - e Ny teknik och Litteratur och = Hor talas om -
livsstil natur/omgivning Oppenhet Akthet tillganglig for Omtinksamhet  Modernt Design Nyténkande tgaller m"J'O’It innovation Mode film mer och mer Musik
alla urism, socialt)
= Sverige 79 79 78 7 75 74 73 72 71 71 70 68 68 67 67
Danmark 78 75 72 70 70 71 68 69 65 63 67 60 63 60 56
= Finland 71 71 73 75 71 71 68 64 74 65 69 64 69 74 61
= Norge 78 78 78 77 77 72 70 75 66 70 69 63 67 74 66
= Kanada 65 79 70 69 67 76 69 57 61 67 60 48 58 64 63
" . 60 78 58 69 66 62 66 61 61 57 62 59 67 58 68
= Osterrike

. 66 70 68 71 70 70 66 59 61 65 62 59 60 64 57

= Schweiz

Marknad: USA

Bas: Den globala resendren som har kdnnedom om resmalet, ca 120-320 beroende pa land som beddmts

Kalla: Brand Tracking, Var 2023, VisitSweden/Ipsos

Fraga: ©203) | vilken utstrackning anser du att féljande ord eller uttryck stammer in pa dessa lander? Har redovisas andelen som svarat 5-7 pa
en 7 gradig skala



Landernas image “som semesterdestinationer”
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= Finland

= Norge
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= Schweiz

Marknad: USA
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Intressanta
Ett tryggt och kulturella
sakert resmal sevardheter och
besoksmal
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80
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Mycket att se
och gora
runtom i landet
7
71
80
73
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72

Bas: Den globala resendren som har kdnnedom om resmalet, ca 120-320 beroende pa resmal som beddmts
Kalla: Brand Tracking, Var 2023, VisitSweden/Ipsos
Fraga: ©204) | vilken utstrackning anser du att vart och ett av féljande uttryck eller ord stammer in pa Landet som semesterdestination? Har
redovisas andelen som svarat 5-7 pa en 7 gradig skala
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Sammanfattning. Danska marknaden

66
63
51
48
" 45
41 40 39
36 36
33 32
27 27
23
20 22 22
14
10 12 10 "
7 I : 8

Sverige Finland Norge Kanada Osterrike Schweiz

52

43

B Kannedom Hog kdnnedom M Intresse B Besodksintention W Preferens

Marknad: Danmark

Bas: Den globala resenéren, ca 700

Kélla: Brand Tracking, Var 2023, VisitSweden/Ipsos

Fraga: KPI: Q202. Kédnnedom (4-7), Hog kdnnedom (6-7), ©201. Intresse (5-7), 9206 Besoksintention (5-7), Preferens (7)



Forandring over tid: om Sverige

== Kinnedom
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25
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= |ntresse

== Besoksintention

== Preferens

Marknad: Danmark

Bas: Den globala resenéren, ca 700
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Var 2014 Hést 2014 Var 2015 Var 2016 Var 2019 Var 2021 Var 2023
76 76 76 75 69 70 66
36 41 37 34 29 27 27
53 50 47 48 45 42 41
56 54 53 51 48 48 48
30 32 32 27 22 22 20

Kélla: Brand Tracking, 2014, 2015, 2016, 2019, 2021, 2023, VisitSweden/Ipsos

Fraga: KPIl: Q202. Kénnedom (4-7), Hog kdnnedom (6-7), ©201. Intresse (5-7), 0206 Besoksintention (5-7), Preferens (7)



Sammanfattning: karnvardena per land
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Sverige Finland Norge Kanada Osterrike Schweiz
m Akthet Oppenhet B Nytédnkande B Omtanksamhet

Marknad: Danmark

Bas: Den globala resendren som har kdnnedom om resmalet, ca 130-380 beroende pa land som bedémts

Kalla: Brand Tracking, Var 2023, VisitSweden/Ipsos

Fraga: ©203) | vilken utstrackning anser du att féljande ord eller uttryck stammer in pa dessa lander? Har redovisas andelen som svarat 5-7 pa
en 7 gradig skala



Forandring over tid: om Sverige

= Akthet
Oppenhet
m— Nytdnkande
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m— Omtanksamhet

Marknad: Danmark

Var 2014

78
70
44
65

Hdést 2014

74
66
52
66

Bas: Den globala resendren som har kdnnedom om resmalet, ca 370-410

Kalla: Brand Tracking, 2014, 2015, 2016, 2019, 2021 & 2023, VisitSweden/Ipsos
Fraga: ©203) | vilken utstrackning anser du att féljande ord eller uttryck stammer in pa dessa lander? Har redovisas andelen som svarat 5-7 pa

en 7 gradig skala

Var 2015
74
62
48
62

Var 2016
70
68
40
63

Var 2019
74
66
50
61

Var 2021
68
67
47
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Var 2023
67
66
53
60



Landernas image "som land”
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0 Unik orérd
nik orér -
. Hallbarhet (vad ; n n -
Vacker natur som ar & : R - e En halsosam ) N Ny teknik och | Litteratur och . Hor talas om
naturfomgivning. tillganglig fér Akthet Oppenhet Omtanksamhet  Modernt t galler miljg, livsstil Musik Nytankande (R e film Design o ) [T Mode
alla urism, socialt)

= Sverige 77 74 67 66 60 60 58 54 54 53 51 50 47 46 41
Finland 73 67 70 65 58 46 51 51 33 60 53 34 54 43 35
= Norge 82 79 80 Al 62 58 63 59 29 55 43 36 34 42 35
= Kanada 73 79 74 66 70 60 57 51 43 54 51 41 43 55 43
BT 74 68 69 54 58 44 51 a7 35 39 34 31 29 37 30
. 69 67 67 54 46 65 47 51 35 49 54 31 45 46 45

= Schweiz

Marknad: Danmark

Bas: Den globala resendren som har kdnnedom om resmalet, ca 130-380 beroende pa land som bedémts

Kalla: Brand Tracking, Var 2023, VisitSweden/Ipsos

Fraga: ©203) | vilken utstrackning anser du att féljande ord eller uttryck stammer in pa dessa lander? Har redovisas andelen som svarat 5-7 pa
en 7 gradig skala



Landernas image “som semesterdestinationer”
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omhus- A o ntressanta i ; pannande
Ar en Bra resmal for - Mycket att se Vért pengarna;  Utomhus- X Spéannande :
Latt att resa till yéﬁ,pfgneqlsgr Ei;t(tergltgrgets(r)ncgl gastvanlig  camping eller Erstﬁgggirn%ra och goéra BL?)SItg\;Ztlggrs- Barnvanligt . evglrjtl.ltrl'njerilalra el det kostar att  upplevelser pa Aaitestte(rjglerts:?:? mat- och nattllg c(ﬁ Heer
A e region stugsemester runtom i landet e —— semestra dar vintern dryckesutbud nattklubbar)
= Sverige 79 Al 69 68 67 65 63 61 61 59 59 56 51 45 34
Finland 49 65 64 60 52 48 55 48 45 62 49 59 55 43 43
= Norge 76 Al 80 76 72 48 69 55 60 60 49 64 81 44 30
= Kanada 39 73 70 68 58 62 67 66 59 66 62 61 59 51 45
= Osterrike 70 7 73 70 58 57 69 58 49 70 61 66 61 56 39
. 58 62 72 66 52 54 65 62 51 66 46 63 64 55 42
= Schweiz

Marknad: Danmark

Bas: Den globala resendren som har kdnnedom om resmalet, ca 130-380 beroende pa resmal som bedomts

Kalla: Brand Tracking, Var 2023, VisitSweden/Ipsos

Fraga: ©204) | vilken utstrackning anser du att vart och ett av féljande uttryck eller ord stammer in pa Landet som semesterdestination? Har
redovisas andelen som svarat 5-7 pa en 7 gradig skala



Sammanfattning. Finska marknaden
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Sverige Danmark Norge Kanada Spanien Estland Lettland/Litauen

70
67
53

B Kdnnedom Hog kannedom B Intresse B Besoksintention B Preferens

Marknad: Finland

Bas: Den globala resenéren, ca 700

Kélla: Brand Tracking, Var 2023, VisitSweden/Ipsos

Fraga: KPI: Q202. Kédnnedom (4-7), Hog kdnnedom (6-7), ©201. Intresse (5-7), 9206 Besoksintention (5-7), Preferens (7)



Forandring over tid: om Sverige

Nedgangen i intresse och besdksintention (2021
vs 2016) gallde aven intresset for nagra andra
lander. Finlandarnas kdannedom, intresse och
besdksintention har 6kat 2023 jamfort med 2021,

100 vilket aven galler for uppfattningen om andra
resmal.
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—e—Kannedom Hog kdnnedom  —e=Intresse —e—Besoksintention —e=Preferens

Marknad: Finland

Bas: Den globala resenaren, ca 700

Kélla: Brand Tracking, 2014, 2015, 2016, 2021 & 2023, VisitSweden/Ipsos

Fraga: KPI: Q202. Kannedom (4-7), Hog kdannedom (6-7), ®201. Intresse (5-7), Q206 Besoksintention (5-7), Preferens (7)



Sammanfattning: karnvardena per land
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Sverige Danmark Norge Kanada Spanien Estland Lettland/Litauen

m Akthet Oppenhet m Nytinkande B Omtinksamhet

Marknad: Finland

Bas: : Den globala resenédren som har kdnnedom om resmalet, ca 130-390 beroende pa land som bedomts

Kalla: Brand Tracking, Var 2023, VisitSweden/Ipsos

Fraga: ©203) | vilken utstrackning anser du att féljande ord eller uttryck stammer in pa dessa lander? Har redovisas andelen som svarat 5-7 pa
en 7 gradig skala



Forandring over tid: om Sverige
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Var 2014 Host 2014 Var 2015 Var 2016 Var 2021
— Akthet 50 52 57 58 52
Oppenhet 83 80 85 85 75
= Nytankande 69 70 77 72 64
m— Omtanksamhet 60 57 64 64 55

Marknad: Finland
Bas: Den globala resendren som har kdnnedom om resmalet, ca 370-450
Kalla: Brand Tracking, 2014, 2015, 2016, 2021 & 2023, VisitSweden/lpsos

Fraga: ©203) | vilken utstrackning anser du att féljande ord eller uttryck stammer in pa dessa lander? Har redovisas andelen som svarat 5-7 pa

en 7 gradig skala

Var 2023
60
76
70
67



Landernas image "som land”

100
90
80 Lan =
-
70 < —8 /\
60 . _ i *
o —C
50 — - A ' »-‘.
— N
" e — < =¥
30 /
20
10
0 Unik orérd
Modernt Oppenhet EEIET Nytdnkande YT GER | B IR ISeEET Omténksamhet natTJlr ;Orr(:]rér Musik Mode Hél!a'kl)laerrhﬁtil'((})'/ad Design Akthet LUl o | 7187 (=S G
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alla urism, socialt)
= Sverige 81 76 74 70 69 67 67 65 64 64 64 64 60 59 56
Danmark 80 81 57 64 66 71 74 48 41 55 67 58 70 50 49
= Norge 72 75 87 69 70 83 66 86 40 47 74 50 85 a7 54
= Kanada 67 64 80 59 61 57 64 67 47 41 54 38 69 53 48
= Spanien 48 a7 67 24 35 50 65 41 58 56 29 43 55 45 46
= Estland 55 52 54 50 54 37 49 39 39 37 44 38 47 27 52
= Lettland/Litauen 33 37 46 30 37 30 45 46 28 24 29 25 43 24 38

Marknad: Finland

Bas: Den globala resendren som har kdnnedom om resmalet, ca 130-390 beroende pa land som beddmts

Kalla: Brand Tracking, Var 2023, VisitSweden/Ipsos

Fraga: ©203) | vilken utstrackning anser du att féljande ord eller uttryck stammer in pa dessa lander? Har redovisas andelen som svarat 5-7 pa
en 7 gradig skala



Landernas image “som semesterdestinationer”
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Bas: Den globala resendren som har kdnnedom om resmalet, ca 130-390 beroende pa resmal som bedomts
Kalla: Brand Tracking, Var 2023, VisitSweden/Ipsos
Fraga: ©204) | vilken utstrackning anser du att vart och ett av féljande uttryck eller ord stammer in pa Landet som semesterdestination? Har
redovisas andelen som svarat 5-7 pa en 7 gradig skala
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Sammanfattning: Norska marknaden
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Sverige Danmark Finland Kanada Spanien Storbritannien

B Kdnnedom Hog kdnnedom M Intresse B Besoksintention B Preferens

Marknad: Norge

Bas: Den globala resenéren, ca 700

Kélla: Brand Tracking, Var 2023, VisitSweden/Ipsos

Fraga: KPI: Q202. Kédnnedom (4-7), Hog kdnnedom (6-7), ©201. Intresse (5-7), 9206 Besoksintention (5-7), Preferens (7)



Forandring over tid: om Sverige
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== Kinnedom 85 83 86 85 85 80 79
Hog kdnnedom 50 45 43 42 44 39 37
== |ntresse 49 47 52 95 54 48 46
== Besoksintention 68 67 66 64 66 59 62
== Preferens 44 41 41 41 39 33 34

Marknad: Norge

Bas: Den globala resenéren, ca 700

Kélla: Brand Tracking, 2014, 2015, 2016, 2019, 2021, 2023, VisitSweden/Ipsos

Fraga: KPIl: Q202. Kénnedom (4-7), Hog kdnnedom (6-7), ©201. Intresse (5-7), 0206 Besoksintention (5-7), Preferens (7)




Sammanfattning: karnvarden per land
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Sverige Finland Kanada Spanien Storbritannien

m Akthet Oppenhet m Nytinkande B Omtinksamhet

Marknad: Norge

Bas: Den globala resendren som har kdnnedom om resmalet, ca 420

Kalla: Brand Tracking, Var 2023, VisitSweden/Ipsos

Fraga: ©203) | vilken utstrackning anser du att féljande ord eller uttryck stammer in pa dessa lander? Har redovisas andelen som svarat 5-7 pa
en 7 gradig skala



Forandring over tid: om Sverige
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m— Akthet 51 57 58 56 58 58 57
Oppenhet 66 66 64 63 62 59 61
= Nytdnkande 46 47 48 51 48 51 57
m— Omtanksamhet 57 59 58 57 58 55 60

Marknad: Norge

Bas: Den globala resendren som har kdnnedom om resmalet, ca 410-450

Kalla: Brand Tracking, 2014, 2015, 2016, 2019, 2021 & 2023, VisitSweden/Ipsos

Fraga: ©203) | vilken utstrackning anser du att féljande ord eller uttryck stammer in pa dessa lander? Har redovisas andelen som svarat 5-7 pa
en 7 gradig skala
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alla
= Sverige 67 61 60 60 60 59 57 57 57
Danmark 61 67 52 62 56 45 54 62 44
= Finland 65 58 60 57 63 43 54 63 65
= Kanada 57 66 52 56 73 53 53 63 65
= Spanien 47 56 31 54 61 45 36 54 47
= Storbritannien 49 49 52 57 52 68 41 42 42

Marknad: Norge
Bas: Den globala resendren som har kdnnedom om resmalet, ca 130-420 beroende pa land som bedémts
Kalla: Brand Tracking, Var 2023, VisitSweden/Ipsos

Fraga: ©203) | vilken utstrackning anser du att féljande ord eller uttryck stammer in pa dessa lander? Har redovisas andelen som svarat 5-7 pa

en 7 gradig skala
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Landernas image “som semesterdestinationer”
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Bas: Den globala resendren som har kdnnedom om resmalet, ca 130-420 beroende pa resmal som beddmts
Kalla: Brand Tracking, Var 2023, VisitSweden/Ipsos
Fraga: ©204) | vilken utstrackning anser du att vart och ett av féljande uttryck eller ord stammer in pa Landet som semesterdestination? Har
redovisas andelen som svarat 5-7 pa en 7 gradig skala
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Sammanfattning. Svenska marknaden
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Sverige Danmark Finland Norge Kanada Spanien Storbritannien

B Kdnnedom Hog kdnnedom M Intresse B Besoksintention B Preferens

Marknad: Sverige

Bas: Semesterresenarer, ca 700

Kélla: Brand Tracking, Var 2023, VisitSweden/Ipsos

Fraga: KPI: Q202. Kédnnedom (4-7), Hog kdnnedom (6-7), ©201. Intresse (5-7), 9206 Besoksintention (5-7), Preferens (7)



g over tid: om Sverige och andra resmal
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\ Swverige / Danmark Finland Morge Kanada

Marknad: Sverige

Bas: Semesterresendarer, ca 700 m \Var 2021 Var 2023
Kalla: Brand Tracking, 2021 & 2023, VisitSweden/Ipsos

Fraga: KPIl: Q202. Kénnedom (4-7), Hog kdnnedom (6-7), ©201. Intresse (5-7), Q206 Besdksintention (5-7), Preferens (7)



Sammanfattning: karnvarden per land
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Sverige Danmark Finland Norge Kanada Spanien Storbritannien

m Akthet Oppenhet m Nytinkande B Omtinksamhet

Marknad: Sverige

Bas: Semesterresenarer som har kdinnedom om resmalet, ca 440

Kalla: Brand Tracking, Var 2023, VisitSweden/Ipsos

Fraga: ©203) | vilken utstrackning anser du att féljande ord eller uttryck stammer in pa dessa lander? Har redovisas andelen som svarat 5-7 pa
en 7 gradig skala



Forandring over tid: om Sverige och andra lander
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\ Sverige / Danmark Finland Morge Kanada

Marknad: Sverige

Bas: Semesterresendrer som har kdnnedom om resmalet, ca 130-440 beroende pa land som bedémts W Var 2021 Var 2023
Kélla: Brand Tracking, 2021 & 2023, VisitSweden/Ipsos

Fraga: Q203) | vilken utstrackning anser du att féljande ord eller uttryck stammer in pa dessa lander? Har redovisas andelen som svarat 5-7 pa

en 7 gradig skala
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= Sverige 81 78 77 73 71 71 71 67 65 64 59 58 58 57 54
Danmark 56 48 66 42 58 48 60 66 39 56 46 49 57 59 50
= Finland 79 71 67 44 65 54 62 78 57 60 39 34 56 57 48
= Norge 80 82 66 43 69 57 68 69 70 ST 42 40 37 67 53
= Kanada 74 70 61 54 53 53 62 60 52 59 45 41 41 65 55
= Spanien 59 43 44 47 41 34 44 50 41 37 41 43 41 55 44
= Storbritannien 59 44 a7 69 40 39 46 46 27 48 69 52 49 51 47

Marknad: Sverige

Bas: Semesterresendrer som har kdinnedom om resmalet, ca 130-440 beroende pa land som beddmts

Kalla: Brand Tracking, Var 2023, VisitSweden/Ipsos

Fraga: ©203) | vilken utstrackning anser du att féljande ord eller uttryck stammer in pa dessa lander? Har redovisas andelen som svarat 5-7 pa
en 7 gradig skala



Landernas image “som semesterdestinationer”
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Marknad: Sverige

Bas: Semesterresendrer som har kdinnedom om resmalet, ca 130-440 beroende pa resmal som bedémts
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Kalla: Brand Tracking, Var 2023, VisitSweden/Ipsos
Fraga: ©204) | vilken utstrackning anser du att vart och ett av féljande uttryck eller ord stammer in pa Landet som semesterdestination? Har
redovisas andelen som svarat 5-7 pa en 7 gradig skala

Mycket att se
och géra
runtom i landet
75
55
60
66
62
73
70

Intressanta
Ett tryggt och kulturella
sdkert resmal sevardheter och
bestksmal
74 72
72 64
72 62
75 62
65 63
59 68
52 70

Barnvanligt

72
63
57
60
56
53
42

Utomhus-

upplevelser
var, sommar
och host

72
56
59
72
68
67
56

Bra storstads-
upplevelser

68
71
52
47
54
68
72

Aren
gastvanlig
region
66
68
61
66
61
68
60

Erbjuder bra
shopping

65
60
a7
48
47
57
65

Utomhus-

Vart pengarna

upplevelser pa det kostar att

vintern

58
35
51
55
57
43
33

semestra dar

57
47
49
47
47
61
47

Spéannande
mat- och
dryckesutbud

55
52
43
48
52
78
48

Spéannande
nattliv (pubar
och
nattklubbar)

55
52
40
40
51
64
67



Forklaring till olika begrepp / associationer

Kdnnedom= andelen som svarat 4-7 pa en 7 gradig skala.

Fraga: Hur val kanner du till féljande lander som
semesterdestinationer, dvs. hur det ar att semestra i landet och vad
det har att erbjuda turister?

Hog kdnnedom=andelen som svarat 6-7 pa en 7 gradig skala

Hur val kanner du till féljande lander som semesterdestinationer, dvs.
hur det ar att semestra i landet och vad det har att erbjuda turister?

Intresse=andelen som svarat 5-7 pa en 7 gradig skala.

Fraga: Hur intresserad ar du av att resa till vart och ett av dessa lander
pa en kortare eller langre semester?

Besdksintention= andelen som svarat 5-7 pa 7 gradig skala

Fraga: Om du nu tanker pa de narmaste 3 aren, hur troligt ar det att du
kommer resa till féljande lander pa din semester under denna tid?

Preferens= andelen som svarat 7 pa en 7 gradig skala

Fraga: Om du nu tanker pa de narmaste 3 aren, hur troligt ar det att du
kommer resa till féljande lander pa din semester under denna tid?

Respektive kdrnvarde i sin helhet:
Akthet — naturligt och okonstlat

Oppenhet och frihet — bejakar olikheter och later ménniskor
uttrycka sig fritt

Nytankande och progressivt — ett land i framkant

Omtanksamhet och vanlighet

Fraga: | vilken utstrackning anser du att vart och ett av féljande
uttryck eller ord stammer in pa ... som land?



‘Simon Paulin/imagebank.sweden.se'



	Visit Sweden Brand Tracking 2023
	Om undersökningen
	Länder och städer där undersökningen genomförs
	Vem pratar vi med?
	Resultaten för 8 utlandsmarknader totalt
	Kännedom, intresse och besöksintention till de nordiska länderna och Kanada
	Av de nordiska länderna är det Sverige som nämns av flest som semesterland i Europa
	Bildnummer 8
	Intresset för att resa till Sverige har gått ner något på de internationella marknaderna, MEN det är en generell nedgång, som gäller alla undersökta länder
	Resenärerna är (allt mer) positiva till framtida besök i Sverige!�
	Vad förknippar resenärerna med Sverige och andra resmål?
	De främsta associationerna till landet Sverige…
	De främsta associationerna till resmålet Sverige…
	Bildnummer 14
	Bildnummer 15
	Drivkrafter för att resa till Sverige – i topp:
	Resultat per marknad
	Huvudresultat per marknad
	Bildnummer 19
	Bildnummer 20
	Bildnummer 21
	Bildnummer 22
	Bildnummer 23
	Bildnummer 24
	Bildnummer 25
	Bildnummer 26
	Bildnummer 27
	Bildnummer 28
	Bildnummer 29
	Bildnummer 30
	Bildnummer 31
	Bildnummer 32
	Bildnummer 33
	Bildnummer 34
	Bildnummer 35
	Bildnummer 36
	Bildnummer 37
	Bildnummer 38
	Bildnummer 39
	Bildnummer 40
	Bildnummer 41
	Bildnummer 42
	Bildnummer 43
	Bildnummer 44
	Bildnummer 45
	Bildnummer 46
	Bildnummer 47
	Bildnummer 48
	Bildnummer 49
	Bildnummer 50
	Bildnummer 51
	Bildnummer 52
	Bildnummer 53
	Bildnummer 54
	Bildnummer 55
	Förändring över tid: om Sverige �
	Bildnummer 57
	Bildnummer 58
	Bildnummer 59
	Bildnummer 60
	Bildnummer 61
	Bildnummer 62
	Bildnummer 63
	Bildnummer 64
	Bildnummer 65
	Bildnummer 66
	Bildnummer 67
	Bildnummer 68
	Bildnummer 69
	Bildnummer 70
	Bildnummer 71
	Bildnummer 72
	Förklaring till olika begrepp / associationer
	Bildnummer 74

